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'agenzia ha ideato e curato un progetto virale per far conoscere il brand all’'universo maschile

E3, l'agenzia di marke-
ting parte di Gruppo Di-
giTouch, ha proposto
e realizzato per Conair
Italy, filiale italiana del-
la multinazionale ameri-
cana leader nella produ-
zione di apparecchiature
elettroniche per hair-ca-
re e body-care, un pro-
getto virale centrato sul
coinvolgimento di Da-
vide Moscardelli, famo-
socalciatore  oggi  at-
faccante e capitano
dell'Arezzo, in qualita di
brand ambassador.

Conl'objettivo diaumen-
tare la brand awareness
e raggiungere un tar-
get maschile giovane e
alla moda, E3 ha propo-
sto un progetto che lega
limmagine di BaByliss
For Men a un mito del-
la rete per le communi-
ty di appassionati di cal-
cio. Agganciandosi alla
presunta dichiarazione
secondo cui Moscardelli
avrebbe avuto l'intenzio-
ne di tagliare la folta bar-
ba, se ['Arezzo fosse pas-
sato in Serie B, I'agenzia

ha ideato e sviluppato
un progetto virale, che
vede il brand come part-
ner sostenitore della pro-
messa del calciatore e
che ha generato un ele-
vato volume di conver-
sazione in rete.

Iniziato a fine aprile, il pro-
getto si & articolato in tre
fasi: una prima fase, teaser,
che hainnescato un gioco
di botta e risposta sui 50-
cial media tra BaByliss for
Men e Davide Moscardel-
li e che i fan hanno potu-

to seguire e arricchire con
like, commenti e condi-
visioni a suon di hashtag
#BaBylissForMosca;  una
seconda fase scattata
con l'esito del campiona-
to e che ha previsto una
diretta Facebook e infi-

ne una terza fase in cui
il brand ha trasmesso il
momento in diretta tra-
mite Facebook Live con
la propria pagina. 21BE &
l'agenzia che ha interme-
diato e reso possibile la
collaborazione.
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E3 firma il progetto virale
“BaBylissForMosca” e
coinvolge Moscardelli

E3, I'agenzia di marketing
esperienziale del Gruppo
DigiTouch, ha proposto e
realizzato per Conair Italy,
filiale italiana della multina-
zionaleamericananella pro-
duzione di apparecchiature
elettroniche per hair-care e
body-care, il progetto virale
“BaBylissForMosca”, cen-
trato sul coinvolgimento di
Davide Moscardelli, calcia-
tore attaccante e capitano
dell’Arezzo, per aiutare il
brand a connotarsi con il
mondo del grooming ma-
schile. “BaBylissForMosca”
si inserisce nella collabora-

zione che E3 ha attivato con
Conair [talia in seguito alla
gara vinta per la gestione
strategica e operativa del-
la comunicazione sui social
media dei brand BaByliss
Paris e BaByliss for Men in-
detta dal brand nel primo
quarter dell’anno. Il proget-
to ha avuto il suo culmine il
29 maggio quando in una
diretta Facebook, con un’e-
levata interazione e condi-
visione, Davide Moscardelli
si & regolato la barba. Ag-
ganciandosi alla presunta
dichiarazione secondo cui il
calciatore si sarebbe taglia-

2 s
to la barba se I'Arezzo fosse
passato in serie B, |'agenzia
ha ideato e sviluppato un
progetto virale, che havisto
il brand partner sostenitore
della promessa del calciato-
re e che ha generato un ele-
vato volume di conversa-
zione in rete. Iniziato a fine
aprile, il progetto si & arti-
colato in tre fasi: un teaser,
che ha innescato un gioco
di botta e risposta sui social
media tra BaByliss for Men
e Davide Moscardelli e che

i fan hanno potuto seguire
e arricchire con like, com-
menti e condivisioni a suon
di hashtag #BaBylissFor-
Mosca; una seconda fase
scattata con l'esito del
campionato e che ha previ-
sto una diretta Facebook e
infine una terza fase in cui il
brand ha trasmesso il mo-
mento in diretta tramite Fa-
cebook Live con la propria
pagina. 21BE & l|'agenzia
che ha intermediato e reso
possibile la collaborazione.
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‘ L'AGENZIA HA IDEATO E CURATO UN PROGETTO VIRALE PER FAR CONOSCERE IL BRAND ALL'UNIVERSO MASCHILE

CON #BABYLISSFORMOSCA E3 PORTA BABYLISS
FOR MEN ALLA RIBALTA SUI SOCIAL

A seguito di una gara in-
detta da Conair Italy, filiale
italiana della multinazionale
americana attiva nella pro-
duzione di apparecchiature
elettroniche per hair-care e
body-care, E3 si & aggiudica-
ta il progetto per la gestione
strategica e operativa della
comunicazione sul  social
media del brand BaByliss
Paris ¢ BaByliss for Men.
E3, lagenzia di marketing
esperienziale acquisita a
luglio 2015 dal Gruppo Di-
giTouch, ha proposto e rea-
lizzato per Conair Italy, filiale
itallana della multinazionale
americana leader nella pro-
duzione di apparecchiature
elettroniche per hair-care e
body-care, Un progetto virale
centrato sul colnvolgimen-
to del calclatore dell'Arez-
zo Davide Moscardelli, in
gualita di brand ambassador.
Agganciandos! alla presunta

dichiarazione secondo cui
Moscardelll avrebbe avu-
to l'intenzione di tagliare la
folta barba, se I'Arezzo fosse
passato In Serle B, I'agenzia
ha ideato e sviluppato un
progetto virale, che vede il
brand come partner soste-
nitore della promessa del
calciatore e che ha generato
un elevato volume di con-
versazione in rete. Iniziato a
fine aprile, I| progetto si & ar-
ticolato in tre fasi: una prima
fase, teaser, che ha innescato
un gioco di botta e risposta
sul social media tra BaB-
yliss for Men e Davide Mao-
scardelll e che 1 fan hanno
potuto seguire e arricchire
con ke, commenti e con-
division! a suon di hashtag
#BaBylissForMosca; una
seconda fase scattata con
I'esito del campionato e che
ha previsto una diretta Face-
book e infine una terza fase

in cul il brand ha trasmesso
il momento in diretta tramite
Facebook Live con la propria
pagina. Di partita in partita,
BaByliss for Men ha dimo-
strato il proprio supporto a
Mascardelli e alla sua squa-
dra con del post dedicati su
Facebook. Anche se ['Arezzo
non & passato in Serie B, Mo-
scardelll ha deciso di rego-
larsi la barba. “Slamo molto
soddisfatti di questo proget-
to perché ha dato un'elevata
visibilita a BaByliss for Men
e perché & stato in grado dI
colnvolgere ed emozionare ||
pubblico, aumentandoiil sen-
timent positivo nel confrontl
del nostro brand. La scelta
del testimonial & stata vin-
cente nell'ottica di connotare
Il nostro brand con un‘icona
dell'universo  maschile in
target con i nostri prodotti e
potrebbero esserci altri spazi
di collaborazione in futuro”

-
iy

Davide Moscardelli

ha commentato Laura De
Bonis, direttrice marketing
di BaByliss. “Che i soclal me-
dia abblano un'elevata capa-
cita di amplificare le notizie
In rete & un fatto indiscusso
ma per riuscire davvero In
guesta mission & importante
ideare del progetti social ba-
satl sul real-time marketing.
L'idea di cavalcare un trend
del momento, legato alla di-
chiarazione di Moscardelli,
e lo sviluppo di un efficace
plano editoriale a supporto,
hanno agito proprio in que-
sta direzione, portando a
BaByliss for Men un risultato
concreto, di valore” ha com-
mentato Federico Ceccarel-
li, direttore clientl di E3.
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GRUPPO DIGITOUCH: E3, DOPO LA VITTORIA DELLA GARA, PORTA BABYLISS FOR MEN
ALLA RIBALTA SUI SOCIAL CO

Agganciandosi alla presunta dichiarazione secondo cui il calciatore avrebbe avuto
Pintenzione di tagliare la folta barba, se I’Arezzo fosse passato in Serie B, I'agenzia ha
ideato e sviluppato un progetto virale, che vede il brand come partner sostenitore della
promessa del calciatore e che ha generato un elevato volume di conversazione in rete.
E3, l'agenzia di marketing esperienziale acquisita a luglio 2015 dal Gruppo DigiTouch
(societa quotata sul mercato AIM Iltalia e uno dei maggiori player indipendenti italiani attivi
nel digital marketing), ha proposto e realizzato per Conair Italy, filiale italiana della
multinazionale americana specializzata nella produzione di apparecchiature elettroniche
per haircare e body-care, un progetto virale centrato sul coinvolgimento di Davide
Moscardelli, calciatore attaccante e capitano dell'Arezzo, in qualitd di brand ambassador.
Con il brand BaByliss For Men, Conair presidia in Europa il mondo del grooming
maschile. Con I’ obiettivo di aumentare la brand awareness e raggiungere un target
maschile giovane e alla moda, E3 ha proposto un progetto che lega I'immagine di BaByliss
For Men a un mito della rete per le community di appassionati di calcio.
Agganciandosi alla presunta dichiarazione secondo cui Davide Moscardelli avrebbe avuto
I’'intenzione di tagliare la folta barba, se I’Arezzo fosse passato in Serie B, I'agenzia ha
ideato e sviluppato un progetto virale, che vede il brand come partner sostenitore della
promessa del calciatore e che ha generato un elevato volume di conversazione in rete.
Iniziato a fine aprile, il progetto si é articolato in tre fasi : una prima fase, teaser, che ha
innescato un gioco di botta e risposta sui social media tra BaByliss for Men e Davide
Moscardelli e che i fan hanno potuto seguire e arricchire con like, commenti e condivisioni
a suon di hashtag #BaBylissForMosca; una seconda fase scattata con I’esito del campionato
e che ha previsto una diretta Facebook e infine una terza fase in cui il brand ha trasmesso
il momento in diretta tramite Facebook Live con la propria pagina. Di partita in partita,
BaByliss for Men ha dimostrato il proprio supporto a Moscardelli e alla sua squadra con dei
post dedicati su Facebook. Anche se I’Arezzo non é passato in Serie B, Moscardelli ha
deciso di regolarsi la barba. «Siamo molto soddisfatti di questo progetto perché ha
dato un’elevata visibilita a BaByliss for Men e perché é stato in grado di coinvolgere ed
emozionare il pubblico, aumentando il sentiment positivo nei confronti del nostro brand. La
scelta del testimonial & stata vincente nell’ottica di connotare il nostro brand con un’icona
dell’'universo maschile in target con i nostri prodotti e potrebbero esserci altri spazi di
collaborazione in futuro» ha commentato Laura De Bonis, direttrice marketing di BaByliss.
«Che i social media abbiano un’elevata capacita di amplificare le notizie in rete & un
fatto indiscusso ma per riuscire davvero in questa mission & importante ideare dei progetti
social basati sul real-time marketing. L’idea di cavalcare un trend del momento, legato alla
dichiarazione di Moscardelli, e lo sviluppo di un efficace piano editoriale a supporto,
hanno agito proprio in questa direzione, portando a BaByliss for Men un risultato concreto,
di valore» ha commentato Federico Ceccarelli, direttore clienti di E3. Il progetto si
inserisce nella collaborazione che E3 ha attivato con Conair Italia in seguito alla gara vinta
per la gestione strategica e operativa della comunicazione sui social media dei brand
BaByliss Paris e BaByliss for Men indetta dal brand nel primo quarter dell’anno. 21BE ¢
I’agenzia che ha intermediato e reso possibile la collaborazione.
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Davide Moscardelli protagonista sui social con BaByliss For

Men. Firma E3

L’agenzia ha ideato e curato un progetto virale per far conoscere il brand all'universo maschile,

cavalcando un trend della rete

di Caterina Varpi 30 maggio 2017

Davide Moscardelli

E3 ha realizzato per Conair Italy, filiale italiana della multinazionale
americana attiva nella produzione di apparecchiature elettroniche per
haircare e body-care, un progetto virale centrato sul coinvolgimento di
Davide Moscardelli, calciatore attaccante e capitano dell’Arezzo, in qualita di
brand Ambassador per BaByliss For Men.
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Con I'obiettivo di aumentare la brand awareness e raggiungere un target
maschile giovane e alla moda, I'agenzia del Gruppo Digitouch, scelta da
Conair a seguito di una gara a marzo (leggi I'articolo), ha proposto un
progetto che lega I'immagine di BaByliss For Men a un mito della rete per le
community di appassionati di calcio.

Agganciandosi alla presunta dichiarazione secondo cui Moscardelli avrebbe
avuto l'intenzione di tagliare la folta barba, se I’Arezzo fosse passato in Serie
B, 'agenzia ha ideato e sviluppato un progetto virale, che vede il brand come
partner sostenitore della promessa del calciatore e che ha generato un
elevato volume di conversazione in rete.

Iniziato a fine aprile, il progetto si & articolato in tre fasi: una prima fase,
teaser, che ha innescato un gioco di botta e risposta sui social media tra
BaByliss for Men e Davide Moscardelli e che i fan hanno potuto seguire e
arricchire con like, commenti e condivisioni a suon di hashtag
#BaBylissForMosca; una seconda fase scattata con 'esito del campionato e
che ha previsto una diretta Facebook e infine una terza fase in cui il brand ha
trasmesso il momento in diretta tramite Facebook Live con la propria
pagina.

«Siamo molto soddisfatti di questo progetto perché ha dato un’elevata
visibilita a BaByliss for Men e perché e stato in grado di coinvolgere ed
emozionare il pubblico, aumentando il sentiment positivo nei confronti del
nostro brand. La scelta del testimonial e stata vincente nell’ottica

di connotare il nostro brand con un’icona dell’'universo maschile in target
con i nostri prodotti e potrebbero esserci altri spazi di collaborazione in
futuro» ha commentato Laura De Bonis, direttrice marketing di BaByliss.

«Che i social media abbiano un’elevata capacita di amplificare le notizie in
rete € un fatto indiscusso ma per riuscire davvero in questa mission &
importante ideare dei progetti social basati sul real-time marketing. L'idea di
cavalcare un trend del momento, legato alla dichiarazione di Moscardelli, e lo
sviluppo di un efficace piano editoriale a supporto, hanno agito proprio in
questa direzione, portando a BaByliss for Men un risultato concreto, di
valore» ha commentato Federico Ceccarelli, direttore clienti di E3.

21BE e l'agenzia che ha intermediato e reso possibile la collaborazione.
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Digitouch: E3 ha curato progetto virale BaBylissForMosca
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Le News piu lette Tutte
MILANO (ME-DJ)—E3, l'agenzia di marketing del gruppo Digitouch ©2 (societa’ quotata sul
mercato Aim Italia e uno dei maggiori player indipendenti italiani attivi nel digital marketing). ha 1. FiseMib future: spunti operativi per
proposto e realizzato per Conair Italy, filiale italiana della multinazionale americana leader nella mercoledi 31 maggio
produzione di apparecchiature elettroniche per hair-care e body-care, il progetto virale s
BaBylissForMosca. |l progetto. spiega una nota, €' centrato sul coinvolgimento di Davide 2. Unieredit: nuova correzione, ricoperto il gap a
Moscardelli, calciatore attaccante e capitano dell Arezzo, in qualita' di brand ambassador. 15,47 €uro W

com/fus marco_fusi@mfdowjones.it (fine) MF-DJ NEWS
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Digitouch virale BaBylissForMosca sim itsiis eustc progetto i
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DIGITOUCH: E3 HA CURATO PROGETTO VIRALE
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MILANO (MF-DJ)--E3, I'agenzia di marketing del gruppo Digitouch (societa' quotata sul
mercato Aim Italia e uno dei maggiori player indipendenti italiani attivi nel digital
marketing), ha proposto e realizzato per Conair Italy, filiale italiana della multinazionale
americana leader nella produzione di apparecchiature elettroniche per hair-care e body-
care, il progetto virale BaBylissForMosca. |l progetto, spiega una nota, €' centrato sul
coinvolgimento di Davide Moscardelli, calciatore attaccante e capitano dell'Arezzo, in
qualita’ di brand ambassador. com/fus marco.fusi@mfdowjones.it (fine) MF-DJ NEWS
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