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Performedia, pure digital
agency specializzata nel-
la comunicazione a 360°
on e offline e ogygi par-
te del Gruppo DigiTouch,
ha pianificato e coordina-
to per Minerva Research
Labs, azienda di cosmesi
londinese nata nel 2009 in
UK, approdata in Italia nel

ANNARITA
OLIVIERI

. =

2015 e specializzata in in-
tegratori liquidi di bellezza
a base di collagene per la
cura di pelle, unghie e ca-
pelli, un progetto di bran-
ded content multicanale,
dedicato alla linea di pro-
dotti Gold Collagen.

Fino al 4 giugno, Minerva

= Minerva Research Labs

presehta un progetto di native
branded content con Performedia

All'insegna della multicanalita, il brand racconta la sua
linea di integratori liquidi di bellezza Gold Collagen
su radio, stampa, web e tv attraverso la voce di esperti

Research Labs sara spon-
sor di Radio Montecat-
lo DOC - un programma
dedicato ai temi dell'ali-
mentazione, della salute
e del benessere per uno
stile di vita sano e corret-
to. Si tratta di un proget-
to native, che si inserisce
nella collaborazione che
Performedia ha attivato lo
sCorso anno con Minerva
Research Labs, per la cura
del piano di promozio-
ne on e offline del brand

sul mercato italiano. Na-
tive perché la comunica-
zione del brand e dei suoi
prodotti avviene all'inter-
no di programmi di per-
tinenza tematica dell'uni-
verso valoriale di Minerva
Research Labs, garanten-
do al brand un‘audience
in target e di base gia in-
teressata. Inoltre, il fatto
che i contenuti non siano
esposti in prima persona
dal brand, ma attraverso
la voce di esperti, agisce a

vantaggio della trustabili-
ty del brand.

"Siamo  lieti della fidu-
cia che Minerva Research
Labs ripone in noi e felici
di averli potuti supporta-
re nel percorso di crescita
aziendale, conducendoli
nel tempo verso proget-
ti di comunicazione pil
evoluti e sempre pit mul-
ticanale’, afferma Annarita
Olivieri, Managing Direc-
tor di Performedia.

Minerva ResearctiLabs
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INOLTRE, DAL 15 MAGGIO AL 4 GIUGNO, IL BRAND E SPONSOR DI ‘RADIO MONTECARLO DOC’

MINERVA RESEARCH LABS LANCIA UN PROGETTO DI NATIVE BRANDED
CONTENT CON PERFORMEDIA

Performedia, pure digital agency
specializzata nella comunicazione a 360° an
e offline e oggi parte del Gruppo DigiTouch,
ha pianificato e coordinato per Minerva
Research Labs, azienda di cosmesi londinese
nata nel 2009 in UK, approdata in Italia nel
2015 e specializzata in integrateri liquidi di
bellezza a base di collagene per la cura di
pelle, unghie e capelli un progetto di branded
content multicanale, dedicato alla linea di
prodotti Geld Cellagen. Dal 15 maggio al 4
giligno, Minerva Research Labs & sponsor

Annarita Olivieri

di Radio Montecarlo DOC - un programma
dedicato ai temi dellalimentazione, dellz
salute e del benessere per unostile di

vita sano e corretto — e durante il quale
degli esperti di salute e benessere parlano
delle proprieta e dei benefici dei prodotti
Gold Collagen (Pure, Active e Forte) con
I'obiettive di sottolinearne I'affidabilits e
I'efficacia come integratori alimentari, con
funzione anti-aging e anti-ossidamento per
unghie e capelli. Alle pillole redazienali, alle
citazioni live e ai microspot sul canale radio
sono affiancati editoriali e pubbliredazionali
sulla rivista e sulle properties web di
Starbene. Si tratta di un progetto native,
che siinserisce nella collaborazione che
Performedia ha attivato lo scorso anno

con Minerva Research Labs, per la cura

del piane di promozione on e offline del
brand sul mercato italiano. Native perché

la comunicazione del brand e dei suoi
prodotti avviene all'interno di programmi di
pertinenza tematica dell'universe valoriale
di Minerva Research Labs, garantendo al
brand un'audience in target e di base gia

interessata. [noltre il fatto che i contenuti
non siano esposti in prima persona dal brand
ma attraverso la voce diesperti, agisce

a vantaggio della trustability del brand.
“Quest'anno oltre ad aiutare il brand nel
lancio di due nuovi prodetti e a comunicarsi
per la prima volta su radio, abbiamo volute
portare Minerva Research Labs a uno step di
comunicazione pill evoluto, quello del native,
per rafforzare il percepite positive del brand e
dare un boost alle vendite”, afferma Annarita
Olivieri, managing director di Performedia.
Nel 2016 Performedia aveva accompagnato
Minerva Research Labs nel sua esordio in ty,
sulla stampa periodica e sul web, con una
piahificazione tabellare centrata sul primo
prodotto dellz linea Gold Collagen, Pure, Hub
di questo progetto & il sito web di prodetto
gold-collagen.it/products 3 cui rimandana i
cohtenuti di tutti i media a piano, per dare la
possibilita al pubblico interessato di mettersi
in contatto con il brand, avere informazioni
sulle farmacie in cuUi gli integratori liquidi di
bellezza Gold Collagen sono in vendita e di
acquistare direttamente i prodotti.
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Gold Collagene su radio, stampa, web
e tv con gli esperti in salute e benessere

GELD
COVEAMGEN

| NOSTRI PRODOTTI

SCIENZA SOCIAL MEDIA

STAMPA & BLOG
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Fai la scorta di

Collagene per l'estate

Sconto di 26€ su 3 confezioni di
GOLD COLLAGEN® PURE

SCOPRI DI PIU »

Performedia, parte del
Gruppo DigiTouch, ha pia-
nificato e coordinato per
Minerva Research Labs,
azienda di cosmesi londine-
se nata nel 2009 in Regno
Unito, approdata in lItalia
nel 2015 e specializzata in
integratori liquidi di bellez-
za a base di collagene per
la cura di pelle, unghie e
capelli un progetto di bran-
ded content multicanale,
dedicato alla linea di pro-
dotti Gold Collagen. Fino al
4 giugno, Minerva Research
Labs & sponsor di Radio

gramma dedicato ai temi
dell’alimentazione,  della
salute e del benessere per
uno stile di vita sano e cor-
retto, durante il quale degli
esperti di salute e benesse-
re parlano delle proprieta
e dei benefici dei prodotti
Gold Collagen (Pure, Active
e Forte) con l‘obiettivo di
sottolinearne I'affidabilita e
I'efficacia come integrato-
ri alimentari, con funzione
anti-aging e anti-ossida-
mento per unghie e capelli.
Alle pillole redazionali, alle
citazioni live e ai microspot

cati editoriali e pubblireda-
zionali sulla rivista e sulle
properties web di Starbe-
ne. Si tratta di un progetto
native, che si inserisce nella
collaborazione che Perfor-
media ha attivato lo scorso
anno con Minerva Research
Labs, perlacuradel piano di
promozione on e offline del
brand sul mercato italiano.
Native perché la comunica-
zione del brand e dei suoi
prodotti avviene all'interno
di programmi di pertinenza
tematica dell’'universo va-
loriale di Minerva Research

un‘audience in target e di
base gia interessata. Inoltre
il fatto che i contenuti non
siano esposti in prima per-
sona dal brand ma attraver-
so la voce di esperti, agisce
a vantaggio della trustabili-
ty del brand. «Quest‘anno
oltre ad aiutare il brand nel
lancio di due nuovi prodotti
e a comunicarsi per la pri-
ma volta su radio, abbiamo
voluto portare Minerva Re-
search Labs a uno step di
comunicazione piu evoluto,
quello del native, per raf-
forzare il percepito positivo
del brand e dare un boost
alle vendite», ha affermato
Annarita Olivieri, managing
director di Performedia.
Nel 2016 Performedia ave-
va accompagnato Miner-
va Research Labs nel suo
esordio in tv, sulla stampa
periodica e sul web, con
una pianificazione tabellare
centrata sul primo prodotto
della linea Gold Collagen,
Pure. Hub di questo proget-
to ¢ il sito web di prodotto
a cui rimandano i contenuti
di tutti i media a piano, per
dare la possibilita al pubbli-
co interessato di mettersi in
contatto con il brand, avere
informazioni sulle farmacie
in cui gli integratori liquidi di
bellezza Gold Collagensono
in vendita e di acquistare

Montecarlo “DOC”, pro- sul canaleradio sono affian- Labs, garantendo al brand direttamente i prodotti.
pUBBLB i
Goald Collagene su radi
e1v con gl esperti in'sa
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MINERVA RESEARCH LABS LANCIA UN PROGETTO DI NATIVE BRANDED CONTENT
DEDICATO A GOLD COLLAGEN CON PERF

All’linsegna della multicanalitda il brand racconta la sua linea di integratori liquidi di
bellezza Gold Collagen su radio, stampa, web e tv attraverso la voce di esperti in salute e
benessere. Performedia, pure digital agency specializzata nella comunicazione a 360°
on e off-line e oggi parte del Gruppo DigiTouch, ha pianificato e coordinato per Minerva
Research Labs, azienda di cosmesi londinese nata nel 2009 in UK, approdata in Italia nel
2015 e specializzata in integratori liquidi di bellezza a base di collagene per la cura di
pelle, unghie e capelli un progetto di branded content multicanale, dedicato alla linea di
prodotti Gold Collagen. Dal 15 maggio al 4 giugno, Minerva Research Labs é sponsor di
Radio Montecarlo DOC - un programma dedicato ai temi dell’alimentazione, della salute e
del benessere per uno stile di vita sano e corretto — e durante il quale degli esperti di salute
e benessere parlano delle proprieta e dei benefici dei prodotti Gold Collagen (Pure, Active
e Forte) con [I'obiettivo di sottolinearne I'affidabilita e [I’efficacia come integratori

alimentari, con funzione anti-aging e anti-ossidamento per unghie e capelli. Alle
pillole redazionali, alle citazioni live e ai microspot sul canale radio sono affiancati
editoriali e pubbliredazionali sulla rivista e sulle properties web di Starbene. Si tratta

di un progetto native, che si inserisce nella collaborazione che Performedia ha attivato lo
scorso anno con Minerva Research Labs, per la cura del piano di promozione on e off-line
del brand sul mercato italiano. Native perché la comunicazione del brand e dei suoi
prodotti avviene all’interno di programmi di pertinenza tematica dell’universo valoriale di
Minerva Research Labs, garantendo al brand un’audience in target e di base gia
interessata. Inoltre il fatto che i contenuti non siano esposti in prima persona dal brand ma
attraverso la voce di esperti, agisce a vantaggio della trustability del brand. "Siamo
lieti della fiducia che Minerva Research Labs ripone in noi e felici di averli potuti
supportare nel percorso di crescita aziendale, conducendoli nel tempo verso progetti di
comunicazione piu evoluti e sempre piu multicanale - afferma Annarita Olivieri (nella foto),
Managing Director di Performedia -. Quest’anno oltre ad aiutare il brand nel lancio di due
nuovi prodotti e a comunicarsi per la prima volta su radio, abbiamo voluto portare Minerva
Research Labs a uno step di comunicazione piu evoluto, quello del native, per rafforzare il
percepito positivo del brand e dare un boost alle vendite”. Nel 2016 Performedia aveva
accompagnato Minerva Research Labs nel suo esordio in tv, sulla stampa periodica e sul
web, con una pianificazione tabellare centrata sul primo prodotto della linea Gold
Collagen, Pure. "Il nostro obiettivo per il mercato italiano era innanzitutto quello di
fare chiarezza su un argomento sulla bocca di tutti ma di cui spesso si hanno informazioni
frammentarie e talvolta anche imprecise. Stiamo parlando del Collagene, elemento
principe delle nostre formulazioni, utilizzato oggi sia in prodotti topici che in integratori
alimentari e quanto altro. In qualita di Leader della categoria 'integratori liquidi di bellezza
al collagene' noi di Minerva Research Labs abbiamo una responsabilita verso il
consumatore finale, quella di divulgare innanzitutto la corretta informazione sul 'collagene
da bere’. Una campagna native multimediale ci & sembrato il giusto veicolo per
sensibilizzare e informare correttamente un consumatore sempre piu attento, affinché
quest’ultimo possa scegliere in totale sicurezza”, afferma Arianna Cerrito, Responsabile
International Sales & Marketing di Minerva Research Labs. Hub di questo progetto ¢ il
sito web di prodotto www.gold-collagen.it/products a cui rimandano i contenuti di tutti i
media a piano, per dare la possibilitd al pubblico interessato di mettersi in contatto con il
brand, avere informazioni sulle farmacie in cui gli integratori liquidi di bellezza Gold
Collagen sono in vendita e di acquistare direttamente i prodotti. SP
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Performedia ha pianificato e coordinato per
Minerva Research Labs un progetto di
branded content multicanale, dedicato alla
linea di prodotti Gold Collagen.

Fino al 4 giugno, Minerva Research Labs e
sponsor di Radio Montecarlo DOC (un
programma dedicato ai temi dell’alimentazione,
della salute e del benessere per uno stile di vita
sano e corretto) e durante il quale degli esperti
di salute e benessere parlano delle proprieta e
dei benefici dei prodotti Gold Collagen (Pure,
Active e Forte) con I'obiettivo di sottolinearne
laffidabilita e l'efficacia come integratori
alimentari, con funzione anti-aging e anti-
ossidamento per unghie e capelli. Alle pillole
redazionali, alle citazioni live e ai microspot sul
canale radio sono affiancati editoriali e
pubbliredazionali sulla rivista e sulle properties
web di Starbene.

Si tratta di un progetto native, che si inserisce
nella collaborazione che Performedia ha attivato lo scorso anno con Minerva Research

Labs, per la cura del piano di promozione on e off-line del brand sul mercato italiano. DI che ti piace prima di tutti i tuoi amici
Native perché la comunicazione del brand e dei suoi prodotti avviene all'interno di a! Q ‘:' p m.ﬁ‘sk.
programmi di pertinenza tematica dell’'universo valoriale di Minerva Research Labs, i i i l

garantendo al brand un’audience in target e di base gia interessata. Inoltre il fatto che i
contenuti non siano esposti in prima persona dal brand ma attraverso la voce di esperti,
agisce a vantaggio della trustability del brand.

“Siamo lieti della fiducia che Minerva Research Labs ripone in noi e felici di averli potuti
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supportare nel percorso di crescita aziendale, conducendoli nel tempo verso progetti di
comunicazione piu evoluti e sempre pitt multicanale. Quest’anno oltre ad aiutare il brand
nel lancio di due nuovi prodotti e a comunicarsi per la prima volta su radio, abbiamo voluto
portare Minerva Research Labs a uno step di comunicazione piu evoluto, quello del native,
per rafforzare il percepito positivo del brand e dare un boost alle vendite”, ha affermato
Annarita Olivieri, Managing Director di Performedia.

Nel 2016 Performedia aveva accompagnato Minerva Research Labs nel suo esordio in TV,
sulla stampa periodica e sul web, con una pianificazione tabellare centrata sul primo
prodotto della linea Gold Collagen, Pure.

“Il nostro obiettivo per il mercato italiano era innanzitutto quello di fare chiarezza su un
argomento sulla bocca di tutti ma di cui spesso si hanno informazioni frammentarie e
talvolta anche imprecise. Stiamo parlando del Collagene, elemento principe delle nostre
formulazioni, utilizzato oggi sia in prodotti topici che in integratori alimentari e quanto altro.
In qualita di Leader della categoria “integratori liquidi di bellezza al collagene” noi di
Minerva Research Labs abbiamo una responsabilita verso il consumatore finale, quella di
divulgare innanzitutto la corretta informazione sul “collagene da bere”. Rivalendo
sicuramente l'efficacia e la forte ricerca supportata dagli studi clinici, effettuati sulla nostra
gamma di integratori Gold Collagen, ma, soprattutto, dando le giuste rassicurazioni su come
va usato il collagene liquido, sulla capacita del nostro organismo di assorbirlo e soprattutto
sul perché puo essere I'alleato numero 1 per combattere i segni del tempo e supportare
pelle, capelli e unghie. Una campagna native multimediale ci € sembrato il giusto veicolo per
sensibilizzare e informare correttamente un consumatore sempre piu attento, affinché
quest’ultimo possa scegliere in totale sicurezza”, ha affermato Arianna Cerrito,
Responsabile International Sales & Marketing di Minerva Research Labs.

Hub di questo progetto € il sito web di prodotto a cui rimandano i contenuti di tutti i media
a piano, per dare la possibilita al pubblico interessato di mettersi in contatto con il brand,
avere informazioni sulle farmacie in cui gli integratori liquidi di bellezza Gold Collagen sono
in vendita e di acquistare direttamente i prodotti.

TAGS

performedia, annarita olivieri, Minerva Research Labs, Radio
Montecarlo DOC, Arianna Cerrito, Gold Collagen

ARTICOLI CORRELATI
- Performedia si e aggiudicata la gara digital di Allianz Global Assistance

- Universita Bocconi conferma la collaborazione con Performedia per la
gestione del piano adv 2017

- Performedia al Google Digital Day: digital marketing per il business

0 commenti Ordina per  meno recenti =

Ritaglio stampa ad wuso esclusivo del destinatario, non

riproducibile.




ADVFN.COM (WEB)

Pagina
Foglio 1

Data 25-05-201 7

‘nvrn [Monitor| Quotazioni I Grafici ] Book| Desktop | Portafoglio | Notifiche |Top|ist | Notizie [II[VA T m

www.advin.com
25/05/2017 12:53:26

0422 1695358

WsgHzioneCratults ‘ | Logml ( Titoli di Stato ]_[ Materie Prime H Forex H Panoramica ']_g( Rating } [

Quotazione Grafico Book  Ordini Notizie Dividendi  Bilanci  Storico

Digitouch (BIT) =| BImpeT Ok

Digitouch: Performedia cura progetto per
Minerva Res.

Data: 25/05/2017 @ 12:38

Fonte : MF Dow Jones (Italiano)

Titolo : Digitouch (DGT)

Quotazione : + 1.428 0.033 (2.37%) @ 12:36
Quotazione Digitouch Grafico

Digitouch: Performedia cura progetto per Minerva Res.

Grafico Azioni Digitouch (BIT:DGT)
Digitouch, player attivo nel digital marketing e quotato Intraday
sul mercato Aim ltalia, attraverso la controllata Oggi : Giovedi 25 Maggio 2017
Performedia, digital agency specializzata nella
comunicazione a 360* on e off-line, ha pianificato e ] i l—' i
coordinato un progetto di native branded content —I—
multicanale per Minerva Research Labs, azienda di
cosmesi londinese.

Il progetto di Performedia per la societa inglese, si
legge in una nota, prevedera dal 15 maggio al 4 giugno | s
la sponsorizzazione di Radio Montecarlo DOC -
programma dedicato ai temi dell'alimentazione - con L
pillole redazionali, citazioni live e microspot in cui esperti . L L . L . . .
di salute e benessere parleranno delle proprieta e dei m“ln_::,,fn.,llﬁf 200 %0 dn e demo 7o
benefici di Gold Collagen, linea di prodotti di Minerva

Research Lab.

Nel 2016 Performedia aveva gia accompagnato I'azienda londinese nel suo esordio in TV, sulla stampa
periodica e sul web, con una pianificazione centrata sul primo prodotto della linea Gold Collagen, Pure.

com/gtd

(END) Dow Jones Newswires
May 25, 2017 06:23 ET (10:23 GMT)
Copyright (c) 2017 MF-Dow Jones News Srl.
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= CAMPAGNE

Performedia firma il progetto di branded content multicanale
per Gold Collagen

Minerva Research Labs racconta la sua linea di integratori liquidi di bellezza su radio, stampa e web
attraverso la voce di esperti in salute e benessere

di Caterina Varpi 25 maggio 2017

B Ultimi Articoli

= MOBILE ®SOCIAL

Poste Italiane presenta I'App Extra
Sconti con SIA

B TECNOLOGIA

Google "accelera” la pubblicita
Search con le AMP

PROGRAMMATIC ITALIA

Header bidding client-side o server-
side? Da PubMatic arriva una
soluzione ibrida

Annarita Olivieri
AGENZIE

. . . . E me, | ietadi
Performedia ha pianificato e coordinato per Minerva Research Labs, c:ﬁ:ﬁ:;:: die B :r;‘:r::;i:; empl e

azienda di cosmesi londinese nata nel 2009, approdata in Italia nel 2015 e Attilio Redivo
specializzata in integratori liquidi di bellezza a base di collagene per la cura di
pelle, unghie e capelli, un progetto di branded content multicanale, dedicato

alla linea di prodotti Gold Collagen. Native in stile social: Taboola lancia
il suo "News Feed" per il content
discovery

AGENZIE ®TECNOLOGIA

Dal 15 maggio al 4 giugno, Minerva Research Labs é sponsor di Radio

Ritaglio stampa ad uso esclusivo del destinatario, non riproducibile.




ENGAGE.IT (WEB2)

Data 25-05-201 7
Pagina
Foglio 2 / 2

Montecarlo DOC - un programma dedicato ai temi dell’alimentazione, della
salute e del benessere per uno stile di vita sano e corretto - e durante il quale
degli esperti di salute e benessere parlano delle proprieta e dei benefici dei
prodotti Gold Collagen (Pure, Active e Forte). Alle pillole redazionali, alle
citazioni live e ai microspot sul canale radio sono affiancati editoriali e
pubbliredazionali sulla rivista e sulle properties web di Starbene.

Si tratta di un progetto native, che si inserisce nella collaborazione che
Performedia ha attivato lo scorso anno con Minerva Research Labs, per la
cura del piano di promozione on e off-line del brand sul mercato italiano.

«Siamo lieti della fiducia che Minerva Research Labs ripone in noi e felici di
averli potuti supportare nel percorso di crescita aziendale, conducendoli nel
tempo verso progetti di comunicazione piu evoluti e sempre piu
multicanale», afferma Annarita Olivieri, Managing Director di Performedia.
«Quest’anno oltre ad aiutare il brand nel lancio di due nuovi prodotti e a
comunicarsi per la prima volta su radio, abbiamo voluto portare Minerva
Research Labs a uno step di comunicazione piu evoluto, quello del native, per
rafforzare il percepito positivo del brand e dare un boost alle vendite».

Nel 2016 I'agenzia del Gruppo Digitouch aveva accompagnato Minerva
Research Labs nel suo esordio in TV, sulla stampa periodica e sul web, con
una pianificazione tabellare centrata sul primo prodotto della linea Gold
Collagen, Pure (leggi I'articolo).

«Il nostro obiettivo per il mercato italiano era innanzitutto quello di fare
chiarezza su un argomento sulla bocca di tutti ma di cui spesso si hanno
informazioni frammentarie e talvolta anche imprecise. Stiamo parlando del
Collagene, elemento principe delle nostre formulazioni, utilizzato oggi sia in
prodotti topici che in integratori alimentari e quanto altro. In qualita di
Leader della categoria “integratori liquidi di bellezza al collagene” noi di
Minerva Research Labs abbiamo una responsabilita verso il consumatore
finale, quella di divulgare innanzitutto la corretta informazione sul “collagene
da bere”. Rivalendo sicuramente I'efficacia e la forte ricerca supportata dagli
studi clinici, effettuati sulla nostra gamma di integratori Gold Collagen, ma,
soprattutto, dando le giuste rassicurazioni su come va usato il collagene
liquido, sulla capacita del nostro organismo di assorbirlo e soprattutto sul
perché puo essere l'alleato numero 1 per combattere i segni del tempo e
supportare pelle, capelli e unghie. Una campagna native multimediale ci e
sembrato il giusto veicolo per sensibilizzare e informare correttamente un
consumatore sempre piu attento, affinché quest’ultimo possa scegliere in
totale sicurezza», afferma Arianna Cerrito, Responsabile International Sales
& Marketing di Minerva Research Labs.

Hub di questo progetto ¢ il sito web di prodotto www.gold-
collagen.it/products a cui rimandano i contenuti di tutti i media a piano, per
dare la possibilita al pubblico interessato di mettersi in contatto con il brand,
avere informazioni sulle farmacie in cui gli integratori sono in vendita e di
acquistare direttamente i prodotti.
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Performedia, pure digital agency del gruppo DigiTouch, ha pianificato e coordinato per
Minerva Research Labs, azienda di cosmesi londinese, un progetto di branded content
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multicanale dedicato alla linea di prodotti Gold Collagen.

Dal 15 maggio al prossimo 4 giugno, Minerva Research Labs & sponsor di Radio
Montecarlo DOC, programma dedicato ai temi dell’alimentazione, della salute e del
benessere per uno stile di vita sano e corretto, durante il quale degli esperti di salute e
benessere parlano delle proprieta e dei benefici dei prodotti Gold Collagen.

Si tratta di un progetto native, che si inserisce nella collaborazione che Performedia ha
attivato lo scorso anno con Minerva Research Labs per la cura del piano di
promozione on e off-line del brand sul mercato italiano. OCCHIALERIA - RICAVI 1Q 2017
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Minerva Research Labs lancia un progetto di Native Branded Content con Performedia
Categoria: Comunicazione, produzione e concorsi, Comunicazione online, siti e concorsi web

Performedia, pure digital agency specializzata nella comunicazione a
360° on e offline e oggi parte del Gruppo DigiTouch (uno dei maggiori
player italiani attivi nel digital marketing e societa quotata sul mercato
AlIM ltalia), ha pianificato e coordinato per Minerva Research Labs,
azienda di cosmesi londinese nata nel 2009 in UK, approdata in Italia
nel 2015 e specializzata in integratori liquidi di bellezza a base di
collagene per la cura di pelle, unghie e capelli un progetto di branded
content multicanale, dedicato alla linea di prodotti Gold Collagen®.

Dal 15 maggio al 4 giugno, Minerva Research Labs & sponsor di
Radio Montecarlo DOC — un programma dedicato ai temi
dell’alimentazione, della salute e del benessere per uno stile di vita
sano e corretto — e durante il quale degli esperti di salute e benessere
parlano delle proprieta e dei benefici dei prodotti Gold Collagen® (Pure, Active e Forte) con l'obiettivo di
sottolinearne I'affidabilita e I'efficacia come integratori alimentari, con funzione anti-aging e anti-ossidamento per
unghie e capelli. Alle pillole redazionali, alle citazioni live e ai microspot sul canale radio sono affiancati editoriali e
pubbliredazionali sulla rivista e sulle properties web di Starbene.

Si tratta di un progetto native, che si inserisce nella collaborazione che Performedia ha attivato lo scorso anno con
Minerva Research Labs, per la cura del piano di promozione on e off-line del brand sul mercato italiano. Native
perché la comunicazione del brand e dei suoi prodotti avviene all'interno di programmi di pertinenza tematica
dell’universo valoriale di Minerva Research Labs, garantendo al brand un’audience in target e di base gia
interessata. Inoltre il fatto che i contenuti non siano esposti in prima persona dal brand ma attraverso la voce di
esperti, agisce a vantaggio della trustability del brand.

«Siamo lieti della fiducia che Minerva Research Labs ripone in noi e felici di averli potuti supportare nel percorso di
crescita aziendale, conducendoli nel tempo verso progetti di comunicazione piu evoluti e sempre pit multicanale»,
afferma Annarita Olivieri, Managing Director di Performedia. «Quest'anno oltre ad aiutare il brand nel lancio di due
nuovi prodotti e a comunicarsi per la prima volta su radio, abbiamo voluto portare Minerva Research Labs a uno
step di comunicazione piu evoluto, quello del native, per rafforzare il percepito positivo del brand e dare un boost
alle vendite», conclude Olivieri.

Nel 2016 Performedia aveva accompagnato Minerva Research Labs nel suo esordio in TV, sulla stampa periodica
e sul web, con una pianificazione tabellare centrata sul primo prodotto della linea Gold Collagen, Pure.

«ll nostro obiettivo per il mercato italiano era innanzitutto quello di fare chiarezza su un argomento sulla bocca di
tutti ma di cui spesso si hanno informazioni frammentarie e talvolta anche imprecise. Stiamo parlando del
Collagene, elemento principe delle nostre formulazioni, utilizzato oggi sia in prodotti topici che in integratori
alimentari e quanto altro. In qualita di Leader della categoria “integratori liquidi di bellezza al collagene” noi di
Minerva Research Labs abbiamo una responsabilita verso il consumatore finale, quella di divulgare innanzitutto la
corretta informazione sul “collagene da bere”. Rivalendo sicuramente I'efficacia e la forte ricerca supportata dagli
studi clinici, effettuati sulla nostra gamma di integratori Gold Collagen, ma, soprattutto, dando le giuste

rassicurazioni su come va usato il collagene liquido, sulla capacita del nostro organismo di assorbirlo e soprattutto

sul perché pud essere l'alleato numero 1 per combattere i segni del tempo e supportare pelle, capelli e unghie.
Una campagna native multimediale ci € sembrato il giusto veicolo per sensibilizzare e informare correttamente un
consumatore sempre piu attento, affinché quest'ultimo possa scegliere in totale sicurezza», afferma Arianna
Cerrito, Responsabile International Sales & Marketing di Minerva Research Labs.

Hub di questo progetto & il sito web di prodotto www.gold-collagen.it/products a cui rimandano i contenuti di tutti i

media a piano, per dare la possibilita al pubblico interessato di mettersi in contatto con il brand, avere informazioni
sulle farmacie in cui gli integratori liquidi di bellezza Gold Collagen® sono in vendita e di acquistare direttamente i

prodotti.
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Digitouch: Performedia cura progetto per Minerva Res.
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MILANO (MF-DJ)-Digitouch ©2%& , player attivo nel digital markefing e quotato sul mercato Aim
Italia, attraverso la controllata Performedia, digital agency specializzata nella comunicazione a
360 on e off-line, ha pianificato e coordinato un progetto di native branded content muiticanale
per Minerva Research Labs, azienda di cosmesi londinese. || progetto di Performedia per la
societa' inglese, si legge in una nota, prevedera' dal 15 maggio al 4 giugno Ia sponsorizzazione
di Radio Montecarlo DOC - programma dedicato ai temi dell'alimentazione - con pillole
redazionali, citazioni live e microspot in cui esperti di salute e benessere parieranno delle
proprieta' e dei benefici di Gold Collagen, linea di prodotti di Minerva Research Lab. Nel 2016
Performedia aveva gia' accompagnato |'azienda londinese nel suo esordio in TV, sulla stampa
periodica e sul web, con una pianificazione centrata sul primo prodotto della linea Gold
Collagen, Pure. com/gtd (fine) MF-DJ NEWS
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MILANO (MF-DJ)--Digitouch, player attivo nel digital marketing e quotato sul mercato
Aim ltalia, attraverso la controllata Performedia, digital agency specializzata nella
comunicazione a 360* on e off-line, ha pianificato e coordinato un progetto di native
branded content multicanale per Minerva Research Labs, azienda di cosmesi
londinese. |l progetto di Performedia per la societa' inglese, si legge in una nota,
prevedera' dal 15 maggio al 4 giugno la sponsorizzazione di Radio Montecarlo DOC -
programma dedicato ai temi dell'alimentazione - con pillole redazionali, citazioni live e
microspot in cui esperti di salute e benessere parleranno delle proprieta' e dei benefici
di Gold Collagen, linea di prodotti di Minerva Research Lab. Nel 2016 Performedia
aveva gia' accompagnato I'azienda londinese nel suo esordio in TV, sulla stampa
periodica e sul web, con una pianificazione centrata sul primo prodotto della linea Gold
Collagen, Pure. com/gtd (fine) MF-DJ NEWS
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