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Morellato, noto gruppo italiano
di gioielleria e orologeria, ha pre-
sentato a fine febbraio la nuova
Collezione di gioielli Perfetta, che
omaggia il sentimento dell'ami-
cizla, affidando la campagna di
lancio sui media digitali a Perfor-
media, centro media del Gruppo
DigiTouch. Il celebre brand dei
‘gioielli da vivere"ha scelto di rac-
contare la nuova collezione Per-
fetta attraverso una storia di ami-
cizia interpretata da tre giovani
influencer, Gabrielle Caunesil, Pa-
ola Turani e Alba Rico e ha decli-
nato la campagna di comunica-
zione su tutti i canali media.

= Morellato sul digital
per Ia nuova collezione di gioielli
Perfetta. Pianifica Performedia

Il celebre marchio promuove la novita con influencer e un piano basato sul
personal branding. Lattivita & solo una parte della partnership tra le due realta

ANNARITA
OLIVIERI

gitali Performedia ha adottato
un approccio Performance Bran-
ding basato sull'utilizzo dei dati
e che permettera ai canali della
parte bassa del funnel di capita-
lizzare gli investimenti effettuati
in brand awareness. La scelta del-
le testimonial della nuova colle-
zione & disrupting e strategica in
quanto permette a Morellato di
creare un forte appeal sul target
giovane e cross country, attraver-
so le tre giovani influencer molto
seguite in Italia, Francia e Spagna
dove la campagna & attiva.

Pianificata con approccio data-
driven, la campagna di digital adv
sara erogata applicando diverse
tipologie di targetizzazione che
permettono  lidentificazione di
audience di interesse per il brand,
I'allargamento del target anche a
fasce di eta pit giovani e la mas-
simizzazione dei risultati grazie a
una costante ottimizzazione on
going del media planning, volta a
minimizzare la dispersione su tar-
get non strategici.

MOMENTO DECISIVO
"Questo periodo dell'anno rap-

cio delle nuove collezioni. Diven-
ta quindi fondamentale avere un
piano di comunicazione efficace
sia in termini di contenuto che
di scelta dei media. Siamo feli-
ci di poter contare su un partner
preparato come Performedia del
guale abbiamo apprezzato mol-
to anche lo spirito propositivo e
consulenziale che ci permette di
trarre il massimo vantaggio dal-
la nostra attivita di promozione
onling”, afferma Sara Viola, Marke-
ting e Digital Director del gruppo
Morellato.

LANCIO EUROPEO

“Siamo lieti di poter supportare
Morellato nella campagna di lan-
cio della sua nuova collezione in
ltalia, Spagna e Francia. Credia-
mo fermamente che il branding
sia un valido strumento al servi-
zio delle performance, se ade-
guatamente supportato da ex-
pertise e tecnologie data-driven.
A ¢io si aggiunge il vantaggio
di aver gia collaborato con Mo-
rellato per il precedente lancio
autunnale e avere gia acquisito
i valori del brand, elemento im-
portante per massimizzare |'effi-
cacia delle attivita adv’, afferma
Annarita Olivieri, Managing Di-
rector di Performedia.

PARTNERSHIP

PIU AMPIA

la campagna per il lancio del-
la collezione Perfetta sinserisce
nellambito della collaborazione
a pitlampio respiro che Morellato
ha attivato con Performedia per

PERFORMANCE BRANDING DIVERSE TIPOLOGIE presenta per il nostro settore  la gestione di tutte le attivita di
Per la promozione sui media di- DITARGETING un momento decisivo per il lan-  digital advertising del brand.
Ritaglio stampa ad wuso esclusivo del destinatario, non riproducibile.
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MORELLATO SUL DIGITAL PER LA NUOVA COLLEZIONE DI GIOIELLI PERFETTA. PIANIFICA
PERFORMEDIA

Il celebre marchio promuove la novita con influencer e un piano basato sul personal
branding. L’attivita & solo una parte della partnership tra le due realta Morellato, noto
gruppo italiano di gioielleria e orologeria, ha presentato a fine febbraio la nuova
Collezione di gioielli Perfetta, che omaggia il sentimento dell’amicizia, affidando la
campagna di lancio sui media digitali a Performedia, centro media del Gruppo
DigiTouch. Il celebre brand dei “gioielli da vivere” ha scelto di raccontare la nuova
collezione Perfetta attraverso una storia di amicizia interpretata da tre giovani influencer,
Gabrielle Caunesil, Paola Turani e Alba Rico e ha declinato la campagna di
comunicazione su tutti i canali media. Performance Branding Per la promozione
sui media digitali Performedia ha adottato un approccio Performance Branding basato
sull’utilizzo dei dati e che permettera ai canali della parte bassa del funnel di capitalizzare
gli investimenti effettuati in brand awareness. La scelta delle testimonial della nuova
collezione é disrupting e strategica in quanto permette a Morellato di creare un forte
appeal sul target giovane e cross country, attraverso le tre giovani influencer molto seguite
in Italia, Francia e Spagna dove la campagna é attiva. Diverse tipologie di targeting

Pianificata con approccio data-driven, la campagna di digital adv sara erogata
applicando diverse tipologie di targetizzazione che permettono [I’identificazione di
audience di interesse per il brand, l'allargamento del target anche a fasce di eta piu
giovani e la massimizzazione dei risultati grazie a una costante ottimizzazione on going
del media planning, volta a minimizzare la dispersione su target non strategici.
Momento decisivo “Questo periodo dell’anno rappresenta per il nostro settore un
momento decisivo per il lancio delle nuove collezioni. Diventa quindi fondamentale avere
un piano di comunicazione efficace sia in termini di contenuto che di scelta dei media.
Siamo felici di poter contare su un partner preparato come Performedia del quale abbiamo
apprezzato molto anche lo spirito propositivo e consulenziale che ci permette di trarre il
massimo vantaggio dalla nostra attivitA di promozione online”, afferma Sara Viola,
marketing e digital director del gruppo Morellato. Lancio europeo “Siamo lieti di
poter supportare Morellato nella campagna di lancio della sua nuova collezione in lItalia,
Spagna e Francia. Crediamo fermamente che il branding sia un valido strumento al
servizio delle performance, se adeguatamente supportato da expertise e tecnologie data-
driven. A cid si aggiunge il vantaggio di aver gia collaborato con Morellato per il
precedente lancio autunnale e avere gia acquisito i valori del brand, elemento importante
per massimizzare [I'efficacia delle attivita adv”, afferma Annarita Olivieri, managing
director di Performedia. La campagna per il lancio della collezione Perfetta s’inserisce
nell’ambito della collaborazione a piu ampio respiro che Morellato ha attivato con
Performedia per la gestione di tutte le attivita di digital advertising del brand.

Ritaglio stampa ad wuso esclusivo del destinatario, non riproducibile.
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Morellato lancia online
“Perfetta” con Performedia

A fine febbraio Morellato
ha presentato la collezione
digioielli Perfetta, che cele-
bra il sentimento dell’amici-
zia, affidando la campagna
di lancio sui media digitali a
Performedia, centro media
del Gruppo DigiTouch. La
linea viene raccontata at-
traverso una storia di ami-
cizia interpretata dalle tre
giovani influencer Gabriel-
le Caunesil, Paola Turani
e Alba Rico. Performedia
ha adottato un approccio
performance branding ba-

sato sull'utilizzo dei dati e
che permettera ai canali
della parte bassa del funnel
di capitalizzare gli investi-
menti effettuati in brand
awareness. La scelta delle
testimonial della nuova col-
lezione & disrupting e stra-
tegicain quanto permette a
Morellato di creare un forte
appeal sul target giovane e
cross country, attraverso le
tre giovani influencer mol-
to seguite in Italia, Francia
e Spagna dove la campa-
gna e attiva. Pianificata

con approccio data-driven,
la campagna sara erogata
applicando diverse tipolo-
gie di targetizzazione che
permettono |'identificazio-
ne di audience di interesse
per il brand, I'allargamento
del target anche a fasce di
eta pib giovani e la mas-
simizzazione dei risultati
grazie a una costante ot-
timizzazione on going del
media planning, volta a
minimizzare la dispersione
su target non strategici.
La campagna Perfetta si

inserisce nell'ambito della
collaborazione a pil ampio
respiro che Morellato ha at-
tivato con Performedia per
la gestione di tutte le atti-
vita di digital advertising.

ellato lancia online
rfet con Performedia
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‘ TRE GIOVANI INFLUENCER PROTAGONISTE DELL'OPERAZIONE

MORELLATO SCEGLIE PERFORMEDIA

PER LA COLLEZIONE ‘PERFETTA’

Morellato ha presenta-
to a fine febbraio la nuo-
va collezione di gioielli
'Perfetta’, che omaggia il
sentimento  dell'amicizia,
affidando la campagna di
lancio sui mezzi digitali a

Annarita Olivieri, managing director
di Performedia

Performedia, centro me-
dia del Gruppo DigiTouch.
Il celebre brand dei ‘gioielli
da vivere' ha scelto di rac-
contare la nuova collezio-
ne attraverso una storia di
amicizia interpretata da tre
giovaniinfluencer, Gabriel-
le Caunesil, Paola Turani
e Alba Rico e ha declinato
la campagna di comunica-
zione su tutti i canali me-
dia. Per la promozione sui
media digitali Performedia
ha adottato un approccio
performance branding ba-
sato sull'utilizzo dei dati e
che permettera ai canali
della parte bassa del fun-

nel di capitalizzare gli inve-
stimenti effettuati in brand
awareness. La scelta delle
testimonial della nuova
collezione e disrupting e
strategica in quanto per-
mette a Morellato di creare
un forte appeal sul target
giovane e cross country,
attraverso le tre giovani
influencer molto seguite
in ltalia, Francia e Spagna
dove la campagna & attiva.
Pianificata con approccio
data-driven, la campagna
di digital adv sara erogata
applicando diverse tipolo-
gie di targetizzazione che
permettono l'identificazio-

ne di audience di interesse
per il brand, I'allargamento
del target anche a fasce di
eta pit giovani e la mas-
simizzazione dei risultati
grazie a una costante ot-
timizzazione on going del
media planning, volta a
minimizzare la dispersio-
ne su target non strategici.
La campagna per il lancio
della collezione Perfetta si
inserisce nell'ambito della
collaborazione a piti ampio
respiro che Morellato ha
attivato con Performedia
per la gestione di tutte le
attivita di digital adverti-
sing del brand.
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MORELLATO SCEGLIE PERFORMEDIA
PER LA COLLEZIONE ‘PERFETTA’

10 APRILE 2018

Morellato ha presentato a fine febbraio la
nuova collezione di gioielli ‘Perfetta’, che
omaggia il sentimento dell’amicizia,
affidando la campagna di lancio sui mezzi
digitali a Performedia, centro media del
Gruppo DigiTouch.

dal 6 al 13 Aprile
Jesi Centro Storico

11 celebre brand dei ‘gioielli da vivere’ ha
scelto di raccontare la nuova collezione
attraverso una storia di amicizia
interpretata da tre giovani influencer,
Gabrielle Caunesil, Paola Turani e .
Alba Rico e ha declinato la campagna di £ Sfﬂgha _
comunicazione su tutti i canali media. IR - .l’alltE]Jl'l.lllEl

Per la promozione sui media digitali online
Performedia ha adottato un approccio ; del Mensile
performance branding basato sull’utilizzo it ;
dei dati e che permettera ai canali della
parte bassa del funnel di capitalizzare gli
investimenti effettuati in brand awareness.

La scelta delle testimonial della nuova
collezione ¢ disrupting e strategica in quanto
permette a Morellato di creare un forte
appeal sul target giovane e cross country,
attraverso le tre giovani influencer molto
seguite in Italia, Francia e Spagna dove la campagna ¢ attiva.

Pianificata con approccio data-driven, la campagna di digital adv sara erogata applicando
diverse tipologie di targetizzazione che permettono l'identificazione di audience di interesse
per il brand, 'allargamento del target anche a fasce di eta pit giovani e la massimizzazione
dei risultati grazie a una costante ottimizzazione on going del media planning, volta a
minimizzare la dispersione su target non strategici.

La campagna per il lancio della collezione Perfetta si inserisce nell’ambito della
collaborazione a pitt ampio respiro che Morellato ha attivato con Performedia per la
gestione di tutte le attivita di digital advertising del brand.

Ritaglio stampa ad wuso esclusivo del destinatario, non riproducibile.
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MORELLATO SCEGLIE PERFORMEDIA PERIL LANCIO ONLINE DELLA CAMPAGNADEDICATA
A PERFETTA

Inserita nel piano complessivo di comunicazione, la campagna digital della nuova
collezione di gioielli & sviluppata in logica Performance Branding dal centro media del
Gruppo DigiTouch. Morellato, il piu importante gruppo italiano di gioielleria e
orologeria in Europa, ha presentato a fine febbraio la nuova Collezione di gioielli Perfetta,
che omaggia il sentimento dell’amicizia, affidando la campagna di lancio sui media
digitali a Performedia, centro media del Gruppo DigiTouch (societa quotata sul
mercato AIM ltalia). Il celebre brand dei “gioielli da vivere” ha scelto di raccontare la
nuova collezione Perfetta attraverso una storia di amicizia interpretata da tre giovani
influencer, Gabrielle Caunesil, Paola Turani e Alba Rico e ha declinato la campagna di
comunicazione su tutti i canali media. Per la promozione sui media digitali
Performedia ha adottato un approccio Performance Branding basato sull’utilizzo dei dati e
che permettera ai canali della parte bassa del funnel di capitalizzare gli investimenti
effettuati in brand awareness. La scelta delle testimonial della nuova collezione é
disrupting e strategica in quanto permette a Morellato di creare un forte appeal sul target
giovane e cross country, attraverso le tre giovani influencer molto sequite in Italia, Francia
e Spagna dove la campagna é attiva. Pianificata con approccio data-driven, la
campagna di digital adv sara erogata applicando diverse tipologie di targetizzazione che
permettono I'identificazione di audience di interesse per il brand, I’'allargamento del target
anche a fasce di eta piu giovani e la massimizzazione dei risultati grazie a una costante
ottimizzazione on going del media planning, volta a minimizzare la dispersione su target
non strategici. «Questo periodo dell’anno rappresenta per il nostro settore un momento
decisivo per il lancio delle nuove collezioni. Diventa quindi fondamentale avere un piano
di comunicazione efficace sia in termini di contenuto che di scelta dei media. Siamo felici
di poter contare su un partner preparato come Performedia del quale abbiamo apprezzato
molto anche lo spirito propositivo e consulenziale che ci permette di trarre il massimo
vantaggio dalla nostra attivita di promozione online», afferma Sara Viola, Marketing e
Digital Director del gruppo Morellato. «Siamo lieti di poter supportare Morellato nella
campagna di lancio della sua nuova collezione in Italia, Spagna e Francia. Crediamo
fermamente che il branding sia un valido strumento al servizio delle performance, se
adeguatamente supportato da expertise e tecnologie data-driven. A cid si aggiunge il
vantaggio di aver gia collaborato con Morellato per il precedente lancio autunnale e avere
gia acquisito i valori del brand, elemento importante per massimizzare I'efficacia delle
attivita adv», afferma Annarita Olivieri (nella foto), Managing Director di Performedia.

La campagna per il lancio della collezione Perfetta si inserisce nell’lambito della
collaborazione a piu ampio respiro che Morellato ha attivato con Performedia per la
gestione di tutte le attivita di digital advertising del brand.

Ritaglio stampa ad wuso esclusivo del destinatario, non riproducibile.
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IL DATA-DIRIVEN DIGITAL ADV DI
PERFORMEDIA PER PERFETTA, LA
NUOVA COLLEZIONE DI MORELLATO

9 Aprile 2018

Morellato ha presentato a fine febbraio la
nuova Collezione di gioielli Perfetta, che

campagna di lancio sui media digitali a
Performedia, centro media del Gruppo
DigiTouch.

La scelta ¢ stata quella di raccontare la nuova
collezione Perfetta attraverso una storia di
amicizia interpretata da tre giovani influencer,
Gabrielle Caunesil, Paola Turani e Alba Rico; la promozione sui media digitali ha
visto Performedia adottatare un approccio Performance Branding basato sull’utilizzo dei
dati, che permette ai canali della parte bassa del funnel di capitalizzare gli investimenti
effettuati in brand awareness.

La scelta delle testimonial della nuova collezione € disrupting e strategica in quanto
permette a Morellato di creare un forte appeal sul target giovane e cross country,
attraverso le tre giovani influencer molto seguite in Italia, Francia e Spagna, dove la
campagna € attiva.

Pianificata con approccio data-driven, la campagna di digital adv sara erogata applicando

diverse tipologie di targetizzazione che permettono 'identificazione di audience di interesse

per il brand, l'allargamento del target anche a fasce di eta piu giovani e la massimizzazione
dei risultati grazie a una costante ottimizzazione on going del media planning, volta a
minimizzare la dispersione su target non strategici.

“Questo periodo dell’anno rappresenta per il nostro settore un momento decisivo per il
lancio delle nuove collezioni. Diventa quindi fondamentale avere un piano di comunicazione
efficace sia in termini di contenuto che di scelta dei media”. spiega Sara Viola, Marketing e
Digital Director del gruppo Morellato (nella foto).

“Siamo lieti di poter supportare Morellato nella campagna di lancio della sua nuova
collezione in Italia, Spagna e Francia”, conclude Annarita

Olivieri, Managing Director di Performedia. “Crediamo fermamente che il branding sia un
valido strumento al servizio delle performance; a cio si aggiunge il vantaggio di aver gia
collaborato con Morellato per il precedente lancio autunnale e avere gia acquisito i valori
del brand, elemento importante per massimizzare I'efficacia delle attivita adv”.

omaggia il sentimento dell’amicizia, affidando la
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La campagna per il lancio della collezione Perfetta si inserisce nell’ambito della

collaborazione a pit ampio respiro che Morellato ha attivato con Performedia per la
gestione di tutte le attivita di digital advertising del brand.
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Digitouch: Morellato sceglie Performedia per
lancio nuova collezione

Data: 09/04/2018 @ 14:04

Fonte : MF Dow Jones (Italiano)

Titolo : Digitouch (DGT)

Quotazione: +1.485 0.065 (4.58%) @ 14:05
Quotazione Digitouch Grafico

Digitouch: Morellato sceglie Performedia per lancio nuova collezione

Grafico Azioni Digitouch (BIT:DGT)
Morellato, gruppo italiano di gioielleria e orologeria, ha Intraday
affidato la campagna di lancio sui media digital della Oggi : Lunedi 9 Aprile 2018
nuova collezione - presentata a fine febbraio - a
Performedia, centro media di Digitouch (societa quotata
sull'Aim ltalia).

14142

ha scelto di raccontare la nuova collezione denominata
'Perfetta’ attraverso una storia di amicizia interpretata da
tre giovani influencer, Gabrielle Caunesil, Paola Turani e
Alba Rico e ha declinato la campagna di comunicazione

su tutti i canali media.

[
Il celebre brand dei 'gioielli da vivere', spiega una nota, | |

Per la promozione sui media digitali, in dettaglio, “Mwnmfm e e
Performedia ha adottato un approccio Performance o

Branding basato sull'utilizzo dei dati e che permettera ai

canali della parte bassa del funnel di capitalizzare gli investimenti effettuati in brand awareness.

La scelta delle testimonial della nuova collezione ¢ strategica in quanto permette a Morellato di creare un forte
appeal sul target giovane e cross country, attraverso le tre giovani influencer molto seguite in Italia, Francia e
Spagna dove la campagna ¢ attiva.

La campagna per il lancio della collezione Perfetta si inserisce nell'ambito della collaborazione a pit ampio
respiro che Morellato ha attivato con Performedia per la gestione di tutte le attivita di digital advertising del
brand.

com/gco
giorgia.cococcioni@mfdowjones.it
MF-DJ NEWS

0913:47 apr 2018

(END) Dow Jones Newswires
April 09, 2018 07:49 ET (11:49 GMT)
Copyright (c) 2018 MF-Dow Jones News Srl.
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Digitouch: Olivieri, assiste Morellato per
campaghna adv

Data: 09/04/2018 @ 10:23
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Quotazione Digitouch Grafico

Digitouch: Olivieri, assiste Morellato per campagna adv

Grafico Azioni Digitouch (BIT:DGT)

"Siamo lieti di poter supportare Morellato nella Intraday

campagna di lancio della sua nuova collezione in ltalia, Oggi : Lunedi 9 Aprile 2018

Spagna e Francia. Crediamo fermamente che il

branding sia un valido strumento al servizio delle L ! f : ! ' 4

performance, se adeguatamente supportato da |

expertise e tecnologie data-driven. A cio si aggiunge il

vantaggio di aver gia collaborato con Morellato per il |

precedente lancio autunnale e avere gia acquisito i |
|

valori del brand, elemento importante per massimizzare
I'efficacia delle attivita adv (advertising, ndr)."

Lo ha dichiarato Annarita Olivieri, Managing Director di
Performedia, digital agency del gruppo quotato sull'Aim =1 . . . . .
Italia Digitouch, dopo che Morellato ha deciso di affidare c,m,nmfm e e R wmmwR
il lancio della campagna online della nuova collezione

'Perfetta’.

"Questo periodo dell'anno rappresenta per il nostro settore un momento decisivo per il lancio delle nuove
collezioni. Diventa quindi fondamentale avere un piano di comunicazione efficace sia in termini di contenuto che
di scelta dei media. Siamo felici di poter contare su un partner preparato come Performedia del quale abbiamo
apprezzato molto anche lo spirito propositivo e consulenziale che ci permette di trarre il massimo vantaggio
dalla nostra attivita di promozione online", ha aggiunto Sara Viola, Marketing e Digital Director del gruppo
Morellato.

com/gco

giorgia.cococcioni@mfdowjones.it

(END) Dow Jones Newswires
April 09, 2018 04:08 ET (08:08 GMT)
Copyright (c) 2018 MF-Dow Jones News Srl.

La tua Cronologia
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NOTIZIE MARKET INSIGHT

DIGITOUCH (AIM) — PERFORMEDIA LANCIA CAMPAGNA ONLINE
CON MORELLATO

Il gruppo DigiTouch, attraverso il proprio centro Performedia, curera per Morellato la
campagna di lancio sui media digitali della nuova Collezione di gioielli Perfetta. Per la
promozione Performedia ha adottato un approccio Performance Branding basato
sull'utilizzo dei dati, che permettera ai canali della parte bassa del funnel di capitalizzare
gli investimenti effettuati in brand awareness. Pianificata con approccio data-driven, la
campagna di digital adv sara erogata applicando diverse tipologie di targetizzazione che
permettono I'identificazione di audience di interesse per il brand, I'allargamento del
target anche a fasce di eta piu giovani e la massimizzazione dei risultati grazie a una
costante ottimizzazione on going del media planning, volta a minimizzare la dispersione
su target non strategici. La campagna per il lancio della collezione Perfetta si inserisce
nel’ambito della collaborazione a piu ampio respiro che Morellato ha attivato con
Performedia per la gestione di tutte le attivita di digital advertising del brand.

(MARKET INSIGHT) 09-04-2018 09:50

Titoli citati nella notizia

Prezzo
Ultimo Var Min Max
Nome Contratto % Ora oggi oggi Apertura
Digitouch 1405 44 100703 140 1405 1,40
TAG

DIGITOUCH

Servizi e Strumenti

Formazione Glossario Pubblicita Dati in tempo reale Avvisi di Borsa Listino ufficiale
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Ufficio stampa Il gruppo Lavora con noi Eventi e dividendi Comitato Corporate Governace Calendario Studenti
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La casa editrice leader nell'informazione finanziaria, nel lifestyle, nella moda e nel lusso per
l'upper class

Ultime nOtiZie a cura di MF-DowJonesNews

Digitouch: Morellato sceglie Performedia per lancio nuova
collezione

MILANO (MF-DJ)--Morellato, gruppo italiano di gioielleria e orologeria, ha
affidato la campagna di lancio sui media digital della nuova collezione -
presentata a fine febbraio - a Performedia, centro media di Digitouch
(societa' quotata sull'Aim Italia). Il celebre brand dei 'gioielli da vivere',
spiega una nota, ha scelto di raccontare la nuova collezione denominata
'Perfetta’ attraverso una storia di amicizia interpretata da tre giovani
influencer, Gabrielle Caunesil, Paola Turani e Alba Rico e ha declinato la
campagna di comunicazione su tutti i canali media. Per la promozione
sui media digitali, in dettaglio, Performedia ha adottato un approccio
Performance Branding basato sull'utilizzo dei dati e che permettera’ ai
canali della parte bassa del funnel di capitalizzare gli investimenti
effettuati in brand awareness. La scelta delle testimonial della nuova
collezione €' strategica in quanto permette a Morellato di creare un forte
appeal sul target giovane e cross country, attraverso le tre giovani
influencer molto seguite in ltalia, Francia e Spagna dove la campagna €'
attiva. La campagna per il lancio della collezione Perfetta si inserisce
nell'ambito della collaborazione a piu' ampio respiro che Morellato ha
attivato con Performedia per la gestione di tutte le attivita' di digital
advertising del brand. com/gco giorgia.cococcioni@mfdowjones.it MF-DJ
NEWS 13:49 09 apr 2018

| siti Web di Class Editori
Class Life MFfashion.it

ItaliaOggi MFIU Global Finance

RadioClassica Fashion Summit Classpubblicita’ Guide di Class
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Digitouch: Olivieri, assiste Morellato per campagna adv

MILANO (MF-DJ)--"Siamo lieti di poter supportare Morellato nella
campagna di lancio della sua nuova collezione in Italia, Spagna e
Francia. Crediamo fermamente che il branding sia un valido strumento al
servizio delle performance, se adeguatamente supportato da expertise e
tecnologie data-driven. A cio' si aggiunge il vantaggio di aver gia'
collaborato con Morellato per il precedente lancio autunnale e avere gia'
acquisito i valori del brand, elemento importante per massimizzare
I'efficacia delle attivita' adv (advertising, ndr)." Lo ha dichiarato Annarita
Olivieri, Managing Director di Performedia, digital agency del gruppo
quotato sull'Aim Italia Digitouch, dopo che Morellato ha deciso di affidare
il lancio della campagna online della nuova collezione 'Perfetta’. "Questo
periodo dell'anno rappresenta per il nostro settore un momento decisivo
per il lancio delle nuove collezioni. Diventa quindi fondamentale avere un
piano di comunicazione efficace sia in termini di contenuto che di scelta
dei media. Siamo felici di poter contare su un partner preparato come
Performedia del quale abbiamo apprezzato molto anche lo spirito
propositivo e consulenziale che ci permette di trarre il massimo vantaggio
dalla nostra attivita' di promozione online", ha aggiunto Sara Viola,
Marketing e Digital Director del gruppo Morellato. com/gco
giorgia.cococcioni@mfdowjones.it (fine) MF-DJ NEWS 10:08 09 apr 2018

| siti Web di Class Editori

ItaliaOggi Class Life MFfashion.it MFIU Global Finance
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AGENZIE ®AZIENDE

Morellato sceglie Performedia per il digital adv e va online con
“Perfetta”

Nell’'ambito di una collaborazione a pit1 ampio respiro, il brand dei “gioielli da vivere” e la societa del
Gruppo DigiTouch guidata da Annarita Olivieri lanciano sui media online la nuova collezione “Perfetta”

di Simone Freddi 09 aprile 2018

B Ultimi Articoli

AGENZIE ®AZIENDE

GameStop sceglie HelloService per i
social del brand Zing Pop Culture

u CAMPAGNE

Gigi D'Alessio va dritto al cuore
nella campagna per il 5x1000 di GSD
Foundation

u CAMPAGNE

Fiat Tipo, un'auto per tutte le eta. La

nuova campagna di Leo Burnett
Annarita Olivieri

= MEDIA

Triboo, I'offerta automotive si
Morellato ha affidato a Performedia, centro media del Gruppo DigiTouch,la  rafforza con il restyling di

campagna di lancio sui media digitali della nuova collezione di gioielli Patentati.it
Perfetta, pl.resen.tata'l a fm? febbral?. Questa camI')e.lgna - che vede o @ CAMPAGNE 8 MEDIA
Performedia attiva in Italia, Francia e Spagna - si inserisce nell’ambito di una
collaborazione a pitt ampio respiro che il brand dei “gioielli da vivere” ha

attivato gia lo scorso autunno con la societa di cui € Managing

Topolino cambia in edicola: on air
gli spot di lancio

Director Annarita Olivieri per la gestione delle attivita di digital = CAMPAGNE

advertising del brand. Sony lancia i nuovi tv Bravia.
Campagna firmata da DDB e

Il lancio digital di “Perfetta” rappresenta un anello importante del piano di Mediacom
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comunicazione della collezione. Morellato ha scelto di raccontare la nuova
collezione Perfetta attraverso una storia di amicizia interpretata da tre
giovani influencer - Gabrielle Caunesil, Paola Turani e Alba Rico - e ha

declinato la campagna di comunicazione (firmata dall’agenzia “The Beef”) su
tutti i canali media.

In questo contesto, la campagna digital e sviluppata in una logica di
“performance branding”, con 'obiettivo di permette ai canali della parte
bassa del funnel di capitalizzare gli investimenti effettuati in brand
awareness.

«Questo periodo dell’anno rappresenta per il nostro settore un momento
decisivo per il lancio delle nuove collezioni. Diventa quindi fondamentale
avere un piano di comunicazione efficace sia in termini di contenuto che di
scelta dei media. Siamo felici di poter contare su un partner preparato come
Performedia del quale abbiamo apprezzato molto anche lo spirito propositivo
e consulenziale che ci permette di trarre il massimo vantaggio dalla nostra
attivita di promozione online», afferma Sara Viola, marketing e digital
director del gruppo Morellato.

Pianificata con approccio data-driven, la campagna digital di “Perfetta” sara
erogata applicando diverse tipologie di targetizzazione che permettono

'identificazione di audience di interesse per il brand, 'allargamento del target

anche a fasce di eta pill giovani e la massimizzazione dei risultati grazie a
un’ottimizzazione progressiva del media planning per minimizzare la
dispersione su target non strategici.

«Siamo lieti di poter supportare Morellato nella campagna di lancio della sua
nuova collezione in Italia, Spagna e Francia. Crediamo fermamente che il
branding sia un valido strumento al servizio delle performance, se
adeguatamente supportato da expertise e tecnologie data-driven. A cio si
aggiunge il vantaggio di aver gia collaborato con Morellato per il precedente

lancio autunnale e avere gia acquisito i valori del brand, elemento importante

per massimizzare l'efficacia delle attivita adv», afferma Annarita Olivieri,
Managing Director di Performedia.

Sullo Stesso Argomento:

AGENZIE
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Il gruppo DigiTouch, attraverso il proprio centro Performedia, curera per Morellato la
campagna di lancio sui media digitali della nuova Collezione di gioielli Perfetta.

Per la promozione Performedia ha adottato un approccio Performance Branding
basato sull’utilizzo dei dati, che permettera ai canali della parte bassa del funnel di
capitalizzare gli investimenti effettuati in brand awareness.

Pianificata con approccio data-driven, la campagna di digital adv sara erogata
applicando diverse tipologie di targetizzazione che permettono I'identificazione di
audience di interesse per il brand, I'allargamento del target anche a fasce di eta piu
giovani e la massimizzazione dei risultati grazie a una costante ottimizzazione on
going del media planning, volta a minimizzare la dispersione su target non strategici.

La campagna per il lancio della collezione Perfetta si inserisce nell’'ambito della

collaborazione a pit ampio respiro che Morellato ha attivato con Performedia per la
gestione di tutte le attivita di digital advertising del brand.

m Digitouch
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Insieme a Performedia Morellato lancia online la campagna dedicata a Perfetta
Categoria: Comunicazione online, siti e concorsi web

Morellato, il pitr importante gruppo italiano di gioielleria e orologeria in
Europa, ha presentato a fine febbraio la nuova Collezione di gioielli
Perfetta, che omaggia il sentimento dell’amicizia, affidando la
campagna di lancio sui media digitali a Performedia, centro media del
Gruppo DigiTouch (societa quotata sul mercato AIM ltalia).

Il celebre brand dei “gioielli da vivere” ha scelto di raccontare la nuova
collezione Perfetta attraverso una storia di amicizia interpretata da tre
giovani influencer, Gabrielle Caunesil, Paola Turani e Alba Rico e ha
declinato la campagna di comunicazione su tutti i canali media.

Per la promozione sui media digitali Performedia ha adottato un
approccio Performance Branding basato sull'utilizzo dei dati e che
permettera ai canali della parte bassa del funnel di capitalizzare gli investimenti effettuati in brand awareness.

La scelta delle testimonial della nuova collezione ¢ disrupting e strategica in quanto permette a Morellato di creare
un forte appeal sul target giovane e cross country, attraverso le tre giovani influencer molto seguite in Italia, Francia
e Spagna dove la campagna ¢ attiva.

Pianificata con approccio data-driven, la campagna di digital adv sara erogata applicando diverse tipologie di
targetizzazione che permettono l'identificazione di audience di interesse per il brand, I'allargamento del target
anche a fasce di eta piu giovani e la massimizzazione dei risultati grazie a una costante ottimizzazione on going
del media planning, volta a minimizzare la dispersione su target non strategici.

«Questo periodo dell’anno rappresenta per il nostro settore un momento decisivo per il lancio delle nuove
collezioni. Diventa quindi fondamentale avere un piano di comunicazione efficace sia in termini di contenuto che di
scelta dei media. Siamo felici di poter contare su un partner preparato come Performedia del quale abbiamo
apprezzato molto anche lo spirito propositivo e consulenziale che ci permette di trarre il massimo vantaggio dalla
nostra attivita di promozione online», afferma Sara Viola, Marketing e Digital Director del gruppo Morellato.

«Siamo lieti di poter supportare Morellato nella campagna di lancio della sua nuova collezione in Italia, Spagna e
Francia. Crediamo fermamente che il branding sia un valido strumento al servizio delle performance, se
adeguatamente supportato da expertise e tecnologie data-driven. A cid si aggiunge il vantaggio di aver gia
collaborato con Morellato per il precedente lancio autunnale e avere gia acquisito i valori del brand, elemento
importante per massimizzare I'efficacia delle attivita adv», afferma Annarita Olivieri, Managing Director di
Performedia.

La campagna per il lancio della collezione Perfetta si inserisce nel’ambito della collaborazione a piu ampio respiro
che Morellato ha attivato con Performedia per la gestione di tutte le attivita di digital advertising del brand.
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Profilo €4 e da Andrea Vismara di Equita €2 nel corso della tavola rotonda sull'evoluzione
del ruolo del Nomad. "Siamo tra i Paesi con i costi piu' bassi", ha ribadito Verna, sottolineando
anche che mettendo a confronto con i benefici che la quotazione porta gli oneri per le societa’
sono contenuti. fus (fine) MF-DJ NEWS ))

0910472018 (EREY

Digitouch: Morellato sceglie Performedia per lancio
nuova collezione

MILANO (MF-DJ)--Morellato, gruppo italiano di gioielleria e orologeria, ha affidato la campagna
di lancio sui media digital della nuova collezione - presentata a fine febbraio - a Performedia,
centro media di Digitouch €4% (societa' quotata sull'Aim Italia). Il celebre brand dei ‘gioielli da
vivere', spiega una nota, ha scelto di raccontare la nuova collezione denominata 'Perfetta’
attraverso una storia di amicizia interpretata da tre giovani influencer, Gabrielle Caunesil, Paola
Turani e Alba Rico e ha declinato la campagna di comunicazione su tutti i canali media. Per la
promozione sui media digitali, in dettaglio, Performedia ha adottato un approccio Performance
Branding basato sull'utilizzo dei dati e che permettera' ai canali della parte bassa del funnel di
capitalizzare gli investimenti effettuati in brand awareness. La scelta delle testimonial della
nuova collezione e' strategica in quanto permette a Morellato di creare un forte appeal sul
target giovane e cross country, attraverso le tre giovani influencer molto seguite in ltalia,
Francia e Spagna dove la campagna €' attiva. La campagna per il lancio della collezione
Perfetta si inserisce nell'ambito della collaborazione a piu' ampio respiro che Morellato ha
attivato con Performedia per la gestione di tutte le attivita' di digital advertising del brand.
com/gco giorgia.cococcioni@mfdowjones.it MF-DJ NEWS ))

09/04/2018 ((ERIY

Debito pubblico: la soluzione di Gregorio De Felice (video
Class Cnbc)

MILANO (MF-DJ)--Ai microfoni di Class Cnbc, il Chief Economist di Intesa €22 San Paolo,
Gregorio De Felice, si espone sulla gestione del finanziamento del debito pubblico italiano. red
(fine) MF-DJ NEWS ))

09/04/2018 (ERH

Governo: Di Maio, 0% possibilita' esecutivo M5s-
centrodestra

ROMA (MF-DJ)--"C'e' lo 0% di possibilita' che il Movimento 5 Stelle vada al Governo con
Berlusconi e con I'ammucchiata di centrodestra”. Lo scrive il leader del M5S, Luigi Di Maio, su
Twitter rispondendo a Matteo Salvini, leader della Lega, secondo il quale "ci sono il 51% di
possibilita’ di fare un governo tra il Centrodestra e il Movimento 5 Stelle". alu (fine) MF-DJ
NEWS ))

0010472018 (ERY

*Governo: Di Maio, 0% possibilita' esecutivo M5s-
centrodestra

20/03/2018

Unicredit: ancora positivo il test a 16,50-16,45
euro
29/03/2018

Unicredit: nuovo rimbalzo dal supporto a
16,50-16,45
27/03/2018

FtseMib future: spunti operativi per martedi 13
marzo
13/03/2018
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DIGITOUCH: OLIVIERI, ASSISTE MORELLATO PER CAMPAGNA ADV

MILANO (MF-DJ)--"Siamo lieti di poter supportare Morellato nella campagna di lancio della
sua nuova collezione in ltalia, Spagna e Francia. Crediamo fermamente che il branding sia
un valido strumento al servizio delle performance, se adeguatamente supportato da
expertise e tecnologie data-driven. A cio' si aggiunge il vantaggio di aver gia' collaborato
con Morellato per il precedente lancio autunnale e avere gia' acquisito i valori del brand,
elemento importante per massimizzare l'efficacia delle attivita’ adv (advertising, ndr)." Lo
ha dichiarato Annarita Olivieri, Managing Director di Performedia, digital agency del
gruppo quotato sull'Aim Italia Digitouch , dopo che Morellato ha deciso di affidare il lancio
della campagna online della nuova collezione ‘'Perfetta’. "Questo periodo dell'anno
rappresenta per il nostro settore un momento decisivo per il lancio delle nuove collezioni.
Diventa quindi fondamentale avere un piano di comunicazione efficace sia in termini di
contenuto che di scelta dei media. Siamo felici di poter contare su un partner preparato
come Performedia del quale abbiamo apprezzato molto anche lo spirito propositivo e
consulenziale che ci permette di trarre il massimo vantaggio dalla nostra attivita' di
promozione online”, ha aggiunto Sara Viola, Marketing e Digital Director del gruppo
Morellato. com/gco giorgia.cococcioni@mfdowjones.it (fine) MF-DJ NEWS ))

Ritaglio stampa ad wuso esclusivo del destinatario, non riproducibile.




3 Mepuser Data 09-04-201 8

Foglio 1

> Tgcom24 > Economia > News d'agenzia > Digitouch: Morellato sceglie Performedia per fancio nuova collezione

Quotazioni Borsa MF-DOW NES NEWS Strumenti
=] Stampa

News d'agenzia

<lIndietro
Mf-Dow Jones Condividi £ w UG IS v
Caldissime MF DIGITOUCH: MORELLATO SCEGLIE PERFORMEDIA
Focus Ipo PER LANCIO NUOVA COLLEZIONE ’I L ‘ ‘ [i ]
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Comm. Borse Estere | | ANO (MF-DJ)--Morellato, gruppo italiano di gioielleria e orologeria, ha affidato la Le News piu' lette

campagna di lancio sui media digital della nuova collezione - presentata a fine febbraio
- a Performedia, centro media di Digitouch (societa' quotata sull'Aim lItalia). |l celebre
Fondi comuni brand dei ‘gioielli da vivere', spiega una nota, ha scelto di raccontare la nuova
collezione denominata 'Perfetta’ attraverso una storia di amicizia interpretata da tre
Euro'e valute giovani influencer, Gabrielle Caunesil, Paola Turani e Alba Rico e ha declinato la
campagna di comunicazione su tutti i canali media. Per la promozione sui media
digitali, in dettaglio, Performedia ha adottato un approccio Performance Branding
basato sull'utilizzo dei dati e che permettera' ai canali della parte bassa del funnel di
capitalizzare gli investimenti effettuati in brand awareness. La scelta delle testimonial
Petrolio della nuova collezione €' strategica in quanto permette a Morellato di creare un forte
appeal sul target giovane e cross country, attraverso le tre giovani influencer molto pubbliciia
seguite in Italia, Francia e Spagna dove la campagna €' attiva. La campagna per il

lancio della collezione Perfetta si inserisce nell'ambito della collaborazione a piu' ampio

respiro che Morellato ha attivato con Performedia per la gestione di tutte le attivita' di

digital advertising del brand. com/gco giorgia.cococcioni@mfdowjones.it MF-DJ NEWS
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del cda 09/04/2018
2. Saipem, la Consob awvia un procedimento
sanzionatorio 09/04/2018
3. Creval cede Npl ad Algebris a un prezzo
superiore al 43% del valore di libro  06/04/2018
4, Piazza Affari, attesa apertura in rialzo  09/04/2018
5. L'Asia sale su rimbalzo tecnico e tweet di Trump
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DIGITOUCH: OLIVIERI, ASSISTE MORELLATO PER
CAMPAGNA ADV

09/04/2018 10.08

MILANO (MF-DJ)--"Siamo lieti di poter supportare Morellato nella campagna di lancio
della sua nuova collezione in Italia, Spagna e Francia. Crediamo fermamente che il
branding sia un valido strumento al servizio delle performance, se adeguatamente
supportato da expertise e tecnologie data-driven. A cio' si aggiunge il vantaggio di aver
gia' collaborato con Morellato per il precedente lancio autunnale e avere gia' acquisito i
valori del brand, elemento importante per massimizzare I'efficacia delle attivita' adv
(advertising, ndr)." Lo ha dichiarato Annarita Olivieri, Managing Director di Performedia,
digital agency del gruppo quotato sull'Aim Italia Digitouch, dopo che Morellato ha
deciso di affidare il lancio della campagna online della nuova collezione 'Perfetta’.
"Questo periodo dell'anno rappresenta per il nostro settore un momento decisivo per il
lancio delle nuove collezioni. Diventa quindi fondamentale avere un piano di
comunicazione efficace sia in termini di contenuto che di scelta dei media. Siamo felici
di poter contare su un partner preparato come Performedia del quale abbiamo
apprezzato molto anche lo spirito propositivo e consulenziale che ci permette di trarre
il massimo vantaggio dalla nostra attivita' di promozione online”, ha aggiunto Sara
Viola, Marketing e Digital Director del gruppo Morellato. com/gco
giorgia.cococcioni@mfdowjones.it (fine) MF-DJ NEWS
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3. Piazza Affari, attesa apertura in rialzo  09/04/2018

4. L'Asia sale su rimbalzo tecnico e tweet di Trump
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5. Creval cede Npl ad Algebris a un prezzo
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Insieme a Performedia, Morellato lancia online la
campagna su Perfetta

Citroen C1
apartire da € DG /mese

0
CONDIVISIO |IVAnolusa

Morellato ha presentato a fine febbraio la nuova Collezione di gioielli Perfetta, che

omaggia il sentimento dell’amicizia, affidando la campagna di lancio sui media digitali a

Performedia, centro media del Gruppo DigiTouch.

Il celebre brand dei “gioielli da vivere” ha scelto di raccontare la nuova collezione Perfetta ISCRIVITI ALLA NEWSLETTER
attraverso una storia di amicizia interpretata da tre giovani influencer, Gabrielle

Caunesil, Paola Turani e Alba Rico, e ha declinato la campagna di comunicazione su tutti i

canali media. Name
Per la promozione sui media digitali Performedia ha adottato un approccio Performance
Branding basato sull'utilizzo dei dati e che permettera ai canali della parte bassa del Ernail *

funnel di capitalizzare gli investimenti effettuati in brand awareness.

La scelta delle testimonial della nuova collezione € disrupting e strategica in quanto
permette a Morellato di creare un forte appeal sul target giovane e cross country,
attraverso le tre giovani influencer molto seguite in Italia, Francia e Spagna dove la
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campagna é attiva. Subscribe

Pianificata con approccio data-driven, la campagna di digital adv sara erogata applicando
diverse tipologie di targetizzazione che permettono l'identificazione di audience di
interesse per il brand, l'allargamento del target anche a fasce di eta piu giovani e la
massimizzazione dei risultati grazie a una costante ottimizzazione on going del media ARTICULIRECENTS
planning, volta a minimizzare la dispersione su target non strategici.

Filmmaster partner di Formula E per la
«Questo periodo dell'anno rappresenta per il nostro settore un momento decisivo per il tappa romana del campionato 9 aprile
lancio delle nuove collezioni. Diventa quindi fondamentale avere un piano di 2018
comunicazione efficace sia in termini di contenuto che di scelta dei media. Siamo felici di )

i i La Dea Whirlpool torna nello spot del

poter contare su un partner preparato come Performedia del quale abbiamo apprezzato brand firmato J. Walter Thompson 9 aprile

molto anche lo spirito propositivo e consulenziale che ci permette di trarre il massimo 5018

vantaggio dalla nostra attivita di promozione online» ha affermato Sara Viola, Marketing e

Digital Director del gruppo Morellato Insieme a Performedia, Morellato lancia

online la campagna su Perfetta 9 aprile

«Siamo lieti di poter supportare Morellato nella campagna di lancio della sua nuova 2018

collezione in Italia, Spagna e Francia. Crediamo fermamente che il branding sia un valido

strumento al servizio delle performance, se adeguatamente supportato da expertise e

tecnologie data-driven. A cid si aggiunge il vantaggio di aver gia collaborato con Morellato ALL ABOUT ITALY
per il precedente lancio autunnale e avere gia acquisito i valori del brand, elemento

importante per massimizzare |'efficacia delle attivita adv» ha aggiunto Annarita Olivieri,

Managing Director di Performedia.
“Vincere insieme ¢ il segreto del Made in

Italy”: intervista a Paolo Del Panta, Editor
in Chief di All About Italy 19 dicembre
2016

La campagna per il lancio della collezione Perfetta si inserisce nell'ambito della
collaborazione a pit ampio respiro che Morellato ha attivato con Performedia per la
gestione di tutte le attivita di digital advertising del brand.

ALL ABOUT ITALY incontra Jean-

Christophe Babin, CEO Bulgari 10 ottobre
Sembra che tu stia riscontrando problemi con la riproduzione di questo video. In caso affermativo, prova a 2016

riavviare il browser.
itidi La memoria ch r | futuro:
Chiudi a memoria che gua da al futuro

intervista a Lucia Boscaini, Brand and

Heritage Curator Bulgari 3 ottobre 2016

FOCUS

Innovation e Customer Experience
digitale i due pilastri di Vodafone Italia 6

Nuova campagna Spring Summer 2018 -... dicembre 2016
Pubblicato da Morellato r

Consumer Journey e modelli di

attribuzione: i limiti dell'analisi last click 11
Tags: brand Campagna digital fashion GIOIELLI Gruppo DigiTouch Influencer ottobre 2016

Morellato online Perfetta Performance Branding Performedia Tutti pazzi per Ilnbound Marketing 20

settembre 2016

A7 « Precedente Successivo »
= Facebook riceve la La Dea Whirlpool torna nello

y certificazione del Media spot del brand firmato J. _
Rating Council per le Walter Thompson

impression pubblicitarie

AUTORE

Redazione

Ritaglio stampa ad wuso esclusivo del destinatario, non riproducibile.




vO(IMARK}y

\LJ “44‘1'\4 COMUNIC KETING MEDIA @)

Data 09-04-201 8
Pagina
Foglio 1

YOUMARKy

= QA

(e [Tutoitsito

_—

BELOW E DINTORNI COSA CAMBIA  DATI E MERCATO  ENGAGEMENT  IMMAGINI, VIDEO, SUONO INTERVISTE

RUBRICHE / MEDIA E PIANIFICAZIONE
MORELLATO INSIEME A PERFORMEDIA LANCIA ONLINE LA

CAMPAGNA DEDICATA A PERFETTA

Pubblicato nel 2018

Morellato, gruppo italiano di gioielleria e orologeria, ha
presentato a fine febbraio la nuova Collezione di gioielli Perfetta,
che omaggia il sentimento dell’amicizia, affidando la campagna
dilancio sui media digitali a Performedia, centro media del
Gruppo DigiTouch (societa quotata sul mercato AIM Italia).

Il brand dei gioielli da vivere ha scelto di raccontare la nuova
collezione Perfetta attraverso una storia di amicizia interpretata
da tre influencer, Gabrielle Caunesil, Paola Turani e Alba Rico, e ha
declinato la campagna di comunicazione su tutti i canali media.

Per la promozione sui media digitali Performedia ha adottato un
approccio Performance Branding basato sull'utilizzo dei dati e che
permettera ai canali della parte bassa del funnel di capitalizzare
gliinvestimenti effettuati in brand awareness.

La scelta delle testimonial permette a Morellato di creare un
appeal sul target giovane e cross country, attraverso le tre influencer sequite in Italia, Francia e Spagna dove la
campagna @ attiva.

Pianificata con approccio data-driven, la campagna di digital adv sara erogata applicando diverse tipologie di
targetizzazione che permettono I'identificazione di audience di interesse per il brand, I'allargamentodel target anche a
fasce di eta piu giovani e la massimizzazione dei risultati grazie a una costante ottimizzazione on going del media
planning, volta a minimizzare la dispersione su target non strategici.
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