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MORELLATO SCEGLIE PERFORMEDIA
PER LA COLLEZIONE ‘PERFETTA’
10 APRILE 2018

ANNARITA OLIVIERI, MANAGING DIRECTOR DI PERFORMEDIA

Morellato ha presentato a fine febbraio la
nuova collezione di gioielli ‘Perfetta’, che
omaggia il sentimento dell’amicizia,
affidando la campagna di lancio sui mezzi
digitali a Performedia, centro media del
Gruppo DigiTouch.

Il celebre brand dei ‘gioielli da vivere’ ha
scelto di raccontare la nuova collezione
attraverso una storia di amicizia
interpretata da tre giovani influencer,
Gabrielle Caunesil, Paola Turani e
Alba Rico e ha declinato la campagna di
comunicazione su tutti i canali media.

Per la promozione sui media digitali
Performedia ha adottato un approccio
performance branding basato sull’utilizzo
dei dati e che permetterà ai canali della
parte bassa del funnel di capitalizzare gli
investimenti effettuati in brand awareness.

La scelta delle testimonial della nuova
collezione è disrupting e strategica in quanto
permette a Morellato di creare un forte
appeal sul target giovane e cross country,
attraverso le tre giovani influencer molto

seguite in Italia, Francia e Spagna dove la campagna è attiva.

Pianificata con approccio data-driven, la campagna di digital adv sarà erogata applicando
diverse tipologie di targetizzazione che permettono l’identificazione di audience di interesse
per il brand, l’allargamento del target anche a fasce di età più giovani e la massimizzazione
dei risultati grazie a una costante ottimizzazione on going del media planning, volta a
minimizzare la dispersione su target non strategici.

La campagna per il lancio della collezione Perfetta si inserisce nell’ambito della
collaborazione a più ampio respiro che Morellato ha attivato con Performedia per la
gestione di tutte le attività di digital advertising del brand.
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IL DATA-DIRIVEN DIGITAL ADV DI
PERFORMEDIA PER PERFETTA, LA
NUOVA COLLEZIONE DI MORELLATO
9 Aprile 2018

Morellato ha presentato a fine febbraio la
nuova Collezione di gioielli Perfetta, che
omaggia il sentimento dell’amicizia, affidando la
campagna di lancio sui media digitali a
Performedia, centro media del Gruppo
DigiTouch.
La scelta è stata quella di raccontare la nuova
collezione Perfetta attraverso una storia di
amicizia interpretata da tre giovani influencer,

Gabrielle Caunesil, Paola Turani e Alba Rico; la promozione sui media digitali ha
visto Performedia adottatare un approccio Performance Branding basato sull’utilizzo dei
dati, che permette ai canali della parte bassa del funnel di capitalizzare gli investimenti
effettuati in brand awareness.
La scelta delle testimonial della nuova collezione è disrupting e strategica in quanto
permette a Morellato di creare un forte appeal sul target giovane e cross country,
attraverso le tre giovani influencer molto seguite in Italia, Francia e Spagna, dove la
campagna è attiva.

Pianificata con approccio data-driven, la campagna di digital adv sarà erogata applicando
diverse tipologie di targetizzazione che permettono l’identificazione di audience di interesse
per il brand, l’allargamento del target anche a fasce di età più giovani e la massimizzazione
dei risultati grazie a una costante ottimizzazione on going del media planning, volta a
minimizzare la dispersione su target non strategici.
“Questo periodo dell’anno rappresenta per il nostro settore un momento decisivo per il
lancio delle nuove collezioni. Diventa quindi fondamentale avere un piano di comunicazione
efficace sia in termini di contenuto che di scelta dei media”. spiega Sara Viola, Marketing e
Digital Director del gruppo Morellato (nella foto).
“Siamo lieti di poter supportare Morellato nella campagna di lancio della sua nuova
collezione in Italia, Spagna e Francia”, conclude Annarita
Olivieri, Managing Director di Performedia. “Crediamo fermamente che il branding sia un
valido strumento al servizio delle performance; a ciò si aggiunge il vantaggio di aver già
collaborato con Morellato per il precedente lancio autunnale e avere già acquisito i valori
del brand, elemento importante per massimizzare l’efficacia delle attività adv”.
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La campagna per il lancio della collezione Perfetta si inserisce nell’ambito della
collaborazione a più ampio respiro che Morellato ha attivato con Performedia per la
gestione di tutte le attività di digital advertising del brand.

TAGS

morellato, performedia, data-driven, perfetta, digital adv

ARTICOLI CORRELATI

· Video social-first e data driven marketing per la campagna di Land
Rover con Mosaicoon

· 4w MarketPlace punta sulla tecnologia e accelera il processo di
unificazione dei formati sotto un’unica piattaforma

· The Beef firma la nuova campagna worldwide di Morellato. Su stampa,
web, social e tv

Commenti: 0 Ordina per 

Plug-in Commenti di Facebook

Novità

Aggiungi un commento...

2 / 2

Data

Pagina

Foglio

09-04-2018



Quotazione Grafico Book Ordini Notizie Dividendi Bilanci Storico

Digitouch (BIT) BIT:DGT Ok

Digitouch: Morellato sceglie Performedia per
lancio nuova collezione

Data : 09/04/2018 @ 14:04

Fonte : MF Dow Jones (Italiano)

Titolo : Digitouch (DGT)

Quotazione :  1.485  0.065 (4.58%) @ 14:05

Quotazione Digitouch Grafico

09/04/2018 14:24:30

0422 1695358

Iscrizione GratuitaIscrizione Gratuita   LoginLogin

Monitor Quotazioni Grafici Book Desktop Portafoglio Notifiche Toplist Notizie Follow Feed Forum

PLUS1  Titoli di StatoTitoli di Stato Materie PrimeMaterie Prime ForexForex PanoramicaPanoramica CFDCFD RatingRating Ricerca Quotazioni

Grafico Azioni Digitouch (BIT:DGT)
Intraday

Oggi : Lunedì 9 Aprile 2018

Digitouch: Morellato sceglie Performedia per lancio nuova collezione

Morellato, gruppo italiano di gioielleria e orologeria, ha
affidato la campagna di lancio sui media digital della
nuova collezione - presentata a fine febbraio - a
Performedia, centro media di Digitouch (società quotata
sull'Aim Italia).

Il celebre brand dei 'gioielli da vivere', spiega una nota,
ha scelto di raccontare la nuova collezione denominata
'Perfetta' attraverso una storia di amicizia interpretata da
tre giovani influencer, Gabrielle Caunesil, Paola Turani e
Alba Rico e ha declinato la campagna di comunicazione
su tutti i canali media.

Per la promozione sui media digitali, in dettaglio,
Performedia ha adottato un approccio Performance
Branding basato sull'utilizzo dei dati e che permetterà ai
canali della parte bassa del funnel di capitalizzare gli investimenti effettuati in brand awareness.

La scelta delle testimonial della nuova collezione è strategica in quanto permette a Morellato di creare un forte
appeal sul target giovane e cross country, attraverso le tre giovani influencer molto seguite in Italia, Francia e
Spagna dove la campagna è attiva.

La campagna per il lancio della collezione Perfetta si inserisce nell'ambito della collaborazione a più ampio
respiro che Morellato ha attivato con Performedia per la gestione di tutte le attività di digital advertising del
brand.
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Digitouch: Olivieri, assiste Morellato per campagna adv

"Siamo l ieti  di poter supportare Morellato nella
campagna di lancio della sua nuova collezione in Italia,
Spagna e Francia. Crediamo fermamente che il
branding sia un valido strumento al servizio delle
performance, se adeguatamente supportato da
expertise e tecnologie data-driven. A ciò si aggiunge il
vantaggio di aver già collaborato con Morellato per il
precedente lancio autunnale e avere già acquisito i
valori del brand, elemento importante per massimizzare
l'efficacia delle attività adv (advertising, ndr)."

Lo ha dichiarato Annarita Olivieri, Managing Director di
Performedia, digital agency del gruppo quotato sull'Aim
Italia Digitouch, dopo che Morellato ha deciso di affidare
il lancio della campagna online della nuova collezione
'Perfetta'.

"Questo periodo dell'anno rappresenta per il nostro settore un momento decisivo per il lancio delle nuove
collezioni. Diventa quindi fondamentale avere un piano di comunicazione efficace sia in termini di contenuto che
di scelta dei media. Siamo felici di poter contare su un partner preparato come Performedia del quale abbiamo
apprezzato molto anche lo spirito propositivo e consulenziale che ci permette di trarre il massimo vantaggio
dalla nostra attività di promozione online", ha aggiunto Sara Viola, Marketing e Digital Director del gruppo
Morellato.
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(END) Dow Jones Newswires

April 09, 2018 04:08 ET (08:08 GMT)

Copyright (c) 2018 MF-Dow Jones News Srl.

La tua Cronologia

1

    ADVFN.COM (WEB)
Data

Pagina

Foglio

09-04-2018



Nome

Prezzo
Ultimo

Contratto
Var
% Ora

Min
oggi

Max
oggi Apertura

Digitouch 1,405
-

1,06 10.07.03 1,40 1,405 1,40

NOTIZIE MARKET INSIGHT
DIGITOUCH (AIM) – PERFORMEDIA LANCIA CAMPAGNA ONLINE
CON MORELLATO

Il gruppo DigiTouch, attraverso il proprio centro Performedia, curerà per Morellato la
campagna di lancio sui media digitali della nuova Collezione di gioielli Perfetta. Per la
promozione Performedia ha adottato un approccio Performance Branding basato
sull’utilizzo dei dati, che permetterà ai canali della parte bassa del funnel di capitalizzare
gli investimenti effettuati in brand awareness. Pianificata con approccio data-driven, la
campagna di digital adv sarà erogata applicando diverse tipologie di targetizzazione che
permettono l’identificazione di audience di interesse per il brand, l’allargamento del
target anche a fasce di età più giovani e la massimizzazione dei risultati grazie a una
costante ottimizzazione on going del media planning, volta a minimizzare la dispersione
su target non strategici. La campagna per il lancio della collezione Perfetta si inserisce
nell’ambito della collaborazione a più ampio respiro che Morellato ha attivato con
Performedia per la gestione di tutte le attività di digital advertising del brand. 
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Digitouch: Morellato sceglie Performedia per lancio nuova
collezione 

MILANO (MF-DJ)--Morellato, gruppo italiano di gioielleria e orologeria, ha
affidato la campagna di lancio sui media digital della nuova collezione -
presentata a fine febbraio - a Performedia, centro media di Digitouch
(societa' quotata sull'Aim Italia). Il celebre brand dei 'gioielli da vivere',
spiega una nota, ha scelto di raccontare la nuova collezione denominata
'Perfetta' attraverso una storia di amicizia interpretata da tre giovani
influencer, Gabrielle Caunesil, Paola Turani e Alba Rico e ha declinato la
campagna di comunicazione su tutti i canali media. Per la promozione
sui media digitali, in dettaglio, Performedia ha adottato un approccio
Performance Branding basato sull'utilizzo dei dati e che permettera' ai
canali della parte bassa del funnel di capitalizzare gli investimenti
effettuati in brand awareness. La scelta delle testimonial della nuova
collezione e' strategica in quanto permette a Morellato di creare un forte
appeal sul target giovane e cross country, attraverso le tre giovani
influencer molto seguite in Italia, Francia e Spagna dove la campagna e'
attiva. La campagna per il lancio della collezione Perfetta si inserisce
nell'ambito della collaborazione a piu' ampio respiro che Morellato ha
attivato con Performedia per la gestione di tutte le attivita' di digital
advertising del brand. com/gco giorgia.cococcioni@mfdowjones.it MF-DJ
NEWS 13:49 09 apr 2018
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Digitouch: Olivieri, assiste Morellato per campagna adv 

MILANO (MF-DJ)--"Siamo lieti di poter supportare Morellato nella
campagna di lancio della sua nuova collezione in Italia, Spagna e
Francia. Crediamo fermamente che il branding sia un valido strumento al
servizio delle performance, se adeguatamente supportato da expertise e
tecnologie data-driven. A cio' si aggiunge il vantaggio di aver gia'
collaborato con Morellato per il precedente lancio autunnale e avere gia'
acquisito i valori del brand, elemento importante per massimizzare
l'efficacia delle attivita' adv (advertising, ndr)." Lo ha dichiarato Annarita
Olivieri, Managing Director di Performedia, digital agency del gruppo
quotato sull'Aim Italia Digitouch, dopo che Morellato ha deciso di affidare
il lancio della campagna online della nuova collezione 'Perfetta'. "Questo
periodo dell'anno rappresenta per il nostro settore un momento decisivo
per il lancio delle nuove collezioni. Diventa quindi fondamentale avere un
piano di comunicazione efficace sia in termini di contenuto che di scelta
dei media. Siamo felici di poter contare su un partner preparato come
Performedia del quale abbiamo apprezzato molto anche lo spirito
propositivo e consulenziale che ci permette di trarre il massimo vantaggio
dalla nostra attivita' di promozione online", ha aggiunto Sara Viola,
Marketing e Digital Director del gruppo Morellato. com/gco
giorgia.cococcioni@mfdowjones.it (fine) MF-DJ NEWS 10:08 09 apr 2018
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di Simone Freddi 09 aprile 2018

Nell’ambito di una collaborazione a più ampio respiro, il brand dei “gioielli da vivere” e la società del
Gruppo DigiTouch guidata da Annarita Olivieri lanciano sui media online la nuova collezione “Perfetta”

AGENZIE AZIENDE

Morellato sceglie Performedia per il digital adv e va online con
“Perfetta”

Morellato ha affidato a Performedia, centro media del Gruppo DigiTouch, la
campagna di lancio sui media digitali della nuova collezione di gioielli
Perfetta, presentata a fine febbraio. Questa campagna – che vede
Performedia attiva in Italia, Francia e Spagna – si inserisce nell’ambito di una
collaborazione a più ampio respiro che il brand dei “gioielli da vivere” ha
attivato già lo scorso autunno con la società di cui è Managing
Director Annarita Olivieri per la gestione delle attività di digital
advertising del brand.

Il lancio digital di “Perfetta” rappresenta un anello importante del piano di
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comunicazione della collezione. Morellato ha scelto di raccontare la nuova
collezione Perfetta attraverso una storia di amicizia interpretata da tre
giovani influencer – Gabrielle Caunesil, Paola Turani e Alba Rico – e ha
declinato la campagna di comunicazione (firmata dall’agenzia “The Beef”) su
tutti i canali media.

In questo contesto, la campagna digital è sviluppata in una logica di
“performance branding“, con l’obiettivo di permette ai canali della parte
bassa del funnel di capitalizzare gli investimenti effettuati in brand
awareness.

«Questo periodo dell’anno rappresenta per il nostro settore un momento
decisivo per il lancio delle nuove collezioni. Diventa quindi fondamentale
avere un piano di comunicazione efficace sia in termini di contenuto che di
scelta dei media. Siamo felici di poter contare su un partner preparato come
Performedia del quale abbiamo apprezzato molto anche lo spirito propositivo
e consulenziale che ci permette di trarre il massimo vantaggio dalla nostra
attività di promozione online», afferma Sara Viola, marketing e digital
director del gruppo Morellato.

Pianificata con approccio data-driven, la campagna digital di “Perfetta” sarà
erogata applicando diverse tipologie di targetizzazione che permettono
l’identificazione di audience di interesse per il brand, l’allargamento del target
anche a fasce di età più giovani e la massimizzazione dei risultati grazie a
un’ottimizzazione progressiva del media planning per minimizzare la
dispersione su target non strategici.

«Siamo lieti di poter supportare Morellato nella campagna di lancio della sua
nuova collezione in Italia, Spagna e Francia. Crediamo fermamente che il
branding sia un valido strumento al servizio delle performance, se
adeguatamente supportato da expertise e tecnologie data-driven. A ciò si
aggiunge il vantaggio di aver già collaborato con Morellato per il precedente
lancio autunnale e avere già acquisito i valori del brand, elemento importante
per massimizzare l’efficacia delle attività adv», afferma Annarita Olivieri,
Managing Director di Performedia.
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Home   Segmenti   AIM   DigiTouch (Aim) – Performedia lancia campagna online con Morellato

AZIENDE Digitouch

Segmenti AIM Settori Tecnologia

DIGITOUCH (AIM) –
PERFORMEDIA LANCIA
CAMPAGNA ONLINE CON
MORELLATO

Il gruppo DigiTouch, attraverso il proprio centro Performedia, curerà per Morellato la

campagna di lancio sui media digitali della nuova Collezione di gioielli Perfetta.

Per la promozione Performedia ha adottato un approccio Performance Branding

basato sull’utilizzo dei dati, che permetterà ai canali della parte bassa del funnel di

capitalizzare gli investimenti effettuati in brand awareness.

Pianificata con approccio data-driven, la campagna di digital adv sarà erogata

applicando diverse tipologie di targetizzazione che permettono l’identificazione di

audience di interesse per il brand, l’allargamento del target anche a fasce di età più

giovani e la massimizzazione dei risultati grazie a una costante ottimizzazione on

going del media planning, volta a minimizzare la dispersione su target non strategici.

La campagna per il lancio della collezione Perfetta si inserisce nell’ambito della

collaborazione a più ampio respiro che Morellato ha attivato con Performedia per la

gestione di tutte le attività di digital advertising del brand.
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Insieme a Performedia Morellato lancia online la campagna dedicata a Perfetta
Categoria: Comunicazione online, siti e concorsi web 

Morellato, il più importante gruppo italiano di gioielleria e orologeria in
Europa, ha presentato a fine febbraio la nuova Collezione di gioielli
Perfetta, che omaggia il sentimento dell’amicizia, affidando la
campagna di lancio sui media digitali a Performedia, centro media del
Gruppo DigiTouch (società quotata sul mercato AIM Italia).

Il celebre brand dei “gioielli da vivere” ha scelto di raccontare la nuova
collezione Perfetta attraverso una storia di amicizia interpretata da tre
giovani influencer, Gabrielle Caunesil, Paola Turani e Alba Rico e ha
declinato la campagna di comunicazione su tutti i canali media.

Per la promozione sui media digitali Performedia ha adottato un
approccio Performance Branding basato sull’utilizzo dei dati e che

permetterà ai canali della parte bassa del funnel di capitalizzare gli investimenti effettuati in brand awareness.

La scelta delle testimonial della nuova collezione è disrupting e strategica in quanto permette a Morellato di creare
un forte appeal sul target giovane e cross country, attraverso le tre giovani influencer molto seguite in Italia, Francia
e Spagna dove la campagna è attiva.

Pianificata con approccio data-driven, la campagna di digital adv sarà erogata applicando diverse tipologie di
targetizzazione che permettono l’identificazione di audience di interesse per il brand, l’allargamento del target
anche a fasce di età più giovani e la massimizzazione dei risultati grazie a una costante ottimizzazione on going
del media planning, volta a minimizzare la dispersione su target non strategici.

«Questo periodo dell’anno rappresenta per il nostro settore un momento decisivo per il lancio delle nuove
collezioni. Diventa quindi fondamentale avere un piano di comunicazione efficace sia in termini di contenuto che di
scelta dei media. Siamo felici di poter contare su un partner preparato come Performedia del quale abbiamo
apprezzato molto anche lo spirito propositivo e consulenziale che ci permette di trarre il massimo vantaggio dalla
nostra attività di promozione online», afferma Sara Viola, Marketing e Digital Director del gruppo Morellato.

«Siamo lieti di poter supportare Morellato nella campagna di lancio della sua nuova collezione in Italia, Spagna e
Francia. Crediamo fermamente che il branding sia un valido strumento al servizio delle performance, se
adeguatamente supportato da expertise e tecnologie data-driven. A ciò si aggiunge il vantaggio di aver già
collaborato con Morellato per il precedente lancio autunnale e avere già acquisito i valori del brand, elemento
importante per massimizzare l’efficacia delle attività adv», afferma Annarita Olivieri, Managing Director di
Performedia.

La campagna per il lancio della collezione Perfetta si inserisce nell’ambito della collaborazione a più ampio respiro
che Morellato ha attivato con Performedia per la gestione di tutte le attività di digital advertising del brand.
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Profilo   e da Andrea Vismara di Equita   nel corso della tavola rotonda sull'evoluzione
del ruolo del Nomad. "Siamo tra i Paesi con i costi piu' bassi", ha ribadito Verna, sottolineando
anche che mettendo a confronto con i benefici che la quotazione porta gli oneri per le societa'
sono contenuti. fus (fine) MF-DJ NEWS ))

Digitouch: Morellato sceglie Performedia per lancio
nuova collezione
MILANO (MF-DJ)--Morellato, gruppo italiano di gioielleria e orologeria, ha affidato la campagna
di lancio sui media digital della nuova collezione - presentata a fine febbraio - a Performedia,
centro media di Digitouch   (societa' quotata sull'Aim Italia). Il celebre brand dei 'gioielli da
vivere', spiega una nota, ha scelto di raccontare la nuova collezione denominata 'Perfetta'
attraverso una storia di amicizia interpretata da tre giovani influencer, Gabrielle Caunesil, Paola
Turani e Alba Rico e ha declinato la campagna di comunicazione su tutti i canali media. Per la
promozione sui media digitali, in dettaglio, Performedia ha adottato un approccio Performance
Branding basato sull'utilizzo dei dati e che permettera' ai canali della parte bassa del funnel di
capitalizzare gli investimenti effettuati in brand awareness. La scelta delle testimonial della
nuova collezione e' strategica in quanto permette a Morellato di creare un forte appeal sul
target giovane e cross country, attraverso le tre giovani influencer molto seguite in Italia,
Francia e Spagna dove la campagna e' attiva. La campagna per il lancio della collezione
Perfetta si inserisce nell'ambito della collaborazione a piu' ampio respiro che Morellato ha
attivato con Performedia per la gestione di tutte le attivita' di digital advertising del brand.
com/gco giorgia.cococcioni@mfdowjones.it MF-DJ NEWS ))

Debito pubblico: la soluzione di Gregorio De Felice (video
Class Cnbc)
MILANO (MF-DJ)--Ai microfoni di Class Cnbc, il Chief Economist di Intesa   San Paolo,
Gregorio De Felice, si espone sulla gestione del finanziamento del debito pubblico italiano. red
(fine) MF-DJ NEWS ))

Governo: Di Maio, 0% possibilita' esecutivo M5s-
centrodestra
ROMA (MF-DJ)--"C'e' lo 0% di possibilita' che il Movimento 5 Stelle vada al Governo con
Berlusconi e con l'ammucchiata di centrodestra". Lo scrive il leader del M5S, Luigi Di Maio, su
Twitter rispondendo a Matteo Salvini, leader della Lega, secondo il quale "ci sono il 51% di
possibilita' di fare un governo tra il Centrodestra e il Movimento 5 Stelle". alu (fine) MF-DJ
NEWS ))

*Governo: Di Maio, 0% possibilita' esecutivo M5s-
centrodestra
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HOME  MONDO MARKETING  INSIEME A PERFORMEDIA, MORELLATO LANCIA ONLINE LA

CAMPAGNA SU PERFETTA
 

Postato da: Redazione il: aprile 09, 2018 In: MONDO MARKETING, slider  Stampa 

Email

Insieme a Performedia, Morellato lancia online la
campagna su Perfetta

Morellato ha presentato a fine febbraio la nuova Collezione di gioielli Perfetta, che
omaggia il sentimento dell’amicizia, affidando la campagna di lancio sui media digitali a
Performedia, centro media del Gruppo DigiTouch.
Il celebre brand dei “gioielli da vivere” ha scelto di raccontare la nuova collezione Perfetta
attraverso una storia di amicizia interpretata da tre giovani influencer, Gabrielle
Caunesil, Paola Turani e Alba Rico, e ha declinato la campagna di comunicazione su tutti i
canali media.

Per la promozione sui media digitali Performedia ha adottato un approccio Performance
Branding basato sull’utilizzo dei dati e che permetterà ai canali della parte bassa del
funnel di capitalizzare gli investimenti effettuati in brand awareness.
La scelta delle testimonial della nuova collezione è disrupting e strategica in quanto
permette a Morellato di creare un forte appeal sul target giovane e cross country,
attraverso le tre giovani influencer molto seguite in Italia, Francia e Spagna dove la
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campagna è attiva.

Pianificata con approccio data-driven, la campagna di digital adv sarà erogata applicando
diverse tipologie di targetizzazione che permettono l’identificazione di audience di
interesse per il brand, l’allargamento del target anche a fasce di età più giovani e la
massimizzazione dei risultati grazie a una costante ottimizzazione on going del media
planning, volta a minimizzare la dispersione su target non strategici.

«Questo periodo dell’anno rappresenta per il nostro settore un momento decisivo per il
lancio delle nuove collezioni. Diventa quindi fondamentale avere un piano di
comunicazione efficace sia in termini di contenuto che di scelta dei media. Siamo felici di
poter contare su un partner preparato come Performedia del quale abbiamo apprezzato
molto anche lo spirito propositivo e consulenziale che ci permette di trarre il massimo
vantaggio dalla nostra attività di promozione online» ha affermato Sara Viola, Marketing e
Digital Director del gruppo Morellato.

«Siamo lieti di poter supportare Morellato nella campagna di lancio della sua nuova
collezione in Italia, Spagna e Francia. Crediamo fermamente che il branding sia un valido
strumento al servizio delle performance, se adeguatamente supportato da expertise e
tecnologie data-driven. A ciò si aggiunge il vantaggio di aver già collaborato con Morellato
per il precedente lancio autunnale e avere già acquisito i valori del brand, elemento
importante per massimizzare l’efficacia delle attività adv» ha aggiunto Annarita Olivieri,
Managing Director di Performedia.

La campagna per il lancio della collezione Perfetta si inserisce nell’ambito della
collaborazione a più ampio respiro che Morellato ha attivato con Performedia per la
gestione di tutte le attività di digital advertising del brand.
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MORELLATO INSIEME A PERFORMEDIA LANCIA ONLINE LA
CAMPAGNA DEDICATA A PERFETTA
Pubblicato nel 2018
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Morellato, gruppo italiano di gioielleria e orologeria, ha
presentato a fine febbraio la nuova Collezione di gioielli Perfetta,
che omaggia il sentimento dell’amicizia, affidando la campagna
di lancio sui media digitali a Performedia, centro media del
Gruppo DigiTouch (società quotata sul mercato AIM Italia).

Il brand dei gioielli da vivere ha scelto di raccontare la nuova
collezione Perfetta attraverso una storia di amicizia interpretata
da tre influencer, Gabrielle Caunesil, Paola Turani e Alba Rico, e ha
declinato la campagna di comunicazione su tutti i canali media.

Per la promozione sui media digitali Performedia ha adottato un
approccio Performance Branding basato sull’utilizzo dei dati e che
permetterà ai canali della parte bassa del funnel di capitalizzare
gli investimenti effettuati in brand awareness.

La scelta delle testimonial permette a Morellato di creare un
appeal sul target giovane e cross country, attraverso le tre influencer seguite in Italia, Francia e Spagna dove la
campagna è attiva.

Pianificata con approccio data-driven, la campagna di digital adv sarà erogata applicando diverse tipologie di
targetizzazione che permettono l’identificazione di audience di interesse per il brand, l’allargamentodel target anche a
fasce di età più giovani e la massimizzazione dei risultati grazie a una costante ottimizzazione on going del media
planning, volta a minimizzare la dispersione su target non strategici.
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