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AUDIENS AMPLIA OFFERTA CON | DATI RACCOLTI DAL SISTEMA ONEBIP

L’accordo permette alla tech company italiana di estendere la profilazione a segmenti di
pubblico della cosiddetta Generazione Z, Con l'obiettivo di ampliare la propria offerta
di segmenti profilati Audiens, societa Italiana che ha sviluppato I’'omonima piattaforma
di data management, ha stretto un accordo con Onebip, uno dei principali sistemi di
mobile payment attivo in oltre 50 paesi e collegato a piu di 200 operatori mobili nel mondo,
e ha integrato per la prima volta nella sua piattaforma i dati raccolti da un sistema di
pagamento. Onebip & una soluzione pensata per i micro pagamenti legati all’acquisto
di prodotti e servizi digitali, quali giochi online, video, musica e dating. A differenza di altri
operatori di mobile payment, questa piattaforma offre la possibilita di effettuare pagamenti
online appoggiandosi al credito telefonico, senza bisogno di essere associata a conti
bancari o a carte di credito. Questa particolaritd fa di Onebip una delle soluzioni piu
utilizzate dai dalla cosiddetta Generazione Z. Si tratta della prima generazione nativa
digitale della storia, che copre una fascia di pubblico che va dai 6 ai 21 anni e che conta in
Italia 8,6 milioni di utenti. Grazie a questo accordo sara possibile per i brand e le
agenzie che pianificano campagne digitali all’interno dei canali supportati da Audiens
(quali Adform, DoubleClick, AppNexus, etc.) attivare questi segmenti di pubblico in modo
semplice e immediato. «Siamo molto soddisfatti di questo accordo perché Onebip ¢ il
primo sistema di pagamento a cui ci integriamo e ci consente di elaborare dati in forma
anonima relativi alle abitudini di acquisto online. Inoltre questa collaborazione ci apre
le porte a segmenti di pubblico nuovi per la nostra piattaforma: la Generazione Z
rappresenta il target del futuro, quello che nei prossimi anni influenzera di piu le strategie
di digital marketing delle aziende. Disporre gia oggi di dati su questo pubblico offre un
ulteriore vantaggio competitivo alla nostra soluzioney, afferma Marko Maras, co-founder di

Audiens. «Siamo convinti che la collaborazione con Audiens fornira uno stimolo
positivo alla nostra azienda: PPanalisi in forma strutturata dei comportamenti e delle
abitudini di acquisto & fondamentale per offrire un servizio sempre migliore ed
ulteriormente customizzato sulle esigenze dei nostri utenti», Mauro Basilico, CEO di
Onebip.

Ritaglio stampa ad wuso esclusivo del destinatario, non riproducibile.
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amplia offerta con
i dati raccolti dal
sistema Onebip

LACCORDO PERMETTE ALLA TECH COMPANY DI
ESTENDERE LA PROFILAZIONE A SEGMENTI DI
PUBBLICO DELLA COSIDDETTA GENERAZIONE Z

offer

ato Audiens ampliala pro
taintegrando i dati raccolti dal

ria

sistema di pagamento di Onebip

L'accordo permette alla tech company italiana di estendere la profilazione
verso segmenti di pubblico appartenenti alla cosiddetta Generazione Z

Conl'obiettivodiampliare la
propria offerta di segmen-
t profilati, Audiens, socie-
ta Italiana che ha sviluppa-
to l'omonima piattaforma di
data management, ha stret-
to un accordo con Onebip,
uno dei principali sistemi di
mabile payment attivo in
oltre 50 paesi e collegato a
pil di 200 operator! mobili
nel mondo, e ha ntegrato
per la prima volta nella sua
plattaforma’i dati raccolti da

un sistema di pagamento.

MICROPAGAMENTI IN

DIMENSIONE DIGITALE

Onebip & una soluzione
pensata per i micro paga-
mentl legat! all'acquisto di
prodotti e servizi digitali,
quall glochi online, video,
musica e dating. A differen-
za i altri operatori di mobi-
le payment, questa platta-
forma offre la possibilita di
effettuare pagamenti onl-

ne appoggiandosl al credi-
totelefonico, senza bisogno
di essere associata a con-
tl bancarl o a carte di credi-
to. Questa particolarita fa di
Onebip una delle soluzioni
pit utilizzate dai dalla cosid-
detta Generazione Z. S trat-
ta della prima generazione
nativa digitale della storia,
che copre una fascia di pub-
blico che va dal 6 al 21 anni
e che conta in ltalia 86 mi-
liont di utenti.

OPERAZIONI PIU
SEMPLIC] E IMMEDIATE
Grazie allaccordo sara pos-
sibile per i brand e le agen-
zie ‘che pianificano campa-
gne digitall allinterno  del
candli supportati da Audiens
(quali Adform, DoubleClick,
AppNexus, etc.) attivare gue-
st segment di pubblico in
mado semplice e immediato.

SEGMENTI

DI PUBBLICO INEDITI

“La collaborazione ¢i apre le
porte a segmenti di pubbli-
co nuovi per la nostra piatta-
forma: la Generazione 7 rap-
presenta il target del futuro,
quello che nei prossimi anni
influenzera di piu le strate-
gledi digital marketing delle
azlende’, afferma Marko Ma-
ras, co-founder di Audiens.
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AUDIENS CON ONEBIP VA A CACCIA DEI RAGAZZI DELLA GENERAZIONE Z

Audiens amplia la propria offerta integrando i dati raccolti dal sistema di pagamento di
Onebip, uno dei principali sistemi di mobile payment attivo in oltre 50 Paesi e collegato a
piu di 200 operatori mobili nel mondo. L’accordo permette alla tech company italiana,
parte del Gruppo DigiTouch, di estendere la profilazione a segmenti di pubblico della
cosiddetta Generazione Z. Audiens va cosi a integrare per la prima volta nella sua
piattaforma di data management i dati raccolti da un sistema di pagamento. Onebip, in
particolare, & una soluzione pensata per i micro pagamenti legati all’acquisto di prodotti e
servizi digitali, quali giochi online, video, musica e dating. A differenza di altri operatori di
mobile payment, questa piattaforma offre la possibilitd di effettuare pagamenti online
appoggiandosi al credito telefonico, senza bisogno di essere associata a conti bancari o a
carte di credito. Questa particolaritd fa di Onebip una delle soluzioni piu utilizzate
dalla cosiddetta Generazione Z. Si tratta della prima generazione nativa digitale della
storia, che copre una fascia di pubblico che va dai 6 ai 21 anni e che conta in Italia 8,6
milioni di utenti. Grazie a questo accordo sara possibile per i brand e le agenzie che
pianificano campagne digitali all’interno dei canali supportati da Audiens (quali Adform,
DoubleClick, AppNexus, etc.) attivare questi segmenti di pubblico in modo semplice e
immediato. “Siamo molto soddisfatti di questo accordo perché Onebip € il primo
sistema di pagamento a cui ci integriamo e ci consente di elaborare dati in forma anonima
relativi alle abitudini di acquisto online”, ha commentato Marko Maras, co-founder di
Audiens. “Inoltre questa collaborazione ci apre le porte a segmenti di pubblico nuovi per la
nostra piattaforma: la Generazione Z rappresenta il target del futuro, quello che nei
prossimi anni influenzera di piu le strategie di digital marketing delle aziende. Disporre gia
oggi di dati su questo pubblico offre un ulteriore vantaggio competitivo alla nostra
soluzione”. Ha aggiunto Mauro Basilico, Ceo di Onebip: “Siamo convinti che la
collaborazione con Audiens fornira uno stimolo positivo alla nostra azienda: I'analisi in
forma strutturata dei comportamenti e delle abitudini di acquisto € fondamentale per offrire
un servizio sempre migliore ed ulteriormente customizzato sulle esigenze dei nostri utenti”

Ritaglio stampa ad wuso esclusivo del destinatario, non riproducibile.
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PARTNERSHIP

AUDIENS SIGLA
UN ACCORDO
CON ONEBIP

La societa del Gruppo DigiTouch ha
I'obiettivo di ampliare la propria of-
ferta di segmenti profilati

‘ A CACCIA DELLA GENERAZIONE Z

| AUDIENS STRINGE UNA PARTNERSHIP CON ONEBIP

Marko Maras, co-founder di Audiens

Con l'obiettivo di ampliare la
propria offerta di segmen-
ti profilati Audiens, societa
itallana, parte del Gruppo
DigiTouch, che ha sviluppa-
to l'omonima plattaforma di
data management, ha stretto
un accordo con Onebip, uno
dei principali sistemi di maobi-
le payment attivo in oltre 50
Paesi e collegato a piti di 200
operatori mobili nel mando,
e ha integrato per la prima
volta nella sua plattaforma
i dati raccolti da un sistema
di pagamento. Onebip & una

soluzione pensata per i micro
pagamenti legati all'acquisto
di prodotti e servizi digita-
I, quali giochi online, video,
musica e dating. A differen-
za di altri operatori di mobile
payment, guesta piattaforma
offre la possibilita di effettua-
re pagamenti online appog-
giandos! al credito telefoni-
co, senza bisagno di essere
associata a conti bancari o a
carte di credito. Questa par-
ticolarita fa di Onebip una
delle soluzioni pil utilizzate
dai dalla cosiddetta Genera-

zione Z. Si tratta della prima
generazione nativa digitale
della storia, che copre una
fascia di pubblico che va
dal 6 al 21 anni e che conta
in ltalia 8,6 milioni di uten-
ti. Grazie a guesto accordo
sara possibile per i brand e le
agenzie che planificano cam-
pagne digitali all'interno del
canali supportati da Audiens
(guali Adform, DoubleClick,
AppNexus, etc) attivare
questi segmenti di pubblico
in modo semplice e imme-
diato.
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AUDIENS STRINGE UNA PARTNERSHIP

CON ONEBIP D'G"'MA'-PR

Con l'obiettivo di ampliare la propria offerta EVENTS
di segmenti profilati Audiens, societa BRAND ED CONTENT
italiana, parte del Gruppo DigiTouch,
che ha sviluppato 'omonima piattaforma di
data management, ha stretto un accordo
con Onebip, uno dei principali sistemi di
mobile payment attivo in oltre 50 Paesi e
collegato a piu di 200 operatori mobili nel
mondo, e ha integrato per la prima volta
nella sua piattaforma i dati raccolti da un
sistema di pagamento.

Onebip € una soluzione pensata per i micro v N
pagamenti legati all’acquisto di prodotti e - l’alltE]Jl'lJna
servizi digitali, quali giochi online, video, - Y 5= online

musica e dating. e g} ™ del Mensile
A differenza di altri operatori di mobile PERCH! “ﬁ"’
payment, questa piattaforma offre la ' >VA“AM_ 0
possibilita di effettuare pagamenti online 2 e
appoggiandosi al credito telefonico, senza
bisogno di essere associata a conti bancari o
a carte di credito. Questa particolarita fa di
Onebip una delle soluzioni piu utilizzate dai
dalla cosiddetta Generazione Z.

Si tratta della prima generazione nativa
digitale della storia, che copre una fascia di pubblico che va dai 6 ai 21 anni e che conta in
Italia 8,6 milioni di utenti. Grazie a questo accordo sara possibile per i brand e le agenzie
che pianificano campagne digitali all'interno dei canali supportati da Audiens (quali Adform,
DoubleClick, AppNexus, etc.) attivare questi segmenti di pubblico in modo semplice e
immediato.
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Ritaglio stampa ad wuso esclusivo del destinatario, non riproducibile.
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GRUPPO DIGITOUCH, AUDIENS AMPLIA LA PROPRIA OFFERTA INTEGRANDO | DATI
RACCOLTI DAL SISTEMA DI PAGAME

27Sep Con lobiettivo di ampliare la propria offerta di segmenti profilati Audiens, societa
italiana che ha sviluppato lomonima piattaforma di data management, ha stretto un
accordo con Onebip, sistema di mobile payment attivo in oltre 50 paesi e collegato a piu di
200 operatori mobili nel mondo, e ha integrato nella sua piattaforma i dati raccolti da un
sistema di pagamento.

Onebip é una soluzione pensata per i micro pagamenti legati allacquisto di prodotti e
servizi digitali, quali giochi online, video, musica e dating. Offre la possibilita di effettuare
pagamenti online appoggiandosi al credito telefonico, senza bisogno di essere associata a
conti bancari o a carte di credito, coprendo in particolare una fascia di eta che va dai 6 ai
21 anni.

Grazie a questo accordo sara possibile per i brand e le agenzie che pianificano campagne
digitali allinterno dei canali supportati da Audiens (quali Adform, DoubleClick, AppNexus)
attivare questi segmenti di pubblico in modo semplice e immediato.

Nella foto Marko Maras, co-founder di Audiens

Ritaglio stampa ad wuso esclusivo del destinatario, non riproducibile.
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Digitouch (BIT) ~| BImpGT Ok

DigiTouch: Audiens mira a 'Generazione Z' e
integra dati Onebip

Data: 26/09/2017 @ 11:44

Fonte : MF Dow Jones (ltaliano)

Titolo : Digitouch (DGT)

Quotazione: + 1.4 -0.002 (-0.14%) @ 10:57
Quotazione Digitouch Grafico

DigiTouch: Audiens mira a 'Generazione Z' e integra dati Onebip

Grafico Azioni Digitouch (BIT:DGT)
Audiens, con l'obiettivo di ampliare la propria offerta di Intraday

segmenti profilati alle nuove generazioni, ha siglato un Oggi : Martedi 26 Settembre 2017
accordo con Onebip, uno dei principali sistemi di mobile

payment, per integrare nella sua piattaforma i dati
raccolti da un sistema di pagamento. ]|
Audiens, azienda che ha sviluppato una piattaforma di .
data management, fa parte del gruppo DigiTouch, player
quotato sull'Aim Italia e attivo nel digital marketing. ; ! ! 142
Il contratto siglato con Onebip, attivo in oltre 50 paesi e Jra
collegato a piu di 200 operatori mobili nel mondo,
permettera ai brand e le agenzie che pianificano e g

campagne digitali all'interno dei canali supportati da mww':“:;w’,;‘f e Em te tED e
Audiens - quali Adform, DoubleClick, AppNexus - di o

attivare questi segmenti di pubblico in modo semplice e

immediato.

Onebip € una soluzione pensata per i micro pagamenti legati a prodotti e servizi digitali e, a differenza di altri
operatori di mobile payment,

la piattaforma offre la possibilita di effettuare pagamenti online appoggiandosi al credito telefonico, senza
bisogno di essere associata a conti bancari o a carte di credito.

"Siamo molto soddisfatti di questo accordo perché Onebip ¢ il primo sistema di pagamento a cui ci integriamo
e ci consente di elaborare dati in forma anonima relativi alle abitudini di acquisto online", ha spiegato il Ceo e
co-founder di Audiens, Marko Maras, aggiungendo che "questa collaborazione ci apre le porte a segmenti di
pubblico nuovi per la nostra piattaforma, come la 'Generazione Z', che rappresenta il target del futuro, quello che
nei prossimi anni influenzera di piu le strategie di digital marketing delle aziende.

com/gtd

(END) Dow Jones Newswires
September 26, 2017 05:29 ET (09:29 GMT)
Copyright (c) 2017 MF-Dow Jones News Srl.

Ritaglio stampa ad wuso esclusivo del destinatario, non riproducibile.
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DIGITOUCH (AIM) — ACCORDO
AUDIENS-ONEBIP PER PROFILARE
PUBBLICO DELLA GENERAZIONE Z

26/09/2017

Audiens, societa del gruppo DigiTouch che ha sviluppato una data management
platform proprietaria, ha stretto un accordo con Onebip al fine di integrare nella
propria piattaforma i dati raccolti dal sistema di mobile payment attivo in oltre 50
paesi e collegato a piu di 200 operatori mobili nel mondo.

Onebip € pensata per micro pagamenti legati all’acquisto di prodotti e servizi digitali
(giochi online, video, musica e dating) attraverso I'utilizzo del credito telefonico, senza
associazione con conti bancari o carte di credito. Questa particolarita la rende una
delle soluzioni piu utilizzate dalla cosiddetta Generazione Z, la prima generazione
nativa digitale della storia. Una fascia di pubblico che va dai 6 ai 21 anni e conta in
Italia 8,6 milioni di utenti.

Grazie all’accordo sara possibile per i brand e le agenzie che pianificano campagne
digitali allinterno dei canali supportati da Audiens (Adform, DoubleClick, AppNexus,
etc.) attivare questi segmenti di pubblico in modo semplice e immediato.

In questo modo Audiens potra raccogliere informazioni relative alle abitudini di
acquisto online del “target del futuro”, come definito da Marko Maras, co-founder di
Audiens, “che nei prossimi anni influenzera di piu le strategie di digital marketing delle
aziende. Disporre gia oggi di dati su questo pubblico offre un ulteriore vantaggio
competitivo alla nostra soluzione” conclude lo stesso Maras.

m Digitouch

Lettera all'Investitore
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25/09/2017
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2018
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PIAGGIO - NELLO SCETTICISMO
S| CREANO OPPORTUNITA
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Audiens amplia la propria offerta integrando i dati raccolti dal sistema di pagamento di
Onebip

Categoria: Aziende, carriere e mercati, Comunicazione online, siti e concorsi web

Con I'obiettivo di ampliare la propria offerta di segmenti profilati
Audiens, societa Italiana che ha sviluppato 'omonima piattaforma di
data management, ha stretto un accordo con Onebip, uno dei
principali sistemi di mobile payment attivo in oltre 50 paesi e collegato
a piu di 200 operatori mobili nel mondo, e ha integrato per la prima
volta nella sua piattaforma i dati raccolti da un sistema di pagamento.

Onebip € una soluzione pensata per i micro pagamenti legati
all’'acquisto di prodotti e servizi digitali, quali giochi online, video,
musica e dating. A differenza di altri operatori di mobile payment,
questa piattaforma offre la possibilita di effettuare pagamenti online
appoggiandosi al credito telefonico, senza bisogno di essere
associata a conti bancari o a carte di credito. Questa particolarita fa
di Onebip una delle soluzioni piu utilizzate dai dalla cosiddetta Generazione Z. Si tratta della prima generazione
nativa digitale della storia, che copre una fascia di pubblico che va dai 6 ai 21 anni e che conta in Italia 8,6 milioni
di utenti.

Grazie a questo accordo sara possibile per i brand e le agenzie che pianificano campagne digitali all'interno dei
canali supportati da Audiens (quali Adform, DoubleClick, AppNexus, etc.) attivare questi segmenti di pubblico in
modo semplice e immediato.

«Siamo molto soddisfatti di questo accordo perché Onebip & il primo sistema di pagamento a cui ci integriamo e
ci consente di elaborare dati in forma anonima relativi alle abitudini di acquisto online. Inoltre questa collaborazione
ci apre le porte a segmenti di pubblico nuovi per la nostra piattaforma: la Generazione Z rappresenta il target del
futuro, quello che nei prossimi anni influenzera di piu le strategie di digital marketing delle aziende. Disporre gia
oggi di dati su questo pubblico offre un ulteriore vantaggio competitivo alla nostra soluzione», afferma Marko
Maras, co-founder di Audiens.

«Siamo convinti che la collaborazione con Audiens fornira uno stimolo positivo alla nostra azienda: I'analisi in
forma strutturata dei comportamenti e delle abitudini di acquisto & fondamentale per offrire un servizio sempre
migliore ed ulteriormente customizzato sulle esigenze dei nostri utenti», Mauro Basilico, CEO di Onebip.

« Randstad sceglie Grey. Tech&Touch,... Be: Nasce il nuovo polo ICT e BPO»
<- Indietro a: News
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DigiTouch: Audiens mira a 'Generazione Z' e integra dati Onebip

vora yirve Wrir Wy ovon

MILANO (MF-DJ)--Audiens, con l'obiettivo di
ampliare |a propria offerta di segmenti profilati

alle nuove generazioni, ha siglato un accordo
con Onebip, uno dei principali sistemi di
mobile payment, per integrare nella sua
piattaforma i dati raccolti da un sistema di
pagamento. Audiens, azienda che ha
sviluppato una piattaforma di data
management, fa parte del gruppo DigiTouch
&2 player quotato sull'Aim ltalia e attivo nel
digital marketing. Il contratto siglato con
Onebip, attivo in oltre 50 paesi e collegato a
piu' di 200 operatori mobili nel mondo, permettera’ ai brand e le agenzie che pianificano
campagne digitali all'interno dei canali supportati da Audiens - quali Adform, DoubleClick,
AppNexus - di attivare questi segmenti di pubblico in modo semplice e immediato. Onebip '
una soluzione pensata per i micro pagamenti legati a prodotti e servizi digitali e, a differenza di
altri operatori di mobile payment, la piattaforma offre la possibilita’ di effettuare pagamenti
online appoggiandosi al credito telefonico, senza bisogno di essere associata a conti bancari o
a carte di credito. "Siamo molto soddisfatti di questo accordo perche' Onebip €' il primo sistema
di pagamento a cui ¢i integriamo e ci consente di elaborare dati in forma anonima relativi alle
abitudini di acquisto online", ha spiegato il Ceo e co-founder di Audiens, Marko Maras,
aggiungendo che "questa collaborazione ci apre le porte a segmenti di pubblico nuovi per la
nostra piattaforma, come la 'Generazione Z', che rappresenta il target del futuro, quello che nei
prossimi anni influenzera’ di piu' le strategie di digital marketing delle aziende. com/gtd (fine)
MF-DJ NEWS
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Onebip segmenti piattaforma dati AUCIENS Generazione
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AUDIENS INTEGRA | DATI RACCOLTI DAL SISTEMA DI PAGAMENTO DI ONEBIP

La data management Platform del Gruppo Digitouch, Co-fondata da Marlo Maras, amplia
cosi la propria offerta di segmenti profilati Con I'obiettivo di ampliare la propria offerta
di segmenti profilati, Audiens ha stretto un accordo con Onebip, uno dei principali sistemi
di mobile payment attivo in oltre 50 paesi e collegato a piu di 200 operatori mobili nel
mondo, e ha integrato per la prima volta nella sua piattaforma i dati raccolti da un sistema
di pagamento. Onebip é una soluzione pensata per i micro pagamenti legati
all’acquisto di prodotti e servizi digitali, quali giochi online, video, musica e incontri. A
differenza di altri operatori, questa piattaforma offre la possibilita di effettuare pagamenti
online appoggiandosi al credito telefonico, senza bisogno di essere associata a conti
bancari o a carte di credito. Questa particolarita fa di Onebip una delle soluzioni piu
utilizzate dai dalla cosiddetta Generazione Z. Si tratta della prima generazione nativa
digitale della storia, che copre una fascia di pubblico che va dai 6 ai 21 anni e che conta in
Italia 8,6 milioni di utenti. Grazie a questo accordo sara possibile per i brand e le
agenzie che pianificano campagne digitali all’interno dei canali supportati da Audiens
(quali Adform, DoubleClick, AppNexus, etc.) attivare questi segmenti di pubblico in modo
semplice e immediato. «Siamo molto soddisfatti di questo accordo perché Onebip é il
primo sistema di pagamento a cui ci integriamo e ci consente di elaborare dati in forma
anonima relativi alle abitudini di acquisto online. Inoltre questa collaborazione ci apre le
porte a segmenti di pubblico nuovi per la nostra piattaforma: la Generazione Z rappresenta
il target del futuro, quello che nei prossimi anni influenzera di piu le strategie di digital
marketing delle aziende. Disporre gia oggi di dati su questo pubblico offre un ulteriore
vantaggio competitivo alla nostra soluzioney, afferma Marko Maras, co-founder di Audiens.

«Siamo convinti che la collaborazione con Audiens fornira uno stimolo positivo alla
nostra azienda: I'analisi in forma strutturata dei comportamenti e delle abitudini di acquisto
€ fondamentale per offrire un servizio sempre migliore ed ulteriormente customizzato sulle
esigenze dei nostri utenti», Mauro Basilico, CEO di Onebip.
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DIGITOUCH: AUDIENS MIRA A 'GENERAZIONE Z' E
INTEGRA DATI ONEBIP

26/09/2017 11:29

MILANO (MF-DJ)--Audiens, con I'obiettivo di ampliare la propria offerta di segmenti
profilati alle nuove generazioni, ha siglato un accordo con Onebip, uno dei principali
sistemi di mobile payment, per integrare nella sua piattaforma i dati raccolti da un
sistema di pagamento. Audiens, azienda che ha sviluppato una piattaforma di data
management, fa parte del gruppo DigiTouch, player quotato sull'Aim ltalia e attivo nel
digital marketing. Il contratto siglato con Onebip, attivo in oltre 50 paesi e collegato a
piu' di 200 operatori mobili nel mondo, permettera’ ai brand e le agenzie che pianificano
campagne digitali all'interno dei canali supportati da Audiens - quali Adform,
DoubleClick, AppNexus - di attivare questi segmenti di pubblico in modo semplice e
immediato. Onebip e' una soluzione pensata per i micro pagamenti legati a prodotti e
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Petrolio servizi digitali e, a differenza di altri operatori di mobile payment, la piattaforma offre la 26/09/2017
possibilita’ di effettuare pagamenti online appoggiandosi al credito telefonico, senza pubbliciia
bisogno di essere associata a conti bancari o a carte di credito. "Siamo molto
soddisfatti di questo accordo perche' Onebip e' il primo sistema di pagamento a cui ci

Cerca Ti integriamo e ci consente di elaborare dati in forma anonima relativi alle abitudini di
acquisto online", ha spiegato il Ceo e co-founder di Audiens, Marko Maras,

Milano - Azioni* =) | aggiungendo che "questa collaborazione ci apre le porte a segmenti di pubblico nuovi
per la nostra piattaforma, come la 'Generazione Z', che rappresenta il target del futuro,
| quello che nei prossimi anni influenzera' di piu' le strategie di digital marketing delle
Invia | @ziende. com/gtd (fine) MF-DJ NEWS
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DIGITOUCH —ACCORDO NEL FINTECH

o 26 SETTEMBRE 2017 BY REDAZIONE WEBSIM ACTION IN IN EVIDENZA, SMALL CAP

Digitouch, gruppo milanese di digital advertising, potrebbe mettersi in luce in Borsa.

Con I'obiettivo di ampliare Ia propria offerta di segmenti profilati Audiens, societa del gruppo che ha sviluppato I'omonima piattaforma
di data management, ha stretto un accordo con Onebip, uno dei principali sistemi di mobile payment attivo in olire S0 paesi e collegato
a pil di 200 operatori mobili nel mondo, e ha integrato per la prima volta nella sua piattaforma i dati raccolti da un sistema di
pagamento.

Onebip & una soluzione pensata per i micro pagamenti legati all'acquisto di prodotti e servizi digitali, quali

giochi online, video, musica e dating. A differenza di altri operatori di mobile payment, questa piattaforma

offre la possibilita di effettuare pagamenti online appoggiandosi al credito telefonico, senza bisogno di

essere associata a conti bancari o a carte di credito. Questa particolarita fa di Onebip una delle soluzioni .,y

pil utilizzate dai dalla cosiddetta Generazione Z. Si tratta della prima generazione nativa digitale della D | G | TO UCH
storia, che copre una fascia di pubblico che va dai 6 ai 21 anni e che conta in Italia 8,6 milioni di utenti.

Grazie a questo accordo sara possibile per i brand e le agenzie che pianificano campagne digitali

allinterno dei canali supportati da Audiens (guali Adform, DoubleClick, AppMexus, etc.) attivare questi

segmenti di pubblico in modo semplice e immediato.

Da inizio anno titolo +18%.

Ricardiamo che pochi giomi fa Unieuro [UNIR.MI], il maggiore distributore omnicanale di elettronica di consumo ed elettrodomestici
per numero di punti vendita in Italia, ha scelto Audiens, societa del gruppo Digitouch che ha sviluppato una piattaforma di data
management, come partner tecnologico per la gestione e I'attivazione dei dati raccolti attraverso i principali punti di contatto tra il brand
e 1 suoi clienti.

http://www.websimaction.it/?p=13826
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