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E3, agenzia di marketing
esperienziale  acquisita
a luglio 2015 dal Grup-
po DigiTouch, ha vinto
la gara lanciata da Pitta-
Rosso, relativa a un‘agen-
zia in grado di curare la
consulenza  strategica
del brand in ambito so-
cial media e content. Con
l'obiettivo di supporta-
re PittaRosso nella ride-
finizione di unigentita di
brand sui social network,
in grado di rappresentare
almegliolo spirito consu-
mer-criented del brand -
sempre accanto ai propri

PittaRosso ha la sua agenzia
per il soaal eil content:sitrattadiE3

B pittaRosso

stein ognioccasione -, £3
ha proposte un concept
creativo che coinvolgera
il target attraverso conte-
nuti unici e caratterizza-
ti da un tono ironico, di-
rompente e popolare e al
contempo lo invogliera a
raccontarsi attraverso le
proprie scarpe.

LE RUBRICHE SU
FACEBOOK
‘Dillo con | tuoi passi” E

La struttura del Gruppo Digitouch scelta
dopo una gara, subito al lavoro sulla
nuova strategia: “Dillo con i tuoi passi”

ativo che E3 ha costrui-
tol'intera proposta edito-
riale e advertising social
per PittaRosse. Su Face-
book verranno lancia-
te differenti rubriche che
stimoleranno  l'engage-
ment e divertiranno gli
utenti con brevi videc
dal tone of voice ironico
e scanzonato che vedo-
no pretagonisti i prodot
i PittaRosso. Sfruttando
strumenti tipici dei so-

attraversoc un

GIF, i mini-video, i meme
e non solo E3 raccontera
il monde di PittaRosso, le
promaozioni, i punti ven-
dita, gli sconti, le iniziati-
ve e i contenuti speciali.

INSTAGRAM E ALTRI
PROGRAMMI SOCIAL
Su instagram), luege dove
il prodotto prende vita
racconto
visivo rappresentato dal
feed, E3 ha studiate un

zione connotato visiva-
mente con unimmagine
distintiva che rendera il
feed unico. E3 affianche-
ra la consulenza strategi-
ca sul piano editoriale di
Facebook e di Instagram
e la pianificazione adver-
tising sui social, alla cura
dei concorsi e di altre ini-
ziative digital speciali al
fine di amplificarle lato
digital pr. Inoltre l'agen-
zia prestera consulenza
anche sui profili YouTu-
be e Twitter di PittaRosso
in occasione di eventua-
li eventi o di occorrenze

clienti con le scarpe giu-  su guesto concept cre-  cial network quali l'uso di  impianto di comunica-  particolari per il brand.
halasua agenzia
content: si tratta di E3
Ritaglio stampa ad wuso esclusivo del destinatario, non riproducibile.
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| DOPO UNA GARA

A E3 LA STRATEGIA SOCIAL MEDIA
E CONTENT DI PITTAROSSO

E3, agenzia di marketing espe-
fenziale acquisita a luglio
2015 dal Gruppo DigiTouch
(socleta quotata sul mercato
AlIM ltalia e uno del maggiori
player indipendent! taliani at-
tivi nel digital marketing), ha
vinto la gara che ha lanciato
PittaRosso, uno dei maggioti
protagonisti  nella  distribu-
zione al dettaglio di calzature
pér Uomo, donna e bambino,
per ricercare un'agenzia part-
ner che curasse la consulenza
strategica del brand in ambito
soclal media e content. “E3
ha interpretato il brand Pitta-
Rosso nel modo che noi tutti
speravamo, centrando esatta-
mente il posizionamento che
l'azienda deve avere sui canali
saclal, senza dimenticare il suo
vissuto al di fuori del mondo
digitale, ma relnventandolo
con Il giusta equilibrio di ironia

e sicurezza al tempo stesso”,
ha commentato Fulvia Ca-
liceti, Marketing Director di
PittaRosso. Con l'obiettivo d]
supportare PittaRosso a ride-
finire un'ldentita di brand sul
social network, in grado di rap-
presentare al meglio lo spirito
consumer-oriented del brand
- 'sempre accanto ai propt
clienti con le scarpe giuste In
ognl occasione -, E3 ha pro-
posto un concept creativo che
coinvolgera il target attraverso
contenuti unici e caratterizzat]
da un tono ironico, dirompente
e popolare e al contempo lo
invogllera a raccontars| attra-
verso le proprie scarpe.’Dillo
con i tuol passi. E su questo
concept creativo che E3 ha
costruito  'Intera proposta
editoriale e advertising social
per PittaRosso. Su Facebook
verranno lanclate  differen-

ti rubriche che stimoleranno
I'engagement e divertiranno gli
utentl con brevi video dal tone
of voice Tronico e scanzonato
che vedono protagonisti i pro-
dotti da PittaRosso distribuiti.
Sfruttando strumenti tipici del
social network guali 'uso di
GIF, i mini-video, i meme e non
solo E3 raccontera il mondo
di PittaRosso, le promozion, |
punti vendita, gl sconti, le ini-
Ziative e 1 contenuti speciall.
E3 affianchera la cansulenza
strategica sul plano editoriale
di Facebook e di Instagram e
la planificazione advertising
sul social, alla cura del con-
corsj e di altre iniziative digital
speciali al fine di amplificarle
lato digital PR. Inoltre I'agenzia
prestera alloccorrenza consu-
lenza anche sui profilj YouTu-
be e Twitter di PittaRosso in
occasione di eventuall event

Fabio Racchini

o di occorrenze particolarl per
il brand, “Siamo molto felici di
guesta collaborazione con Pit-
taRosso, un brand storico con
uno spirito glovane, innovativo
e popolare e che ci ha per-
messo di ideare un progetto
sfidante e stimolante, In grado
di creare un forte engagerment,
unendo lo story telling edito-
riale all'advertising ingaggian-
te. Continueremo a mettere a
frutto la nostra expertise plu-
riennale nel mondo del retail
per proporre a PittaRosso le
strategie di marketing digitale
esperienziale piu efficaci” ha
commentato Fabio Racchini,
Ceo e co-founder di E3.
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E3 VINCE LA GARA DI PITTAROSSO PER LA CONSULENZA
STRATEGICA DEL BRAND IN AMBITO SOCIAL MEDIA E
CONTENT

Pubblicato nel 2017

Con l'obiettivo di supportare PittaRosso a ridefinire unidentita di
brand sui social network, in grado di rappresentare al meglio lo
spirito consumer-oriented del brand — sempre accanto ai propri
clienti con le scarpe giuste in ogni occasione -, E3 ha proposto un
concept creativo che coinvolgera il target attraverso contenuti
caratterizzati da un tono ironico e popolare e al contempo lo
invogliera a raccontarsi attraverso le proprie scarpe.

Dillo con i tuoi passi. Questo il concept creativo che |'agenzia ha
costruito per l'intera proposta editoriale e advertising social per
PittaRosso.

Su Facebook verranno lanciate differenti rubriche per stimolare l'engagement con brevi video che vedono protagonisti
i prodotti da PittaRosso distribuiti, Sfruttando strumenti tipici dei social network quali I'uso di gif, | mini-video, i
meme e non solo E3 raccontera il mondo di PittaRosso, le promozioni, § punti vendita, gli sconti, e iniziative e
contenuti speciali,

Suinstagram, luogo dove il prodotto prende vita attraverso un racconto visivo rappresentato dal feed, E3 ha studiato
un impianto di comunicazione connotato visivamente con unimmagine che avra l'obiettivo di rendere il feed unico.

E3 affianchera la consulenza strategica sul piano editoriale di Facebook e di Instagram e |a pianificazione advertising
sui social, alla cura dei concorsi e di altre iniziative digital speciali al fine di amplificarle lato digital pr.

Inoltre, I'agenzia prestera all'occorrenza consulenza anche sui profili YouTube e Twitter di PittaRosso in occasione di
eventuali eventi o di occorrenze particolari peril brand.

Nella foto Fabio Racching, Ceo e Co-founder £3
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E3 vince la gara social di PittaRosso

ES3, agenzia di marketing esperienziale del Gruppo
DigiTouch, ha vinto |la gara lanciata da PittaRosso, uno
dei maggiori protagonisti nella distribuzione al dettaglio di
calzature per uomo, donna e bambino, per la consulenza
strategica del brand in ambito social media e content.

E3 si € aggiudicata
la gara social e
content di PittaRosso

E3, agenzia di marketing
esperienziale del Gruppo
DigiTouch, ha vinto la gara
lanciata da PittaRosso per
la consulenza strategica in
ambito social media e con-
tent. Con l'obiettivo di sup-
portare il brand di scarpe
a ridefinire sui social net-
work un‘identita in grado
di rappresentare al meglio
il proprio spirito consumer-
oriented, E3 ha proposto un
concept creativo che coin-
volgera il target attraverso
contenuti unici e caratte-
rizzati da un tono ironico,
dirompente e popolare e
al contempo lo invogliera
a raccontarsi attraverso le
proprie scarpe. “Dillo con
i tuoi passi”. E su questo
concept creativo che E3 ha
costruito |'intera proposta
editoriale e advertising so-
cial per PittaRosso. Su Fa-
cebook verranno lanciate
differenti rubriche che sti-

moleranno I'engagement e
divertiranno gli utenti con
brevi video dal tone of voi-
ce ironico e scanzonato che
vedono protagonisti i pro-
dotti da PittaRosso distri-
buiti. Sfruttando strumen-
ti tipici dei social network
quali l'uso di GIF, i mini-
video, i meme e non solo,
E3 raccontera il mondo di
PittaRosso, le promozioni,
i punti vendita, gli sconti,
le iniziative e i contenuti
speciali. Su instagram, luo-
go dove il prodotto prende
vita attraverso un raccon-
to visivo rappresentato
dal feed, E3 ha studiato un
impianto di comunicazione
connotato visivamente con
un‘immagine altamente di-
stintiva che rendera il feed
assolutamente unico. E3
affianchera la consulenza
strategica sul piano edito-
riale di Facebook e di In-
stagram e la pianificazione

advertising sui social, alla
cura dei concorsi e di altre
iniziative digital speciali
al fine di amplificarle lato
digital pr. Inoltre |'agen-
zia prestera all'occorrenza
consulenza anche sui profili
Youtube e Twitter di Pitta-
Rosso in occasione di even-
tuali eventi o di occorrenze
particolari. «E3 ha interpre-
tato il brand PittaRosso nel
modo che noi tutti spera-
vamo, centrando esatta-
mente il posizionamento
che l'azienda deve avere
sui canali social, senza di-
menticare il suo vissuto al
di fuori del mondo digita-

le, ma reinventandolo con
il giusto equilibrio di ironia
e sicurezza al tempo stes-
so», ha commentato Fulvia
Caliceti, marketing direc-
tor di PittaRosso. «Siamo
molto felici di questa colla-
borazione con PittaRosso,
un brand storico con uno
spirito giovane, innovativo
e popolare e che ci ha per-
messo di ideare un proget-
to sfidante e stimolante,
in grado di creare un forte
engagement, unendo lo
stor telling editoriale all'ad-
vertising ingaggiante», ha
aggiunto Fabio Racchini,
ceo e co-founder di E3.
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GRUPPO DIGITOUCH: E3 VINCE LA GARA PITTAROSSO PER LA CONSULENZA STRATEGICA
IN AMBITO SOCIAL MEDIA E

“Dillo con i tuoi passi”: & su questo concept creativo che E3 ha costruito l'intera proposta
editoriale e advertising social per il brand di calzature da uomo, donna e bambino. E3
affianchera la consulenza strategica sul piano editoriale di Facebook e di Instagram e la
pianificazione advertising sui social, alla cura dei concorsi e di altre iniziative digital
speciali al fine di amplificarle lato digital PR. Inoltre I'agenzia prestera all’occorrenza
consulenza anche sui profili YouTube e Twitter di PittaRosso in occasione di eventi o di
occorrenze particolari per il brand. E3, agenzia di marketing esperienziale acquisita a
luglio 2015 dal Gruppo DigiTouch (societa quotata sul mercato AIM Italia e uno dei
maggiori player indipendenti italiani attivi nel digital marketing), ha vinto la gara che ha
lanciato PittaRosso, player nella distribuzione al dettaglio di calzature per uomo, donna e
bambino, per ricercare un’agenzia partner che curasse la consulenza strategica del brand
in ambito social media e content. Con l'obiettivo di supportare PittaRosso a ridefinire
un’identitd di brand sui social network, in grado di rappresentare al meglio lo spirito
consumer-oriented del marchio - sempre accanto ai propri clienti con le scarpe giuste in
ogni occasione -, E3 ha proposto un concept creativo che coinvolgera il target attraverso
contenuti unici e caratterizzati da un tono ironico e popolare e al contempo lo invogliera a
raccontarsi attraverso le proprie scarpe. “Dillo con i tuoi passi”. E su questo concept
creativo che E3 ha costruito I'intera proposta editoriale e advertising social per PittaRosso.

Su Facebook verranno lanciate differenti rubriche che stimoleranno I’engagement e
divertiranno gli utenti con brevi video dal tone of voice ironico e scanzonato che vedono
protagonisti i prodotti da PittaRosso distribuiti. Sfruttando strumenti tipici dei social
network quali I'uso di GIF, i mini-video, i meme e non solo E3 raccontera il mondo di
PittaRosso, le promozioni, i punti vendita, gli sconti, le iniziative e i contenuti speciali.
Su instagram, luogo dove il prodotto prende vita attraverso un racconto visivo
rappresentato dal feed, E3 ha studiato un impianto di comunicazione connotato
visivamente con un’immagine distintiva che rendera il feed assolutamente unico. E3
affianchera la consulenza strategica sul piano editoriale di Facebook e di Instagram e la
pianificazione advertising sui social, alla cura dei concorsi e di altre iniziative digital

speciali al fine di amplificarle lato digital PR. Inoltre I’agenzia prestera all’occorrenza
consulenza anche sui profili YouTube e Twitter di PittaRosso in occasione di eventuali
eventi o di occorrenze particolari per il brand. “E3 ha interpretato il brand PittaRosso

nel modo che noi tutti speravamo, centrando esattamente il posizionamento che l'azienda
deve avere sui canali social, senza dimenticare il suo vissuto al di fuori del mondo digitale,
ma reinventandolo con il giusto equilibrio di ironia e sicurezza al tempo stesso”, ha
commentato Fulvia Caliceti, Marketing Director di PittaRosso. «Siamo molto felici di
questa collaborazione con PittaRosso, un brand storico con uno spirito giovane, innovativo
e popolare e che ci ha permesso di ideare un progetto sfidante e stimolante, in grado di
creare un forte engagement, unendo lo story telling editoriale all’advertising ingaggiante.
Continueremo a mettere a frutto la nostra expertise pluriennale nel mondo del retail per
proporre a PittaRosso le strategie di marketing digitale esperienziale piu efficaci» ha
commentato Fabio Racchini (nella foto), CEO e co-founder di E3. EC
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DigiTouch: E3 vince gara PittaRosso per
consulenza social brand
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DigiTouch: E3 vince gara PittaRosso per consulenza social brand

Grafico Azioni Autostrade Merid (BIT:AUTME)
E3, agenzia di marketing esperienzale acquisita a luglio Intraday

2015 dal Gruppo DigiTouch, si e' aggiudicata la gara Oggi : Venerd 7 Aprile 2017

lanciata da —

PittaRosso, protagonista nella distribuzione al dettaglio
di calzature,

per curare la consulenza strategica del brand in ambito

social e media [— 1201

content. ey
' i i i iqi i ' 1 1 1 i 1 1 i 1

E' quanto si legge in una nota di DigiTouch, societa TR TR TR TR SR TR

quotata sul (=) www advin com

mercato AIM ltalia ed uno dei maggiori player indipendenti italiani attivi
nel digital marketing.

"Dillo con i tuoi passi" €' il concept creativo su cui E3 ha ideato

l'intera proposta editoriale e advertising social per PittaRosso.

"E3 ha interpretato il brand PittaRosso nel modo che noi tutti
speravamo, centrando esattamente il posizionamento che I'azienda deve
avere sui canali social, senza dimenticare il suo vissuto al di fuori del
mondo digitale, ma reinventandolo con il giusto equilibrio di ironia e
sicurezza al tempo stesso", ha commentato Fulvia Caliceti, marketing
director di PittaRosso.

com/gco

Ritaglio stampa ad wuso esclusivo del destinatario, non riproducibile.




ENGAGE.IT (WEB2)

pata  07-04-2017

Pagina

Foglio 1

E3 VINCE LA GARA DI PITTAROSSO PER LE STRATEGIE SOCIAL

L’agenzia di Gruppo Digitouch curera la consulenza strategica del brand in ambito social
media e content Fabio Racchini E3 vince la gara di PittaRosso e diventa cosi
I’agenzia partner per la consulenza strategica del brand in ambito social media e content.

Con l'obiettivo di supportare PittaRosso, uno dei protagonisti nella distribuzione al
dettaglio di calzature per uomo, donna e bambino, a ridefinire un’identita sui social
network in grado di rappresentare al meglio lo spirito consumer-oriented del brand, E3 ha
proposto un concept creativo che coinvolgera il target attraverso contenuti unici e
caratterizzati da un tono ironico, dirompente e popolare e al contempo lo invogliera a
raccontarsi attraverso le proprie scarpe. “Dillo con i tuoi passi”. E su questo concept
creativo che l’agenzia di marketing esperienziale acquisita a luglio 2015 dal Gruppo
DigiTouch ha costruito l'intera proposta editoriale e advertising social per PittaRosso.
Su Facebook saranno lanciate differenti rubriche che stimoleranno I’engagement e
divertiranno gli utenti con brevi video dal tone of voice ironico e scanzonato che vedono
protagonisti i prodotti distribuiti da PittaRosso. Sfruttando strumenti tipici dei social network
quali 'uso di gif, i mini-video, i meme e non solo, E3 raccontera il mondo di PittaRosso, le
promozioni, i punti vendita, gli sconti, le iniziative e i contenuti speciali. Su Instagram,
luogo dove il prodotto prende vita attraverso un racconto visivo rappresentato dal feed, E3
ha studiato un impianto di comunicazione connotato visivamente con un’immagine
distintiva. E3 affianchera la consulenza strategica sul piano editoriale di Facebook e di
Instagram e la pianificazione advertising sui social, alla cura dei concorsi e di altre
iniziative digital speciali al fine di amplificarle lato digital pr. Inoltre I'agenzia prestera
all’occorrenza consulenza anche sui profili YouTube e Twitter di PittaRosso in occasione di
eventuali eventi o di occorrenze particolari per il brand. “E3 ha interpretato il brand
PittaRosso nel modo che noi tutti speravamo, centrando esattamente il posizionamento che
I’azienda deve avere sui canali social, senza dimenticare il suo vissuto al di fuori del
mondo digitale, ma reinventandolo con il giusto equilibrio di ironia e sicurezza al tempo
stesso”, commenta Fulvia Caliceti, Marketing Director di PittaRosso. «Siamo molto
felici di questa collaborazione con PittaRosso, un brand storico con uno spirito giovane,
innovativo e popolare e che ci ha permesso di ideare un progetto sfidante e stimolante, in
grado di creare un forte engagement, unendo lo story telling editoriale all’advertising
ingaggiante. Continueremo a mettere a frutto la nostra expertise pluriennale nel mondo del
retail per proporre a PittaRosso le strategie di marketing digitale esperienziale piu
efficaci», aggiunge Fabio Racchini, Ceo e co-founder di E3. Potrebbe interessarti anche

Lo spot pubblicitario 2017 di Gardaland & dedicato all'attrazione Shaman Isacco
sceglie Conversion per la social content strategy Huawei P10 e P10 Plus, ecco lo spot
pubblicitario "Ritratto Personale" sloggi, ecco il nuovo spot per il reggiseno Wow
Comfort Raccomandato da
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L’agenzia di marketing esperienziale E3, acquisita a luglio 2015 dal Gruppo DigiTouch,
ha vinto la gara lanciata da PittaRosso, distributore al dettaglio di calzature, per curare

la consulenza strategica del brand in ambito social media e content.
ZIGNAGO VETRO - CONTINUA LA
CRESCITA DOPO | RECORD DEL

E3 affianchera la consulenza strategica sul piano editoriale di Facebook e di Instagram 2016

e la pianificazione advertising sui social, curera concorsi e altre iniziative digital speciali
al fine di amplificarle lato digital PR. Inoltre I'agenzia prestera all’'occorrenza
consulenza anche sui profili YouTube e Twitter di PittaRosso in occasione di eventi o di

occorrenze particolari per il brand.

Su Facebook verranno lanciate differenti rubriche che stimoleranno I'engagement e
divertiranno gli utenti, con strumenti tipici dei social network tra cui GIF, mini-video e
meme tramite cui E3 raccontera il mondo di PittaRosso, le promozioni, i punti vendita,
gli sconti, le iniziative e i contenuti speciali. Su instagram E3 ha studiato un impianto di UTILITY = NEL 1° TRIM. 2017
comunicazione connotato visivamente con un‘immagine altamente distintiva che CONSUMI DI GAS +8,6% A/A

rendera il feed assolutamente unico. 06/04/2017

ASTALDI - PIANO STRATEGICO
2017-2021

Digitouch

UTILITY - A MARZO CONSUMI
GAS IN CALO, MA QUADRUPLICA
L'IMPORT DA ALGERIA

Finecobank — Raccolta netta a marzo a 657 Snam - TAP: stop provvisorio, ma lavori da
milioni (+57% a/a) concludersi entro il 30 aprile
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E3 si é aggiudicata la gara di PittaRosso
Categoria: Comunicazione, produzione e concorsi, Comunicazione online, siti e concorsi web

E3, agenzia di marketing esperienziale acquisita a luglio 2015 dal
Gruppo DigiTouch (societa quotata sul mercato AIM Italia e uno dei
maggiori player indipendenti italiani attivi nel digital marketing), ha
vinto la gara che ha lanciato PittaRosso, uno dei maggiori protagonisti
nella distribuzione al dettaglio di calzature per uomo, donna e
bambino, per ricercare un’agenzia partner che curasse la consulenza
strategica del brand in ambito social media e content.

Con l'obiettivo di supportare PittaRosso a ridefinire un’identita di brand
sui social network, in grado di rappresentare al meglio lo spirito
consumer-oriented del brand — sempre accanto ai propri clienti con le
scarpe giuste in ogni occasione —, E3 ha proposto un concept
creativo che coinvolgera il target attraverso contenuti unici e
caratterizzati da un tono ironico, dirompente e popolare e al contempo lo invogliera a raccontarsi attraverso le
proprie scarpe.

“Dillo con i tuoi passi”. E su questo concept creativo che E3 ha costruito I'intera proposta editoriale e advertising
social per PittaRosso.

Su Facebook verranno lanciate differenti rubriche che stimoleranno I'engagement e divertiranno gli utenti con brevi
video dal tone of voice ironico e scanzonato che vedono protagonisti i prodotti da PittaRosso distribuiti.

Sfruttando strumenti tipici dei social network quali I'uso di GIF, i mini-video, i meme e non solo E3 raccontera il
mondo di PittaRosso, le promozioni, i punti vendita, gli sconti, le iniziative e i contenuti speciali.

Su instagram, luogo dove il prodotto prende vita attraverso un racconto visivo rappresentato dal feed, E3 ha
studiato un impianto di comunicazione connotato visivamente con un'immagine altamente distintiva che rendera il
feed assolutamente unico.

E3 affianchera la consulenza strategica sul piano editoriale di Facebook e di Instagram e la pianificazione
advertising sui social, alla cura dei concorsi e di altre iniziative digital speciali al fine di amplificarle lato digital PR.
Inoltre I'agenzia prestera all'occorrenza consulenza anche sui profili YouTube e Twitter di PittaRosso in occasione
di eventuali eventi o di occorrenze particolari per il brand.

“E3 ha interpretato il brand PittaRosso nel modo che noi tutti speravamo, centrando esattamente il
posizionamento che I'azienda deve avere sui canali social, senza dimenticare il suo vissuto al di fuori del mondo
digitale, ma reinventandolo con il giusto equilibrio di ironia e sicurezza al tempo stesso”, ha commentato Fulvia
Caliceti, Marketing Director di PittaRosso.

«Siamo molto felici di questa collaborazione con PittaRosso, un brand storico con uno spirito giovane, innovativo e
popolare e che ci ha permesso di ideare un progetto sfidante e stimolante, in grado di creare un forte engagement,
unendo lo story telling editoriale all’advertising ingaggiante. Continueremo a mettere a frutto la nostra expertise
pluriennale nel mondo del retail per proporre a PittaRosso le strategie di marketing digitale esperienziale piu
efficaci» ha commentato Fabio Racchini, CEO e co-founder di E3.
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DIGITOUCH: E3 VINCE GARA PITTAROSSO PER
CONSULENZA SOCIAL BRAND

07/04/2017 16:33

MILANO (MF-DJ)--E3, agenzia di marketing esperienzale acquisita a luglio 2015 dal
Gruppo DigiTouch, si €' aggiudicata la gara lanciata da PittaRosso, protagonista nella
distribuzione al dettaglio di calzature, per curare la consulenza strategica del brand in
ambito social e media content. E' quanto si legge in una nota di DigiTouch, societa'
quotata sul mercato AIM Italia ed uno dei maggiori player indipendenti italiani attivi nel
digital marketing. "Dillo con i tuoi passi” ' il concept creativo su cui E3 ha ideato
l'intera proposta editoriale e advertising social per PittaRosso. "E3 ha interpretato il
brand PittaRosso nel modo che noi tutti speravamo, centrando esattamente il
posizionamento che I'azienda deve avere sui canali social, senza dimenticare il suo
vissuto al di fuori del mondo digitale, ma reinventandolo con il giusto equilibrio di ironia
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E3 si € aggiudicata la gara di PittaRosso

E3, agenzia di marketing esperienziale acquisita a luglio 2015 dal Gruppo DigiTouch, ha vinto la gara
che ha lanciato PittaRosso, uno dei maggiori protagonisti nella distribuzione al dettaglio di calzature
per uomo, donna e bambino, per ricercare un’agenzia partner che curasse la consulenza strategica del
brand in ambito social media e content.

Con l'obiettivo di supportare PittaRosso a ridefinire un’identita di brand sui social network, in grado di
rappresentare al meglio lo spirito consumer-oriented del brand - sempre accanto ai propri clienti con
le scarpe giuste in ogni occasione -, E3 ha proposto un concept creativo che coinvolgera il target
attraverso contenuti unici e caratterizzati da un tono ironico, dirompente e popolare e al contempo lo
invogliera a raccontarsi attraverso le proprie scarpe.

“Dillo con i tuoi passi”. E su questo concept creativo che E3 ha costruito 'intera proposta editoriale e
advertising social per PittaRosso.

Su Facebook verranno lanciate differenti rubriche che stimoleranno I'engagement e divertiranno gli
utenti con brevi video dal tone of voice ironico e scanzonato che vedono protagonisti i prodotti da
PittaRosso distribuiti.

Sfruttando strumenti tipici dei social network quali I'uso di GIF, i mini-video, i meme e non solo, E3
raccontera il mondo di PittaRosso, le promozioni, i punti vendita, gli sconti, le iniziative e i contenuti
speciali.

Su Instagram, luogo dove il prodotto prende vita attraverso un racconto visivo rappresentato dal feed,
E3 ha studiato un impianto di comunicazione connotato visivamente con un‘immagine altamente
distintiva che rendera il feed assolutamente unico.

E3 affianchera la consulenza strategica sul piano editoriale di Facebook e di Instagram e la
pianificazione advertising sui social, alla cura dei concorsi e di altre iniziative digital speciali al fine di
amplificarle lato digital PR.

Inoltre I'agenzia prestera all'occorrenza consulenza anche sui profili YouTube e Twitter di PittaRosso
in occasione di eventuali eventi o di occorrenze particolari per il brand.

“E3 ha interpretato il brand PittaRosso nel modo che noi tutti speravamo, centrando esattamente il
posizionamento che 'azienda deve avere sui canali social, senza dimenticare il suo vissuto al di fuori

Q
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del mondo digitale, ma reinventandolo con il giusto equilibrio di ironia e sicurezza al tempo stesso”, ha
commentato Fulvia Caliceti, Marketing Director di PittaRosso.

«Siamo molto felici di questa collaborazione con PittaRosso, un brand storico con uno spirito giovane,
innovativo e popolare e che ci ha permesso di ideare un progetto sfidante e stimolante, in grado di
creare un forte engagement, unendo lo story telling editoriale all'advertising ingaggiante.
Continueremo a mettere a frutto la nostra expertise pluriennale nel mondo del retail per proporre a
PittaRosso le strategie di marketing digitale esperienziale piu efficaci» ha commentato Fabio Racchini,
CEO e co-founder di E3 (nella foto).
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PITTAROSSO S| AFFIDA A E3 PER CONSULENZA STRATEGICA IN SOCIAL MEDIA E
CONTENT

L’agenzia di marketing esperienziale E3, acquisita a luglio 2015 dal Gruppo DigiTouch, ha
vinto la gara lanciata da PittaRosso, distributore al dettaglio di calzature, per curare la
consulenza strategica del brand in ambito social media e content. E3 affianchera la
consulenza strategica sul piano editoriale di Facebook e di Instagram e la pianificazione
advertising sui social, curera concorsi e altre iniziative digital speciali al fine di
amplificarle lato digital PR. Inoltre I’agenzia prestera all’occorrenza consulenza anche sui
profili YouTube e Twitter di PittaRosso in occasione di eventi o di occorrenze particolari per
il brand. Su Facebook verranno lanciate differenti rubriche che stimoleranno
I’engagement e divertiranno gli utenti, con strumenti tipici dei social network tra cui GIF,
mini-video e meme tramite cui E3 raccontera il mondo di PittaRosso, le promozioni, i punti
vendita, gli sconti, le iniziative e i contenuti speciali. Su instagram E3 ha studiato un
impianto di comunicazione connotato visivamente con un’immagine altamente distintiva
che rendera il feed assolutamente unico. (Market Insight) PittaRosso si affida a E3 per
consulenza strategica in social media e content was last modified: aprile 7th, 2017 by
Redazione

Ritaglio stampa ad wuso esclusivo del destinatario, non riproducibile.




