
 

Audiens s.r.l. con unico socio – Viale Vittorio Veneto 22 - 20124 Milano  
Tel. +39 02 89095300 – Fax +39 02 93660844 – E-mail: audienssrl@legalmail.it 
PIVA e CF: 08969510968 – REA: MI 2059309. 
Attività soggetta a direzione e coordinamento da parte di DigiTouch S.p.A. – Via Vittorio 
Veneto 22 - 20124 Milano - Codice fiscale - P.IVA 05677200965 - N. REA 1839576. 

 

 

 

 
 

RASSEGNA STAMPA 

Giugno 2017 

 

 

Audiens lancia la nuova piattaforma  
per la gestione di campagne data-driven 

 

  

 

 



 

 
Audiens s.r.l. con unico socio – Viale Vittorio Veneto 22 - 20124 Milano  
Tel. +39 02 89095300 – Fax +39 02 93660844 – E-mail: audienssrl@legalmail.it 
PIVA e CF: 08969510968 – REA: MI 2059309. 
Attività soggetta a direzione e coordinamento da parte di DigiTouch S.p.A 

 

 
 

 

 

 

 

INDICE 
  
 

2017.06.15 Affaritaliani.it 
MEDIASET, AMPLIFON, CAMPARI, DIGITOUCH E... AFFARI A PIAZZA AFFARI 
 
2017.06.14 Daily Net  
PROGRAMMATIC AUDIENS PRESENTA PIATTAFORMA PER ADV DATA-DRIVEN 
 
2017.06.14 WebSim 
DIGITOUCH - NUOVA PIATTAFORMA PER LE CAMPAGNE PUBBLICITARIE ONLINE 
 
2017.06.14 - Brand-news.it  
AUDIENS LANCIA LA NUOVA PIATTAFORMA PER LA GESTIONE DI CAMPAGNE DATA-DRIVEN 
 
2017.06.14 - Pubbli.comnow!  
AUDIENS LANCIA LA PIATTAFORMA PER LA GESTIONE DI CAMPAGNE DATA-DRIVEN 
 
2017.06.14 – Pubblicità Italia Today  
AUDIENS LANCIA LA NUOVA PIATTAFORMA PER LA GESTIONE DI CAMPAGNE DATA-DRIVEN 
 
2017.06.14 - Pubblicitaitalia.it  
AUDIENS LANCIA LA NUOVA PIATTAFORMA PER LA GESTIONE DI CAMPAGNE DATA-DRIVEN 
 
2017.06.14 - Firstonline 
citazione nell'articolo "Effetto Fed sui bond europei. Utility ok, banche contrastate" di Ugo Bertone 
 
2017.06.13 Adcgroup.it  
AUDIENS LANCIA LA NUOVA PIATTAFORMA PER LA GESTIONE DI CAMPAGNE ADVERTISING DATA-
DRIVEN 
 
2017.06.13 Advertiser.it  
LE CAMPAGNE DATA-DRIVEN PROTAGONISTE DELLA NUOVA SOLUZIONE TARGATA AUDIENS 
 
2017.06.13 Advfn.com  
DIGITOUCH: AUDIENS LANCIA PIATTAFORMA GESTIONE CAMPAGNE DATA-DRIVEN 
 
2017.06.13 Dailyonline.it  
AUDIENS LANCIA LA NUOVA PIATTAFORMA PER LA GESTIONE DI CAMPAGNE DATA-DRIVEN 
 
2017.06.13 Marketinsight.it  
DIGITOUCH (AIM) NUOVA PIATTAFORMA PER LA GESTIONE DI CAMPAGNE DATA-DRIVEN 
 
2017.06.13 Mediakey.tv  
AUDIENS LANCIA LA NUOVA PIATTAFORMA PER LA GESTIONE DI CAMPAGNE DATA-DRIVEN 



 

 
Audiens s.r.l. con unico socio – Viale Vittorio Veneto 22 - 20124 Milano  
Tel. +39 02 89095300 – Fax +39 02 93660844 – E-mail: audienssrl@legalmail.it 
PIVA e CF: 08969510968 – REA: MI 2059309. 
Attività soggetta a direzione e coordinamento da parte di DigiTouch S.p.A 

 

 
 

 

 

 
2017.06.13 Milanofinanza.it 
DIGITOUCH: AUDIENS LANCIA PIATTAFORMA GESTIONE CAMPAGNE DATA-DRIVEN 
 
2017.06.13 Programmatic-italia.com  
AUDIENS LANCIA UNA NUOVA PIATTAFORMA PER LA GESTIONE DI CAMPAGNE DATA-DRIVEN 
 
2017.06.13 TgCom24.Mediaset.it  
DIGITOUCH: AUDIENS LANCIA PIATTAFORMA GESTIONE CAMPAGNE DATA-DRIVEN 
 
2017.06.13 Youmark.it  
AUDIENS LANCIA LA NUOVA PIATTAFORMA PER LA GESTIONE DI CAMPAGNE ADVERTISING DATA-
DRIVEN 



Mediaset, Amplifon, Campari,
Digitouch e... Affari a Piazza Affari
"Affari a Piazza Affari", le cinque azioni
milanesi che fanno impazzire il Mercato
Giovedì, 15 giugno 2017 - 20301300

"Affari a Piazza Affari", la rubrica realizzata in collaborazione
tra Affaritaliani Milano e Websim Action con le cinque azioni
milanesi che fanno impazzire il Mercato: 

                       Tutte le news e i titoli caldi su websimaction.it

I cinque titoli “lombardi” della settimana

1) Mediaset dice addio ai diritti TV sulla Champions League. Sky si è
aggiudicata i diritti della massima competizione Uefa e dellʼEuropa
League per il triennio 2018-2021, con un o̓fferta annua complessiva
di circa 270 milioni di euro. Con un comunicato Mediaset ha reso
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noto di aver partecipato allʼasta presentando un o̓fferta più alta di
quella presentata nella precedente asta di tre anni fa (vincente, fra
230- 240 milioni di euro) e ha dichiarato che parteciperà in modo
competitivo alla prossima gara della Serie A. Questa settimana il
titolo del Biscione è in leggero rosso di circa lʼ1%.

2) Importante riassetto nel capitale di Amplifon. Attraverso una
procedura di collocamento presso investitori istituzionali, il 4% del
capitale è stato venduto dagli azionisti Tamburi Investment Partners
(che ha ceduto 3,5 milioni di azioni, pari all'1,55% del capitale) e dalla
holding Ampliter, socio di maggioranza di Amplifon, che ha venduto
5,5 milioni di azioni, pari al 2,43% del capitale. Inoltre, è stato siglato
un accordo che prevede lʼingresso di TIP nel capitale sociale di
Ampliter mediante lʼacquisto da Amplifon di quote per un importo di
50 milioni di euro.

3) Campari prosegue la sua uscita dal settore del vino fermo. La
società sestese ha annunciato di aver siglato un accordo per la
cessione dei vini francesi Château de Sancerre a Maison Ackerman
per 20,5 milioni di euro, con una valutazione superiore alle medie di
settore. Il business ceduto comprende i vini Sancerre, gli immobili, i
vigneti, il magazzino, gli impianti per la vinificazione e la produzione.
L̓operazione ha un impatto molto limitato per i conti di Campari e il
management aveva già segnalato la sua intenzione di disinvestire dal
business dei vini fermi.

4) Da diverse settimane continua ormai il rally in Borsa di Falck
Renewables, che scambia ormai nei pressi dei massimi da inizio
2015 (per tutti i dettagli e la nostra analisi tecnica clicca qui). Le
ultime sedute sono state sostenute anche dalla notizia di un accordo
con Kemperman& Partners Projecten, consolidato sviluppatore
locale di Dronten, la società italiana è ufficialmente attiva nei Paesi
Bassi, mercato dove lʼattenzione per i temi ambientali è molto alta.
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L̓accordo prevede come prima iniziativa il co-sviluppo di una pipeline
iniziale della capacità produttiva di circa 150 MW (qui tutti i dettagli).

5) Il gruppo Digitouch, specialista milanese del digital advertising,
amplia la sua offerta commerciale sui Big Data. La controllata
Audiens ha annunciato il lancio di una nuova soluzione proprietaria di
gestione dati rivolta alle aziende di tutti i settori che desiderano
pianificare campagne a performance. In dettaglio la piattaforma
consente alle aziende di unificare i dati comportamentali dei clienti
online ai dati del CRM, per migliorare le performance delle proprie
campagne digitali (qui tutti i dettagli). Las strategia del gruppo
prevede come punto di forza proprio l o̓fferta di servizi innovativi
legati ai big data (per la nostra analisi fondamentale del titolo clicca
qui).

Tutti i contenuti sono forniti da: websimaction.it
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CREATIVITY MARKETING MEDIA DIGITAL PITCH WORLD PEOPLE DATACENTER GUEST ROOM

CHI SIAMO   CONTATTI   ABBONAMENTI

Il Today Il Mensile

Multimedia News Alert

cerca in Pubblicitaitalia.it

/ aziende

AUDIENS LANCIA LA NUOVA
PIATTAFORMA PER LA GESTIONE DI
CAMPAGNE DATA-DRIVEN
14 GIUGNO 2017

MARKO MARAS

Audiens, società nata nel 2014 con
l’obiettivo di raccogliere e profilare i dati
delle Telco per la loro valorizzazione a fini
pubblicitari su mobile, lancia oggi una nuova
soluzione proprietaria di gestione dati
rivolta alle aziende di tutti i settori che
desiderano pianificare campagne a
performance, grazie alla valorizzazione dei
dati.

Con oltre 30 milioni di utenti italiani
anonimizzati profilati (di cui 10 milioni di
utenti mobile con dati demografici
certificati) e oltre 300 milioni di impression
ascoltate al mese provenienti da centinaia di
siti web e mobile di editori italiani, la nuova
piattaforma di Audiens mette a disposizione
di tutti gli inserzionisti pubblicitari un’ampia
inventory di segmenti di pubblico italiano
profilati su base socio-demo e
comportamentale.

Audiens è integrata con le principali
piattaforme di pianificazione pubblicitaria,
quali DoubleClick, AppNexus, Adform,
TheTradeDesk, Adobe e Adwords.

A tutti gli effetti la soluzione di Audiens si inserisce in quello che viene chiamato people-
based marketing e che permette alle aziende di aumentare le performance delle proprie
campagne pubblicitarie grazie al raggiungimento puntuale dei propri target e alla
personalizzazione dei messaggi per essere sempre più aderenti alle aspettative della
propria audience.

Nella nuova versione del sito audiens.com, appena rilasciata a seguito di un restyling e
dell’implementazione di nuove feature del software, è possibile aprire un account in
autonomia e attivare facilmente il processo di caricamento dei dati, così da avere in pochi
minuti i dati disponibili per la loro valorizzazione nelle campagne adv online.

La facilità di integrazione alla piattaforma per i brand è data dalla disponibilità di plugin che
semplificano il processo di data onboarding da diverse sorgenti dati: web, mobile e CRM.
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Per questa caratteristica di elevata accessibilità e fruibilità del tool, la nuova soluzione di
Audiens può definirsi una DMP as a service.

L’offerta si declina in tre pacchetti, che si differenziano per volumi di dati gestiti così da
venire incontro alle esigenze di piccole e medie imprese e dei grandi network.

“La nuova piattaforma consente alle aziende di unificare i dati comportamentali dei clienti
online ai dati del CRM, per migliorare le performance delle proprie campagne digitali.
Grazie a un’offerta modulare Audiens offre infatti la possibilità di pianificare campagne
data-driven sia ad aziende di grandi dimensioni che PMI. Attraverso una soluzione media
agnostic, quindi indipendente, garantire una portabilità dei dati, consentendo l’attivazione
dei segmenti sui principali canali di pianificazione online. Il machine learning e lo sviluppo di
algoritmi proprietari saranno al centro dei nostri sviluppi futuri in modo da sfruttare al
massimo il potenziale dei dati presenti all’interno della piattaforma e migliorare la
performance delle campagne dei nostri clienti”, afferma Marko Maras, co-founder di
Audiens.
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Home / Finanza e Mercati / Commento Di Borsa

Effetto Fed sui bond europei.
Utility ok, banche contrastate
14 giugno 2017 - 12:59  di Ugo Bertone

Sono tutti positivi i listini europei che si aspettano un rialzo dei tassi americani. Già in calo i
rendimenti dei titoli pubblici sul secondario - Spread Btp-Bund ai minimi - In Borsa, tecnologici
ancora in recupero e tra gli industriali avanza Prysmian. In vista Enel, Atlantia, Telecom e Terna.
Scende Fca su nuove incertezze sulle emissioni. Forte balzo di Pierrel

Mercati azionari sopra la parità in Europa
nell’attesa degli annunci di stasera della
Fed. I volumi degli scambi sono modesti,
probabilmente perché gli investitori
aspettano di sentire la conferenza stampa
di Janet Yellen. Il rialzo del costo del
denaro è dato per certo, quel che più conta
saranno le indicazioni sulla programmata

riduzione del bilancio della banca centrale, gonfiatosi a dismisura per effetto delle
manovre espansive.

A Milano l’indice Ftse Mib sale dello 0,3%, attorno a quota 21,140 punti. Parigi avanza
dello 0,9%, Francoforte dello 0,5%, Madrid dello 0,3% e Londra, dopo un avvio negativo,
ora sale dello 0,4%. La Borsa di Atene guadagna il 2% e si spinge sui massimi da due
anni, +23% dal primo gennaio, in previsione di un accordo con i creditori nella riunione
dell'Eurogruppo del 15 giugno. Il rendimento del titolo greco a due anni scende al 4,5%
sui minimi dal 2010. Stamane Atene ha collocato 1,3 miliardi di euro in titoli di Stato a 13
settimane.

Il comparto della tecnologia è quello che oggi guadagna di più, con un rialzo dell'1,1%,
dopo il tonfo dei giorni scorsi. I produttori di chip Infineon e Dialog Semiconductor
guadagnano tra lo 0,7% e l'1,5%. Sale anche Stm (+0,7%): Moody's ha rivisto a “positivo” da
“stabile” l'outlook. 

Ad aprile la produzione industriale nell'area euro è cresciuta dello 0,5% su base mensile
e dell'1,4% a livello annuale, in linea alle attese del consenso. Lo ha reso noto Eurostat,
puntualizzando inoltre che il dato di marzo è stato rivisto al rialzo al +0,2% su base
mensile e al +2,2% annuo. 

Bankitalia vede il Pil nel 2017 in crescita all'1,3% rispetto all'1% stimato la scorsa
settimana, ha detto oggi il vicedirettore generale Fabio Panetta, precisando che la stima
odierna incorpora la revisione al rialzo da parte di Istat della crescita dei Pil negli ultimi
due trimestri.

Continua intanto a migliorare la performance del secondario italiano, con il
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differenziale di rendimento tra Btp e Bund sul tratto decennale che si porta fino ai
minimi dallo scorso gennaio. Lo spread è sceso a 168 punti base dai 172 della chiusura
di ieri. Il tasso del decennale di riferimento scende a 1,94%, anch'esso sui minimi da
gennaio, dopo una chiusura di ieri a 1,98%. Calano in asta allo 0,26%, nuovo minimo, i
rendimenti del Bund decennale. 

Il presidente della Bundesbank, Jens Weidmann,ha bocciato l'idea della commissione
europea di creare un nuovo strumento di emissione di debito comune. Questo tipo di
obbligazione, ha avvertito il banchiere centrale, "potrebbe essere interpretata come un
passo verso gli Eurobond, e cioè uno strumento di mutualizzazione del debito".

Si mettono in luce le utility e le società con alto livello di debito, favorite dalla discesa
dei tassi: Enel +0,6%, Atlantia +1%, Telecom Italia +1% e Terna +1%. Il cambio della
guardia nella utility francese EDF fa guadagnare al titolo quasi il 5%. Il colosso francese
ha promosso un italiano a capo della controllata nel Regno Unito, che presiede alla
costruzione di nuovi reattori nucleari a Hinkley Point. 

Petrolio in calo dopo il dato che segnala un nuovo aumento delle scorte Usa di
idrocarburi, il che fa pensare che l’abbondanza di offerta di greggio nel mondo non si
stia riducendo. Il Brent è scambiato a 48,2 dollari al barile, in calo dell’1%. Eni -
0,1%, Saipem +0,1%. 

Il trend al ribasso dei tassi europei gioca invece contro la redditività delle banche.
Unicredit -0,6%, Intesa Sanpaolo -0,5%, Ubi Banca -1%. Banco Bpm +1,4%, sulla notizia
della cessione di 693 milioni di Npl. Banca Carige rimbalza dell’1,22% dopo che ieri il
Cda ha nominato Delmonte direttore generale e individuerà a breve l'AD. Secondo Akros,
la banca ha preso la prima decisione per stabilizzare la situazione.

"Nonostante una significativa riduzione del rapporto tra Npl e crediti totali in Italia,
restano insufficienti i passi in avanti delle banche italiane fatti nella riduzione degli
stock di Npl a livelli gestibili", ha spiegato stamane il vicepresidente della Bce, Victor
Constancio.

Tra i titoli industriali avanza Prysmian (+1,7%) che ieri ha inaugurato la nuova fabbrica
di cavi ottici a Slatina, in Romania, la più grande in Europa.

Scende invece Fiat Chrysler (-1%). Le analisi condotte da un laboratorio della West
Virginia hanno messo in evidenza una forte discrepanza tra le emissioni di ossidi di
azoto dei motori diesel in laboratorio e su strada. 

Tra le small e mid cap cade Amplifon (-7%): l’azionista di controllo, Ampliter, ha ceduto
ieri a investitori istituzionali 5,5 milioni di azioni, pari al 2,43% del capitale. La quota di
Ampliter si riduce al 44,9%. Contestualmente Tamburi ha venduto 3,5 milioni, pari
all'1,55%. 

Pierrel +11%: accordo tra i soci per il risanamento dell'azienda. Landi Renzi +12%.
Digitouch +5%, il gruppo milanese di digital advertising ha lanciato una nuova soluzione
proprietaria di gestione dati rivolta alle aziende.
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Banche venete, l'incubo bail-in pesa su Piazza Affari
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CERCA IN ADVERTISER.IT

BRAND MEDIA MOBILE RICERCHE AZIENDE AGENZIE PEOPLE

LE CAMPAGNE DATA-DRIVEN
PROTAGONISTE DELLA NUOVA
SOLUZIONE TARGATA AUDIENS
13 Giugno 2017

DALL'AZIENDA

Audiens lancia oggi una nuova soluzione
proprietaria di gestione dati rivolta alle aziende
di tutti i settori che desiderano pianificare
campagne a performance, grazie alla
valorizzazione dei dati. Con oltre 30 milioni di
utenti italiani anonimizzati profilati (di cui 10
milioni di utenti mobile con dati demografici
certificati) e oltre 300 milioni di impression
ascoltate al mese provenienti da centinaia di
siti web e mobile di editori italiani, la nuova
piattaforma di Audiens mette a disposizione di
tutti gli inserzionisti pubblicitari un’ampia
inventory di segmenti di pubblico italiano
profilati su base socio-demo e
comportamentale. Audiens è integrata con le
principali piattaforme di pianificazione
pubblicitaria, quali DoubleClick, AppNexus,
Adform, TheTradeDesk, Adobe e Adwords.

Nella nuova versione del sito è possibile aprire
un account in autonomia e attivare facilmente il
processo di caricamento dei dati, così da avere

in pochi minuti i dati disponibili per la loro valorizzazione nelle campagne adv online. La
facilità di integrazione alla piattaforma per i brand è data dalla disponibilità di plugin che
semplificano il processo di data onboarding da diverse sorgenti dati: web, mobile e CRM.
Per questa caratteristica di elevata accessibilità e fruibilità del tool, la nuova soluzione di
Audiens può definirsi una DMP as a service. L’offerta si declina in tre pacchetti, che si
differenziano per volumi di dati gestiti così da venire incontro alle esigenze di piccole e
medie imprese e dei grandi network.
“La nuova piattaforma consente alle aziende di unificare i dati comportamentali dei clienti
online ai dati del CRM, per migliorare le performance delle proprie campagne digitali.
Grazie a un’offerta modulare Audiens offre infatti la possibilità di pianificare campagne
data-driven sia ad aziende di grandi dimensioni che PMI. Attraverso una soluzione media
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agnostic, quindi indipendente, garantiamo la portabilità dei dati, consentendo l’attivazione
dei segmenti sui principali canali di pianificazione online. Il machine learning e lo sviluppo di
algoritmi proprietari saranno al centro dei nostri sviluppi futuri in modo da sfruttare al
massimo il potenziale dei dati presenti all’interno della piattaforma e migliorare la
performance delle campagne dei nostri clienti”, afferma Marko Maras, co-founder di
Audiens.
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Digitouch: Audiens lancia piattaforma gestione campagne data-driven

Audiens, Data Management Platform parte del gruppo
Digitouch, player attivo nel digital marketing e quotato
sull'Aim Italia, ha lanciato la sua piattaforma di gestione
dati rivolta alle aziende di tutti i settori che desiderano
pianificare campagne a performance, grazie alla
valorizzazione dei dati.

La nuova soluzione di Audiens, si legge in una nota,
grazie a 30 milioni di utenti italiani anonimizzati profilati
e oltre 300 milioni di impression ascoltate al mese
provenienti da centinaia di siti web e mobile di editori
i tal iani, mette a disposizione degli  inserzionisti
pubblicitari un'ampia inventory di segmenti di pubblico
i t a l i a n o   p r o f i l a t i   s u   b a s e   s o c i o - d em o   e
comportamentale.

La piattaforma della società del gruppo Digitouch, che è integrata con le principali piattaforme di pianificazione
pubblicitaria come DoubleClick, AppNexus, Adform, TheTradeDesk, Adobe e Adwords, si inserice del settore
del people-based marketing, permette alle aziende di aumentare le performance delle proprie campagne
pubblicitarie grazie al raggiungimento puntuale dei propri target e alla personalizzazione dei messaggi.

"La nuova piattaforma consente alle aziende di unificare i dati comportamentali dei clienti online ai dati del
CRM, per migliorare le performance delle proprie campagne digitali" ha affermato Marko Maras, co-founder di
Audiens, aggiungendo che "offriamo infatti la possibilità di pianificare campagne data-driven sia ad aziende di
grandi dimensioni che Pmi".
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DIGITOUCH (AIM) – NUOVA
PIATTAFORMA PER LA GESTIONE
DI CAMPAGNE DATA-DRIVEN

Audiens, società che raccoglie e profila i dati delle Telco per la loro valorizzazione a fini

pubblicitari su mobile e parte del Gruppo DigiTouch, ha lanciato oggi una nuova

soluzione proprietaria di gestione dati rivolta alle aziende di tutti i settori che

desiderano pianificare campagne a performance, grazie alla valorizzazione di dati di

prima, seconda e terza parte.

Con oltre 30 milioni di utenti Italiani anonimizzati profilati (di cui 10 milioni di utenti

mobile con dati demografici certificati) e oltre 300 milioni di impression ascoltate al

mese provenienti da centinaia di siti web e mobile di editori italiani, la nuova

piattaforma di Audiens mette a disposizione di tutti gli inserzionisti pubblicitari

un’ampia inventory di segmenti di pubblico italiano profilati su base socio-demo e

comportamentale. Audiens è integrata con le principali piattaforme di pianificazione

pubblicitaria, quali DoubleClick, AppNexus, Adform, TheTradeDesk, Adobe e Adwords.

A tutti gli effetti la soluzione di Audiens si inserisce in quello che viene chiamato

people-based marketing e che permette alle aziende di aumentare le performance

delle proprie campagne pubblicitarie grazie al raggiungimento puntuale dei propri

target e alla personalizzazione dei messaggi per essere sempre più aderenti alle

aspettative della propria audience.

L’offerta si declina in tre pacchetti, che si differenziano per volumi di dati gestiti così da

venire incontro alle esigenze di piccole e medie imprese e dei grandi network.
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Audiens lancia la nuova piattaforma per la gestione di campagne data-driven
Categoria: Tecnologie, app e scenari, Aziende, carriere e mercati 

Audiens, società nata nel 2014 con l’obiettivo di raccogliere e profilare
i dati delle Telco per la loro valorizzazione a fini pubblicitari su mobile,
lancia oggi una nuova soluzione proprietaria di gestione dati rivolta alle
aziende di tutti i settori che desiderano pianificare campagne a
performance, grazie alla valorizzazione dei dati.

Con oltre 30 milioni di utenti Italiani anonimizzati profilati (di cui 10
milioni di utenti mobile con dati demografici certificati) e oltre 300
milioni di impression ascoltate al mese provenienti da centinaia di siti
web e mobile di editori italiani, la nuova piattaforma di Audiens mette
a disposizione di tutti gli inserzionisti pubblicitari un’ampia inventory di
segmenti di pubblico italiano profilati su base socio-demo e
comportamentale. Audiens è integrata con le principali piattaforme di

pianificazione pubblicitaria, quali DoubleClick, AppNexus, Adform, TheTradeDesk, Adobe e Adwords.

A tutti gli effetti la soluzione di Audiens si inserisce in quello che viene chiamato people-based marketing e che
permette alle aziende di aumentare le performance delle proprie campagne pubblicitarie grazie al raggiungimento
puntuale dei propri target e alla personalizzazione dei messaggi per essere sempre più aderenti alle aspettative
della propria audience.

Nella nuova versione del sito www.audiens.com - appena rilasciata a seguito di un restyling e dell’implementazione
di nuove feature del software – è possibile aprire un account in autonomia e attivare facilmente il processo di
caricamento dei dati, così da avere in pochi minuti i dati disponibili per la loro valorizzazione nelle campagne adv
online.

La facilità di integrazione alla piattaforma per i brand è data dalla disponibilità di plugin che semplificano il
processo di data onboarding da diverse sorgenti dati: web, mobile e CRM.

Per questa caratteristica di elevata accessibilità e fruibilità del tool, la nuova soluzione di Audiens può definirsi una
DMP as a service. L’offerta si declina in tre pacchetti, che si differenziano per volumi di dati gestiti così da venire
incontro alle esigenze di piccole e medie imprese e dei grandi network.

«La nuova piattaforma consente alle aziende di unificare i dati comportamentali dei clienti online ai dati del CRM,
per migliorare le performance delle proprie campagne digitali. Grazie a un’offerta modulare Audiens offre infatti la
possibilità di pianificare campagne data-driven sia ad aziende di grandi dimensioni che PMI. Attraverso una
soluzione media agnostic, quindi indipendente, garantiamo la portabilità dei dati, consentendo l’attivazione dei
segmenti sui principali canali di pianificazione online. Il machine learning e lo sviluppo di algoritmi proprietari
saranno al centro dei nostri sviluppi futuri in modo da sfruttare al massimo il potenziale dei dati presenti all’interno
della piattaforma e migliorare la performance delle campagne dei nostri clienti», afferma Marko Maras, co-founder
di Audiens
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RUBRICHE / MEDIA E PIANIFICAZIONE

AUDIENS LANCIA LA NUOVA PIATTAFORMA PER LA
GESTIONE DI CAMPAGNE ADVERTISING DATA-
DRIVEN
Pubblicato nel 2017

13
JUN

Audiens, società nata nel 2014 con l’obiettivo di raccogliere e profilare i dati delle Telco per la loro valorizzazione a fini
pubblicitari su mobile, lancia una nuova soluzione proprietaria di gestione dati rivolta alle aziende di tutti i settori che
desiderano pianificare campagne a performance, grazie alla valorizzazione dei dati.

La nuova piattaforma mette a disposizione degli inserzionisti pubblicitari una inventory di segmenti di pubblico
italiano profilati su base socio-demo e comportamentale. Audiens è integrata con le principali piattaforme di
pianificazione pubblicitaria, quali DoubleClick, AppNexus, Adform, TheTradeDesk, Adobe e Adwords.

Nella nuova versione del sito www.audiens.com – appena rilasciata a seguito di un restyling e dell’implementazione
di nuove feature del software – è possibile aprire un account in autonomia e attivare il processo di caricamento dei
dati, così da avere i dati disponibili per la loro valorizzazione nelle campagne adv online.

La facilità di integrazione alla piattaforma per i brand è data dalla disponibilità di plugin che semplificano il processo
di data onboarding da diverse sorgenti dati: web, mobile e CRM.

L’offerta si declina in tre pacchetti, che si differenziano per volumi di dati gestiti così da venire incontro alle esigenze
di piccole e medie imprese e dei grandi network.
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