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PROPOSTE DI ALTO

IMPATTO PER IL BRAND GRAZIE A Dv360

DI ARREDAMENTO

LA SFIDA mance. Ha portato nuovi visitatori al sito web

Natuzzi ¢ un retailer con negozi in tutto il 0 a un costo molto inferiore e questo ha contri-
mondo. Il brand aveva necessita di aumen- ™ 0 buito alla crescita delle vendite anno su anno.

tare la consapevolezza del marchio e porta- Il CTR ¢ stato due volte superiore rispetto alle

re traffico al sito web, ingaggiando e coinvol- \(;IOS?'.I[ETBEII-E campagne display standard e il costo per visi-

gendo gli utenti in un modo unico. UNICO tatore unico si ¢ ridotto di pit del 50%.
|

’APPROCCIO

La soluzione creative data-driven DV360 ri- 2x N ﬂT U Z ZI

spondeva perfettamente ai need di Natuzzi.

Il nuovo formato Cue Card ha permesso al ITALIA
team fii Digi‘Tm.lc.h Ager}cy di pro@urre .dif— gLRDDOPPI ATO
versisegment! i sudience. P RAETT  DATIGLIINCREDIBILIRISULTAT),
DISPLAY CONTINUEREMO A UTILIZZARE | FORMATI
I RISULTATI STANDARD - )y360 BASATI SUL DATA DRIVEN"
Natuzzi ha superato gli obiettivi di perfor- ROCCO RELLA, MARKETING MANAGER NATUZZI
! NaTYzZl
GRUPPO

Aprovéchate de _Jill Visita nuestra D|G| I UUCH

las rebajas de tienda en Calle

invierno HASTA BRI Moina “INNOVAZIONE E FOCUS SUI RISULTAT!:

Solo hasta el 28/02

A B N STRATEGIA. SIAMO LIETI DI AVER
= o B  SAPUTOOFFRIRE AL NOSTRO CLIENTE
UNA SOLUZIONE INNOVATIVA E
DISRUPTIVE, CHE HA PORTATO RISULTATI
SIGNIFICATIVI E OVERPERFORMING.
SIAMO ALTRESI ORGOGLIOSI DI ESSERE
STATIIL PRIMO PLAYERINITALIAAD
AVER UTILIZZATO IL NUGVO FORMATO
ADV DI GOOGLE DV360”
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-50%. Lo RAGUSESCNY « QUESTII PILLAR DELLA NOSTRA




