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DANFOSS SCEGLIE DIGITOUCH AGENCY PER IL LANCIO DELLA CAMPAGNA DIGITAL IN
ITALIA

L’agenzia ha iniziato la collaborazione con il brand da metd settembre con una prima
campagna digital multichannel integrata alla campagna radio. Danfoss, azienda
danese con un approccio tecnologico innovativo, attenta all’ambiente e alle energie
sostenibili e specializzata in soluzioni di refrigerazione alimentare, sistemi di
condizionamento e sistemi di riscaldamento per edifici, ha scelto DigiTouch Agency, centro
media storico del Gruppo DigiTouch (uno dei principali player indipendenti italiani attivo
nel digital marketing e quotato sul mercato AIM lItalia) per ampliare la propria brand
awareness in Italia sul target consumer attraverso l'implementazione di un piano
advertising sui media digitali. La collaborazione di DigiTouch Agency e partita a meta
settembre, con il lancio della prima campagna adv online in Italia di Danfoss, volta a
promuovere la linea di business dedicata allo Smart Heating, ovvero alle soluzioni per
Pefficientamento energetico negli impianti di riscaldamento residenziali, dalle valvole
termostatiche alle APP mobile che permettono di controllare la temperatura di casa da
remoto. Con I'obiettivo di aiutare Danfoss a portare traffico di qualita sul proprio sito
web e al fine di supportare la campagna radiofonica lanciata dal brand, che ha avuto
come testimonial il metereologo Andrea Giuliacci, DigiTouch Agency ha implementato una
campagna di digital advertising che ha ripreso e amplificato in rete i quattro messaggi
chiave della soluzione Smart Heating di Danfoss: il comfort, la sostenibilita legata alla
riduzione di emissione di CO2, le agevolazioni fiscali e gli adempimenti di legge.
Sviluppato in logica multichannel, il piano online comprende diverse attivita che portano
al sito smartheating.danfoss.it : display adv sul network di Google, Search Adv e social ads
su Facebook. Trattandosi di un prodotto distribuito in modalita B2B, i consumatori
interessati possono richiedere al proprio elettricista o installatore la soluzione Danfoss
Smart Heating, che permette di controllare i consumi e risparmiare fino al 30% di energia.
«Siamo felici di aver trovato in DigiTouch Agency un partner di fiducia, che ci aiuti a far
conoscere il nostro brand e i vantaggi dello Smart Heating a un target consumer in Italia.
Con DigiTouch Agency abbiamo lanciato la nostra prima campagna digitale sul territorio
italiano e i risultati sinora raccolti sono molto positivi in termini di reach e di interazione.
Sin dalla fase di proposta abbiamo apprezzato molto la tecnicita dell’agenzia, il focus sugli
obiettivi e la proattivita», ha dichiarato Stefano Magni, Marketing Manager di Danfoss Italia.
«Siamo lieti di questa collaborazione con Danfoss, di cui condividiamo I’'approccio
tecnologico innovativo. Abbiamo colto con entusiasmo la sfida che ci ha lanciato e il nostro
team sta lavorando sul progetto con grande efficacia grazie anche allo spirito collaborativo
che si & instaurato con il cliente e che ci permettera di accompagnarlo nel suo percorso di
crescita dell’awareness e del business in Italia», afferma Alessandra Tarenzi (nella foto),
Head of DigiTouch Agency del Gruppo DigiTouch.
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Danfoss, azienda danese
specializzata in soluzioni
di refrigerazione alimen-
tare, sistemi di condi-
Zionamento e sistemi di
riscaldamento per edi-
fici, ha scelto DigiTouch
Agency, centro media
storico del Gruppo Di-
giTouch (uno dei princi-
pali player indipendenti
italiani attivo nel digital
marketing e quotato sul
mercato AIM Italia) per
ampliare la propria brand
awareness in ltalia sul
target consumer attra-
verso l'implementazione
di un piano advertising
sui media digitali. La col-
laborazione di DigiTouch
Agency & partita a meta
settembre, con il lancio
della prima campagna
online in ltalia di Dan-
foss, volta a promuovere
la linea di business dedi-
cata allo Smart Heating,
ossia alle soluzioni per

1' Danfoss sceglie DigiTouch Agency
per Ia sua prima campagnaonlinein Italia

Al centro dell’attivita promozionale, al via a settembre,
la linea di business dedicata allo Smart Heating

l'efficientamento
getico negli impianti di
riscaldamento  residen-
ziali, dalle valvole termo-
statiche alle app mobile
che permettono di con-
trollare la temperatura di
casa da remoto.

ener-

UN PIANO ONLINE
MULTICHANNEL

Con l'obiettivo di aiutare
Danfoss a portare traffico
diqualita sul proprio sito
web e al fine di suppor-
tare la campagna radio-
fonica lanciata dal brand,
che ha avuto come te-
stimonial il metereologo
Andrea Giuliacdi, Digi-
Touch Agency ha imple-
mentato una campagna
di digital advertising che
ha ripreso e amplifica-
to in rete i quattro mes-
saggi chiave della solu-
zione Smart Heating di
Danfoss: il comfort, la so-
stenibilita legata alla ri-

duzione di emissione di
CO2, le ageveolazioni fi-
scali e gli adempimen-
ti di legge. Sviluppato in
logica multichannel, il
piano online compren-
de diverse attivita che
portano al sito smarthe-
ating.danfossit:  display
adv sul netwerk di Go-
ogle, search adv e social
ads su Facebook. Trat-
tandosi di un prodotto
distribuito in  modalita
b2b, i consumatori inte-
ressati possono richiede-
re al proprio elettricista
o installatore la soluzio-
ne Danfoss Smart He-
ating, che permette di
controllare i consumi e
risparmiare fino al 30% di
energia.

RISULTATI POSITIVI

“Siamo felici di aver tro-
vato in DigiTouch Agen-
cy un partner di fiducia,
che ci aiuti a far cono-

Danfoss "Smart Heating”
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scere il nostro brand e
i vantaggi dello Smart
Heating a un targetcon-
sumer in Italia. Con Digi-
Touch Agency abbiamo
lanciato la nostra pri-
ma campagna digitale
sul territorio italiano e
i risultati sinora raccol-
ti sono molto positivi in
termini di reach e di in-
terazione. Sin dalla fase
di proposta abbiamo
apprezzato molto la tec-
nicita dell'agenzia, il fo-
cus sugli obiettivi e la
proattivita’, ha dichiara-
to Stefano Magni, mar-
keting manager di Dan-
foss [talia.

SINERGIE

“Siamo lieti di questa col-
laborazione con Danfoss,
di cui condividiamo l'ap-
proccio tecnologico in-
novativo. Abbiamo colto
con entusiasmo la sfida
che ci ha lanciato e il no-
stro team sta lavorando
sul progetto con gran-
de efficacia grazie anche
allo spirito collaborativo
che si & instaurato con il
cliente e che ci permet-
tera di accompagnarlo
nel suo percorso di cre-
scita dell'awareness e del
business in talia’ afferma
Alessandra Tarenzi, head
of DigiTouch Agency.
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Danfoss sceglie DigiTouch Agency

per la sua prima campagna online in'italia
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BUDGET IN MOVIMENTO

E partita la collaborazione
tra Danfoss e DigiTouch Agency

Danfoss, azienda danese
specializzata in soluzioni di
refrigerazione alimentare,
di condizionamento e di
riscaldamento per edifici,
ha scelto il centro media
DigiTouch Agency, parte
del Gruppo DigiTouch, per
ampliare la propria brand
awareness in [talia sul tar-
get consumer attraverso
Iimplementazione di un
piano advertising sui me-
dia digitali. «Con DigiTouch
abbiamo lanciato la nostra
prima campagna digitale
sul territorio italiano e i ri-
sultati sinora raccolti sono

molto positivi in termini di
reach e di interazione — ha
dichiarato Stefano Magni,
marketing manager di Dan-
foss Italia. — Sin dalla fase
di proposta abbiamo ap-
prezzato molto la tecnicita
dell’agenzia, il focus sugli
obiettivi e la proattivita».
La collaborazione é partita
a meta settembre, con il
lancio della prima campa-
gna adv online in ltalia di
Danfoss, volta a promuo-
vere la linea di business de-
dicata allo Smart Heating,
ovvero alle soluzioni per
|'efficientamento  energe-

tico negli impianti di riscal-
damento residenziali, dalle
valvole termostatiche alle
app mobile che permetto-
no di controllare la tempe-
ratura di casa da remoto.
Con l'obiettivo di aiutare
Danfoss a portare traffico
di qualitd sul proprio sito
web e al fine di supportare
la campagna radiofonica
lanciata dal brand, che ha
avuto come testimonial il
metereologo Andrea Giu-
liacci, DigiTouch Agency
ha implementato una cam-
pagna di digital advertising
che ha ripreso e amplificato
in rete i quattro messag-
gi chiave della soluzione
Smart Heating di Danfoss:
il comfort, la sostenibili-
ta legata alla riduzione di
emissione di CO_, le agevo-
lazioni fiscali e gli adempi-
menti di legge. Sviluppato
in logica multichannel, il
piano online comprende di-

verse attivita che portano
al sito smartheating.dan-
foss.it: display adv sul net-
work di Google, search adv
e social ads su Facebook.
Trattandosi di un prodotto
distribuito in modalita B2B,
i consumatori interessati
possono richiedere al pro-
prio elettricista o installa-
tore la soluzione Danfoss
Smart Heating, che per-
mette di controllare i con-
sumi e risparmiare fino al
30% di energia. «Siamo lieti
di questa collaborazione
con Danfoss, di cui condi-
vidiamo |'approccio tecno-
logico innovativo. Abbiamo
colto con entusiasmo la sfi-
da che ci ha lanciato e il no-
stro team sta lavorando sul
progetto con grande effica-
cia grazie anche allo spirito
collaborativo che si & in-
staurato con il cliente e che
ci permettera di accompa-
gnarlo nel suo percorso di
crescita dell'awareness e
del business in Italia», af-
ferma Alessandra Tarenzi,
head of DigiTouch Agency
del Gruppo DigiTouch.
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DANFOSS SCEGLIE DIGITOUCH AGENCY
PER IL LANCIO DELLA CAMPAGNA DIGITAL

Danfoss, azienda danese
con un approccio tecno-
logico innovativo, attenta
all'ambiente e alle energie
sostenibili e specializzata
in scluzioni di refrigera-
zione alimentare, sistemi
di condizionamento e di
riscaldamento per edifi-
¢i, ha scelto DigiTouch
Agency, centro media
storico del Gruppo Digi-
Touch (uno dei principali
player indipendenti italia-
ni attivo nel digital marke-
ting e quotato sul mercato
AIM ltalia) per ampliare
la propria brand aware-
ness in ltalia sul target
consumer attraverso I'im-
plementazione di un pia-
no advertising sui media
digitali. La collaborazione
di DigiTouch Agency &
partita a meta settembre,
con il lancio della prima
campagna adv online in
ltalia di Danfoss, volta a
promuovere la linea di bu-
siness dedicata allo Smart
Heating, ovvero alle solu-
zioni per l'efficientamento
energetico negli impianti
di riscaldamento residen-
ziali, dalle valvole termo-
statiche alle APP mobile
che permettono di cen-
trollare la temperatura di
casa da remoto. "Siamo
lieti di questa collabora-
zione con Danfoss, di cui
condividiamo l'approccio

tecnologico  innovativo.
Abbiamo colto con entu-
siasmo la sfida che ¢i ha
lanciato e il nostro team
sta lavorando sul progetto
con grande efficacia grazie
anche allo spirito collabo-
rativo che si e instaurato
con il cliente e che ci per-
mettera di accompagnar-
lo nel suo percorso di cre-
scita dell'awareness e del
business in Italia” afferma
Alessandra Tarenzi Head
of DigiTouch Agency del
Gruppo DigiTouch.

(Segue dalla prima) Con l'o-
biettivo di aiutare Danfoss a
portare traffico di qualita sul
proprio sito web e al fine di
supportare la campagna ra-
diofonica lanciata dal brand,
che ha avuto come testi-
monial il metereologo An-
drea Giuliacci, DigiTouch
Agency ha implementato
una campagna di digital
advertising che ha ripreso
e amplificato in rete i quat-
tro messaggi chiave della
soluzione Smart Heating di
Danfoss: il comfort, la soste-
nibilita legata alla riduzione
di emissione di CO2, le age-
volazioni fiscali e gli adempi-
menti di legge. Sviluppato in
logica multichannel, il piano
online comprende diverse
attivita che portano al sito
smartheating. danfoss. it
display adv sul network di
Google, Search Adv e social
ads su Facebook. Trattandosi
di un prodotto distribuito in
modalita B2B, i consumatori
interessati possono richie-
dere al proprio elettricista
o installatore la soluzione
Danfoss Smart Heating, che
permette di  controllare i
consumi e risparmiare fino al
30% di energia. “Siamo felici
di aver trovato in DigiTouch
Agency un partner difiducia,
che ci aiuti a far conoscere
il nostro brand e i vantag-
gi dello Smart Heating a un
target consumer in Italia - ha
dichiarato Stefano Magni,
Marketing Manager di Dan-
foss ltalia -. Con DigiTouch
Agency abbiamo lanciato la
nostra prima campagna di-
gitale sul territorio italiano
e i risultati sinora raccolti
sono molto positivi in termi-
ni di reach e di interazione.
Sin dalla fase di proposta
abbiamo apprezzato molto
la tecnicita dellagenzia, Il
focus sugli obiettivi e la pro
attivita”.

| DISPLAY ADV SUL NETWORK DI GOOGLE, SEARCH ADV E SOCIAL ADS SU FACEBOOK

DIGITOUCH AGENCY INSIEME A DANFOSS
PER DIFFONDERE LO SMART HEATING
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DANFOSS SCEGLIE DIGITOUCH AGENCY .. gettyimages
PER IL LANCIO DELLA CAMPAGNA ' S
DIGITAL

18 OTTOBRE 2017

Danfoss, azienda danese con un approccio
tecnologico innovativo, attenta all’ambiente
e alle energie sostenibili e specializzata in
soluzioni di refrigerazione alimentare,
sistemi di condizionamento e di
riscaldamento per edifici, ha scelto
DigiTouch Agency, centro media storico
del Gruppo DigiTouch (uno dei principali
player indipendenti italiani attivo nel digital

marketing e quotato sul mercato AIM oot e, Sfog]ia

Italia) per ampliare la propria brand ' — .

awareness in Italia sul target consumer Y . l anteprima
attraverso I'implementazione di un piano advertising sui media digitali. ﬁ online

La collaborazione di DigiTouch Agency é partita a meta settembre, con il lancio della prima (152 Uiy : del Mensile
campagna adv online in Italia di Danfoss, volta a promuovere la linea di business dedicata
allo Smart Heating, ovvero alle soluzioni per I'efficientamento energetico negli impianti di
riscaldamento residenziali, dalle valvole termostatiche alle APP mobile che permettono di
controllare la temperatura di casa da remoto.

“Siamo lieti di questa collaborazione con Danfoss, di cui condividiamo I'approccio tecnologico
innovativo. Abbiamo colto con entusiasmo la sfida che ci ha lanciato e il nostro team sta
lavorando sul progetto con grande efficacia grazie anche allo spirito collaborativo che si ¢
instaurato con il cliente e che ci permettera di accompagnarlo nel suo percorso di crescita
dell’awareness e del business in Italia” afferma Alessandra Tarenzi Head of DigiTouch
Agency del Gruppo DigiTouch.

Con l'obiettivo di aiutare Danfoss a portare traffico di qualita sul proprio sito web e al fine di
supportare la campagna radiofonica lanciata dal brand, che ha avuto come testimonial il
metereologo Andrea Giuliacci, DigiTouch Agency ha implementato una campagna di
digital advertising che ha ripreso e amplificato in rete i quattro messaggi chiave della
soluzione Smart Heating di Danfoss: il comfort, la sostenibilita legata alla riduzione di
emissione di CO2, le agevolazioni fiscali e gli adempimenti di legge.

Sviluppato in logica multichannel, il piano online comprende diverse attivita che portano al
sito smartheating.danfoss.it: display adv sul network di Google, Search Adv e social ads su
Facebook.

Trattandosi di un prodotto distribuito in modalita B2B, i consumatori interessati possono
richiedere al proprio elettricista o installatore la soluzione Danfoss Smart Heating, che

Ritaglio stampa ad wuso esclusivo del destinatario, non riproducibile.
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permette di controllare i consumi e risparmiare fino al 30% di energia.

“Siamo felici di aver trovato in DigiTouch Agency un partner di fiducia, che ci aiuti a far
conoscere il nostro brand e i vantaggi dello Smart Heating a un target consumer in Italia —
ha dichiarato Stefano Magni, Marketing Manager di Danfoss Italia -. Con DigiTouch
Agency abbiamo lanciato la nostra prima campagna digitale sul territorio italiano e i
risultati sinora raccolti sono molto positivi in termini di reach e di interazione. Sin dalla fase
di proposta abbiamo apprezzato molto la tecnicita dell’agenzia, il focus sugli obiettivi e la
pro attivita”.
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Danfoss, azienda danese specializzata in soluzioni di refrigerazione alimentare, sistemi di condizionamento e sistemi
di riscaldamento per edifici, ha scelto DigiTouch Agency, centro media del Gruppo DigiTouch per ampliare la
propria brand awareness in Italia sul target consumer attraverso |'implementazione di un piano advertising sui media
digitali.

La collaborazione di DigiTouch Agency ¢ partita a meta settembre, con il lancio della prima campagna adv online in THE FAMILY

Italia di Danfoss, per promuovere la linea di business dedicata allo Smart Heating, ovvero alle soluzioni per
I'efficientamento energetico negli impianti di riscaldamento residenziali, dalle valvole termostatiche alle APP mobile
che permettono di controllare la temperatura di casa da remoto.

Con I'obiettivo di aiutare Danfoss a portare traffico di qualita sul proprio sito web e al fine di supportare la campagna
radiofonica lanciata dal brand, che ha avuto come testimonial il metereologo Andrea Giuliacci, DigiTouch Agency ha
implementato una campagna di digital advertising che ha ripreso e amplificato in rete i quattro messaggi chiave della
soluzione Smart Heating di Danfoss: il comfort, la sostenibilita legata alla riduzione di emissione di C02, le
agevolazioni fiscali e gli adempimenti di legge. Sviluppato in logica multichannel, il piano online comprende diverse
attivita che portano al sito smartheating.danfoss.it: display adv sul network di Google, Search Adv e social ads su
Facebook. Trattandosi di un prodotto distribuito in modalita B2B, i consumatori interessati possono richiedere al
proprio elettricista o installatore la soluzione Danfoss Smart Heating, che permette di controllare i consumi e
risparmiare fino al 30% di energia.
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Digitouch: scelta da Danfoss per campagna digitale in Italia

Grafico Azioni Digitouch (BIT:DGT)
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attraverso

I'implementazione di un piano advertising sui media digitali.

La collaborazione di DigiTouch Agency, spiega una nota, & partita a meta
settembre, con il lancio della prima campagna adv online in Italia di
Danfoss, volta a promuovere la linea di business dedicata allo Smart
Heating, ovvero alle soluzioni per I'efficientamento energetico negli
impianti di riscaldamento residenziali.

"Siamo felici di aver trovato in Digitouch Agency un partner di fiducia,
che ci aiuti a far conoscere il nostro brand e i vantaggi dello Smart
Heating a un target consumer in Italia. Con Digitouch Agency abbiamo
lanciato la nostra prima campagna digitale sul territorio italiano e i
risultati sinora raccolti sono molto positivi in termini di reach e di
interazione. Sin dalla fase di proposta abbiamo apprezzato molto la

tecnicita dell'agenzia, il focus sugli obiettivi e la proattivita", ha
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dichiarato Stefano Magni, Marketing Manager di Danfoss ltalia.

com/fus
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DANFOSS SCEGLIE DIGITOUCH AGENCY PER IL DIGITAL

L’agenzia ha iniziato la collaborazione con il brand da meta settembre con una prima
campagna digital multichannel integrata alla campagna radio, che vede testimonial
Andrea Giuliacci Danfoss, azienda danese specializzata in soluzioni di refrigerazione
alimentare, sistemi di condizionamento e sistemi di riscaldamento per edifici, ha scelto
DigiTouch Agency, centro media storico del Gruppo DigiTouch, per ampliare la propria
brand awareness in Italia sul target consumer attraverso l'implementazione di un piano
advertising sui media digitali. La collaborazione con l'agenzia & partita a meta
settembre, con il lancio della prima campagna adv online in Italia di Danfoss, volta a
promuovere la linea di business dedicata allo Smart Heating, ovvero alle soluzioni per
Iefficientamento energetico negli impianti di riscaldamento residenziali, dalle valvole
termostatiche alle APP mobile che permettono di controllare la temperatura di casa da
remoto. Con l'obiettivo di aiutare Danfoss a portare traffico di qualita sul proprio sito
web e al fine di supportare la campagna radiofonica lanciata dal brand, che ha avuto
come testimonial il metereologo Andrea Giuliacci, DigiTouch Agency ha implementato una
campagna di digital advertising che ha ripreso e amplificato in rete i quattro messaggi
chiave della soluzione Smart Heating di Danfoss: il comfort, la sostenibilita legata alla
riduzione di emissione di CO2, le agevolazioni fiscali e gli adempimenti di legge.
Sviluppato in logica multichannel, il piano online comprende diverse attivita che portano
al sito smartheating.danfoss.it : display adv sul network di Google, Search Adv e social ads
su Facebook. «Siamo felici di aver trovato in DigiTouch Agency un partner di fiducia,
che ci aiuti a far conoscere il nostro brand e i vantaggi dello Smart Heating a un target
consumer in Italia. Con DigiTouch Agency abbiamo lanciato la nostra prima campagna
digitale sul territorio italiano e i risultati sinora raccolti sono molto positivi in termini di
reach e di interazione. Sin dalla fase di proposta abbiamo apprezzato molto la tecnicita
dell’agenzia, il focus sugli obiettivi e la proattivita», ha dichiarato Stefano Magni,
Marketing Manager di Danfoss Italia. «Siamo lieti di questa collaborazione con
Danfoss, di cui condividiamo l'approccio tecnologico innovativo. Abbiamo colto con
entusiasmo la sfida che ci ha lanciato e il nostro team sta lavorando sul progetto con
grande efficacia grazie anche allo spirito collaborativo che si & instaurato con il cliente e
che ci permettera di accompagnarlo nel suo percorso di crescita dell’lawareness e del
business in Italia», afferma Alessandra Tarenzi, Head of DigiTouch Agency del Gruppo
DigiTouch. Potrebbe interessarti anche Axélero, 1000 clienti per la piattaforma all-
in mysuite Esselunga on air e online con la nuova campagna. Firma Armando Testa

Charles Trevail nominato Global Ceo di Interbrand Group Mondadori, Facebook e
Instagram sui social per la Giornata mondiale dell’alimentazione Raccomandato da
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media digitali.

L'agenzia ha iniziato la collaborazione con il brand da meta settembre con una prima
campagna digital multichannel integrata ad unacampagna radio. Il piano online
riprende i messaggi chiave della soluzione Smart Heating di Danfoss e comprende
diverse attivita che portano al sito smartheating.danfoss.it: display adv sul network di
Google, Search Adv e social ads su Facebook.

m Digitouch SUPPOR-i-ANO LA CRESC
IL TITOLO'HA ANCORA

POTENZIALE INESPRESSO
CONDIVIDI 11/10/2017

STRESS TEST - BCE: LE BANCHE
PASSANO L'ESAME

Axélero (Aim) — mysuite raggiunge oltre Energica Motor (Aim) — Nessuna
mille siti gia operativi sottoscrizione nel secondo periodo

esercizio warrant MPS - ECCO | DETTAGLI DEL

RISTORO DELLE AZIONI

POPOLARE SONDRIO
SCOMMETTE SU AUTONOMIA
ACQUISIZIONI

16/10/2017

Ritaglio stampa ad uso esclusivo del destinatario, non riproducibile.




Data 1 7-1 0-201 7

m Pagina
Foglio 1

LOGIN

mediakey

HOME TESTATE NSUEEN AWARDS VIDEO OPERATORI SHOP IL GRUPPO CONTATTI AREA UTENTI JOB OPPORTUNITIES

NEWSLETTER ARCHIVIO NEWS

17 ottobre 2017

Danfoss sceglie DigiTouch Agency per il lancio della campagna digital in Italia
Categoria: Aziende, carriere e mercati, Comunicazione online, siti e concorsi web

Danfoss, azienda danese con un approccio tecnologico innovativo,
attenta al’ambiente e alle energie sostenibili e specializzata in
soluzioni di refrigerazione alimentare, sistemi di condizionamento e
sistemi di riscaldamento per edifici, ha scelto DigiTouch Agency,
centro media storico del Gruppo DigiTouch (uno dei principali player
indipendenti italiani attivo nel digital marketing e quotato sul mercato
AIM lItalia) per ampliare la propria brand awareness in Italia sul target
consumer attraverso I'implementazione di un piano advertising sui
media digitali.

La collaborazione di DigiTouch Agency & partita a meta settembre,
con il lancio della prima campagna adv online in Italia di Danfoss,
volta a promuovere la linea di business dedicata allo Smart Heating,
ovvero alle soluzioni per I'efficientamento energetico negli impianti di riscaldamento residenziali, dalle valvole
termostatiche alle APP mobile che permettono di controllare la temperatura di casa da remoto.

Con I'obiettivo di aiutare Danfoss a portare traffico di qualita sul proprio sito web e al fine di supportare la
campagna radiofonica lanciata dal brand, che ha avuto come testimonial il metereologo Andrea Giuliacci,
DigiTouch Agency ha implementato una campagna di digital advertising che ha ripreso e amplificato in rete i
quattro messaggi chiave della soluzione Smart Heating di Danfoss: il comfort, la sostenibilita legata alla riduzione
di emissione di CO2, le agevolazioni fiscali e gli adempimenti di legge. Sviluppato in logica multichannel, il piano
online comprende diverse attivita che portano al sito smartheating.danfoss.it: display adv sul network di Google,
Search Adv e social ads su Facebook. Trattandosi di un prodotto distribuito in modalita B2B, i consumatori
interessati possono richiedere al proprio elettricista o installatore la soluzione Danfoss Smart Heating, che
permette di controllare i consumi e risparmiare fino al 30% di energia.

«Siamo felici di aver trovato in DigiTouch Agency un partner di fiducia, che ci aiuti a far conoscere il nostro brand e
i vantaggi dello Smart Heating a un target consumer in Italia. Con DigiTouch Agency abbiamo lanciato la nostra
prima campagna digitale sul territorio italiano e i risultati sinora raccolti sono molto positivi in termini di reach e di
interazione. Sin dalla fase di proposta abbiamo apprezzato molto la tecnicita dell’agenzia, il focus sugli obiettivi e
la proattivita», ha dichiarato Stefano Magni, Marketing Manager di Danfoss ltalia.

«Siamo lieti di questa collaborazione con Danfoss, di cui condividiamo I'approccio tecnologico innovativo. Abbiamo
colto con entusiasmo la sfida che ci ha lanciato e il nostro team sta lavorando sul progetto con grande efficacia
grazie anche allo spirito collaborativo che si & instaurato con il cliente e che ci permettera di accompagnarlo nel
suo percorso di crescita del’awareness e del business in Italia», afferma Alessandra Tarenzi Head of DigiTouch
Agency del Gruppo DigiTouch.
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Digitouch: scelta da Danfoss per campagna digitale in Italia
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MILANO (MF-DJ)--Danfoss, azienda danese
specializzata in soluzioni di refrigerazione

alimentare, sistemi di condizionamento e
sistemi di riscaldamento per edifici, ha scelto
DigiTouch €2 Agency, centro media del
Gruppo DigiTouch €% (uno dei principali
player indipendenti italiani attivo nel digital
marketing e quotato sul mercato AIM Italia)
per ampliare la propria brand awareness in
Italia sul target consumer attraverso
l'implementazione di un piano advertising sui
media digitali. La collaborazione di DigiTouch
O Agency, spiega una nota, e' partita a meta' settembre, con il lancio della prima campagna
adv online in Italia di Danfoss, volta a promuovere la linea di business dedicata allo Smart
Heating, ovvero alle soluzioni per I'efficientamento energetico negli impianti di riscaldamento
residenziali. "Siamo felici di aver trovato in Digitouch 22 Agency un partner di fiducia, che ci
aiuti a far conoscere il nostro brand e i vantaggi dello Smart Heating a un target consumer in
ltalia. Con Digitouch €4& Agency abbiamo lanciato la nostra prima campagna digitale sul
territorio italiano e i risultati sinora raccolti sono molto positivi in termini di reach e di
interazione. Sin dalla fase di proposta abbiamo apprezzato molto la tecnicita' dell'agenzia, il
focus sugli obiettivi e la proattivita™, ha dichiarato Stefano Magni, Marketing Manager di
Danfoss Italia. com/fus (fine) MF-DJ NEWS
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MILANO (MF-DJ)--Danfoss, azienda danese specializzata in soluzioni di refrigerazione
alimentare, sistemi di condizionamento e sistemi di riscaldamento per edifici, ha scelto
DigiTouch Agency, centro media del Gruppo DigiTouch (uno dei principali player
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Danfoss, azienda danese specializzata in soluzioni di refrigerazione alimentare, sistemi di

condizionamento e sistemi di riscaldamento per edifici, ha scelto DigiTouch Agency per ampliare la

propria brand awareness in Italia tra i consumatori, attraverso I'implementazione di un piano

advertising sui media digitali. GRUPPO
T

La collaborazione di DigiTouch Agency € partita a meta settembre, con il lancio della prima campagna D I GI O U CH

adv online in italia di Danfoss, volta a promuovere la linea di business dedicata allo Smart Heating,

ovvero alle soluzioni per I'efficientamento energetico negli impianti di riscaldamento residenziali, dalle

valvole termostatiche alle APP mobile che permettono di controllare la temperatura di casa da remoto.

Pochi giorni fa il gruppo Digitouch ha comunicato ufficialmente aver chiuso Ia vertenza con Marketing
Multimedia e Matteo Antonelli, relativa alacquisto di Performedia, chiudendo in questo modo tutti i contenziosi aperti con gli ex soci

della stessa Performedia.

Digitouch ha inoltre precisato come non verra deliberato ed eseguito alcun aumento di capitale riservato da riservarsi a Matteo
Antonelli, come invece era previsto dagli accordi iniziali.

www.websim.it

DigiTouch SpA - Sede Legale e Operativa: Viale Vittorio Veneto 22 - 20124 Milano
Numero Iscrizione Registro Imprese CCIAA Milano, CF e P.I. 05677200965 - Numero REA MI-1839576
Capitale sociale 694.834,75 euro I.V.



