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Pitch Gruppo DigiTouch
vince la gara media e SEO
di Allianz Global Assistance

UNA CONFERMA PER LE SUE DUE AGENZIE PERFORMEDIA

E OPTIMIZED GROUP NELLA GESTIONE DEL BUDGET

PER LE POLIZZE VEICOLATE SUL SITO CONSUMER

“itch Gruppo DigiTouch vincelagara
media e SEO di Allianz Global Assistance

Una conferma per le sue due agenzie Performedia e Optimized Group
nella gestione del budget per le polizze veicolate sul sito consumer

Il Gruppo DigiTouch ha
vinto la gara media e SEFO
indetta da Allianz Global
Assistance, azienda lea-
der mondiale nel campo
dell'assicurazione  viaggi,
dell'assistenza e dei servizi
alla persona, per la gestio-
ne del budget 2018 dedi-
cato alla comunicazione
online delle polizze veico-
late sul proprio sito consu-
mer allianz-assistance.it

CONFERMATE
PERFORMEDIA E
OPTIMIZED GROUP
Performedia e Optimi-

zed Group, rispettiva-
mente centro media e
agenzia SEO del Gruppo
DigiTouch,  confermano
cosl la loro collaborazione
nel 2018 con Allianz Glo-
bal Assistance, proseguen-
do le attivita iniziate negli
anni precedenti e impo-
stando da guest'anno una
strategia comune, basa-
ta su micro-moment del-
la custormer journey, per
offrire al brand un approc-
cio integrato ai vari canali,
con il fine di incrementa-
re sia la brand awareness
sui canali digital, che ge-

nerare volumi incremen-
tali rispetto all'anno pre-
cedente. Alle attivita di
SEQ, content e display adv
st aggiunge da quest'an-
no anche la SEA (Search
Engine Advertising), il ca-
nale performance per ec-
cellenza che, pianificato
in sinergia con la display,
permette di favorire un
miglioramento del con-
version rate.

APPROCCIO
INTEGRATO
"Peril 2018 lanostra azien-
da ha voluto individuare

un partner che racchiu-
desse in sé le diverse spe-
cializzazioni  necessarie
per curare in modo uni-
co e integrato la strate-
gia SEO e ADV dedicata
alle polizze viaggi presenti
all'interno del nostro sito.
Collaborando gia da tem-
po con Optimized Group
e Performedia, abbiamo
avuto modo di apprezza-
re il modus operandi ol
tre che i risultati ottenuti.
In sede di gara abbiamo
riconosciuto il valore ag-
giunto  dell'aver propo-
sto in modo congiunto un

approccio strategico inte-
grato su tutti i canali. Sia-
mo lieti di proseguire la
collaborazione con loro,
portando avanti insieme
guanto costruito sinora
e arricchendolo di nuo-
vi traguardi’, afferma Ka-
tia Romano, Southern Eu-
rope Market Management
Director di Allianz Worl-
dwide Partners.

AZIONI CONCRETE
“Siarmo contenti della rin-
novata fiducia di Allianz
Global Assistance nel no-
stro Gruppo e felici di aver
saputo orchestrare le no-
stre expertise e compe-
tenze interne, metten-
do a punto un progetto
strategico che il diente
ha apprezzato. Il nostro
team & gia al lavoro per
tradurre questa strategia
in azioni concrete, fina-
lizzate all'obiettivo comu-
ne dellincremento delle
vendite di polizze viaggi.
Poter contare su un cana-
le advertising aggiuntivo
rispetto allo scorso anno,
la SEA, ci fornisce senz'al-
tro un motore in pil per
generare risultati incre-
mentali’, afferma Paolo
Mardegan, ceo del Grup-
po DigiTouch.
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DigiTouch per Allianz Global Assistance

Il Gruppo DigiTouch ha vinto la gara media e SEO indetta
da Allianz Global Assistance, azienda leader mondiale nel
campo dell’assicurazione viaggi, dell’assistenza e dei servizi
alla persona, per la gestione del budget 2018 dedicato alla
comunicazione online delle polizze veicolate sul proprio sito.

DIGITAL

BUDGET IN MOVIMENTO

DigiTouch si aggiudica la gara media
e SEO di Allianz Global Assistance

[l Gruppo DigiTouch ha
vinto la gara media e SEO
indetta da Allianz Global
Assistance, azienda leader
mondiale nel campodell‘as-
sicurazione viaggi, dell’as-
sistenza e dei servizi alla
persona, per la gestione del
budget 2018 dedicato alla
comunicazione online delle
polizze veicolate sul pro-
prio sito consumer allianz-
assistance.it. Performedia
e Optimized Group, rispet-

tivamente centro media e
agenzia SEO del Gruppo
DigiTouch,  confermano
cosi la loro collaborazione
nel 2018 con Allianz Global
Assistance, proseguendo le
attivita iniziate negli anni
precedenti e impostando
da quest‘anno una strategia
comune, basata su micro-
moment della custormer
journey, per offrire al brand
un approccio integrato ai
vari canali, con il fine di in-
crementare sia la brand
awareness sui canali digital,
che generare volumi incre-
mentali rispetto all'anno
precedente. Alle attivita di
SEO, Content e Display Adv
si aggiunge da quest’anno
anche la SEA (Search En-
gine Advertising), il canale
performance per eccellen-
za che, pianificato in siner-
gia con la display, permette
di favorire un miglioramen-
to del conversion rate. «Per
il 2018 la nostra azienda ha
voluto individuare un part-
ner che racchiudesseinséle

diverse specializzazioni ne-
cessarie per curare in modo
unico e integrato la stra-
tegia SEO e adv dedicata
alle polizze viaggi presenti
all'interno del nostro sito.
Collaborando gia da tem-
po con Optimized Group e
Performedia, abbiamo avu-
to modo di apprezzare il
modus operandi oltre che i
risultati ottenuti. In sede di
gara abbiamo riconosciuto
il valore aggiunto dell’aver
proposto in modo congiun-
to un approccio strategico
integrato su tutti i canali.
Siamo lieti di proseguire
la collaborazione con loro,
portando avanti insieme
quanto costruito sinora e
arricchendolo di nuovi tra-
guardi», afferma Katia Ro-
mano, Southern Europe
market management di-
rector di Allianz Worldwide
Partners. «Siamo contenti
della rinnovata fiducia di
Allianz Global Assistance
nel nostro Gruppo e felici di
aver saputo orchestrare le

nostre expertise e compe-
tenze interne, mettendo a
punto un progetto strategi-
co che il cliente ha apprez-
zato. Il nostro team e gia al
lavoro per tradurre questa
strategia in azioni concrete,
finalizzate all’obiettivo co-
mune dell’incremento delle
vendite di polizze viaggi.
Poter contare su un canale
advertising aggiuntivo ri-
spetto allo scorso anno, la
SEA, ci fornisce senz‘altro
un motore in piu per gene-
rare risultati incrementali»,
afferma Paolo Mardegan,
ceo del Gruppo DigiTouch.
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| AL SEO, CONTENT E DISPLAY ADV SI AGGIUNGE ANCHE LA SEA

A PERFORMEDIA E OPTIMIZED GROUP LA STRA-

TEGIA DI MARKETING INTEGRATA DI ALLIANZ

(Segue dalla prima) "Il no-
stro team € gia al |lavoro per
tradurre questa strategia in
azion! concrete, finalizzate
all'oblettivo comune dell'in-
cremento delle vendite di po-
lizze viaggl. Poter contare su
un canale advertising agglun-
tivo rispetto allo scorso anno,
la Sea, ¢l fornisce senz'altro
un motore in pili per genera-
re risultati incrementali”, pro-
segue Paolo Mardegan, ceo
del Gruppo DigiTouch.

"Per il 2018 la nostra azienda
ha voluto individuare un part-
ner che racchiudesse in sé le
diverse speclalizzazionl ne-
cessarie per curare in modo
unico e integrato la strategia
Seo e Adv dedicata alle poliz-
ze viaggi present! all'interno
del nostro sito. Collaborando
gia da tempo con Optimized
Group e Performedia, abbia-
mo avuto modo di apprez-
zare || modus operandi oltre
che irisultati ottenutl. In sede

di gara abblamo riconosciuto
il valore aggiunto dell'aver
proposto in modo congiunto
un approccio strategico inte-
grato su tutti | canall. Slamo
lieti di proseguire la collabo-
razione con lore, portando
avant! insleme guanto co-
struito sinora e arricchendolo
di nuovi traguard”, afferma
Katia Romano, Southern Eu-
rope Market Management
Director di Allianz Worldwi-
de Partners.

Katia Romano
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| AL SEO, CONTENT E DISPLAY ADV SI AGGIUNGE ANCHE LA SEA

A PERFORMEDIA E OPTIMIZED GROUP LA STRA-
TEGIA DI MARKETING INTEGRATA DI ALLIANZ

(Segue dalla prima) "Il no-
stro team e gia al lavoro per
tradurre questa strategia in
azionl concrete, finalizzate
all'obiettivo comune dell'in-
cremento delle vendite di po-
lizze viaggi. Poter contare su
uncanale advertising aggiun-
tivo rispetto allo scarsa anno,
la Sea, ci fornisce senz'altro
un motore in pill per genera-
re risultati incrementall”, pro-
segue Paolo Mardegan, ceo
del Gruppo DigiTouch.

“Per il 2018 la nostra azienda
ha voluto individuare un part-
ner che racchiudesse in sé le
diverse specializzazion! ne-
cessarie per curare in modo
unico e integrato la strategia
Seo e Adv dedicata alle poliz-
ze viaggi present! all'interno
del nostro sito. Collaborando
gia da tempo con Optimized
Group e Performedia, abbia-
mo avuto modo di apprez-
zare 1| modus operandi altre

che i risultati ottenuti. In sede

di gara abbiamo riconosciuto
il valore aggiunto dell'aver
proposto in modo congiunto
un approccio strategico inte-
grato su tutti | canali. Siamo
lieti di proseguire la collabo-
razione con loro, portando
avanti insieme quanto co-
struito sinora e arricchendola
di nuovi traguardi”, afferma
Katia Romano, Southern Eu-
rope Market Management
Director di Allianz Worldwi-
de Partners.

Katia Romano
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ALLIANZ GLOBAL ASSISTANCE
CONFERMA GRUPPO DIGITOUCH PER IL
MEDIA E IL SEO

29 GENNAIO 2018

Performedia e Optimized Group,
agenzie del Gruppo, svilupperanno
una strategia di marketing
integrata finalizzata a incrementare

la presenza dell’azienda sui canali
digitali

Il Gruppo DigiTouch, societa quotata sul
mercato AIM Italia e specializzata nel Mar-
Tech, ha vinto la gara media e Seo indetta
da Allianz Global Assistance, per la
gestione del budget 2018 dedicato alla
comunicazione online delle polizze veicolate
sul proprio sito consumer allianz-

assistance.it.

Performedia e Optimized Group, rispettivamente centro media e agenzia Seo del
Gruppo DigiTouch, confermano cosi la loro collaborazione nel 2018 con Allianz Global
Assistance, proseguendo le attivita iniziate negli anni precedenti e impostando da
quest’anno una strategia comune, basata su micro-moment della custormer journey, per
offrire al brand un approccio integrato ai vari canali, con il fine di incrementare sia la brand
awareness sui canali digital, che generare volumi incrementali rispetto all’anno precedente.

“Siamo contenti della rinnovata fiducia di Allianz Global Assistance nel nostro Gruppo e
felici di aver saputo orchestrare le nostre expertise e competenze interne, mettendo a
punto un progetto strategico che il cliente ha apprezzato”, dichiara Paolo Mardegan, ceo
del Gruppo DigiTouch.

Alle attivita di Seo, Content e Display Adv si aggiunge da quest’anno anche la Sea (Search
Engine Advertising), il canale performance per eccellenza che, pianificato in sinergia con la
display, permette di favorire un miglioramento del conversion rate.

“Il nostro team ¢ gia al lavoro per tradurre questa strategia in azioni concrete, finalizzate
all’obiettivo comune dell'incremento delle vendite di polizze viaggi. Poter contare su un
canale advertising aggiuntivo rispetto allo scorso anno, la Sea, ci fornisce senz’altro un
motore in piu per generare risultati incrementali”, prosegue Mardegan.

“Per il 2018 la nostra azienda ha voluto individuare un partner che racchiudesse in sé le
diverse specializzazioni necessarie per curare in modo unico e integrato la strategia Seo e
Adv dedicata alle polizze viaggi presenti all'interno del nostro sito. Collaborando gia da

Sfoglia
l'anteprima
online

del Today

Ritaglio stampa ad wuso esclusivo del destinatario, non

riproducibile.

Gruppo Digitouch

137110

Codice abbonamento:



pﬂ“lmlﬂltﬂé DIGITOUCH | roge

Data 29-01 -201 8
2/2

tempo con Optimized Group e Performedia, abbiamo avuto modo di apprezzare il modus
operandi oltre che i risultati ottenuti. In sede di gara abbiamo riconosciuto il valore
aggiunto dell’aver proposto in modo congiunto un approccio strategico integrato su tutti i
canali. Siamo lieti di proseguire la collaborazione con loro, portando avanti insieme quanto
costruito sinora e arricchendolo di nuovi traguardi”, afferma Katia Romano, Southern
Europe Market Management Director di Allianz Worldwide Partners.
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GRUPPO DIGITOUCH VINCE LA GARA MEDIA E SEO DI ALLIANZ GLOBAL ASSISTANCE

Il Gruppo DigiTouch ha vinto la gara Media e SEO indetta da Allianz Global Assistance per
la gestione del budget 2018 dedicato alla comunicazione online delle polizze veicolate sul
proprio sito consumer allianz-assistance.it

Performedia e Optimized Group, rispettivamente centro media e agenzia SEO del Gruppo
DigiTouch, confermano cosi la loro collaborazione nel 2018 con Allianz Global Assistance,
proseguendo le attivita iniziate negli anni precedenti e impostando da quest'anno una
strategia comune, basata su micro-moment della custormer journey, per offrire al brand un
approccio integrato ai vari canali, con il fine di incrementare sia la brand awareness sui
canali digital, che generare volumi incrementali rispetto all'anno precedente. Alle attivita
di SEO, Content e Display Adv si aggiunge da quest'anno anche la SEA (Search Engine
Advertising), il canale performance per eccellenza che, pianificato in sinergia con la
display, permette di favorire un miglioramento del conversion rate.

"Per il 2018 la nostra azienda ha voluto individuare un partner che racchiudesse in sé le
diverse specializzazioni necessarie per curare in modo unico e integrato la strategia SEO e
ADV dedicata alle polizze viaggi presenti all'interno del nostro sito. Collaborando gia da
tempo con Optimized Group e Performedia, abbiamo avuto modo di apprezzare il modus
operandi oltre che i risultati ottenuti. In sede di gara abbiamo riconosciuto il valore
aggiunto dell'aver proposto in modo congiunto un approccio strategico integrato su tutti i
canali. Siamo lieti di proseguire la collaborazione con loro, portando avanti insieme
quanto costruito sinora e arricchendolo di nuovi traguardi”, afferma Katia Romano,
Southern Europe Market Management Director di Allianz Worldwide Partners.

"Siamo contenti della rinnovata fiducia di Allianz Global Assistance nel nostro Gruppo e
felici di aver saputo orchestrare le nostre expertise e competenze interne, mettendo a
punto un progetto strategico che il cliente ha apprezzato. Il nostro team é gia al lavoro per
tradurre questa strategia in azioni concrete, finalizzate all'obiettivo comune
dell'incremento delle vendite di polizze viaggi. Poter contare su un canale advertising
aggiuntivo rispetto allo scorso anno, la SEA, ci fornisce senz'altro un motore in piu per
generare risultati incrementali”, afferma Paolo Mardegan, CEO del Gruppo DigiTouch.
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GRUPPO DIGITOUCH SI AGGIUDICA LA GARA MEDIA E SEO DI ALLIANZ GLOBAL
ASSISTANCE

Il Gruppo DigiTouch ha vinto la gara Media e SEO indetta da Allianz Global Assistance per
la gestione del budget 2018 dedicato alla comunicazione online delle polizze veicolate sul
proprio sito consumer allianz-assistance.it Performedia e Optimized Group, rispettivamente
centro media e agenzia SEO del Gruppo DigiTouch, confermano cosi la loro
collaborazione nel 2018 con Allianz Global Assistance, proseguendo le attivita iniziate
negli anni precedenti e impostando da quest’anno una strategia comune, basata su
micro-moment della custormer journey, per offrire al brand un approccio integrato ai vari
canali, con il fine di incrementare sia la brand awareness sui canali digital, che generare
volumi incrementali rispetto all’anno precedente. Alle attivita di SEO, Content e Display
Adv si aggiunge da quest’anno anche la SEA (Search Engine Advertising), il canale
performance per eccellenza che, pianificato in sinergia con la display, permette di favorire
un miglioramento del conversion rate. “Per il 2018 la nostra azienda ha voluto individuare
un partner che racchiudesse in sé le diverse specializzazioni necessarie per curare in
modo unico e integrato la strategia SEO e ADV dedicata alle polizze viaggi presenti
all’interno del nostro sito. Collaborando gia da tempo con Optimized Group e Performedia,
abbiamo avuto modo di apprezzare il modus operandi oltre che i risultati ottenuti. In sede
di gara abbiamo riconosciuto il valore aggiunto dell’aver proposto in modo congiunto un
approccio strategico integrato su tutti i canali. Siamo lieti di proseguire la collaborazione
con loro, portando avanti insieme quanto costruito sinora e arricchendolo di nuovi
traguardi”’, afferma Katia Romano, Southern Europe Market Management Director di
Allianz Worldwide Partners. “Siamo contenti della rinnovata fiducia di Allianz Global
Assistance nel nostro Gruppo e felici di aver saputo orchestrare le nostre expertise e
competenze interne, mettendo a punto un progetto strategico che il cliente ha apprezzato.
Il nostro team é gia al lavoro per tradurre questa strategia in azioni concrete, finalizzate
all’obiettivo comune dell’incremento delle vendite di polizze viaggi. Poter contare su un
canale advertising aggiuntivo rispetto allo scorso anno, la SEA, ci fornisce senz’altro un
motore in piu per generare risultati incrementali”’, afferma Paolo Mardegan, CEO del
Gruppo DigiTouch. The post Gruppo DigiTouch si aggiudica la gara Media e SEO di Allianz
Global Assistance appeared first on Spot and Web....
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Il Gruppo DigiTouch ha vinto la gara Media e SEO indetta da Allianz Global Assistance per la gestione

del budget 2018 dedicato alla comunicazione online delle polizze veicolate sul proprio sito consumer -+ Speciale scommesse

allianz-assistance.it Performedia e Optimized Group, rispettivamente centro media e agenzia SEO de -+ Speciale motori

Gruppo DigiTouch, confermano cosi la loro collaborazione nel 2018 con Allianz Global Assistance,

proseguendo le attivita iniziate negli anni precedenti e impostando da quest'anno una strategia Rassegna Comunicazione

comune, basata su micro-moment della custormer journey, per offrire al brand un approccio integrato News dalle Federazioni

ai vari canali, con il fine di incrementare sia la brand awareness sui canali digital, che generare volumi

incrementali rispetto all'anno precedente. Alle attivita di SEO, Content e Display Adv si aggiunge da -+ Sport&Business

quest'anno anche la SEA (Search Engine Advertising), il canale performance per eccellenza che, Caribe Sounds Fitness

pianificato in sinergia con la display, permette di favorire un miglioramento del conversion rate. “Per il

2018 la nostra azienda ha voluto individuare un partner che racchiudesse in sé le diverse o Intervent
specializzazioni necessarie per curare in modo unico e integrato la strategia SEO e ADV dedicata alle -+ Campioni
polizze viaggi presenti all'interno del nostro sito. Collaborando gia da tempo con Optimized Group e + Video
Performedia, abbiamo avuto modo di apprezzare il modus operandi oltre che i risultati ottenuti. In

sede di gara abbiamo riconosciuto il valore aggiunto dell'aver proposto in modo congiunto un

approccio strategico integrato su tutti i canali. Siamo lieti di proseguire la collaborazione con loro, Ultime notizie

portando avanti insieme quanto costruito sinora e arricchendolo di nuovi traguardi”, afferma Katia

Romano, Southern Europe Market Management Director di Allianz Worldwide Partners. “Siamo Mad for Science: al via la 2a edizione
contenti della rinnovata fiducia di Allianz Global Assistance nel nostro Gruppo e felici di aver saputo del concorso che premiai licei pit
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per generare risultati incrementali”, afferma Paolo Mardegan, CEO del Gruppo DigiTouch. The post -+ Paolo Bagnoli & il nuovo Head of
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Il Gruppo DigiTouch ha vinto la gara Media e SEO indetta da Allianz Global Assistance per la
gestione del budget 2018 dedicato alla comunicazione online delle polizze veicolate sul
proprio sito consumer allianz-assistance.it

™ 28 gennaio 2018

Performedia e Optimized Group, rispettivamente centro media e agenzia SEO del Gruppo
DigiTouch, confermano cosi la loro collaborazione nel 2018 con Allianz Global Assistance,
proseguendo le attivita iniziate negli anni precedenti e impostando da quest'anno una
strategia comune, basata su micro-moment della custormer journey, per offrire al brand un

approccio integrato ai vari canali, con il fine di incrementare sia la brand awareness sui canali
igital, che generare volumi incrementali rispetto all'anno precedente. Alle attivita di SEO,
ontent e Display Adv si aggiunge da quest'anno anche la SEA (Search Engine Advertising), il w
- L . } Iscrizione Newsletter
anale performance per eccellenza che, pianificato in sinergia con la display, permette di
avorire un miglioramento del conversion rate.
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Global Assistance

“Per il 2018 la nostra azienda ha voluto individuare un partner che racchiudesse in sé le Cognome: *
diverse specializzazioni necessarie per curare in modo unico e integrato la strategia SEO e ADV

dedicata alle polizze viaggi presenti all'interno del nostro sito. Collaborando gia da tempo con

Optimized Group e Performedia, abbiamo avuto modo di apprezzare il modus operandi oltre

che i risultati ottenuti. In sede di gara abbiamo riconosciuto il valore aggiunto dell'aver

proposto in modo congiunto un approccio strategico integrato su tutti i canali. Siamo lieti di
proseguire la collaborazione con loro, portando avanti insieme quanto costruito sinora e

arricchendolo di nuovi traguardi”, afferma Katia Romano, Southern Europe Market
Management Director di Allianz Worldwide Partners.

“Siamo contenti della rinnovata fiducia di Allianz Global Assistance nel nostro Gruppo e felici Adv
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di aver saputo orchestrare le nostre expertise e competenze interne, mettendo a punto un
progetto strategico che il cliente ha apprezzato. Il nostro team & gia al lavoro per tradurre
questa strategia in azioni concrete, finalizzate all'obiettivo comune dell'incremento delle
vendite di polizze viaggi. Poter contare su un canale advertising aggiuntivo rispetto allo scorso
anno, la SEA, ci fornisce senz'altro un motore in piu per generare risultati incrementali”,
afferma Paolo Mardegan, CEO del Gruppo DigiTouch.
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GRUPPO DIGITOUCH SI AGGIUDICA LA GARA MEDIA E SEO DI ALLIANZ GLOBAL
ASSISTANCE

Performedia e Optimized Group, agenzie del Gruppo, svilupperanno una strategia di
marketing integrata finalizzata a incrementare la presenza sui canali digitali del marchio
di Allianz Worldwide Partners specializzato nei servizi di assistenza alla persona e
nell’assicurazione viaggio. Il Gruppo DigiTouch, societa quotata sul mercato AIM Italia
e specializzata nel Mar-Tech, ha vinto la gara Media e SEO indetta da Allianz Global
Assistance, azienda mondiale nel campo dell’Assicurazione Viaggi, dell’Assistenza e dei
servizi alla Persona, per la gestione del budget 2018 dedicato alla comunicazione online
delle polizze veicolate sul proprio sito consumer allianz-assistance.it Performedia e
Optimized Group, rispettivamente centro media e agenzia SEO del Gruppo DigiTouch,
confermano cosi la loro collaborazione nel 2018 con Allianz Global Assistance,
proseguendo le attivita iniziate negli anni precedenti e impostando da quest’anno una
strategia comune, basata su micro-moment della custormer journey, per offrire al brand un
approccio integrato ai vari canali, con il fine di incrementare sia la brand awareness sui
canali digital, che generare volumi incrementali rispetto all’anno precedente. Alle
attivita di SEO, Content e Display Adv si aggiunge da quest’anno anche la SEA ( Search
Engine Advertising ), il canale performance per eccellenza che, pianificato in sinergia con
la display, permette di favorire un miglioramento del conversion rate. «Per il 2018 la
nostra azienda ha voluto individuare un partner che racchiudesse in sé le diverse
specializzazioni necessarie per curare in modo unico e integrato la strategia SEO e ADV
dedicata alle polizze viaggi presenti all’interno del nostro sito. Collaborando gia da tempo
con Optimized Group e Performedia, abbiamo avuto modo di apprezzare il modus
operandi oltre che i risultati ottenuti. In sede di gara abbiamo riconosciuto il valore
aggiunto dell’aver proposto in modo congiunto un approccio strategico integrato su tutti i
canali. Siamo lieti di proseguire la collaborazione con loro, portando avanti insieme
quanto costruito sinora e arricchendolo di nuovi traguardi», afferma Katia Romano,
Southern Europe Market Management Director di Allianz Worldwide Partners. «Siamo
contenti della rinnovata fiducia di Allianz Global Assistance nel nostro Gruppo e felici di
aver saputo orchestrare le nostre expertise e competenze interne, mettendo a punto un
progetto strategico che il cliente ha apprezzato. Il nostro team é gia al lavoro per tradurre
questa strategia in azioni concrete, finalizzate all’obiettivo comune dell’incremento delle
vendite di polizze viaggi. Poter contare su un canale advertising aggiuntivo rispetto allo
scorso anno, la SEA, ci fornisce senz’altro un motore in piu per generare risultati
incrementali», afferma Paolo Mardegan (nella foto), CEO del Gruppo DigiTouch. EC
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GRUPPO DIGITOUCH SI AGGIUDICA
LA GARA MEDIA E SEO DI ALLIANZ
GLOBAL ASSISTANCE

26 Gennaio 2018

Il Gruppo DigiTouch ha vinto la gara
Media e SEO indetta da Allianz Global
Assistance, azienda leader mondiale nel
campo dell’Assicurazione Viaggi,
dell’Assistenza e dei servizi alla Persona, per la
gestione del budget 2018 dedicato alla
comunicazione online delle polizze veicolate sul a
proprio sito consumer allianz-assistance.it

NaTwrs hmn

Performedia e Optimized Group,
rispettivamente centro media e agenzia SEO del Gruppo DigiTouch, confermano cosi la loro
collaborazione nel 2018 con Allianz Global Assistance, proseguendo le attivita iniziate negli
anni precedenti e impostando da quest’anno una strategia comune, basata su micro-
moment della custormer journey, per offrire al brand un approccio integrato ai vari canali,
con il fine di incrementare sia la brand awareness sui canali digital, sia generare volumi
incrementali rispetto all’anno precedente. Alle attivita di SEO, Content e Display Adv si
aggiunge da quest’anno anche la SEA (Search Engine Advertising), il canale performance
per eccellenza che, pianificato in sinergia con la display, permette di favorire un
miglioramento del conversion rate.

“Per il 2018 la nostra azienda ha voluto individuare un partner che racchiudesse in sé le
diverse specializzazioni necessarie per curare in modo unico e integrato la strategia SEO e
ADV dedicata alle polizze viaggi presenti all'interno del nostro sito. Collaborando gia da
tempo con Optimized Group e Performedia, abbiamo avuto modo di apprezzare il modus
operandi oltre che i risultati ottenuti. In sede di gara abbiamo riconosciuto il valore
aggiunto dell’aver proposto in modo congiunto un approccio strategico integrato su tutti i
canali. Siamo lieti di proseguire la collaborazione con loro, portando avanti insieme quanto
costruito sinora e arricchendolo di nuovi traguardi”, ha affermato Katia Romano, Southern
Europe Market Management Director di Allianz Worldwide Partners.

“Siamo contenti della rinnovata fiducia di Allianz Global Assistance nel nostro Gruppo e
felici di aver saputo orchestrare le nostre expertise e competenze interne, mettendo a
punto un progetto strategico che il cliente ha apprezzato”, conferma Paolo Mardegan, CEO
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del Gruppo DigiTouch. “Il nostro team ¢ gia al lavoro per tradurre questa strategia in azioni
concrete, finalizzate all’obiettivo comune dell'incremento delle vendite di polizze viaggi.
Poter contare su un canale advertising aggiuntivo rispetto allo scorso anno, la SEA, ci
fornisce senz’altro un motore in pili per generare risultati incrementali”.
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Digitouch: vince gara Media e SEO di Allianz
Global Assistance

Data : 26/01/2018 @ 10:04
Fonte : MF Dow Jones (Italiano)

Digitouch: vince gara Media e SEO di Allianz Global Assistance

Digitouch: vince gara Media e SEO di Allianz Global Assistance Copyright (c) 2018 MF-Dow Jones News Srl.
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ALLIANZ GLOBAL ASSISTANCE: GRUPPO DIGITOUCH VINCE LA GARA PER IL MEDIA
ONLINE E IL SEO

> |l Gruppo DigiTouch ha vinto la gara media e seo indetta da Allianz Global Assistance per
la gestione del budget 2018 dedicato alla comunicazione online delle polizze veicolate sul
proprio sito consumer allianz-assistance.it. Performedia e Optimized Group,
rispettivamente centro media e agenzia seo del Gruppo DigiTouch, confermano cosi’ la
loro collaborazione nel 2018 con Allianz Global Assistance, proseguendo le attivita' iniziate
negli anni precedenti e impostando da quest’anno una strategia comune, basata su
micro-moment della custormer journey, per offrire al brand un approccio integrato ai vari
canali, con il fine di incrementare sia la brand awareness sui canali digital, che generare
volumi incrementali rispetto all’anno precedente. Alle attivita® di seo, content e display
advertising si aggiunge da quest’anno anche la sea (search engine advertising), il canale
performance per eccellenza che, pianificato in sinergia con la display, permette di favorire
un miglioramento del conversion rate. «Per il 2018 la nostra azienda ha voluto
individuare un partner che racchiudesse in se” le diverse specializzazioni necessarie per
curare in modo unico e integrato la strategia seo e adv dedicata alle polizze viaggi
presenti all’interno del nostro sito. Collaborando gia® da tempo con Optimized Group e
Performedia, abbiamo avuto modo di apprezzare il modus operandi oltre che i risultati
ottenuti. In sede di gara abbiamo riconosciuto il valore aggiunto dell’aver proposto in
modo congiunto un approccio strategico integrato su tutti i canali. Siamo lieti di proseguire
la collaborazione con loro, portando avanti insieme quanto costruito sinora e arricchendolo
di nuovi traguardi», afferma Katia Romano, Southern Europe market management director
di Allianz Worldwide Partners. «Siamo contenti della rinnovata fiducia di Allianz
Global Assistance nel nostro Gruppo e felici di aver saputo orchestrare le nostre expertise e
competenze interne, mettendo a punto un progetto strategico che il cliente ha apprezzato.
Il nostro team e” gia' al lavoro per tradurre questa strategia in azioni concrete, finalizzate
all’obiettivo comune dell’incremento delle vendite di polizze viaggi. Poter contare su un
canale advertising aggiuntivo rispetto allo scorso anno, la SEA, ci fornisce senz’altro un
motore in piu’ per generare risultati incrementali», afferma Paolo Mardegan, ceo del
Gruppo DigiTouch.
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ALLIANZ GLOBAL ASSISTANCE: GRUPPO DIGITOUCH VINCE LA GARA PER IL MEDIA
ONLINE E IL SEO

Il Gruppo DigiTouch ha vinto la gara media e seo indetta da Allianz Global Assistance per
la gestione del budget 2018 dedicato alla comunicazione online delle polizze veicolate sul
proprio sito consumer allianz-assistance.it. Performedia e Optimized Group,
rispettivamente centro media e agenzia seo del Gruppo DigiTouch, confermano cosi’ la
loro collaborazione nel 2018 con Allianz Global Assistance, proseguendo le attivita' iniziate
negli anni precedenti e impostando da quest’anno una strategia comune, basata su
micro-moment della custormer journey, per offrire al brand un approccio integrato ai vari
canali, con il fine di incrementare sia la brand awareness sui canali digital, che generare
volumi incrementali rispetto all’anno precedente. Alle attivita® di seo, content e display
advertising si aggiunge da quest’anno anche la sea (search engine advertising), il canale
performance per eccellenza che, pianificato in sinergia con la display, permette di favorire
un miglioramento del conversion rate. «Per il 2018 la nostra azienda ha voluto
individuare un partner che racchiudesse in se” le diverse specializzazioni necessarie per
curare in modo unico e integrato la strategia seo e adv dedicata alle polizze viaggi
presenti all’interno del nostro sito. Collaborando gia® da tempo con Optimized Group e
Performedia, abbiamo avuto modo di apprezzare il modus operandi oltre che i risultati
ottenuti. In sede di gara abbiamo riconosciuto il valore aggiunto dell’aver proposto in
modo congiunto un approccio strategico integrato su tutti i canali. Siamo lieti di proseguire
la collaborazione con loro, portando avanti insieme quanto costruito sinora e arricchendolo
di nuovi traguardi», afferma Katia Romano, Southern Europe market management director
di Allianz Worldwide Partners. Paolo Mardegna, ceo di DigiTouch «Siamo contenti
della rinnovata fiducia di Allianz Global Assistance nel nostro Gruppo e felici di aver saputo
orchestrare le nostre expertise e competenze interne, mettendo a punto un progetto
strategico che il cliente ha apprezzato. Il nostro team e’ gia' al lavoro per tradurre questa
strategia in azioni concrete, finalizzate all’obiettivo comune dell’incremento delle vendite
di polizze viaggi. Poter contare su un canale advertising aggiuntivo rispetto allo scorso
anno, la SEA, ci fornisce senz’altro un motore in piu’ per generare risultati incrementali»,
afferma Paolo Mardegan, ceo del Gruppo DigiTouch. Allianz Global Assistance: Gruppo
DigiTouch vince la gara per il media online e il seo ultima modifica: 2018-01-
26T11:37:06+00:00 da editorbrand01
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Gruppo DigiTouch vince la gara per il media online di Allianz
Global Assistance

Performedia e Optimized Group, agenzie del Gruppo, svilupperanno una strategia di marketing integrata
finalizzata a incrementare la presenza dell’azienda sui canali digitali

di Caterina Varpi 26 gennaio 2018
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precedenti e impostando da quest’anno una strategia comune, basata su GialloZafferano celebra Le ricette
micro-moment della custormer journey, per offrire al brand un approccio degli Chef
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canali digital sia generare volumi incrementali rispetto all’anno precedente
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Engine Advertising), il canale performance per eccellenza che, pianificato in

sinergia con la display, permette di favorire un miglioramento del conversion ~®MEDPIA

rate. Radio, fatturato pubblicitario a
+5,4% nel 2017
«Per il 2018 la nostra azienda ha voluto individuare un partner che

= MEDIA
racchiudesse in sé le diverse specializzazioni necessarie per curare in modo

Discovery celebra il "Ghali Day" con
o ] - o un evento multimediale. Vodafone
presenti all'interno del nostro sito. Collaborando gia da tempo con Optimized & sponsor

Group e Performedia, abbiamo avuto modo di apprezzare il modus operandi

unico e integrato la strategia Seo e Adv dedicata alle polizze viaggi

oltre che i risultati ottenuti. In sede di gara abbiamo riconosciuto il valore " RICERCHE
aggiunto dell’aver proposto in modo congiunto un approccio strategico Golf, Punto e If’_anc!a |_e auto
integrato su tutti i canali. Siamo lieti di proseguire la collaborazione con loro, ;S)Let:i::te dagli italiani secondo

portando avanti insieme quanto costruito sinora e arricchendolo di nuovi
traguardi», afferma Katia Romano, Southern Europe Market Management
Director di Allianz Worldwide Partners.

«Siamo contenti della rinnovata fiducia di Allianz Global Assistance nel nostro
Gruppo e felici di aver saputo orchestrare le nostre expertise e competenze
interne, mettendo a punto un progetto strategico che il cliente ha apprezzato.
Il nostro team e gia al lavoro per tradurre questa strategia in azioni concrete,
finalizzate all’'obiettivo comune dell'incremento delle vendite di polizze viaggi.
Poter contare su un canale advertising aggiuntivo rispetto allo scorso anno, la
Sea, ci fornisce senz’altro un motore in piu per generare risultati
incrementali», afferma Paolo Mardegan, Ceo del Gruppo DigiTouch.

Sullo Stesso Argomento:

DigiTouch acquista il 10% di Open DigiTouch festeggia 10 anni con un
Gate Italia disco party a Milano
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ENGAGE.IT (WEB2)

Gruppo DigiTouch fa 10 anni: «<Sempre Gruppo DigiTouch punta sullo Smart
piu digital hub» working

Vuoi migliorare le tue competenze nel Marketing
Digitale?

DIGITAL SCHODLAS Scopri i nostri corsi

Engage nella tua e-mail. Gratis, ogni giorno

Nome * Coghome *
Azienda * Email *

~ Engage La Prima
La nostra newsletter quotidiana, contenente le 10 notizie piu impattanti della

giornata, per rimanere sempre aggiornato sui trend del mercato.

# Engage Mag
Il nostro magazine periodico, con focus e speciali di approfondimento, distribuito

anche in forma cartacea ai principali eventi di settore.

# Parther Messages
Messaggi periodici dai nostri partner. Se acconsenti alla ricezione di queste email,
aiuterai Engage a mantenere i suoi canali fruibili gratuitamente, e, oltretutto,

potresti trovare inviti e informazioni utili alla tua azienda.

ISCRIVITI
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DI ALBERTO NOSARI
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DIGITOUCH (AIM) — SI AGGIUDICA
GARA MEDIA E SEO DI ALLIANZ ABITAREIN—A.CCEFI:EE;{ASULLYO’/
GLOBAL ASSISTANCE SVLURPO CON oGO

26/01/2018 25/01/2018

Performedia e Optimized Group, agenzie del Gruppo DigiTouch, svilupperanno una
MONDO TV - LA STRATEGIA

PREMIANTE
DELL'INTERNAZIONALIZZAZIONE

strategia di marketing integrata, finalizzata a incrementare la presenza di Allianz

Global Assistance sui canali digitali.

Il Gruppo guidato da Paolo Mardegan, infatti, ha vinto la gara Media e SEO indetta W) 5= TN \1ASI AGRICOLA — SEMPRE
dall’azienda leader mondiale nel campo dell’Assicurazione Viaggi, dell’Assistenza e dei - PRONTA ALLE SFIDE DEL
MERCATO

servizi alla Persona, per la gestione del budget 2018 dedicato alla comunicazione
online delle polizze veicolate sul proprio sito consumer.

Performedia e Optimized Group, rispettivamente centro media e agenzia SEO del Analisi e Approfondimenti:
Gruppo DigiTouch, confermano cosi anche nel 2018 la loro collaborazione con Allianz

Global Assistance, proseguendo le attivita iniziate negli anni precedenti.

Da quest’anno le due realta del Gruppo imposteranno una strategia comune per
offrire al brand un approccio integrato ai vari canali, con il fine di incrementare sia la
brand awareness sui canali digital, che generare volumi incrementali rispetto all’anno

gital, che g P BUND A 0,62%

precedente. 26/01/2018

Alle attivita di SEO, Content e Display Adv si aggiunge da quest’anno anche la SEA OBBLIGAZIONI - CLIMA

D'ATTESA PER QUANTO DIRA
TRUMP

(Search Engine Advertising), il canale performance per eccellenza che, pianificato in

sinergia con la display, permette di favorire un miglioramento del conversion rate.

MEDIA - PUBBLICITA IN RADIO
+0,3% A DICEMBRE, +5,4% NEL
2017

m Digitouch
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26 gennaio 2018
Gruppo DigiTouch si aggiudica la gara Media e SEO di Allianz Global Assistance

Categoria: Aziende, carriere e indagini di mercato

Il Gruppo DigiTouch, societa quotata sul mercato AIM ltalia e
specializzata nel Mar-Tech, ha vinto la gara Media e SEO indetta da
Allianz Global Assistance, azienda leader mondiale nel campo
dell’Assicurazione Viaggi, dell’Assistenza e dei servizi alla Persona,
per la gestione del budget 2018 dedicato alla comunicazione online
delle polizze veicolate sul proprio sito consumer allianz-assistance.it

DIGITOUCH

i Performedia e Optimized Group, rispettivamente centro media e
S P agenzia SEO del Gruppo DigiTouch, confermano cosi la loro
N, collaborazione nel 2018 con Allianz Global Assistance, proseguendo

le attivita iniziate negli anni precedenti e impostando da quest’anno
una strategia comune, basata su micro-moment della custormer
journey, per offrire al brand un approccio integrato ai vari canali, con il

fine di incrementare sia la brand awareness sui canali digital, che generare volumi incrementali rispetto all’anno

precedente. Alle attivita di SEO, Content e Display Adv si aggiunge da quest'anno anche la SEA (Search Engine

Advertising), il canale performance per eccellenza che, pianificato in sinergia con la display, permette di favorire un

miglioramento del conversion rate.

«Per il 2018 la nostra azienda ha voluto individuare un partner che racchiudesse in sé le diverse specializzazioni
necessarie per curare in modo unico e integrato la strategia SEO e ADV dedicata alle polizze viaggi presenti
all'interno del nostro sito. Collaborando gia da tempo con Optimized Group e Performedia, abbiamo avuto modo di
apprezzare il modus operandi oltre che i risultati ottenuti. In sede di gara abbiamo riconosciuto il valore aggiunto
dell’aver proposto in modo congiunto un approccio strategico integrato su tutti i canali. Siamo lieti di proseguire la
collaborazione con loro, portando avanti insieme quanto costruito sinora e arricchendolo di nuovi traguardi»,
afferma Katia Romano, Southern Europe Market Management Director di Allianz Worldwide Partners.

«Siamo contenti della rinnovata fiducia di Allianz Global Assistance nel nostro Gruppo e felici di aver saputo
orchestrare le nostre expertise e competenze interne, mettendo a punto un progetto strategico che il cliente ha
apprezzato. Il nostro team € gia al lavoro per tradurre questa strategia in azioni concrete, finalizzate all'obiettivo
comune dell'incremento delle vendite di polizze viaggi. Poter contare su un canale advertising aggiuntivo rispetto
allo scorso anno, la SEA, ci fornisce senz’altro un motore in piu per generare risultati incrementali», afferma Paolo
Mardegan, CEO del Gruppo DigiTouch.

« La Carrie PE 2018 Ryme Dembri nominata Vice...»
<- Indietro a: News
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Digitouch: Mardegan, vittoria gara Alliance conferma nostra
expertise

§ Il G in AR
A

MILANO (MF-DJ)--"Siamo contenti della
rinnovata fiducia di Allianz ©2& Global

Assistance nel nostro Gruppo e felici di aver cerca case e appartameniti ’—]‘
TROVA

saputo orchestrare le nostre expertise H

competenze interne, mettendo a punto un
progetto strategico che il cliente ha
apprezzato. Il nostro team €' gia' al lavoro per

Le News piu lette Tutte
tradurre questa strategia in azioni concrete, I —— O S —
finalizzate all'obiettivo comune dell'incremento
delle vendite di polizze viaggi. Poter contare 1. Ubs, focus su sette petroliferi
su un canale advertising aggiuntivo rispetto 26/01/2-018»
allo scorso anno, la SEA, ci fornisce senz'altro 2, FtseMib future: spunti operativi per venerdi 26

un motore in piu’ per generare risultati incrementali”. Lo ha dichiarato Paolo Mardegan, Ceo gennaio S

del gruppo DigiTouch €22, quotato sullAim Italia e attivo nel mercato del digital marketing,

dopo la notizia che la societa’ ha vinto la gara Media e SEO indetta da Allianz €42 Global 3. Gran Bretagna, ministro della Difesa: Russia

Assistance per la gestione del budget 2018 dedicato alla comunicazione online delle polizze eantA vesiderel A gline

veicolate sul proprio sito consumer allianz-assistance.it. "Per il 2018 la nostra azienda ha voluto 26/01/2?18»
individuare un partner che racchiudesse in se' le diverse specializzazioni necessarie per curare 4. Borse Ue, atteso avvio con rimbalzo

in modo unico e integrato la strategia SEO e ADV dedicata alle polizze viaggi presenti By
allinterno del nostro sito. Collaborando gia' da tempo con Optimized Group e Performedia, 5. Ftse Mib poco mosso, Tim debole

abbiamo avuto modo di apprezzare il modus operandi oltre che i risultati ottenuti. In sede di 26/01/2018

gara abbiamo riconosciuto il valore aggiunto dell'aver proposto in modo congiunto un
approccio strategico integrato su tutti i canali. Siamo lieti di proseguire la collaborazione con
loro, portando avanti insieme quanto costruito sinora e arricchendolo di nuovi traguardi”, ha

aggiunto Katia Romano, Southern Europe Market Management Director di Allianz €2
Worldwide Partners. com/gco giorgia.cococcioni@mfdowjones.it (fine) MF-DJ NEWS Le News piu’ commentate Tutte

o @ . @ @ @ 1. FtseMib future: spunti operativi per
= venerdi 12 gennaio
12/01/2018

2, Dax future: il quadro tecnico rimane
@ costruttivo

23/01/2018

Paolo Mardegan Global Assistance Allianz polizze gara SEO

3. Unicredit: tentativo di allungo oltre 17,50

V euro

16/01/2018

Contenuti sponsorizzati 4. FtseMib future: spunti operativi per giovedi 11
gennaio

11/01/2018
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DIGITOUCH: MARDEGAN, VITTORIA GARA
ALLIANCE CONFERMA NOSTRA EXPERTISE

26/01/2018 10:52

MILANO (MF-DJ)--"Siamo contenti della rinnovata fiducia di Allianz Global Assistance
nel nostro Gruppo e felici di aver saputo orchestrare le nostre expertise e competenze
interne, mettendo a punto un progetto strategico che il cliente ha apprezzato. Il nostro
team ¢' gia' al lavoro per tradurre questa strategia in azioni concrete, finalizzate
all'obiettivo comune dell'incremento delle vendite di polizze viaggi. Poter contare su un
canale advertising aggiuntivo rispetto allo scorso anno, la SEA, ci fornisce senz'altro un
motore in piu' per generare risultati incrementali”. Lo ha dichiarato Paolo Mardegan,
Ceo del gruppo DigiTouch, quotato sull'Aim Italia e attivo nel mercato del digital
marketing, dopo la notizia che la societa' ha vinto la gara Media e SEO indetta da
Allianz Global Assistance per la gestione del budget 2018 dedicato alla comunicazione
online delle polizze veicolate sul proprio sito consumer allianz-assistance.it. "Per il
2018 la nostra azienda ha voluto individuare un partner che racchiudesse in se' le
diverse specializzazioni necessarie per curare in modo unico e integrato la strategia
SEO e ADV dedicata alle polizze viaggi presenti all'interno del nostro sito.
Collaborando gia' da tempo con Optimized Group ¢ Performedia, abbiamo avuto modo
di apprezzare il modus operandi oltre che i risultati ottenuti. In sede di gara abbiamo
riconosciuto il valore aggiunto dell'aver proposto in modo congiunto un approccio
strategico integrato su tutti i canali. Siamo lieti di proseguire la collaborazione con loro,
portando avanti insieme quanto costruito sinora e arricchendolo di nuovi traguardi”, ha
aggiunto Katia Romano, Southern Europe Market Management Director di Allianz
Worldwide Partners. com/gco giorgia.cococcioni@mfdowjones.it (fine) MF-DJ NEWS
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DIGITOUCH: VINCE GARA MEDIA E SEO DI ALLIANZ GLOBAL ASSISTANCE

MILANO (MF-DJ)-- Digitouch, societa' quotata sull’Aim ltalia attiva nel mercato del digital

marketing, ha vinto la gara Media e SEO indetta da Allianz Global Assistance, per la
gestione del budget 2018 dedicato alla comunicazione online delle polizze veicolate sul
proprio sito consumer allianz -assistance.it Performedia e Optimized Group,
rispettivamente centro media e agenzia SEO del gruppo DigiTouch, spiega una nota,
confermano cosi'la loro collaborazione nel 2018 con Allianz Global Assistance,
proseguendo le attivita'iniziate negli anni precedenti e impostando da quest'anno una
strategia comune, basata su micro-moment della custormer journey, per offrire al brand un
approccio integrato ai vari canali, con il fine di incrementare sia la brand awareness sui
canali digital, che generare volumi incrementali rispetto all'anno precedente. Alle
attivita'di Seo, Content e Display Adv si aggiunge da quest'anno anche la SEA (Search
Engine Advertising), il canale performance per eccellenza che, pianificato in sinergia con
la display, permette di favorire un miglioramento del conversion rate. com/gco (fine) MF-DJ
NEWS
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HOME MONDO MARKETING GRUPPO DIGITOUCH SI AGGIUDICA LA GARA MEDIA E SEO DI

ALLIANZ GLOBAL ASSISTANCE You
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IIVAInolusa
Gruppo DigiTouch si aggiudica la gara Media e SEO ISCRIVITI ALLA NEWSLETTER
di Allianz Global Assistance
Name
CONDIVISIO Email *
Il Gruppo DigiTouch ha vinto la gara Media e SEO indetta da \
azienda leader mondiale nel campo dell’Assicurazione Viaggi, dell’Assistenza e dei servizi
alla Persona, per la gestione del budget 2018 dedicato alla comunicazione online delle Subscrib
ubscribe
polizze veicolate sul proprio sito consumer.
Performedia e Optimized Group, rispettivamente centro media e agenzia SEO del Gruppo
DigiTouch, confermano cosi la loro collaborazione nel 2018 con Allianz Global Assistance,
proseguendo le attivita iniziate negli anni precedenti e impostando da quest’anno una ARTICOLI RECENTI

strategia comune, basata su micro-moment della custormer journey, per offrire al brand

un approccio integrato ai vari canali, con il fine di incrementare sia la brand awareness
) S . o , Coccinelle lancia la nuova campagna per
sui canali digital, che generare volumi incrementali rispetto all'anno precedente. Alle

o ) ! . la collezione Primavera/Estate 2018 26
attivita di SEO, Content e Display Adv si aggiunge da quest'anno anche la SEA (Search o018
- . - A : ennaio
Engine Advertising), il canale performance per eccellenza che, pianificato in sinergia con la &

display, permette di favorire un miglioramento del conversion rate. Golf auto dell'anno 2017, ma il cuore del
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brand & BMW 26 gennaio 2018
«Per il 2018 la nostra azienda ha voluto individuare un partner che racchiudesse in sé le Gruppo DigiTouch si aggiudica la gara
diverse specializzazioni necessarie per curare in modo unico e integrato la strategia SEO e Media e SEO di Allianz Global Assistance
ADV dedicata alle polizze viaggi presenti all'interno del nostro sito. Collaborando gia da 26 gennaio 2018
tempo con Optimized Group e Performedia, abbiamo avuto modo di apprezzare il modus
operandi oltre che i risultati ottenuti. In sede di gara abbiamo riconosciuto il valore
aggiunto dell'aver proposto in modo congiunto un approccio strategico integrato su tutti i
canali. Siamo lieti di proseguire la collaborazione con loro, portando avanti insieme ALL ABOUT ITALY

quanto costruito sinora e arricchendolo di nuovi traguardi», afferma Katia Romano,

Southern Europe Market Management Director di Allianz Worldwide Partners. ALL ABOUT ITALY

“Vincere insieme ¢ il segreto del Made in
«Siamo contenti della rinnovata fiducia di Allianz Global Assistance nel nostro Gruppo e Italy”: intervista a Paolo Del Panta, Editor
felici di aver saputo orchestrare le nostre expertise e competenze interne, mettendo a in Chief di All About Italy 19 dicembre
punto un progetto strategico che il cliente ha apprezzato. Il nostro team & gia al lavoro per 2016

tradurre questa strategia in azioni concrete, finalizzate all'obiettivo comune )
ALL ABOUT ITALY incontra Jean-

Christophe Babin, CEO Bulgari 10 ottobre
2016

dellincremento delle vendite di polizze viaggi. Poter contare su un canale advertising
aggiuntivo rispetto allo scorso anno, la SEA, ci fornisce senz’altro un motore in piu per

generare risultati incrementali», afferma Paolo Mardegan, CEO del Gruppo DigiTouch
La memoria che guarda al futuro:

(nella foto).
intervista a Lucia Boscaini, Brand and
Tags: agenzia Allianz Global Assistance comunicazione digital gara Heritage Curator Bulgari 3 ottobre 2016
Gruppo DigiTouch media online seo
FOCUS
« Precedente Successivo »
Alberto Alfieri Presidente e Golf auto dell'anno 2017, ma Innovation e Customer Experience
CEO di Balconi Dolciaria e il cuore del brand @ BMW digitale i due pilastri di Vodafone Italia 6
Dolciaria Val D'Enza dicembre 2016
Consumer Journey e modelli di
attribuzione: i limiti dell'analisi last click 11
AUTORE ottobre 2016

Tutti pazzi per I'lnbound Marketing 20
Redazione settembre 2016

N
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Facebook vuole formare 1 Davide Boscacci entra in Subito torna in TV e sul
milione di imprese e Publicis Milano come digitale con una nuova
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