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DigiTouch presenta una
soluzione di data-driven adv per
tv connesse, digita) radio e DOOH
La modalità consente infatti alle aziende di avere una
visibilità su questi media a fronte di una soglia di ingresso
più accessibile in termini di costi e di dinamiche più elastiche,
nonché di poter beneficiare dell'innovazione nelle possibilità
di targeting e nell'erogazione delle singole campagne

II Gruppo DigiTouch ha approcciato la rivolu-
zione digitale, che ha coinvolto anche il set-

tore dei rneoia tradizionali, proponendo una

soluzione di data-driven advertising pensa-

ta per approcciare le tv connesse, le digital

radio e le affissioni digitali secondo le dina-
miche di acquisto, pianificazione, targeting e

misurazione proprie dei media digitali.

LO SCENARIO DI MERCATO

Questa soluzione si inserisce nel mercato

dell'internet advertising che a oggi in Italia

vale circa 3 miliardi di euro, rappresentando
il 36% del mercato pubblicitario comples-

sivo. Formati come il digital audio, il digi-
tal out of home (D001-1) e l'addressable tv,

che fino a poco tempo fa erano disponibili

solo sui media tradizionali offline, oggi, gra-
zie all'evoluzione tecnologica, sono entrati
nella pianificazione media digitale. Secondo

le stime dell'Osservatorio Internet Media del

Politecnico di Milano in Italia gli investimen-
ti dell'addressable tv raddoppieranno entro

fine anno, passando dagli 8 milioni del 2018 a

15 milioni di euro nel 2019. Negli States que-

sta evoluzione è già molto avanti, registrando

investimenti pari a 2,5 miliardi di dollari en-

tro fine anno e stimando una crescita del 32%
nel 2020 quando raggiungerà quota 3,3 mi-
liardi di dollari . Gruppo DigiTouch si aspetta

in Italia un trend di crescita simile nel perio-

do 2020-2024.

TERRENO FERTILE PER L'INNOVAZIONE

L'affermarsi di questa innovazione è agevola-

to dalla diffusione crescente di media tradi-

zionali connessi. In Italia sono sempre più gli

utenti che utilizzano Spotify e altri ambienti

di ascolto personalizzati, le case produttrici di

tv includono la connessione a intemet in tut-

ti i nuovi prodotti e nei centri città, inoltre nel-

le grandi stazioni e negli aeroporti le affissioni

cartacee sono state integrate in misura sem-

pre maggiore dalle affissioni digitali. Questo

contesto offre un terreno fertile alla soluzio-

ne proposta dal Gruppo DigiTouch, che si sta

muovendo in anticipo rispetto ad altri player

di mercato italiani per accompagnare clienti
e prospect nell'adozione di questa innovazio-

ne e permettergli di coglierne le potenziali-

tà e i vantaggi. Lo sviluppo del mercato ad-

dressable rientra completamente nell'ambito
delle strategie del Gruppo DigiTouch che in-
tende affermarsi su tutti i canali e formati in-

novativi compresi voice, wearable e IoT (In-

ternet of Things).

NUOVE OPPORTUNITÀ MEDIA

La soluzione data-driven advertising per me-

dia tradizionali connessi consente infatti alle
aziende di avere una visibilità su questi me-
dia a fronte di una soglia di ingresso più ac-

cessibile in termini di costi e di dinamiche

più elastiche, nonché di poter beneficiare

dell'innovazione nelle possibilità di targeting

e nell'erogazione delle campagne. Innanzi-

tutto, viene utilizzata la stessa piattaforma di

pianificazione dell'advertising online e que-

sta centralizzazione permette una misura-

zione della reach in real-time; inoltre il target
può essere affinato utilizzando dati di prima
e terza parte o in base al parametro della ge-

olocalizzazione; infine viene data la possibili-

tà di misurare le campagne in modo più pun-

tuale e dì definire dei nuovi Key Performance

Indicator per i media tradizionali.

ANNARITA
OLIVIERI

I COMMENTI DEI PROTAGONISTI
"Siamo orgogliosi di essere tra i primi in Ita-
lia a proporre questa innovazione che, come

dimostrano i dati di mercato, ha un gran-

de potenziale, visto il bacino in forte cresci-

ta dei media tradizionali connessi. Nel corso
dell'anno abbiamo curato con successo di-

verse campagne di data-driven advertising

sul media tradizionali digitali per alcuni clien-

ti dei settori ecornmerce, finance e retail e
abbiamo colto l'interesse verso questa solu-

zione anche da parte di alcuni brand del set-

tore pharma. II fatto di essere in contatto con
i principali abilitatori di questi nuovi canali e
l'avere come Gruppo ben 12 annidi expertise

nell'ambito del digital marketing e della digi-
tal transformation ci pone come partner ide-

ale per tutte le aziende che vogliono coglie-

re questa opportunità. L'innovazione ha così

potenziato anche i meda tradizionali, agevo-

lando l'accesso anche a realtà che, per parti-
colarità del business o gestione del budget,

non avevano considerato sino a oggi di pre-

sidiare questi canali. Si pensi a chi ha un bu-

siness geolocalizzato o a chi ha necessità di

misurare l'investimento in termini di reach su

target mirato" dichiara Annarita Olivieri, Ma-

naging Director di Performedia, società dei

Gruppo DigiTouch.

Ritaglio stampa ad uso esclusivo del destinatario, non riproducibile.
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DigiTouch presenta una
soluzione di data-driven
adv per tv connesse, digital
radio e DOOH

La soluzione consente infatti alle aziende di avere una visibilità su questi media a
fronte di una soglia di ingresso più accessibile in termini di costi e di dinamiche più
elastiche, nonché di poter beneficiare dell’innovazione nelle possibilità di targeting e
nell’erogazione delle campagne

Il Gruppo DigiTouch ha approcciato la rivoluzione digitale, che ha coinvolto
anche il settore dei media tradizionali, proponendo una soluzione di data-
driven advertising pensata per approcciare le tv connesse, le digital radio e le
affissioni digitali secondo le dinamiche di acquisto, pianificazione, targeting e
misurazione proprie dei media digitali.

Lo scenario di mercato
Questa soluzione si inserisce nel mercato dell’internet advertising che ad
oggi in Italia vale circa 3 miliardi di euro, rappresentando il 36% del mercato
pubblicitario complessivo. Formati come il digital audio, il digital out of home
(DOOH) e l'addressable tv, che fino a poco tempo fa erano disponibili solo sui
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media tradizionali offline, oggi, grazie all'evoluzione tecnologica, sono entrati
nella pianificazione media digitale. Secondo le stime dell’Osservatorio
Internet  Media del  Pol i tecnico di  Mi lano in I ta l ia  g l i  invest imenti
dell’addressable tv raddoppieranno entro fine anno, passando dagli 8 milioni
del 2018 a 15 milioni di euro nel 2019. Negli States questa evoluzione è
già molto avanti, registrando investimenti pari a 2,5 miliardi di dollari
entro fine anno e stimando una crescita del 32% nel 2020 quando
raggiungerà quota 3,3 miliardi di dollari. Gruppo DigiTouch si aspetta in
Italia un trend di crescita simile nel periodo 2020-2024.

Terreno fertile per l’innovazione
L’affermarsi di questa innovazione è agevolato dalla diffusione crescente di
media tradizionali connessi. In Italia sono sempre più gli utenti che utilizzano
Spotify e altri ambienti di ascolto personalizzati, le case produttrici di tv
includono la connessione a internet in tutti i nuovi prodotti e nei centri città,
inoltre nelle grandi stazioni e negli aeroporti le affissioni cartacee sono state
integrate in misura sempre maggiore dalle affissioni digitali. Questo contesto
offre un terreno fertile alla soluzione proposta dal Gruppo DigiTouch, che si
sta muovendo in anticipo rispetto ad altri player di mercato italiani per
accompagnare clienti e prospect nell’adozione di questa innovazione e
permettergli di coglierne le potenzialità e i vantaggi. Lo sviluppo del mercato
addressable rientra completamente nell'ambito delle strategie del Gruppo
DigiTouch che intende affermarsi su tutti i canali e formati innovativi
compresi voice, wearable e IoT (Internet of Things).

Nuove opportunità media
La soluzione data-driven advertising per media tradizionali connessi
consente infatti alle aziende di avere una visibilità su questi media a fronte di
una soglia di ingresso più accessibile in termini di costi e di dinamiche più
elastiche, nonché di poter beneficiare dell’innovazione nelle possibilità di
targeting e nell’erogazione delle campagne. Innanzitutto, viene utilizzata la
stessa piattaforma di pianificazione dell ’advertising online e questa
centralizzazione permette una misurazione della reach in real-time; inoltre il
target può essere affinato utilizzando dati di prima e terza parte o in base al
parametro della geolocalizzazione; infine viene data la possibilità di misurare
le campagne in modo più puntuale e di definire dei nuovi Key Performance
Indicator per i media tradizionali.

I commenti dei protagonisti
“Siamo orgogliosi di essere tra i primi in Italia a proporre questa innovazione,
che, come dimostrano i dati di mercato, ha un grande potenziale, visto il
bacino in forte crescita dei media tradizionali connessi. Nel corso dell’anno
abbiamo curato con successo diverse campagne di data-driven advertising
sui media tradizionali digitali per alcuni clienti dei settori e-commerce,
finance e retail e abbiamo colto l’interesse verso questa soluzione anche da
parte di alcuni brand del settore pharma. Il fatto di essere in contatto con i
principali abilitatori di questi nuovi canali e l’avere come Gruppo ben 12 anni
di expertise nell’ambito del digital marketing e della digital transformation ci
pone come partner ideale per tutte le aziende che vogliono cogliere questa
opportunità. L’innovazione ha così potenziato anche i media tradizionali,
agevolando l’accesso anche a realtà che, per particolarità del business o
gestione del budget, non avevano considerato sino ad oggi di presidiare
questi canali. Si pensi a chi ha un business geolocalizzato o a chi ha necessità
di misurare l’investimento in termini di reach su target mirato”, dichiara
Annarita Olivieri, Managing Director di Performedia, società del
Gruppo DigiTouch.
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GRUPPO DIGITOUCH PUNTA SU DATA-DRIVEN
ADV PER TV CONNESSE, DIGITAL RADIO
E AFFISSIONI DIGITALI

È un mercato giovane in Italia, ma che negli Stati Uniti già vale 2,5 miliardi
di dollari con una crescita stimata del 32% per il 2020

II Gruppo DigiTouch è tra le prime
realtà italiane a proporre una soluzione
di data-driven advertising pensata per
approcciare le tv connesse, le digital
radio e le affissioni digitali secondo le
dinamiche di acquisto, pianificazione,
targeting e misurazione proprie dei media
digitali. Questa soluzione si inserisce nel
mercato dell'internet advertising che
a oggi in Italia vale circa 3 miliardi di
euro, rappresentando il 36% del mercato
pubblicitario complessivo. Formati come
il digital audio, il digital out of home
(DOOH) e l'addressable tv, che fino a
poco tempo fa erano disponibili solo sui
media tradizionali offline, oggi, grazie
all'evoluzione tecnologica, sono entrati
nella pianificazione media digitale.
Secondo le stime dell'Osservatorio
Internet Media del Politecnico
di Milano in Italia gli investimenti
dell'addressable tv raddoppieranno entro
fine anno, passando dagli 8 milioni del
2018 a 15 milioni di euro nel 2019. Negli
States questa evoluzione è già molto
avanti, registrando investimenti pari a
2,5 miliardi di dollari entro fine anno e
stimando una crescita del 32% nel 2020
quando raggiungerà quota 3,3 miliardi di
dollari[i]. Gruppo DigiTouch si aspetta
in Italia un trend di crescita simile nel
periodo 2020-2024.

ANNARITA OLIVIERI

Il Gruppo DigiTouch si sta muovendo
in anticipo rispetto ad altri player di
mercato italiani per accompagnare
clienti e prospect nell'adozione di questa
innovazione e permettergli di coglierne le
potenzialità e i vantaggi.
La soluzione data-driven advertising per
media tradizionali connessi consente
infatti alle aziende di avere una visibilità
su questi media a fronte di una soglia di
ingresso più accessibile in termini di costi
e di dinamiche più elastiche, nonché di
poter beneficiare dell'innovazione nelle
possibilità di targeting e nell'erogazione
delle campagne. Innanzitutto, viene
utilizzata la stessa piattaforma di
pianificazione del l'advertising online
e questa centralizzazione permette
una misurazione della reach in real-
time; inoltre il target può essere
affinato utilizzando dati di prima e
terza parte o in base al parametro della
geolocalizzazione; infine viene data la
possibilità di misurare le campagne in
modo più puntuale e di definire dei nuovi
Key Performance Indicator per i media
tradizionali.
«Nel corso dell'anno abbiamo curato
con successo diverse campagne di data-
driven advertising sui media tradizionali
digitali per alcuni clienti dei settori
e-commerce, finance e retail e abbiamo
colto l'interesse verso questa soluzione
anche da parte di alcuni brand del settore
pharma. II fatto di essere in contatto
con i principali abilitatori di questi nuovi
canali e l'avere come gruppo ben 12
anni di expertise nell'ambito del digital
marketing e della digital transformation
ci pone come partner ideale per tutte
le aziende che vogliono cogliere questa
opportunità. L'innovazione ha così
potenziato anche i media tradizionali,
agevolando l'accesso anche a realtà che,
per particolarità del business o gestione
del budget, non avevano considerato
sino ad oggi di presidiare questi
canali. Si pensi a chi ha un business
geolocalizzato o a chi ha necessità
di misurare l'investimento in termini
di reach su target mirato», dichiara
Annarita Olivieri, Managing Director
di Performedia, società del Gruppo
DigiTouch.

Ritaglio stampa ad uso esclusivo del destinatario, non riproducibile.
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Digital

Gruppo DigiTouch punta su data-driven
advertising per tv connesse, digital radio e
affissioni digitali
Questa soluzione per media tradizionali connessi consente alle aziende di avere
maggiore visibilità sui nuovi media digitali a fronte di una soglia di ingresso più
accessibile in termini di costi e di dinamiche più elastiche.

Il Gruppo DigiTouch, PMI quotata su AIM Italia e posizionata sul mercato come Full Digital
Platform Company, propone una soluzione di data-driven advertising pensata per approcciare le
tv connesse, le digital radio e le a ssioni digitali secondo le dinamiche di acquisto, piani cazione,
targeting e misurazione proprie dei media digitali.
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Questa soluzione si inserisce nel mercato dell’internet advertising che ad oggi in Italia vale circa 3
miliardi di euro, rappresentando il 36% del mercato pubblicitario complessivo. Formati come il digital
audio, il digital out of home (DOOH) e l'addressable tv, che  no a poco tempo fa erano disponibili solo
sui media tradizionali o ine, oggi, grazie all'evoluzione tecnologica, sono entrati nella piani cazione
media digitale.

Secondo le stime dell’Osservatorio Internet Media del Politecnico di Milano in Italia gli
investimenti dell’addressable tv raddoppieranno entro  ne anno, passando dagli 8 milioni del 2018 a
15 milioni di euro nel 2019. Negli States questa evoluzione è già molto avanti, registrando investimenti
pari a 2,5 miliardi di dollari entro  ne anno e stimando una crescita del 32% nel 2020 quando
raggiungerà quota 3,3 miliardi di dollari. Gruppo DigiTouch si aspetta in Italia un trend di crescita
simile nel periodo 2020-2024.

L’a ermarsi di questa innovazione è agevolato dalla di usione crescente di media tradizionali connessi.
In Italia sono sempre più gli utenti che utilizzano Spotify e altri ambienti di ascolto personalizzati, le
case produttrici di tv includono la connessione a internet in tutti i nuovi prodotti e nei centri città,
inoltre nelle grandi stazioni e negli aeroporti le a ssioni cartacee sono state integrate in misura
sempre maggiore dalle a ssioni digitali.

Questo contesto o re un terreno fertile alla soluzione proposta dal Gruppo DigiTouch. Lo sviluppo del
mercato addressable rientra nell'ambito delle strategie del Gruppo DigiTouch che intende a ermarsi
su tutti i canali e formati innovativi compresi voice, wearable e IoT (Internet of Things).

La soluzione data-driven advertising per media tradizionali connessi consente infatti alle aziende di
avere una visibilità su questi media a fronte di una soglia di ingresso più accessibile in termini di costi e
di dinamiche più elastiche, nonché di poter bene ciare dell’innovazione nelle possibilità di targeting e
nell’erogazione delle campagne. Innanzitutto, viene utilizzata la stessa piattaforma di piani cazione
dell’advertising online e questa centralizzazione permette una misurazione della reach in real-time;
inoltre il target può essere a nato utilizzando dati di prima e terza parte o in base al parametro della
geolocalizzazione; in ne viene data la possibilità di misurare le campagne in modo più puntuale e di
de nire dei nuovi Key Performance Indicator per i media tradizionali.

«Siamo orgogliosi di essere tra i primi in Italia a proporre questa innovazione, che, come dimostrano i
dati di mercato, ha un grande potenziale, visto il bacino in forte crescita dei media tradizionali connessi.
Nel corso dell’anno abbiamo curato con successo diverse campagne di data-driven advertising sui
media tradizionali digitali per alcuni clienti dei settori e-commerce,  nance e retail e abbiamo
colto l’interesse verso questa soluzione anche da parte di alcuni brand del settore pharma. Il fatto di
essere in contatto con i principali abilitatori di questi nuovi canali e l’avere come Gruppo ben 12 anni di
expertise nell’ambito del digital marketing e della digital transformation ci pone come partner
ideale per tutte le aziende che vogliono cogliere questa opportunità. L’innovazione ha così potenziato
anche i media tradizionali, agevolando l’accesso anche a realtà che, per particolarità del business o
gestione del budget, non avevano considerato sino ad oggi di presidiare questi canali. Si pensi a chi ha
un business geolocalizzato o a chi ha necessità di misurare l’investimento in termini di reach su target
mirato», dichiara Annarita Olivieri (nella foto), Managing Director di Performedia, società del Gruppo
DigiTouch.
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GRUPPO DIGITOUCH LANCIA
SOLUZIONE DATA-DRIVEN
ADVERTISING PER TV
CONNESSE, DIGITAL RADIO E
AFFISSIONI DIGITALI
 08 Ottobre 2019
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La soluzione è pensata per approcciare le tv connesse, le
digital radio e le affissioni digitali secondo le dinamiche di
acquisto, pianificazione, targeting e misurazione proprie
dei media digitali

Il Gruppo DigiTouch presenta una soluzione di data-driven advertising pensata

per approcciare le tv connesse, le digital radio e le affissioni digitali secondo le

dinamiche di acquisto, pianificazione, targeting e misurazione proprie dei media

digitali.
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La soluzione – spiega una nota – consente alle aziende di avere una visibilità su

questi media a fronte di una soglia di ingresso più accessibile in termini di costi e

di dinamiche più elastiche, nonché di poter beneficiare dell’innovazione nelle

possibilità di targeting e nell’erogazione delle campagne. Innanzitutto, viene

utilizzata la stessa piattaforma di pianificazione dell’advertising online e questa

centralizzazione permette una misurazione della reach in real-time; inoltre il

target può essere affinato utilizzando dati di prima e terza parte o in base al

parametro della geolocalizzazione; infine viene data la possibilità di misurare le

campagne in modo più puntuale e di definire dei nuovi Key Performance

Indicator per i media tradizionali.

«Siamo orgogliosi di essere tra i primi in Italia a proporre questa innovazione, che,

come dimostrano i dati di mercato, ha un grande potenziale, visto il bacino in

forte crescita dei media tradizionali connessi. Nel corso dell’anno abbiamo curato

con successo diverse campagne di data-driven advertising sui media tradizionali

digitali per alcuni clienti dei settori e-commerce, finance e retail e abbiamo colto

l’interesse verso questa soluzione anche da parte di alcuni brand del settore

pharma. Il fatto di essere in contatto con i principali abilitatori di questi nuovi

canali e l’avere come Gruppo ben 12 anni di expertise nell’ambito del digital

marketing e della digital transformation ci pone come partner ideale per tutte le

aziende che vogliono cogliere questa opportunità. L’innovazione ha così

potenziato anche i media tradizionali, agevolando l’accesso anche a realtà che, per

particolarità del business o gestione del budget, non avevano considerato sino ad

oggi di presidiare questi canali. Si pensi a chi ha un business geolocalizzato o a chi

ha necessità di misurare l’investimento in termini di reach su target mirato»,

dichiara Annarita Olivieri, managing director di Performedia, società del Gruppo

DigiTouch.

Annarita Olivieri

Secondo le stime dell’Osservatorio Internet Media del Politecnico di Milano in

Italia gli investimenti dell’addressable tv raddoppieranno entro fine anno,

passando dagli 8 milioni del 2018 a 15 milioni di euro nel 2019. Negli States questa

evoluzione è già molto avanti, registrando investimenti pari a 2,5 miliardi di dollari

entro fine anno e stimando una crescita del 32% nel 2020 quando raggiungerà

quota 3,3 miliardi di dollari. Gruppo DigiTouch si aspetta in Italia un trend di

crescita simile nel periodo 2020-2024.
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DigiTouch: punta su data-driven advertising per tv connesse

Il Gruppo DigiTouch è tra le prime realtà italiane a
proporre una soluzione di data-driven advertising
pensata per approcciare le tv connesse, le digital radio
e le affissioni digitali secondo le dinamiche di acquisto,
pianificazione, targeting e misurazione proprie dei
media digitali.

Questa soluzione, spiega una nota, si inserisce nel
mercato dell'internet advertising che ad oggi in Italia vale
circa 3 miliardi di euro, rappresentando il 36% del
mercato pubblicitario complessivo. Formati come il
d ig i ta l  audio,  i l  d ig i ta l  out  of  home (DOOH) e
l'addressable tv, che fino a poco tempo fa erano
disponibili solo sui media tradizionali offline, oggi, grazie
al l 'evo luz ione tecnologica,  sono entrat i  ne l la
pianificazione media digitale.

Secondo le stime dell'Osservatorio Internet Media del Politecnico di Milano in Italia gli investimenti
dell'addressable tv raddoppieranno entro fine anno, passando dagli 8 milioni del 2018 a 15 milioni di euro nel
2019. Negli States questa evoluzione è già molto avanti, registrando investimenti pari a 2,5 miliardi di dollari
entro fine anno e stimando una crescita del 32% nel 2020 quando raggiungerà quota 3,3 miliardi di dollari.
Gruppo DigiTouch si aspetta in Italia un trend di crescita simile nel periodo 2020-2024.

Questo contesto offre un terreno fertile alla soluzione proposta dal Gruppo DigiTouch, che si sta muovendo in
anticipo rispetto ad altri player di mercato italiani per accompagnare clienti e prospect nell'adozione di questa
innovazione e permettergli di coglierne le potenzialità e i vantaggi. Lo sviluppo del mercato addressable rientra
completamente nell'ambito delle strategie del Gruppo DigiTouch che intende affermarsi su tutti i canali e formati
innovativi compresi voice, wearable e IoT (Internet of Things).
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Nell’ambito della rivoluzione digitale che ha raggiunto anche il settore dei media

tradizionali, il Gruppo DigiTouch, PMI innovativa quotata su AIM Italia e posizionata

sul mercato come Full Digital Platform Company, è tra le prime realtà italiane a

proporre una soluzione di data-driven advertising pensata per approcciare le tv

connesse, le digital radio e le affissioni digitali secondo le dinamiche di acquisto,

pianificazione, targeting e misurazione proprie dei media digitali.
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Questa soluzione si inserisce nel mercato dell’internet advertising che ad oggi in

Italia vale circa 3 miliardi di euro, rappresentando il 36% del mercato pubblicitario

complessivo. Formati come il digital audio, il digital out of home (DOOH) e

l'addressable tv, che fino a poco tempo fa erano disponibili solo sui media

tradizionali offline, oggi, grazie all'evoluzione tecnologica, sono entrati nella

pianificazione media digitale. 

Secondo le stime dell’Osservatorio Internet Media del Politecnico di Milano in Italia

gli investimenti dell’addressable tv raddoppieranno entro fine anno, passando dagli

8 milioni del 2018 a 15 milioni di euro nel 2019. Negli States questa evoluzione è già

molto avanti, registrando investimenti pari a 2,5 miliardi di dollari entro fine anno e

stimando una crescita del 32% nel 2020 quando raggiungerà quota 3,3 miliardi di

dollari[1]. Gruppo DigiTouch si aspetta in Italia un trend di crescita simile nel periodo

2020-2024.

L’affermarsi di questa innovazione è agevolato dalla diffusione crescente di media

tradizionali connessi. In Italia sono sempre più gli utenti che utilizzano Spotify e altri

ambienti di ascolto personalizzati, le case produttrici di tv includono la connessione

a internet in tutti i nuovi prodotti e nei centri città, inoltre nelle grandi stazioni e

negli aeroporti le affissioni cartacee sono state integrate in misura sempre

maggiore dalle affissioni digitali.

Questo contesto offre un terreno fertile alla soluzione proposta dal Gruppo

DigiTouch, che si sta muovendo in anticipo rispetto ad altri player di mercato

italiani per accompagnare clienti e prospect nell’adozione di questa innovazione e

permettergli di coglierne le potenzialità e i vantaggi. Lo sviluppo del mercato

addressable rientra completamente nell'ambito delle strategie del Gruppo

DigiTouch che intende affermarsi su tutti i canali e formati innovativi compresi

voice, wearable e IoT (Internet of Things).

La soluzione data-driven advertising per media tradizionali connessi consente infatti

alle aziende di avere una visibilità su questi media a fronte di una soglia di ingresso
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DIGITOUCH – PUNTA SU DATA-
DRIVEN ADVERTISING PER TV
CONNESSE, DIGITAL RADIO E
AFFISSIONI DIGITALI

Il Gruppo DigiTouch, PMI innovativa posizionata sul mercato come Full Digital Platform

Company, è tra le prime realtà italiane a proporre una soluzione di data-driven

advertising pensata per approcciare le tv connesse, le digital radio e le affissioni digitali

secondo le dinamiche di acquisto, pianificazione, targeting e misurazione proprie dei

media digitali.

Questa soluzione si inserisce nel mercato dell’internet advertising che ad oggi in Italia

vale circa 3 miliardi di euro, rappresentando il 36% del mercato pubblicitario

complessivo. Formati come il digital audio, il digital out of home (DOOH) e

l’addressable tv, che fino a poco tempo fa erano disponibili solo sui media tradizionali

offline, oggi, grazie all’evoluzione tecnologica, sono entrati nella pianificazione media

digitale.

Secondo le stime dell’Osservatorio Internet Media del Politecnico di Milano in Italia gli

investimenti dell’addressable tv raddoppieranno entro fine anno, passando dagli 8

milioni del 2018 a 15 milioni nel 2019. Negli States questa evoluzione è già molto

avanti, registrando investimenti pari a 2,5 miliardi di dollari entro fine anno e stimando

una crescita del 32% nel 2020 quando raggiungerà quota 3,3 miliardi di dollari.

Gruppo DigiTouch si aspetta in Italia un trend di crescita simile nel periodo 2020-2024.

L’affermarsi di questa innovazione è agevolato dalla diffusione crescente di media

tradizionali connessi. Terreno fertile per la soluzione proposta dal Gruppo DigiTouch,

che si sta muovendo in anticipo rispetto ad altri player di mercato italiani per

accompagnare clienti e prospect nell’adozione di questa innovazione e permettergli di

coglierne le potenzialità e i vantaggi. Lo sviluppo del mercato addressable rientra

completamente nell’ambito delle strategie del Gruppo DigiTouch che intende affermarsi

su tutti i canali e formati innovativi compresi voice, wearable e IoT (Internet of

Things).

La soluzione data-driven advertising per media tradizionali connessi consente infatti

alle aziende di avere una visibilità su questi media a fronte di una soglia di ingresso più
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AZIENDE Digitouch

accessibile in termini di costi e di dinamiche più elastiche, nonché di poter beneficiare

dell’innovazione nelle possibilità di targeting e nell’erogazione delle campagne.

Innanzitutto, viene utilizzata la stessa piattaforma di pianificazione dell’advertising

online e questa centralizzazione permette una misurazione della reach in real-time;

inoltre il target può essere affinato utilizzando dati di prima e terza parte o in base al

parametro della geolocalizzazione; infine viene data la possibilità di misurare le

campagne in modo più puntuale e di definire dei nuovi Key Performance Indicator per i

media tradizionali.
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Gruppo DigiTouch punta su data-driven advertising per tv connesse,
digital radio e affissioni digitali

Nell’ambito della rivoluzione digitale che ha

raggiunto anche il settore dei media tradizionali, il

Gruppo DigiTouch, PMI innovativa quotata su AIM

Italia e posizionata sul mercato come Full Digital

Platform Company, è tra le prime realtà italiane a

proporre una soluzione di data-driven advertising

pensata per approcciare le tv connesse, le digital

radio e le affissioni digitali secondo le dinamiche di

acquisto, pianificazione, targeting e misurazione proprie dei media digitali.

Questa soluzione si inserisce nel mercato dell’internet advertising che ad oggi in Italia vale circa 3

miliardi di euro, rappresentando il 36% del mercato pubblicitario complessivo. Formati come il digital

audio, il digital out of home (DOOH) e l'addressable tv, che fino a poco tempo fa erano disponibili solo

sui media tradizionali offline, oggi, grazie all'evoluzione tecnologica, sono entrati nella pianificazione

media digitale.

Secondo le stime dell’Osservatorio Internet Media del Politecnico di Milano in Italia gli investimenti

dell’addressable tv raddoppieranno entro fine anno, passando dagli 8 milioni del 2018 a 15 milioni di

euro nel 2019. Negli States questa evoluzione è già molto avanti, registrando investimenti pari a 2,5

miliardi di dollari entro fine anno e stimando una crescita del 32% nel 2020 quando raggiungerà quota

3,3 miliardi di dollari. Gruppo DigiTouch si aspetta in Italia un trend di crescita simile nel periodo 2020-

2024.

L’affermarsi di questa innovazione è agevolato dalla diffusione crescente di media tradizionali connessi.

In Italia sono sempre più gli utenti che utilizzano Spotify e altri ambienti di ascolto personalizzati, le case

produttrici di tv includono la connessione a internet in tutti i nuovi prodotti e nei centri città, inoltre nelle

grandi stazioni e negli aeroporti le affissioni cartacee sono state integrate in misura sempre maggiore

dalle affissioni digitali.

Questo contesto offre un terreno fertile alla soluzione proposta dal Gruppo DigiTouch, che si sta

muovendo in anticipo rispetto ad altri player di mercato italiani per accompagnare clienti e prospect

nell’adozione di questa innovazione e permettergli di coglierne le potenzialità e i vantaggi. Lo sviluppo

del mercato addressable rientra completamente nell'ambito delle strategie del Gruppo DigiTouch che

intende affermarsi su tutti i canali e formati innovativi compresi voice, wearable e IoT (Internet of
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Things).

La soluzione data-driven advertising per media tradizionali connessi consente infatti alle aziende di

avere una visibilità su questi media a fronte di una soglia di ingresso più accessibile in termini di costi e

di dinamiche più elastiche, nonché di poter beneficiare dell’innovazione nelle possibilità di targeting e

nell’erogazione delle campagne. Innanzitutto, viene utilizzata la stessa piattaforma di pianificazione

dell’advertising online e questa centralizzazione permette una misurazione della reach in real-time;

inoltre il target può essere affinato utilizzando dati di prima e terza parte o in base al parametro della

geolocalizzazione; infine viene data la possibilità di misurare le campagne in modo più puntuale e di

definire dei nuovi Key Performance Indicator per i media tradizionali.

«Siamo orgogliosi di essere tra i primi in Italia a proporre questa innovazione, che, come dimostrano i

dati di mercato, ha un grande potenziale, visto il bacino in forte crescita dei media tradizionali connessi.

Nel corso dell’anno abbiamo curato con successo diverse campagne di data-driven advertising sui

media tradizionali digitali per alcuni clienti dei settori e-commerce, finance e retail e abbiamo colto

l’interesse verso questa soluzione anche da parte di alcuni brand del settore pharma. Il fatto di essere

in contatto con i principali abilitatori di questi nuovi canali e l’avere come Gruppo ben 12 anni di

expertise nell’ambito del digital marketing e della digital transformation ci pone come partner ideale per

tutte le aziende che vogliono cogliere questa opportunità. L’innovazione ha così potenziato anche i

media tradizionali, agevolando l’accesso anche a realtà che, per particolarità del business o gestione

del budget, non avevano considerato sino ad oggi di presidiare questi canali. Si pensi a chi ha un

business geolocalizzato o a chi ha necessità di misurare l’investimento in termini di reach su target

mirato», dichiara Annarita Olivieri, Managing Director di Performedia, società del Gruppo DigiTouch.
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Nell'ambito della rivoluzione digitale che ha raggiunto anche il settore dei media tradizionali, il

gruppo DigiTouch , Pmi innovativa quotata su Aim Italia e posizionata sul mercato come

Full Digital Platform Company, è tra le prime realtà italiane a proporre una soluzione di data-

driven advertising pensata per approcciare le tv connesse, le digital radio e le affissioni digitali

secondo le dinamiche di acquisto, pianificazione, targeting e misurazione proprie dei media

digitali.

Questa soluzione si inserisce nel mercato dell'internet advertising che ad oggi in Italia vale

circa 3 miliardi di euro, rappresentando il 36% del mercato pubblicitario complessivo. Formati

come il digital audio, il digital out of home (DOOH) e l'addressable tv, che fino a poco tempo fa

erano disponibili solo sui media tradizionali offline, oggi, grazie all'evoluzione tecnologica, sono

entrati nella pianificazione media digitale.

Secondo le stime dell'Osservatorio Internet Media del Politecnico di Milano in Italia gli

investimenti dell'addressable tv raddoppieranno entro fine anno, passando dagli 8 milioni del

2018 a 15 milioni di euro nel 2019. Negli States questa evoluzione è già molto avanti,

registrando investimenti pari a 2,5 miliardi di dollari entro fine anno e stimando una crescita del

32% nel 2020 quando raggiungerà quota 3,3 miliardi di dollari. DigiTouch  si aspetta in

Italia un trend di crescita simile nel periodo 2020-2024.

L'affermarsi di questa innovazione è agevolato dalla diffusione crescente di media tradizionali

connessi. In Italia sono sempre più gli utenti che utilizzano Spotify e altri ambienti di ascolto

personalizzati, le case produttrici di tv includono la connessione a internet in tutti i nuovi

prodotti e nei centri città, inoltre nelle grandi stazioni e negli aeroporti le affissioni cartacee

sono state integrate in misura sempre maggiore dalle affissioni digitali.

Questo contesto offre un terreno fertile alla soluzione proposta dal gruppo DigiTouch , che

si sta muovendo in anticipo rispetto ad altri player di mercato italiani per accompagnare clienti

e prospect nell'adozione di questa innovazione e permettergli di coglierne le potenzialità e i

vantaggi. Lo sviluppo del mercato addressable rientra completamente nell'ambito delle

strategie del Gruppo DigiTouch  che intende affermarsi su tutti i canali e formati innovativi

compresi voice, wearable e IoT (Internet of Things).

La soluzione data-driven advertising per media tradizionali connessi consente infatti alle

aziende di avere una visibilità su questi media a fronte di una soglia di ingresso più accessibile

in termini di costi e di dinamiche più elastiche, nonché di poter beneficiare dell’innovazione

nelle possibilità di targeting e nell’erogazione delle campagne.

Innanzitutto, viene utilizzata la stessa piattaforma di pianificazione dell’advertising online e
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DigiTouch punta su data-driven advertising per tv connesse,
digital radio e affissioni digitali

Il gruppo è tra le prime realtà italiane a proporre una soluzione di data-driven advertising pensata per approcciare le tv connesse, le digital
radio e le affissioni digitali secondo le dinamiche di acquisto, pianificazione, targeting e misurazione proprie dei media digitali
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questa centralizzazione permette una misurazione della reach in real-time; inoltre il target può

essere affinato utilizzando dati di prima e terza parte o in base al parametro della

geolocalizzazione; infine viene data la possibilità di misurare le campagne in modo più puntuale

e di definire dei nuovi Key Performance Indicator per i media tradizionali.

"Siamo orgogliosi di essere tra i primi in Italia a proporre questa innovazione, che, come

dimostrano i dati di mercato, ha un grande potenziale, visto il bacino in forte crescita dei media

tradizionali connessi. Nel corso dell'anno abbiamo curato con successo diverse campagne di

data-driven advertising sui media tradizionali digitali per alcuni clienti dei settori e-commerce,

finance e retail e abbiamo colto l’interesse verso questa soluzione anche da parte di alcuni

brand del settore pharma. Il fatto di essere in contatto con i principali abilitatori di questi nuovi

canali e l'avere come gruppo ben 12 anni di expertise nell'ambito del digital marketing e della

digital transformation ci pone come partner ideale per tutte le aziende che vogliono cogliere

questa opportunità. L'innovazione ha così potenziato anche i media tradizionali, agevolando

l'accesso anche a realtà che, per particolarità del business o gestione del budget, non

avevano considerato sino ad oggi di presidiare questi canali. Si pensi a chi ha un business

geolocalizzato o a chi ha necessità di misurare l'investimento in termini di reach su target

mirato", ha dichiarato Annarita Olivieri, Managing Director di Performedia, società di DigiTouch 

.
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di Caterina Varpi 08 ottobre 2019

La soluzione proposta da DigiTouch si inserisce nel mercato dell’internet advertising che
ad oggi in Italia vale circa 3 miliardi di euro

NEWS

DigiTouch: nuova soluzione di data-
driven adv per tv connesse, digital
radio e Dooh

Dopo aver presentato una soluzione di Cyber Security e una piattaforma per l’analisi dei
dati, il Gruppo DigiTouch è tra le prime realtà italiane a proporre una soluzione di data-
driven advertising pensata per approcciare le tv connesse, le digital radio e le affissioni
digitali secondo le dinamiche di acquisto, pianificazione, targeting e misurazione proprie
dei media digitali.

La soluzione nasce per consentire alle aziende di avere una visibilità sui media citati a
fronte di una soglia di ingresso più accessibile in termini di costi e di dinamiche più
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elastiche, nonché di poter beneficiare dell’innovazione nelle possibilità di targeting e
nell’erogazione delle campagne, spiega l’azienda. Innanzitutto, viene utilizzata la stessa
piattaforma di pianificazione dell’advertising online e questa centralizzazione permette
una misurazione della reach in real-time. Inoltre, il target può essere affinato utilizzando
dati di prima e terza parte o in base al parametro della geolocalizzazione. Infine, viene data
la possibilità di misurare le campagne in modo più puntuale e di definire dei nuovi Key
Performance Indicator per i media tradizionali.

“Siamo orgogliosi di essere tra i primi in Italia a proporre questa innovazione, che, come
dimostrano i dati di mercato, ha un grande potenziale, visto il bacino in forte crescita dei
media tradizionali connessi. Nel corso dell’anno abbiamo curato con successo diverse
campagne di data-driven advertising sui media tradizionali digitali per alcuni clienti dei
settori e-commerce, finance e retail e abbiamo colto l’interesse verso questa soluzione
anche da parte di alcuni brand del settore pharma. Il fatto di essere in contatto con i
principali abilitatori di questi nuovi canali e l’avere come Gruppo ben 12 anni di expertise
nell’ambito del digital marketing e della digital transformation ci pone come partner ideale
per tutte le aziende che vogliono cogliere questa opportunità. L’innovazione ha così
potenziato anche i media tradizionali, agevolando l’accesso anche a realtà che, per
particolarità del business o gestione del budget, non avevano considerato sino ad oggi di
presidiare questi canali. Si pensi a chi ha un business geolocalizzato o a chi ha necessità di
misurare l’investimento in termini di reach su target mirato”, dichiara Annarita Olivieri,
Managing Director di Performedia, società del Gruppo DigiTouch.

Digital audio, Dooh e addressable tv: un mercato in
crescita
La soluzione proposta da DigiTouch si inserisce nel mercato dell’internet advertising che
ad oggi in Italia vale circa 3 miliardi di euro, rappresentando il 36% del mercato
pubblicitario complessivo. Formati come il digital audio, il digital out of home (Dooh) e
l’addressable tv, che fino a poco tempo fa erano disponibili solo sui media tradizionali
offline, oggi, grazie all’evoluzione tecnologica, sono entrati nella pianificazione media
digitale.

Secondo le stime dell’Osservatorio Internet Media del Politecnico di Milano in Italia gli
investimenti dell’addressable tv raddoppieranno entro fine anno, passando dagli 8
milioni del 2018 a 15 milioni di euro nel 2019. Negli Usa questa evoluzione è già molto
avanti, registrando investimenti pari a 2,5 miliardi di dollari entro fine anno e stimando
una crescita del 32% nel 2020 quando raggiungerà quota 3,3 miliardi di dollari (Fonte:
AdWeek). Gruppo DigiTouch si aspetta in Italia un trend di crescita simile nel periodo 2020-
2024.

L’affermarsi di questa innovazione è agevolato dalla diffusione crescente di media
tradizionali connessi. In Italia sono sempre più gli utenti che utilizzano Spotify e altri
ambienti di ascolto personalizzati, le case produttrici di tv includono la connessione a
internet in tutti i nuovi prodotti e nei centri città, inoltre nelle grandi stazioni e negli
aeroporti le affissioni cartacee sono state integrate in misura sempre maggiore dalle
affissioni digitali.

Lo sviluppo del mercato addressable rientra nell’ambito delle strategie del Gruppo
DigiTouch che intende affermarsi su tutti i canali e formati innovativi compresi voice,
wearable e IoT (Internet of Things).
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Nell'ambito della rivoluzione digitale che ha raggiunto anche il settore dei media
tradizionali, il gruppo DigiTouch, Pmi innovativa quotata su Aim Italia e posizionata sul
mercato come Full Digital Platform Company, è tra le prime realtà italiane a proporre
una soluzione di data-driven advertising pensata per approcciare le tv connesse, le
digital radio e le affissioni digitali secondo le dinamiche di acquisto, pianificazione,
targeting e misurazione proprie dei media digitali.
Questa soluzione si inserisce nel mercato dell'internet advertising che ad oggi in Italia
vale circa 3 miliardi di euro, rappresentando il 36% del mercato pubblicitario
complessivo. Formati come il digital audio, il digital out of home (DOOH) e
l'addressable tv, che fino a poco tempo fa erano disponibili solo sui media tradizionali
offline, oggi, grazie all'evoluzione tecnologica, sono entrati nella pianificazione media
digitale.
Secondo le stime dell'Osservatorio Internet Media del Politecnico di Milano in Italia gli
investimenti dell'addressable tv raddoppieranno entro fine anno, passando dagli 8 milioni
del 2018 a 15 milioni di euro nel 2019. Negli States questa evoluzione è già molto
avanti, registrando investimenti pari a 2,5 miliardi di dollari entro fine anno e stimando
una crescita del 32% nel 2020 quando raggiungerà quota 3,3 miliardi di dollari.
DigiTouch si aspetta in Italia un trend di crescita simile nel periodo 2020-2024.
L'affermarsi di questa innovazione è agevolato dalla diffusione crescente di media
tradizionali connessi. In Italia sono sempre più gli utenti che utilizzano Spotify e altri
ambienti di ascolto personalizzati, le case produttrici di tv includono la connessione a
internet in tutti i nuovi prodotti e nei centri città, inoltre nelle grandi stazioni e negli
aeroporti le affissioni cartacee sono state integrate in misura sempre maggiore dalle
affissioni digitali.
Questo contesto offre un terreno fertile alla soluzione proposta dal gruppo DigiTouch,
che si sta muovendo in anticipo rispetto ad altri player di mercato italiani per
accompagnare clienti e prospect nell'adozione di questa innovazione e permettergli di
coglierne le potenzialità e i vantaggi. Lo sviluppo del mercato addressable rientra
completamente nell'ambito delle strategie del Gruppo DigiTouch che intende affermarsi
su tutti i canali e formati innovativi compresi voice, wearable e loT (Internet of Things).
La soluzione data-driven advertising per media tradizionali connessi consente infatti alle
aziende di avere una visibilità su questi media a fronte di una soglia di ingresso più
accessibile in termini di costi e di dinamiche più elastiche, nonché di poter beneficiare
dell'innovazione nelle possibilità di targeting e nell'erogazione delle campagne.
Innanzitutto, viene utilizzata la stessa piattaforma di pianificazione dell'advertising
online e questa centralizzazione permette una misurazione della reach in real-time;
inoltre il target può essere affinato utilizzando dati di prima e terza parte o in base al
parametro della geolocalizzazione; infine viene data la possibilità di misurare le
campagne in modo più puntuale e di definire dei nuovi Key Performance Indicator per i
media tradizionali.
"Siamo orgogliosi di essere tra i primi in Italia a proporre questa innovazione, che,
come dimostrano i dati di mercato, ha un grande potenziale, visto il bacino in forte
crescita dei media tradizionali connessi. Nel corso dell'anno abbiamo curato con
successo diverse campagne di data-driven advertising sui media tradizionali digitali per
alcuni clienti dei settori e-commerce, finance e retail e abbiamo colto l'interesse verso
questa soluzione anche da parte di alcuni brand del settore pharma. Il fatto di essere
in contatto con i principali abilitatori di questi nuovi canali e l'avere come gruppo ben 12
anni di expertise nell'ambito del digital marketing e della digital transformation ci pone
come partner ideale per tutte le aziende che vogliono cogliere questa opportunità.
L'innovazione ha così potenziato anche i media tradizionali, agevolando l'accesso
anche a realtà che, per particolarità del business o gestione del budget, non avevano
considerato sino ad oggi di presidiare questi canali. Si pensi a chi ha un business
geolocalizzato o a chi ha necessità di misurare l'investimento in termini di reach su
target mirato", ha dichiarato Annarita Olivieri, Managing Director di Performedia, società
di DigiTouch.
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Gruppo DigiTouch punta su data-driven advertising per
tv connesse, digital radio e affissioni digitali

8 Ottobre 2019

  

ANNARITA OLIVIERI, MANAGING DIRECTOR DI PERFORMEDIA, SOCIETÀ DEL GRUPPO

DIGITOUCH

Gruppo DigiTouch propone una soluzione di data-driven advertising pensata per approcciare le tv

connesse, le digital radio e le affissioni digitali secondo le dinamiche di acquisto, pianificazione,

targeting e misurazione proprie dei media digitali.

Questa soluzione si inserisce nel mercato dell’internet advertising che ad oggi in Italia vale circa 3

miliardi di euro, rappresentando il 36% del mercato pubblicitario complessivo, riferisce una nota.

Formati come il digital audio, il digital out of home (DOOH) e l’addressable tv, che fino a poco tempo

fa erano disponibili solo sui media tradizionali offline, oggi, grazie all’evoluzione tecnologica, sono

entrati infatti nella pianificazione media digitale.

La soluzione data-driven advertising per media tradizionali connessi consente alle aziende di avere

una visibilità su questi media a fronte di una soglia di ingresso più accessibile in termini di costi e di

dinamiche più elastiche, nonché di poter beneficiare dell’innovazione nelle possibilità di targeting e

nell’erogazione delle campagne. Innanzitutto, viene utilizzata la stessa piattaforma di pianificazione

dell’advertising online e questa centralizzazione permette una misurazione della reach in real-time;
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inoltre il target può essere affinato utilizzando dati di prima e terza parte o in base al parametro della

geolocalizzazione; infine viene data la possibilità di misurare le campagne in modo più puntuale e di

definire dei nuovi Key Performance Indicator per i media tradizionali.
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