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La modalita consente infatti alle aziende di avere una
visibilita su questi media a fronte di una soglia di ingresso

piu accessibile in termini di costi e di dinamiche piu elastiche,
nonché di poter beneficiare dell'innovazione nelle possibilita
di targeting e nell'erogazione delle singole campagne

Il Gruppe DigiTouch ha approcciato la rivolu-
zione digitale, che ha coinvolto anche il set-
tore dei media tradizionali, proponendo una
soluzione di data-driven advertising pensa-
ta per approcciare le tv connesse, le digital
radic e le affissioni digitali secondo le dina-
miche di acquisto, pianificazione, targeting e
misurazione proprie dei media digitali.

LO SCENARIO DI MERCATO

Questa seluzione si inserisce nel mercato
dellinternet advertising che a oggi in ltalia
vale circa 3 miliardi di euro, rappresentando
il 36% del mercato pubblicitario comples-
sivo. Formati come il digital audio, il digi-
tal out of home (DOOH) e 'addressable tv,
che fino a poce tempo fa erano disponibili
solo sui media tradizionali offline; oggi, gra-
zie allevoluzione tecnologica, sono entrati
nella pianificazione media digitale. Secondo
le stime dell'Osservatorio Internet Media del
Politecnice di Milano in Italia gli investimen-
ti dell'addressable tv raddoppieranno entro
fine anno, passando dagli 8 milioni del 2018 a
15 milieni di euro nel 2019. Negli States que-
sta evoluzione e gia molto avanti, registrando
investimenti pari a 2,5 miliardi di dollari en-
tro fine anne e stimando una crescita del 32%
nel 2020 quando raggiungera guota 3,3 mi-
liardi di dollari . Gruppe DigiTouch si aspetta
in ltalia un trend di crescita simile nel perio-
do 2020-2024.

TERRENO FERTILE PER L'INNOVAZIONE
L‘affermarsi di guesta innovazione & agevola
to dalla diffusione crescente di media tradi-
zionali cennessi. In Italia sono sempre pit gli
utenti che utilizzano Spotify e altri ambienti

diascolto personalizzati, le case produttrici di
tvincludono la connessione a internet in tut
ti i nuovi prodetti e nei centri citta, inoltre nel

le grandi stazioni e negli aeroporti le affissioni
cartacee sono state integrate in misura sem-
pre maggiore dalle affissioni digitali. Questo
contesto offre un terreno fertile alla soluzio-
ne proposta dal Gruppe DigiTouch, che sista
muovendo in anticipo rispetto ad altri player
di mercato italiani per accompagnare clienti
e prospect nell adozione di questa innovazio-
ne e permettergli di cogliene le potenziali-
ta e i vantaggi. Lo sviluppo del mercate ad

dressable rientra completamente nellambito
delle strategie del Gruppo DigiTouch che in-
tende affermarsi su tutti i canali e formati in-
novativi compresi voice, wearable e [oT (In

ternet of Things).

NUOVE OPPORTUNITA MEDIA

La soluzione data-driven advertising per me-
dia tradizionali connessi consente infatti alle
aziende di avere una visibilita su questi me-
dia a fronte di una soglia di ingresso pit ac-
cessibile in termini di costi e di dinamiche
pill elastiche, nonché di poter beneficiare
dellinnovazione nelle possibilita di targeting
e nell'erogazione delle campagne. Innanzi-
tutto, viene utilizzata la stessa piattaforma di
pianificazione dell'advertising online e gue-
sta centralizzazione permette una misura-
zione della reach in real-time; inoltre il target
pué essere affinato utilizzando dati di prima
e terza parte o in base al parametro della ge-
olocalizzazione; infine viene data la possibili
ta di misurare le camipagne in modo pit pun-
tuale e di definire dei nuovi Key Performance
Indicator per i media tradizicnali,

ANNARITA
OLIVIERI

I COMMENTI DEI PROTAGONISTI

"Siamo orgogliosi di essere tra i primi in Ita-
lia a proporre questa innovazione che, come
dimostrano i dati di mercato, ha un gran
de potenziale, visto il bacino in forte cresci
ta dei media tradizionali connessi. Nel corso
dell'annc abbiamo curato con successo di-
verse campagne di data-driven advertising
sui media tradizionali digitali peralcuni clien-
ti dei settori ecommerce, finance e retail e
abbiamo colto linteresse verse questa solu-
zione anche da parte di alcuni brand del set-
tore pharma. Il fatto di essere in contatto con
i principali abilitatori di questi nuovi canali e
I'avere come Gruppo ben 12 annidi expertise
nell'ambito del digital marketing e della digi-
tal transformation ¢i pone come partner ide-
ale per tutte le aziende che vogliono coglie-
re questa oppertunita. Linnovaziene ha cosl
potenziato anche i media tradizionali, agevo-
lando I'accesso anche a realta che, per parti-
colarita del business o gestione del budget,
nen avevano considerato sino a-oggi di pre-
sidiare questi canali. Si pensi a chi ha un bu-
siness gealocalizzato o a chi ha necessita di
misurare linvestimente in termini di reach su
target mirata’, dichiara Annarita Olivieri, Ma-
naging Director di Performedia, societa del
Gruppo DigiTouch,
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La soluzione consente infatti alle aziende di avere una visibilita su questi media a

fronte di una soglia di ingresso pit accessibile in termini di costi e di dinamiche pit
elastiche, nonché di poter beneficiare dell'innovazione nelle possibilita di targeting e
nell’erogazione delle campagne
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Il Gruppo DigiTouch ha approcciato la rivoluzione digitale, che ha coinvolto

anche il settore dei media tradizionali, proponendo una soluzione di data- LEGGI —>
driven advertising pensata per approcciare le tv connesse, le digital radio e le

affissioni digitali secondo le dinamiche di acquisto, pianificazione, targeting e

misurazione proprie dei media digitali.

Lo scenario di mercato

Questa soluzione si inserisce nel mercato dell'internet advertising che ad
oggi in Italia vale circa 3 miliardi di euro, rappresentando il 36% del mercato
pubblicitario complessivo. Formati come il digital audio, il digital out of home
(DOOH) e I'addressable tv, che fino a poco tempo fa erano disponibili solo sui
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media tradizionali offline, oggi, grazie all'evoluzione tecnologica, sono entrati
nella pianificazione media digitale. Secondo le stime dell'Osservatorio
Internet Media del Politecnico di Milano in Italia gli investimenti
dell'addressable tv raddoppieranno entro fine anno, passando dagli 8 milioni
del 2018 a 15 milioni di euro nel 2019. Negli States questa evoluzione &
gia molto avanti, registrando investimenti pari a 2,5 miliardi di dollari
entro fine anno e stimando una crescita del 32% nel 2020 quando
raggiungera quota 3,3 miliardi di dollari. Gruppo DigiTouch si aspetta in
Italia un trend di crescita simile nel periodo 2020-2024.

Terreno fertile per I'innovazione

L'affermarsi di questa innovazione & agevolato dalla diffusione crescente di
media tradizionali connessi. In Italia sono sempre piu gli utenti che utilizzano
Spotify e altri ambienti di ascolto personalizzati, le case produttrici di tv
includono la connessione a internet in tutti i nuovi prodotti e nei centri citta,
inoltre nelle grandi stazioni e negli aeroporti le affissioni cartacee sono state
integrate in misura sempre maggiore dalle affissioni digitali. Questo contesto
offre un terreno fertile alla soluzione proposta dal Gruppo DigiTouch, che si
sta muovendo in anticipo rispetto ad altri player di mercato italiani per
accompagnare clienti e prospect nell’'adozione di questa innovazione e
permettergli di coglierne le potenzialita e i vantaggi. Lo sviluppo del mercato
addressable rientra completamente nell'ambito delle strategie del Gruppo
DigiTouch che intende affermarsi su tutti i canali e formati innovativi
compresi voice, wearable e IoT (Internet of Things).

Nuove opportunita media

La soluzione data-driven advertising per media tradizionali connessi
consente infatti alle aziende di avere una visibilita su questi media a fronte di
una soglia di ingresso piu accessibile in termini di costi e di dinamiche piu
elastiche, nonché di poter beneficiare dell'innovazione nelle possibilita di
targeting e nell’erogazione delle campagne. Innanzitutto, viene utilizzata la
stessa piattaforma di pianificazione dell’advertising online e questa
centralizzazione permette una misurazione della reach in real-time; inoltre il
target puo essere affinato utilizzando dati di prima e terza parte o in base al
parametro della geolocalizzazione; infine viene data la possibilita di misurare
le campagne in modo pilu puntuale e di definire dei nuovi Key Performance
Indicator per i media tradizionali.

| commenti dei protagonisti

“Siamo orgogliosi di essere tra i primi in Italia a proporre questa innovazione,
che, come dimostrano i dati di mercato, ha un grande potenziale, visto il
bacino in forte crescita dei media tradizionali connessi. Nel corso dell'anno
abbiamo curato con successo diverse campagne di data-driven advertising
sui media tradizionali digitali per alcuni clienti dei settori e-commerce,
finance e retail e abbiamo colto l'interesse verso questa soluzione anche da
parte di alcuni brand del settore pharma. Il fatto di essere in contatto con i
principali abilitatori di questi nuovi canali e I'avere come Gruppo ben 12 anni
di expertise nell'ambito del digital marketing e della digital transformation ci
pone come partner ideale per tutte le aziende che vogliono cogliere questa
opportunita. L'innovazione ha cosi potenziato anche i media tradizionali,
agevolando 'accesso anche a realta che, per particolarita del business o
gestione del budget, non avevano considerato sino ad oggi di presidiare
questi canali. Si pensi a chi ha un business geolocalizzato o a chi ha necessita
di misurare l'investimento in termini di reach su target mirato”, dichiara
Annarita Olivieri, Managing Director di Performedia, societa del
Gruppo DigiTouch.
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Il Gruppo DigiTouch & tra le prime
realta italiane a proporre una soluzione
di data-driven advertising pensata per
approcciare le tv connesse, le digital
radio e le affissioni digitali secondo le
dinamiche di acquisto, pianificazione,
targeting e misurazione proprie dei media
digitali. Questa soluzione si inserisce nel
mercato dell’internet advertising che

a oggi in Italia vale circa 3 miliardi di
euro, rappresentando il 36% del mercato
pubblicitario complessivo. Formati come
il digital audio, il digital out of home
(DOOH) e I'addressable tv, che fino a
poco tempo fa erano disponibili solo sui
media tradizionali offline, oggi, grazie
all’evoluzione tecnologica, sono entrati
nella pianificazione media digitale.
Secando le stime dell'Osservatorio
Internet Media del Politecnico

di Milano in Italia gli investimenti
dell’addressable tv raddoppieranno entro
fine anno, passando dagli 8 milioni del
2018 a 15 milioni di euro nel 2019. Negli
States questa evoluzione & gia molto
avanti, registrando investimenti pari a
2,5 miliardi di dollari entro fine anno e
stimando una crescita del 32% nel 2020
quando raggiungera quota 3,3 miliardi di
dollari[1]. Gruppo DigiTouch si aspetta
in Italia un trend di crescita simile nel
periodo 2020-2024.

ANNARITA OLIVIERI

ADV PER TV CONNESSE, DIGITAL RADIO
E AFFISSIONI DIGITALI

E un mercato giovane in Italia, ma che negli Stati Uniti gia vale 2,5 miliardi
di dollari con una crescita stimata del 32% per il 2020

Il Gruppo DigiTouch si sta muovendo

in anticipo rispetto ad altri player di
mercato italiani per accompagnare
clienti e prospect nell'adozione di questa
innovazione e permettergli di coglierne le
potenzialita e i vantaggi.

La soluzione data-driven advertising per
media tradizionali connessi consente
infatti alle aziende di avere una visibilita
su questi media a fronte di una soglia di
ingresso pill accessibile in termini di costi
e di dinamiche piu elastiche, nonché di
poter beneficiare dell'innovazione nelle
possibilita di targeting e nell’erogazione
delle campagne. Innanzitutto, viene
utilizzata la stessa piattaforma di
pianificazione dell'advertising online

e questa centralizzazione permette

una misurazione della reach in real -
time; inoltre il target pud essere
affinato utilizzando dati di prima e

terza parte o in base al parametro della
geolocalizzazione; infine viene data la
possibilita di misurare le campagne in
modo pil puntuale e di definire dei nuovi
Key Performance Indicator per i media
tradizionali.

«Nel corso dell’anno abbiamo curato
con successo diverse campagne di data-
driven advertising sui media tradizionali
digitali per alcuni clienti dei settori
e-commerce, finance e retail e abbiamo
colto l'interesse verso questa soluzione
anche da parte di alcuni brand del settore
pharma. Il fatto di essere in contatto
con i principali abilitatori di questi nuovi
canali e I'avere come gruppo ben 12
anni di expertise nell'ambito del digital
marketing e della digital transformation
ci pone come partner ideale per tutte

le aziende che vogliono cogliere questa
opportunita. L'innovazione ha cosl
potenziato anche i media tradizionali,
agevolando I'accesso anche a realta che,
per particolarita del business o gestione
del budget, non avevano considerato
sino ad oggi di presidiare questi

canali. Si pensi a chi ha un business
geolocalizzato o a chi ha necessita

di misurare l'investimento in termini

di reach su target mirato>, dichiara
Annarita Olivieri, Managing Director

di Performedia, societa del Gruppo
DigiTouch.
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Gruppo DigiTouch punta su data-driven
advertising per tv connesse, digital radio e
affissioni digitali

Questa soluzione per media tradizionali connessi consente alle aziende di avere
maggiore visibilita sui nuovi media digitali a fronte di una soglia di ingresso piu
accessibile in termini di costi e di dinamiche piu elastiche.

Il Gruppo DigiTouch, PMI quotata su AIM Italia e posizionata sul mercato come Full Digital
Platform Company, propone una soluzione di data-driven advertising pensata per approcciare le

tv connesse, le digital radio e le affissioni digitali secondo le dinamiche di acquisto, pianificazione,

targeting e misurazione proprie dei media digitali.

@ LEGGI le ultime notizie della sezione

Mypersonaltrainer
rinnova il look con nuovo
logo e design per
Instagram. Campagna
stampa di casiraghi

greco&
08/10/2019 12:12

Il Gruppo Pianoforte
punta ancora su Triboo
per le attivita digital di

Carpisa e Yamamay
08/10/2019 11:05

Il Gruppo Tecnocasa
sceglie la nuova app di
Whuis.com per verificare
l'attendibilita di persone e

aziende in mobilita
08/10/2019 10:58

Babbel si rifa il look con
design e contenuti
rinnovati e nuove

funzionalita
07/10/2019 15:39

Ritaglio stampa ad wuso esclusivo

del destinatario, non

riproducibile.




Dat: -10-
ADCGROUP.IT VIP P:;na 08-10-2019
Foglio 2 / 2
Questa soluzione si inserisce nel mercato dellinternet advertising che ad oggi in Italia vale circa 3 Weber Shandwick e

miliardi di euro, rappresentando il 36% del mercato pubblicitario complessivo. Formati come il digital
audio, il digital out of home (DOOH) e 'addressable tv, che fino a poco tempo fa erano disponibili solo
sui media tradizionali offline, oggi, grazie all'evoluzione tecnologica, sono entrati nella pianificazione
media digitale.

Secondo le stime dellOsservatorio Internet Media del Politecnico di Milano in Italia gli
investimenti delladdressable tv raddoppieranno entro fine anno, passando dagli 8 milioni del 2018 a
15 milioni di euro nel 2019. Negli States questa evoluzione e gia molto avanti, registrando investimenti
pari a 2,5 miliardi di dollari entro fine anno e stimando una crescita del 32% nel 2020 quando
raggiungera quota 3,3 miliardi di dollari. Gruppo DigiTouch si aspetta in Italia un trend di crescita
simile nel periodo 2020-2024.

L'affermarsi di questa innovazione e agevolato dalla diffusione crescente di media tradizionali connessi.
In Italia sono sempre piti gli utenti che utilizzano Spotify e altri ambienti di ascolto personalizzati, le
case produttrici di tvincludono la connessione a internet in tutti i nuovi prodotti e nei centri citta,
inoltre nelle grandi stazioni e negli aeroporti le affissioni cartacee sono state integrate in misura
sempre maggiore dalle affissioni digitali.

Questo contesto offre un terreno fertile alla soluzione proposta dal Gruppo DigiTouch. Lo sviluppo del
mercato addressable rientra nellambito delle strategie del Gruppo DigiTouch che intende affermarsi
su tuttii canali e formati innovativi compresi voice, wearable e 10T (Internet of Things).

La soluzione data-driven advertising per media tradizionali connessi consente infatti alle aziende di
avere una visibilita su questi media a fronte di una soglia di ingresso piti accessibile in termini di costi e
di dinamiche piu elastiche, nonché di poter beneficiare dellinnovazione nelle possibilita di targeting e
nell'erogazione delle campagne. Innanzitutto, viene utilizzata la stessa piattaforma di pianificazione
dell'advertising online e questa centralizzazione permette una misurazione della reach in real-time;
inoltre il target puo essere affinato utilizzando dati di prima e terza parte o in base al parametro della
geolocalizzazione; infine viene data la possibilita di misurare le campagne in modo piti puntuale e di
definire dei nuovi Key Performance Indicator per i media tradizionali.

«Siamo orgogliosi di essere tra i primiin Italia a proporre questa innovazione, che, come dimostranoi
dati di mercato, ha un grande potenziale, visto il bacino in forte crescita dei media tradizionali connessi.
Nel corso dellanno abbiamo curato con successo diverse campagne di data-driven advertising sui
media tradizionali digitali per alcuni clienti dei settori e-commerce, finance e retail e abbiamo
colto linteresse verso questa soluzione anche da parte di alcuni brand del settore pharma. Il fatto di
essere in contatto con i principali abilitatori di questi nuovi canali e lavere come Gruppo ben 12 anni di
expertise nellambito del digital marketing e della digital transformation ci pone come partner
ideale per tutte le aziende che vogliono cogliere questa opportunita. Linnovazione ha cosi potenziato
anche i media tradizionali, agevolando l'accesso anche a realta che, per particolarita del business o
gestione del budget, non avevano considerato sino ad oggi di presidiare questi canali. Si pensi a chi ha
un business geolocalizzato o a chi ha necessita di misurare linvestimento in termini di reach su target
mirato», dichiara Annarita Olivieri (nella foto), Managing Director di Performedia, societa del Gruppo
DigiTouch.
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digital radio e le affissioni digitali secondo le dinamiche di
acquisto, pianificazione, targeting e misurazione proprie 02 Settembre 2019

dei media digitali

« SCARICA
Il Gruppo DigiTouch presenta una soluzione di data-driven advertising pensata ?PRQCIZ\II?II\IEEWS
per approcciare le tv connesse, le digital radio e le affissioni digitali secondo le AFTER
dinamiche di acquisto, pianificazione, targeting e misurazione proprie dei media 3 CANNES 2019
digitali. 08 Luglio 2019
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La soluzione - spiega una nota - consente alle aziende di avere una visibilita su
guesti media a fronte di una soglia di ingresso piu accessibile in termini di costi e ~ BAROMETER&SENTIMEN
di dinamiche piu elastiche, nonché di poter beneficiare dell'innovazione nelle W (2 ELAF?_%EELUI\?E
possibilita di targeting e nell'erogazione delle campagne. Innanzitutto, viene DEGLI
utilizzata la stessa piattaforma di pianificazione dell'advertising online e questa 4 :ZL\ILY;BS’[:?ZAIEX-F?I
centralizzazione permette una misurazione della reach in real-time; inoltre il NEL PRIMO
target puod essere affinato utilizzando dati di prima e terza parte o in base al SEMESTRE. E
parametro della geolocalizzazione; infine viene data la possibilita di misurare le ZEI?\I(E”\LIEE
campagne in modo piu puntuale e di definire dei nuovi Key Performance STIME SONO
Indicator per i media tradizionali. NEGATIVE

. L . L . . . 28 Giugno 2019
«Siamo orgogliosi di essere tra i primi in Italia a proporre questa innovazione, che,
come dimostrano i dati di mercato, ha un grande potenziale, visto il bacino in
SE MI ANNOI, TI

fort ita dei dia tradizi li i. Nel dell’ bbi t
orte crescita dei media tradizionali connessi. Nel corso dell'anno abbiamo curato CANCELLO: LA

con successo diverse campagne di data-driven advertising sui media tradizionali LOGICA DEL
digitali per alcuni clienti dei settori e-commerce, finance e retail e abbiamo colto ‘ FOLLOW E
I'interesse verso questa soluzione anche da parte di alcuni brand del settore 5 Egélc_),ggg?_;l_ow
pharma. Il fatto di essere in contatto con i principali abilitatori di questi nuovi GENERAZIONE
canali e 'avere come Gruppo ben 12 anni di expertise nell'lambito del digital Zz

marketing e della digital transformation ci pone come partner ideale per tutte le 16 Aprile 2019

aziende che vogliono cogliere questa opportunita. L'innovazione ha cosi
potenziato anche i media tradizionali, agevolando I'accesso anche a realta che, per
particolarita del business o gestione del budget, non avevano considerato sino ad
oggi di presidiare questi canali. Si pensi a chi ha un business geolocalizzato o a chi
ha necessita di misurare I'investimento in termini di reach su target mirato»,
dichiara Annarita Olivieri, managing director di Performedia, societa del Gruppo
DigiTouch.

Annarita Olivieri

Secondo le stime dell'Osservatorio Internet Media del Politecnico di Milano in
Italia gli investimenti dell'addressable tv raddoppieranno entro fine anno,
passando dagli 8 milioni del 2018 a 15 milioni di euro nel 2019. Negli States questa
evoluzione & gia molto avanti, registrando investimenti pari a 2,5 miliardi di dollari
entro fine anno e stimando una crescita del 32% nel 2020 quando raggiungera
quota 3,3 miliardi di dollari. Gruppo DigiTouch si aspetta in Italia un trend di
crescita simile nel periodo 2020-2024.

Tags: Addressable Tv, Annarita Olivieri, Gruppo DigiTouch
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GRUPPO DIGITOUCH LANCIA SOLUZIONE DATA-DRIVEN ADVERTISING PER TV CONNESSE,
DIGITAL RADIO E AFFISSION

La soluzione & pensata per approcciare le tv connesse, le digital radio e le affissioni
digitali secondo le dinamiche di acquisto, pianificazione, targeting e misurazione proprie
dei media digitali I Gruppo DigiTouch presenta una soluzione di data-driven
advertising pensata per approcciare le tv connesse, le digital radio e le affissioni digitali
secondo le dinamiche di acquisto, pianificazione, targeting e misurazione proprie dei
media digitali. La soluzione — spiega una nota — consente alle aziende di avere una
visibilita su questi media a fronte di una soglia di ingresso piu accessibile in termini di costi
e di dinamiche piu elastiche, nonché di poter beneficiare dell’innovazione nelle possibilita
di targeting e nell’erogazione delle campagne. Innanzitutto, viene utilizzata la stessa
piattaforma di pianificazione dell’advertising online e questa centralizzazione permette
una misurazione della reach in real-time; inoltre il target pué essere affinato utilizzando
dati di prima e terza parte o in base al parametro della geolocalizzazione; infine viene
data la possibilita di misurare le campagne in modo piu puntuale e di definire dei nuovi
Key Performance Indicator per i media tradizionali. «Siamo orgogliosi di essere tra i
primi in Italia a proporre questa innovazione, che, come dimostrano i dati di mercato, ha
un grande potenziale, visto il bacino in forte crescita dei media tradizionali connessi. Nel
corso dell’anno abbiamo curato con successo diverse campagne di data-driven advertising
sui media tradizionali digitali per alcuni clienti dei settori e-commerce, finance e retail e
abbiamo colto I'interesse verso questa soluzione anche da parte di alcuni brand del settore
pharma. Il fatto di essere in contatto con i principali abilitatori di questi nuovi canali e
I’avere come Gruppo ben 12 anni di expertise nell’ambito del digital marketing e della
digital transformation ci pone come partner ideale per tutte le aziende che vogliono
cogliere questa opportunita. L’innovazione ha cosi potenziato anche i media tradizionali,
agevolando l'accesso anche a realta che, per particolarita del business o gestione del
budget, non avevano considerato sino ad oggi di presidiare questi canali. Si pensi a chi ha
un business geolocalizzato 0 a chi ha necessita di misurare l'investimento in termini di
reach su target mirato», dichiara Annarita Olivieri, managing director di Performedia,
societa del Gruppo DigiTouch. Annarita Olivieri Secondo le stime dell’Osservatorio
Internet Media del Politecnico di Milano in Italia gli investimenti dell’addressable tv
raddoppieranno entro fine anno, passando dagli 8 milioni del 2018 a 15 milioni di euro nel
2019. Negli States questa evoluzione é gia molto avanti, registrando investimenti pari a 2,5
miliardi di dollari entro fine anno e stimando una crescita del 32% nel 2020 quando
raggiungera quota 3,3 miliardi di dollari. Gruppo DigiTouch si aspetta in Italia un trend di
crescita simile nel periodo 2020-2024. Gruppo DigiTouch lancia soluzione data-driven
advertising per tv connesse, digital radio e affissioni digitali ultima modifica: 2019-10-
08T14:43:58+00:00 da editorbrand01

[ GRUPPO DIGITOUCH LANCIASOLUZIONE DATA-DRIVEN ADVERTISING PER TV CONNESSE,
DIGITAL RADIO E AFFISSION ]
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DigiTouch: punta su data-driven advertising per tv connesse

Grafico Azioni Digitouch (BIT:DGT)

Il Gruppo DigiTouch ¢ tra le prime realta italiane a Intraday
proporre una soluz.ione di data-driven ac.jv.ertisin_g Oggi : Martedi 8 Ottobre 2019
pensata per approcciare le tv connesse, le digital radio

e le affissioni digitali secondo le dinamiche di acquisto, T [ I T :
pianificazione, targeting e misurazione proprie dei

3 134
media digitali. H

Questa soluzione, spiega una nota, si inserisce nel i
mercato dell'internet advertising che ad oggi in Italia vale
circa 3 miliardi di euro, rappresentando il 36% del
mercato pubblicitario complessivo. Formati come il | ! ; ; i - S
digital audio, il digital out of home (DOOH) e
I'addressable tv, che fino a poco tempo fa erano ; | | . L . | .
disponibili solo sui media tradizionali offline, oggi, grazie c,wsfo"wﬂf 0 GG e G W TR
all'evoluzione tecnologica, sono entrati nella

pianificazione media digitale.

Secondo le stime dell'Osservatorio Internet Media del Politecnico di Milano in Italia gli investimenti
dell'addressable tv raddoppieranno entro fine anno, passando dagli 8 milioni del 2018 a 15 milioni di euro nel
2019. Negli States questa evoluzione € gia molto avanti, registrando investimenti pari a 2,5 miliardi di dollari
entro fine anno e stimando una crescita del 32% nel 2020 quando raggiungera quota 3,3 miliardi di dollari.
Gruppo DigiTouch si aspetta in Italia un trend di crescita simile nel periodo 2020-2024.

Questo contesto offre un terreno fertile alla soluzione proposta dal Gruppo DigiTouch, che si sta muovendo in
anticipo rispetto ad altri player di mercato italiani per accompagnare clienti e prospect nell'adozione di questa
innovazione e permettergli di coglierne le potenzialita e i vantaggi. Lo sviluppo del mercato addressable rientra
completamente nell'ambito delle strategie del Gruppo DigiTouch che intende affermarsi su tutti i canali e formati
innovativi compresi voice, wearable e IoT (Internet of Things).

com/lab

(END) Dow Jones Newswires

October 08, 2019 07:51 ET (11:51 GMT)
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Nell'ambito della rivoluzione digitale che ha raggiunto anche il settore dei media
tradizionali, il Gruppo DigiTouch, PMI innovativa quotata su AIM Italia e posizionata
sul mercato come Full Digital Platforrn Company, € tra le prime realta italiane a
proporre una soluzione di data-driven advertising pensata per approcciare le tv

connesse, le digital radio e le affissioni digitali secondo le dinamiche di acquisto,

pianificazione, targeting e misurazione proprie dei media digitali.
il Mulino
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Questa soluzione si inserisce nel mercato dell'internet advertising che ad oggi in
Italia vale circa 3 miliardi di euro, rappresentando il 36% del mercato pubblicitario
complessivo. Formati come il digital audio, il digital out of home (DOOH) e
|'addressable tv, che fino a poco tempo fa erano disponibili solo sui media
tradizionali offline, oggi, grazie all'evoluzione tecnologica, sono entrati nella
pianificazione media digitale.

Secondo le stime dell'Osservatorio Internet Media del Politecnico di Milano in Italia
gli investimenti dell'addressable tv raddoppieranno entro fine anno, passando dagli
8 milioni del 2018 a 15 milioni di euro nel 2019. Negli States questa evoluzione & gia

molto avanti, registrando investimenti pari a 2,5 miliardi di dollari entro fine anno e

stimando una crescita del 32% nel 2020 quando raggiungera quota 3,3 miliardi di

dollari[1]. Gruppo DigiTouch si aspetta in Italia un trend di crescita simile nel periodo

2020-2024. cn N VE GN 0
SULLA

L'affermarsi di questa innovazione & agevolato dalla diffusione crescente di media

tradizionali connessi. In Italia sono sempre piu gli utenti che utilizzano Spotify e altri

ambienti di ascolto personalizzati, le case produttrici di tv includono la connessione GUNSU LENZA

a internet in tutti i nuovi prodotti e nei centri citta, inoltre nelle grandi stazioni e

negli aeroporti le affissioni cartacee sono state integrate in misura sempre FINANZIAHIA
maggiore dalle affissioni digitali.

Questo contesto offre un terreno fertile alla soluzione proposta dal Gruppo

DigiTouch, che si sta muovendo in anticipo rispetto ad altri player di mercato
italiani per accompagnare clienti e prospect nell’adozione di questa innovazione e

permettergli di coglierne le potenzialita e i vantaggi. Lo sviluppo del mercato

addressable rientra completamente nell'ambito delle strategie del Gruppo
-
DigiTouch che intende affermarsi su tutti i canali e formati innovativi compresi
voice, wearable e 10T (Internet of Things). U UBRE UERUNA

La soluzione data-driven advertising per media tradizionali connessi consente infatti

alle aziende di avere una visibilita su questi media a fronte di una soglia di ingresso
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Il Gruppo DigiTouch, PMI innovativa posizionata sul mercato come Full Digital Platform
Company, €& tra le prime realta italiane a proporre una soluzione di data-driven
advertising pensata per approcciare le tv connesse, le digital radio e le affissioni digitali

secondo le dinamiche di acquisto, pianificazione, targeting e misurazione proprie dei
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media digitali.

Questa soluzione si inserisce nel mercato dell'internet advertising che ad oggi in Italia
vale circa 3 miliardi di euro, rappresentando il 36% del mercato pubblicitario
complessivo. Formati come il digital audio, il digital out of home (DOOH) e

I'addressable tv, che fino a poco tempo fa erano disponibili solo sui media tradizionali ]
Company Insight:
offline, oggi, grazie all’evoluzione tecnologica, sono entrati nella pianificazione media

digitale.

Secondo le stime dell’Osservatorio Internet Media del Politecnico di Milano in Italia gli
investimenti dell’addressable tv raddoppieranno entro fine anno, passando dagli 8
milioni del 2018 a 15 milioni nel 2019. Negli States questa evoluzione & gia molto
avanti, registrando investimenti pari a 2,5 miliardi di dollari entro fine anno e stimando

una crescita del 32% nel 2020 quando raggiungera quota 3,3 miliardi di dollari.
Gruppo DigiTouch si aspetta in Italia un trend di crescita simile nel periodo 2020-2024.

P&G - SUPERIORITA DEI
PRODOTTI ED EFFICIENZA
PRODUTTIVA COME FOCUS
STRATEGICI

L'affermarsi di questa innovazione € agevolato dalla diffusione crescente di media
tradizionali connessi. Terreno fertile per la soluzione proposta dal Gruppo DigiTouch,
che si sta muovendo in anticipo rispetto ad altri player di mercato italiani per

accompagnare clienti e prospect nell’adozione di questa innovazione e permettergli di
MICROSOFT - UN FUTURO

coglierne le potenzialita e i vantaggi. Lo sviluppo del mercato addressable rientra
ALL'INSEGNA DEL CLOUD

completamente nell’'ambito delle strategie del Gruppo DigiTouch che intende affermarsi
su tutti i canali e formati innovativi compresi voice, wearable e IoT (Internet of
Things).

La soluzione data-driven advertising per media tradizionali connessi consente infatti

alle aziende di avere una visibilita su questi media a fronte di una soalia di inaresso piu
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accessibile in termini di costi e di dinamiche piu elastiche, nonché di poter beneficiare 1006 vo] 30, fjg? .02
dell'innovazione nelle possibilita di targeting e nell’erogazione delle campagne. ‘
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parametro della geolocalizzazione; infine viene data la possibilita di misurare le
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Gruppo DigiTouch punta su data-driven advertising per tv connesse,
digital radio e affissioni digitali

Nell'ambito della rivoluzione digitale che ha
raggiunto anche il settore dei media tradizionali, il
Gruppo DigiTouch, PMI innovativa quotata su AIM
Italia e posizionata sul mercato come Full Digital
Platform Company, € tra le prime realta italiane a
proporre una soluzione di data-driven advertising

pensata per approcciare le tv connesse, le digital

radio e le affissioni digitali secondo le dinamiche di

acquisto, pianificazione, targeting e misurazione proprie dei media digitali.

Questa soluzione si inserisce nel mercato dell'internet advertising che ad oggi in Italia vale circa 3
miliardi di euro, rappresentando il 36% del mercato pubblicitario complessivo. Formati come il digital
audio, il digital out of home (DOOH) e I'addressable tv, che fino a poco tempo fa erano disponibili solo
sui media tradizionali offline, oggi, grazie all'evoluzione tecnologica, sono entrati nella pianificazione
media digitale.

Secondo le stime dell’Osservatorio Internet Media del Politecnico di Milano in Italia gli investimenti
dell’addressable tv raddoppieranno entro fine anno, passando dagli 8 milioni del 2018 a 15 milioni di
euro nel 2019. Negli States questa evoluzione & gia molto avanti, registrando investimenti pari a 2,5
miliardi di dollari entro fine anno e stimando una crescita del 32% nel 2020 quando raggiungera quota
3,3 miliardi di dollari. Gruppo DigiTouch si aspetta in Italia un trend di crescita simile nel periodo 2020-
2024.

L’affermarsi di questa innovazione & agevolato dalla diffusione crescente di media tradizionali connessi.
In Italia sono sempre piu gli utenti che utilizzano Spotify e altri ambienti di ascolto personalizzati, le case
produttrici di tv includono la connessione a internet in tutti i nuovi prodotti e nei centri citta, inoltre nelle
grandi stazioni e negli aeroporti le affissioni cartacee sono state integrate in misura sempre maggiore

dalle affissioni digitali.

Questo contesto offre un terreno fertile alla soluzione proposta dal Gruppo DigiTouch, che si sta
muovendo in anticipo rispetto ad altri player di mercato italiani per accompagnare clienti e prospect
nell’adozione di questa innovazione e permettergli di coglierne le potenzialita e i vantaggi. Lo sviluppo
del mercato addressable rientra completamente nell'ambito delle strategie del Gruppo DigiTouch che

intende affermarsi su tutti i canali e formati innovativi compresi voice, wearable e loT (Internet of
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La soluzione data-driven advertising per media tradizionali connessi consente infatti alle aziende di
avere una visibilita su questi media a fronte di una soglia di ingresso piu accessibile in termini di costi e
di dinamiche piu elastiche, nonché di poter beneficiare dell'innovazione nelle possibilita di targeting e
nell'erogazione delle campagne. Innanzitutto, viene utilizzata la stessa piattaforma di pianificazione
dell’advertising online e questa centralizzazione permette una misurazione della reach in real-time;
inoltre il target puo essere affinato utilizzando dati di prima e terza parte o in base al parametro della
geolocalizzazione; infine viene data la possibilita di misurare le campagne in modo piu puntuale e di

definire dei nuovi Key Performance Indicator per i media tradizionali.

«Siamo orgogliosi di essere tra i primi in Italia a proporre questa innovazione, che, come dimostrano i
dati di mercato, ha un grande potenziale, visto il bacino in forte crescita dei media tradizionali connessi.
Nel corso dell’anno abbiamo curato con successo diverse campagne di data-driven advertising sui
media tradizionali digitali per alcuni clienti dei settori e-commerce, finance e retail e abbiamo colto
l'interesse verso questa soluzione anche da parte di alcuni brand del settore pharma. Il fatto di essere
in contatto con i principali abilitatori di questi nuovi canali e 'avere come Gruppo ben 12 anni di
expertise nel’ambito del digital marketing e della digital transformation ci pone come partner ideale per
tutte le aziende che vogliono cogliere questa opportunita. L'innovazione ha cosi potenziato anche i
media tradizionali, agevolando I'accesso anche a realta che, per particolarita del business o gestione
del budget, non avevano considerato sino ad oggi di presidiare questi canali. Si pensi a chi ha un
business geolocalizzato o a chi ha necessita di misurare I'investimento in termini di reach su target

mirato», dichiara Annarita Olivieri, Managing Director di Performedia, societa del Gruppo DigiTouch.
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DigiTouch punta su data-driven advertising per tv connesse,
digital radio e affissioni digitali

Il gruppo é tra le prime realta italiane a proporre una soluzione di data-driven advertising pensata per approcciare le tv connesse, le digital
radio e le affissioni digitali secondo le dinamiche di acquisto, pianificazione, targeting e misurazione proprie dei media digitali

0000 8080

Nell'ambito della rivoluzione digitale che ha raggiunto anche il settore dei media tradizionali, il

vora Yiririr Wr iy ovom

gruppo DigiTouch €2&, Pmi innovativa quotata su Aim ltalia e posizionata sul mercato come
Full Digital Platform Company, € tra le prime realta italiane a proporre una soluzione di data-
driven advertising pensata per approcciare le tv connesse, le digital radio e le affissioni digitali
secondo le dinamiche di acquisto, pianificazione, targeting e misurazione proprie dei media
digitali.

Questa soluzione si inserisce nel mercato dell'internet advertising che ad oggi in Italia vale
circa 3 miliardi di euro, rappresentando il 36% del mercato pubblicitario complessivo. Formati
come il digital audio, il digital out of home (DOOH) e I'addressable tv, che fino a poco tempo fa
erano disponibili solo sui media tradizionali offline, oggi, grazie all'evoluzione tecnologica, sono
entrati nella pianificazione media digitale.

Secondo le stime dell'Osservatorio Internet Media del Politecnico di Milano in Italia gli
investimenti dell'addressable tv raddoppieranno entro fine anno, passando dagli 8 milioni del
2018 a 15 milioni di euro nel 2019. Negli States questa evoluzione & gia molto avanti,
registrando investimenti pari a 2,5 miliardi di dollari entro fine anno e stimando una crescita del
32% nel 2020 quando raggiungera quota 3,3 miliardi di dollari. DigiTouch &2 si aspetta in
Italia un trend di crescita simile nel periodo 2020-2024.

L'affermarsi di questa innovazione & agevolato dalla diffusione crescente di media tradizionali
connessi. In Italia sono sempre piu gli utenti che utilizzano Spotify e altri ambienti di ascolto
personalizzati, le case produlttrici di tv includono la connessione a internet in tutti i nuovi
prodotti e nei centri citta, inoltre nelle grandi stazioni e negli aeroporti le affissioni cartacee
sono state integrate in misura sempre maggiore dalle affissioni digitali.

Questo contesto offre un terreno fertile alla soluzione proposta dal gruppo DigiTouch @2 che
si sta muovendo in anticipo rispetto ad altri player di mercato italiani per accompagnare clienti
e prospect nell'adozione di questa innovazione e permettergli di coglierne le potenzialita e i
vantaggi. Lo sviluppo del mercato addressable rientra completamente nell'ambito delle
strategie del Gruppo DigiTouch €& che intende affermarsi su tutti i canali e formati innovativi
compresi voice, wearable e loT (Internet of Things).

La soluzione data-driven advertising per media tradizionali connessi consente infatti alle
aziende di avere una visibilita su questi media a fronte di una soglia di ingresso piu accessibile
in termini di costi e di dinamiche piu elastiche, nonché di poter beneficiare dell'innovazione
nelle possibilita di targeting e nell’erogazione delle campagne.

Innanzitutto, viene utilizzata la stessa piattaforma di pianificazione dell’advertising online e
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questa centralizzazione permette una misurazione della reach in real-time; inoltre il target puo
essere affinato utilizzando dati di prima e terza parte o in base al parametro della 1. Draghi calcia I’assist finale per Conte.
geolocalizzazione; infine viene data la possibilita di misurare le campagne in modo piul puntuale Piu impresa e piu Pil nella Legge di

e di definire dei nuovi Key Performance Indicator per i media tradizionali. bilancio
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"Siamo orgogliosi di essere tra i primi in Italia a proporre questa innovazione, che, come . . ..
909 p prop q 2. FtseMib future: spunti operativi per lunedi 7

dimostrano i dati di mercato, ha un grande potenziale, visto il bacino in forte crescita dei media ottobre
tradizionali connessi. Nel corso dell'anno abbiamo curato con successo diverse campagne di 07/10/2019

data-driven advertising sui media tradizionali digitali per alcuni clienti dei settori e-commerce, 3. FtseMib future: spunti operativi per venerdi

finance e retail e abbiamo colto I'interesse verso questa soluzione anche da parte di alcuni 20 settembre
brand del settore pharma. Il fatto di essere in contatto con i principali abilitatori di questi nuovi 20/09/2019

canali e I'avere come gruppo ben 12 anni di expertise nell'ambito del digital marketing e della 4. FtseMib future: spunti operativi per giovedi 12

digital transformation ci pone come partner ideale per tutte le aziende che vogliono cogliere settembre
questa opportunita. L'innovazione ha cosi potenziato anche i media tradizionali, agevolando 12/09/2019

I'accesso anche a realta che, per particolarita del business o gestione del budget, non 5. FtseMib future: spunti operativi per lunedi 23

avevano considerato sino ad oggi di presidiare questi canali. Si pensi a chi ha un business settembre

geolocalizzato o a chi ha necessita di misurare I'investimento in termini di reach su target 23/09/2019

mirato”, ha dichiarato Annarita Olivieri, Managing Director di Performedia, societa di DigiTouch
e
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DigiTouch: nuova soluzione di data-
driven adv per tv connesse, digital
radio e Dooh

La soluzione proposta da DigiTouch si inserisce nel mercato dell'internet advertising che
ad oggi in Italia vale circa 3 miliardi di euro

di Caterina Varpi 08 ottobre 2019

Annarita Olivieri

Dopo aver presentato una soluzione di Cyber Security e una piattaforma per I'analisi dei
dati, il Gruppo DigiTouch é tra le prime realta italiane a proporre una soluzione di data-
driven advertising pensata per approcciare le tv connesse, le digital radio e le affissioni
digitali secondo le dinamiche di acquisto, pianificazione, targeting e misurazione proprie
dei media digitali.

La soluzione nasce per consentire alle aziende di avere una visibilita sui media citati a
fronte di una soglia di ingresso pit accessibile in termini di costi e di dinamiche piu
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elastiche, nonché di poter beneficiare dell'innovazione nelle possibilita di targeting e
nell’erogazione delle campagne, spiega I'azienda. Innanzitutto, viene utilizzata la stessa
piattaforma di pianificazione dell’advertising online e questa centralizzazione permette
una misurazione della reach in real-time. Inoltre, il target puo essere affinato utilizzando
dati di prima e terza parte o in base al parametro della geolocalizzazione. Infine, viene data
la possibilita di misurare le campagne in modo piil puntuale e di definire dei nuovi Key
Performance Indicator per i media tradizionali.

“Siamo orgogliosi di essere tra i primi in Italia a proporre questa innovazione, che, come
dimostrano i dati di mercato, ha un grande potenziale, visto il bacino in forte crescita dei
media tradizionali connessi. Nel corso dell'anno abbiamo curato con successo diverse
campagne di data-driven advertising sui media tradizionali digitali per alcuni clienti dei
settori e-commerce, finance e retail e abbiamo colto l'interesse verso questa soluzione
anche da parte di alcuni brand del settore pharma. Il fatto di essere in contatto con i
principali abilitatori di questi nuovi canali e I'avere come Gruppo ben 12 anni di expertise
nell'ambito del digital marketing e della digital transformation ci pone come partner ideale
per tutte le aziende che vogliono cogliere questa opportunita. L'innovazione ha cosi
potenziato anche i media tradizionali, agevolando I'accesso anche a realta che, per
particolarita del business o gestione del budget, non avevano considerato sino ad oggi di
presidiare questi canali. Si pensi a chi ha un business geolocalizzato o a chi ha necessita di
misurare l'investimento in termini di reach su target mirato”, dichiara Annarita Olivieri,
Managing Director di Performedia, societa del Gruppo DigiTouch.

Digital audio, Dooh e addressable tv: un mercato in
crescita

La soluzione proposta da DigiTouch si inserisce nel mercato dell’internet advertising che
ad oggi in Italia vale circa 3 miliardi di euro, rappresentando il 36% del mercato
pubblicitario complessivo. Formati come il digital audio, il digital out of home (Dooh) e
I'addressable tv, che fino a poco tempo fa erano disponibili solo sui media tradizionali
offline, oggi, grazie all'evoluzione tecnologica, sono entrati nella pianificazione media
digitale.

Secondo le stime dell'Osservatorio Internet Media del Politecnico di Milano in Italia gli
investimenti dell’addressable tv raddoppieranno entro fine anno, passando dagli 8
milioni del 2018 a 15 milioni di euro nel 2019. Negli Usa questa evoluzione é gia molto
avanti, registrando investimenti pari a 2,5 miliardi di dollari entro fine anno e stimando
una crescita del 32% nel 2020 quando raggiungera quota 3,3 miliardi di dollari (Fonte:
AdWeek). Gruppo DigiTouch si aspetta in Italia un trend di crescita simile nel periodo 2020-
2024.

L'affermarsi di questa innovazione € agevolato dalla diffusione crescente di media
tradizionali connessi. In Italia sono sempre pit gli utenti che utilizzano Spotify e altri
ambienti di ascolto personalizzati, le case produttrici di tv includono la connessione a
internet in tutti i nuovi prodotti e nei centri citta, inoltre nelle grandi stazioni e negli
aeroporti le affissioni cartacee sono state integrate in misura sempre maggiore dalle
affissioni digitali.

Lo sviluppo del mercato addressable rientra nell’ambito delle strategie del Gruppo
DigiTouch che intende affermarsi su tutti i canali e formati innovativi compresi voice,
wearable e loT (Internet of Things).
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Secondo le stime dell'Osservatorio Internet Media del Politecnico di Milano in Italia gli
investimenti dell'addressable tv raddoppieranno entro fine anno, passando dagli 8 milioni
Petrolio del 2018 a 15 milioni di euro nel 2019. Negli States questa evoluzione & gia molto
avanti, registrando investimenti pari a 2,5 miliardi di dollari entro fine anno e stimando
e Lol una crescita del 32% nel 2020 quando raggiungera quota 3,3 miliardi di dollari.
DigiTouch si aspetta in Italia un trend di crescita simile nel periodo 2020-2024.
L'affermarsi di questa innovazione & agevolato dalla diffusione crescente di media
tradizionali connessi. In |talia sono sempre piu gli utenti che utilizzano Spotify e altri
- — ambienti di ascolto personalizzati, le case produttrici di tv includono la connessione a
IM”ano - Azioni * ]’ internet in tutti i nuovi prodotti € nei centri citta, inoltre nelle grandi stazioni e negli
aeroporti le affissioni cartacee sono state integrate in misura sempre maggiore dalle
I affissioni digitali.
Questo contesto offre un terreno fertile alla soluzione proposta dal gruppo DigiTouch,
che si sta muovendo in anticipo rispetto ad altri player di mercato italiani per
Note sullutilizzo dei dati accompagnare clienti e prospect nell'adozione di questa innovazione e permettergli di
coglierne le potenzialita e i vantaggi. Lo sviluppo del mercato addressable rientra
completamente nell'ambito delle strategie del Gruppo DigiTouch che intende affermarsi
su tutti i canali e formati innovativi compresi voice, wearable € loT (Internet of Things).
La soluzione data-driven advertising per media tradizionali connessi consente infatti alle
aziende di avere una visibilitd su questi media a fronte di una soglia di ingresso piu
accessibile in termini di costi e di dinamiche piu elastiche, nonché di poter beneficiare
dellinnovazione nelle possibilita di targeting e nell’erogazione delle campagne.
Innanzitutto, viene utilizzata la stessa piattaforma di pianificazione dell’advertising
online e questa centralizzazione permette una misurazione della reach in real-time;
inoltre il target puo essere affinato utilizzando dati di prima e terza parte o in base al
parametro della geolocalizzazione; infine viene data la possibilita di misurare le
campagne in modo pil puntuale e di definire dei nuovi Key Performance Indicator per i
media tradizionali.
"Siamo orgogliosi di essere tra i primi in Italia a proporre questa innovazione, che,
come dimostrano i dati di mercato, ha un grande potenziale, visto il bacino in forte
crescita dei media tradizionali connessi. Nel corso dell'anno abbiamo curato con
successo diverse campagne di data-driven advertising sui media tradizionali digitali per
alcuni clienti dei settori e-commerce, finance e retail e abbiamo colto I'interesse verso
guesta soluzione anche da parte di alcuni brand del settore pharma. |l fatto di essere
in contatto con i principali abilitatori di questi nuovi canali e I'avere come gruppo ben 12
anni di expertise nell'ambito del digital marketing e della digital transformation ¢i pone
come partner ideale per tutte le aziende che vogliono cogliere questa opportunita.
L'innovazione ha cosi potenziato anche i media tradizionali, agevolando 'accesso
anche a realta che, per particolarita del business o gestione del budget, non avevano
considerato sino ad oggi di presidiare questi canali. Si pensi a chi ha un business
geolocalizzato o a chi ha necessita di misurare I'investimento in termini di reach su
target mirato”, ha dichiarato Annarita Olivieri, Managing Director di Performedia, societa
di DigiTouch.
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Gruppo DigiTouch punta su data-driven advertising per
tv connesse, digital radio e affissioni digitali

8 Ottobre 2019
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INARITA OLIVIERI, MANAGING DIRECTOR DI PERFORMEDIA, SOCIETA DEL GF
DIGITOUCH

Gruppo DigiTouch propone una soluzione di data-driven advertising pensata per approcciare le tv THE FAMILY

connesse, le digital radio e le affissioni digitali secondo le dinamiche di acquisto, pianificazione,

targeting e misurazione proprie dei media digitali.

Questa soluzione si inserisce nel mercato dell'internet advertising che ad oggi in Italia vale circa 3
miliardi di euro, rappresentando il 36% del mercato pubblicitario complessivo, riferisce una nota.
Formati come il digital audio, il digital out of home (DOOH) e I'addressable tv, che fino a poco tempo

fa erano disponibili solo sui media tradizionali offline, oggi, grazie all’evoluzione tecnologica, sono The bOXfIImA
]
entrati infatti nella pianificazione media digitale.

La soluzione data-driven advertising per media tradizionali connessi consente alle aziende di avere
una visibilita su questi media a fronte di una soglia di ingresso piu accessibile in termini di costi e di

dinamiche piu elastiche, nonché di poter beneficiare dell'innovazione nelle possibilita di targeting e
nell’erogazione delle campagne. Innanzitutto, viene utilizzata la stessa piattaforma di pianificazione

dell’advertising online e questa centralizzazione permette una misurazione della reach in real-time;
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inoltre il target puo essere affinato utilizzando dati di prima e terza parte o in base al parametro della
geolocalizzazione; infine viene data la possibilita di misurare le campagne in modo piU puntuale e di

definire dei nuovi Key Performance Indicator per i media tradizionali.
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