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Con lavolonta di soddisfa-
re il bisogno di approfon-
dimento delle tematiche
relative alla comunica-
Zione e alla trasformazio-
ne digitale, emerso dalle
aziende consorziate, Ita-
lia del Gusto, primo con-
sorzio privato di imprese
operanti nel settore ali-
mentare e vinicolo italia-
no, ha lanciato la sua pri-
ma Digital Academy. Per
realizzare  liniziativa, il
Consorzio ha, dungue, va-
lorizzato la collaborazione
instaurata lo scorso anno

to Italia del Gusto lancia una Digital
Academy con Google e Gruppo DigiTouch

L'operazione messa a punto dal Consorzio ha il preciso obiettivo di accompagnare
le grandi imprese tradizionali del Food & Beverage nel mondo della digitalizzazione

con Google e Gruppo Di-
giTouch, societa quota-
ta sul mercato AIM ltalia
e specializzata nel Cloud
Marketing. La Digital Aca-
demy di Italia del Gusto,
quindi, si propone di ac-
compagnare le grandiim-
prese tradizionali del food
and beverage nel mon-
do della digitalizzazione,
offrendo ai responsabi-
li Marketing e Comunica-
zione delle aziende con-
sorziate un percorso di
formazione  sviluppato
in tre sessioni e dedicato

allapprofondimento di al-
trettante aree tematiche.

GLI APPUNTAMENTI

Domani si svolgera il pri-
mo incontro, durante il
quale si parlera di digi-
tal marketing transforma-
tion e di digital maturi-
ty framework. Seguira, il
prossimo 17 settembre,
un secondo appunta-
mento, con focus sul po-
sizionamento della mar-
caesullesplorazione della
nuova audience. Infine, il
successivo 12 novembre,

il ciclo formativo si chiu-
dera con una sessione de-
dicata alla conguista di
nuovi mercati e al drive to
store. Annunciata lo scor-
50 4 giugno con un webi-
nar di presentazione del
percorso formativo tenu-
to da Google e Gruppo
DigiTouch e supportato
dalla presentazione delle
best case di Conserve lta-
lia e Auricchio, la Digital
Academy di Italia del Gu-
stoavra il suo culmine con
un momento dedicato ai
consorziati partecipanti.

SIMONE
RANUCCI
BRANDIMARTE,
| PRESIDENTE
DEL GRUPPOO
DIGITOUCH
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Italia del Gusto,
Digital Academy con
Google e DigiTouch

ITALIA DEL GUSTO LANCIA UNA DIGITAL |

ACADEMY CON GOOGLE E GRUPPO DIGITOUCH

Con la volonta di soddisfare il bisogno di
approfondimento delle tematiche relative
alla comunicazione e alla trasformazione
digitale, emerso dalle aziende
consorziate, Italia del Gusto, primo
consorzio privato di imprese operanti nel
settore alimentare e vinicolo italiano, ha
lanciato la sua prima Digital Academy.
Per realizzarla il Consorzio ha valorizzato
la collaborazione instaurata lo scorso
anno con Google e Gruppo DigiTouch,
societa specializzata nel Cloud
Marketing. La Digital Academy di Italia
del Gusto si propone di accompagnare

le grandi imprese tradizionali del

food and beverage nel mondo della
digitalizzazione, offrendo ai responsabili
Marketing e Comunicazione delle aziende
consorziate un percorso di formazione
sviluppato in tre sessioni e dedicato
all'approfondimento di altrettante aree
tematiche. Domani si svolgera il primo
incontro, durante il quale si parlera di
digital marketing transformation e di
digital maturity framework. Seguira il 17
settembre un secondo appuntamento con
focus sul posizionamento della marca e
sull'esplorazione della nuova audience.
Infine, il 12 novembre il ciclo formativo si
chiudera con una sessione dedicata alla
conquista di nuovi mercati e al drive to
store. «Il momento storico che stiamo
attraversando & segnato in modo decisivo
dalla digitalizzazione. Ripensare il proprio
modello operativo in chiave digital e
diventata la priorita numero uno per
garantire alle aziende la competitivita

sul mercato, indipendentemente dal
settore in cui operano. Siamo lieti di

poter condividere il nostro know-how

in ambito digital con i consorziati di
Italia del Gusto e felici di contribuire alla
divulgazione di una cultura digitale in
grado di agevolare le aziende nel definire
e sviluppare strategie di comunicazione
e marketing efficaci>», afferma Simone
Ranucci Brandimarte, Presidente del
Gruppo DigiTouch. Annunciata il 4
giugno con un webinar di presentazione
del percorso formativo tenuto da Google
e Gruppo DigiTouch e supportato dalla
presentazione delle best case di Conserve
Italia e Auricchio, la Digital Academy di
Italia del Gusto avra il suo culmine con
un momento dedicato ai consorziati
partecipanti.

SIMONE RANUCCI BRANDIMARTE
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percorso di formazione sviluppato in tre sessioni e dedicato all'approfondimento
di altrettante aree tematiche. 25 Giugno 2020
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1176 luglio si svolgera il primo incontro, durante il quale si parlera di digital
marketing transformation e di digital maturity framework. Seguira il 17 settembre
un secondo appuntamento con focus sul posizionamento della marca e
sull'esplorazione della nuova audience. Infine, il 12 novembre il ciclo formativo si
chiudera con una sessione dedicata alla conquista di nuovi mercati e al drive to
store.

Simone Ranucci Brandimarte, presidnete del Gruppo DigiTouch

«ll momento storico che stiamo attraversando € segnato in modo decisivo dalla
digitalizzazione. Ripensare il proprio modello operativo in chiave digital €
diventata la priorita numero uno per garantire alle aziende la competitivita sul
mercato, indipendentemente dal settore in cui operano. Siamo lieti di poter
condividere il nostro know-how in ambito digital con i consorziati di Italia del
Gusto e felici di contribuire alla divulgazione di una cultura digitale in grado di
agevolare le aziende nel definire e sviluppare strategie di comunicazione e
marketing efficaci», afferma Simone Ranucci Brandimarte, presidente del Gruppo
DigiTouch.
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ITALIA DEL GUSTO LANCIA UNA DIGITAL ACADEMY IN COLLABORAZIONE CON GOOGLE E
GRUPPO DIGITOUCH PER LA D

Il 16 luglio si svolgera il primo incontro, durante il quale si parlera di digital marketing
transformation e di digital maturity framework. Seguira il 17 settembre un secondo
appuntamento con focus sul posizionamento della marca e sull’esplorazione della nuova
audience. Infine, il 12 novembre il ciclo formativo si chiudera con una sessione dedicata
alla conquista di nuovi mercati e al drive to store. Con la volonta di soddisfare il
bisogno di approfondimento delle tematiche relative alla comunicazione e alla
trasformazione digitale, emerso dalle aziende consorziate, Italia del Gusto, primo
consorzio privato di imprese operanti nel settore alimentare e vinicolo italiano, ha lanciato
la sua prima Digital Academy. Per realizzarla il Consorzio ha valorizzato la collaborazione
instaurata lo scorso anno con Google e Gruppo DigiTouch, societa specializzata nel
Cloud Marketing. La Digital Academy di Italia del Gusto si propone di accompagnare le
grandi imprese tradizionali del food and beverage nel mondo della digitalizzazione,
offrendo ai responsabili Marketing e Comunicazione delle aziende consorziate un percorso
di formazione sviluppato in tre sessioni e dedicato all’approfondimento di altrettante aree
tematiche. Il 16 luglio si svolgera il primo incontro, durante il quale si parlera di digital
marketing transformation e di digital maturity framework. Seguira il 17 settembre un
secondo appuntamento con focus sul posizionamento della marca e sull’esplorazione della
nuova audience. Infine, il 12 novembre il ciclo formativo si chiudera con una sessione
dedicata alla conquista di nuovi mercati e al drive to store. «ll momento storico che
stiamo attraversando é segnato in modo decisivo dalla digitalizzazione. Ripensare il
proprio modello operativo in chiave digital & diventata la priorita numero uno per garantire
alle aziende la competitivitd sul mercato, indipendentemente dal settore in cui operano.
Siamo lieti di poter condividere il nostro know-how in ambito digital con i consorziati di
Italia del Gusto e felici di contribuire alla divulgazione di una cultura digitale in grado di
agevolare le aziende nel definire e sviluppare strategie di comunicazione e marketing
efficaci», afferma Simone Ranucci Brandimarte, Presidente, Gruppo DigiTouch.
Annunciata il 4 giugno con un webinar di presentazione del percorso formativo tenuto da
Google e Gruppo DigiTouch e supportato dalla presentazione delle best case d i Conserve
Italia e Auricchio, la Digital Academy di Italia del Gusto avra il suo culmine con un
momento dedicato ai consorziati partecipanti.

[ITALIA DEL GUSTO LANCIA UNA DIGITAL ACADEMY IN COLLABORAZIONE CON GOOGLEE
GRUPPO DIGITOUCH PERLA D]
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Italia del Gusto lancia una Digital Academy
con Google e Gruppo DigiTouch

L’iniziativa é volta ad accompagnare le grandi imprese tradizionali del Food
& Beverage nel mondo della digitalizzazione

di Caterina Varpi 14 luglio 2020

Condividi questo articolo

9000

Simone Ranucci Brandimarte

Con la volonta di soddisfare il bisogno di approfondimento delle tematiche
relative alla comunicazione e alla trasformazione digitale, emerso dalle aziende
consorziate, Italia del Gusto, consorzio privato di imprese operanti nel settore
alimentare e vinicolo italiano, ha lanciato la sua prima Digital Academy.

Per realizzarla il Consorzio ha valorizzato la collaborazione instaurata lo scorso anno
con Google e Gruppo DigiTouch.
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La Digital Academy si propone di accompagnare le grandi imprese tradizionali del
food and beverage nel mondo della digitalizzazione, offrendo ai responsabili
Marketing e Comunicazione delle aziende consorziate un percorso di formazione
sviluppato in tre sessioni e dedicato all'approfondimento di altrettante aree
tematiche.

11 16 luglio si svolgera il primo incontro, durante il quale si parlera di digital
marketing transformation e di digital maturity framework. Seguira il 17 settembre
un secondo appuntamento con focus sul posizionamento della marca e
sull’esplorazione della nuova audience. Infine, il 12 novembre il ciclo formativo si
chiudera con una sessione dedicata alla conquista di nuovi mercati e al drive to
store.

«Il momento storico che stiamo attraversando & segnato in modo decisivo dalla
digitalizzazione. Ripensare il proprio modello operativo in chiave digital e diventata la
priorita numero uno per garantire alle aziende la competitivita sul mercato,
indipendentemente dal settore in cui operano. Siamo lieti di poter condividere

il nostro know-how in ambito digital con i consorziati di Italia del Gusto e felici di
contribuire alla divulgazione di una cultura digitale in grado di agevolare le aziende
nel definire e sviluppare strategie di comunicazione e marketing efficaci», afferma
Simone Ranucci Brandimarte, Presidente, Gruppo DigiTouch.

Il progetto avra il suo culmine con un momento dedicato ai consorziati partecipanti.
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Con la volonta di soddisfare il bisogno di
approfondimento delle tematiche relative alla
comunicazione e alla trasformazione digitale,
emerso dalle aziende consorziate, Italia del
Gusto, primo consorzio privato di imprese
operanti nel settore alimentare e vinicolo italiano,
ha lanciato la sua prima Digital Academy. Per
realizzarla il Consorzio ha valorizzato la
collaborazione instaurata lo scorso anno con
Google e Gruppo DigiTouch, societa quotata sul
mercato AIM ltalia (AIM: DGT.MI) e specializzata
nel Cloud Marketing.

La Digital Academy di Italia del Gusto si propone
di accompagnare le grandi imprese tradizionali
del food and beverage nel mondo della
digitalizzazione, offrendo ai responsabili
Marketing e Comunicazione delle aziende
consorziate un percorso di formazione

Ritaglio

stampa ad wuso esclusivo del destinatario, non riproducibile.
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sviluppato in tre sessioni e dedicato
all'approfondimento di altrettante aree
tematiche.

Il 16 luglio si svolgera il primo incontro, durante il
quale si parlera di digital marketing
transformation e di digital maturity framework.
Seguira il 17 settembre un secondo
appuntamento con focus sul posizionamento
della marca e sull’'esplorazione della nuova
audience. Infine, il 12 novembre il ciclo formativo
si chiudera con una sessione dedicata alla
conquista di nuovi mercati e al drive to store.

«ll momento storico che stiamo attraversando €
segnato in modo decisivo dalla digitalizzazione.
Ripensare il proprio modello operativo in chiave
digital é diventata la priorita numero uno per
garantire alle aziende la competitivita sul
mercato, indipendentemente dal settore in cui
operano. Siamo lieti di poter condividere il nostro
know-how in ambito digital con i consorziati di
Italia del Gusto e felici di contribuire alla
divulgazione di una cultura digitale in grado di
agevolare le aziende nel definire e sviluppare
strategie di comunicazione e marketing efficaci»,
afferma Simone Ranucci Brandimarte,
Presidente, Gruppo DigiTouch.

Annunciata il 4 giugno con un webinar di
presentazione del percorso formativo tenuto da
Google e Gruppo DigiTouch e supportato dalla
presentazione delle best case di Conserve ltalia
e Auricchio, la Digital Academy di Italia del Gusto
avra il suo culmine con un momento dedicato ai
consorziati partecipanti.
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Italia del Gusto lancia una Digital Academy in collaborazione con
Google e Gruppo DigiTouch

Con la volonta di soddisfare il bisogno di
approfondimento delle tematiche relative alla
comunicazione e alla trasformazione digitale,
emerso dalle aziende consorziate, Italia del Gusto,
primo consorzio privato di imprese operanti nel
settore alimentare e vinicolo italiano, ha lanciato la

sua prima Digital Academy. Per realizzarla il

Consorzio ha valorizzato la collaborazione
instaurata lo scorso anno con Google e Gruppo DigiTouch, societa quotata sul mercato AIM ltalia (AIM:

DGT.MI) e specializzata nel Cloud Marketing.

La Digital Academy di Italia del Gusto si propone di accompagnare le grandi imprese tradizionali del
food and beverage nel mondo della digitalizzazione, offrendo ai responsabili Marketing e Comunicazione
delle aziende consorziate un percorso di formazione sviluppato in tre sessioni e dedicato

all'approfondimento di altrettante aree tematiche.

Il 16 luglio si svolgera il primo incontro, durante il quale si parlera di digital marketing transformation e di
digital maturity framework. Seguira il 17 settembre un secondo appuntamento con focus sul
posizionamento della marca e sull’esplorazione della nuova audience. Infine, il 12 novembre il ciclo

formativo si chiudera con una sessione dedicata alla conquista di nuovi mercati e al drive to store.

“I momento storico che stiamo attraversando & segnato in modo decisivo dalla digitalizzazione.
Ripensare il proprio modello operativo in chiave digital & diventata la priorita numero uno per garantire
alle aziende la competitivita sul mercato, indipendentemente dal settore in cui operano. Siamo lieti di
poter condividere il nostro know-how in ambito digital con i consorziati di Italia del Gusto e felici di
contribuire alla divulgazione di una cultura digitale in grado di agevolare le aziende nel definire e
sviluppare strategie di comunicazione e marketing efficaci”, afferma Simone Ranucci Brandimarte,

Presidente, Gruppo DigiTouch.

Annunciata il 4 giugno con un webinar di presentazione del percorso formativo tenuto da Google e
Gruppo DigiTouch e supportato dalla presentazione delle best case di Conserve Italia e Auricchio, la

Digital Academy di Italia del Gusto avra il suo culmine con un momento dedicato ai consorziati
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INTERACTIVE

Italia del Gusto lancia una Digital Academy in

collaborazione con Google e Gruppo DigiTouch

GRUPPO DIGITOUCH
14 Luglio 2020

Con la volonta di soddisfare il bisogno di approfondimento delle tematiche relative alla
comunicazione e alla trasformazione digitale, emerso dalle aziende consorziate, Italia del
Gusto, consorzio privato di imprese operanti nel settore alimentare e vinicolo italiano, ha
lanciato la sua prima Digital Academy. Per realizzarla il Consorzio ha valorizzato la

collaborazione instaurata lo scorso anno con Google e GRUPPO DIGITOUCH .

La Digital Academy di Italia del Gusto si propone di accompagnare le grandi imprese tradizionali
del food and beverage nel mondo della digitalizzazione, offrendo ai responsabili Marketing e
Comunicazione delle aziende consorziate un percorso di formazione sviluppato in tre sessioni e

dedicato all'approfondimento di altrettante aree tematiche.

11 16 luglio si svolgera il primo incontro, durante il quale si parlera di digital marketing
transformation e di digital maturity framework. Seguira il 17 settembre un secondo
appuntamento con focus sul posizionamento della marca e sull’esplorazione della nuova
audience. Infine, il 12 novembre il ciclo formativo si chiudera con una sessione dedicata

alla conquista di nuovi mercati e al drive to store.

Il momento storico che stiamo attraversando e segnato in modo decisivo dalla digitalizzazione.
Ripensare il proprio modello operativo in chiave digital e diventata la priorita numero uno per
garantire alle aziende la competitivita sul mercato, indipendentemente dal settore in cui
operano. Siamo lieti di poter condividere il nostro know-how in ambito digital con i consorziati di
Italia del Gusto e felici di contribuire alla divulgazione di una cultura digitale in grado di
agevolare le aziende nel definire e sviluppare strategie di comunicazione e marketing efficaci”,

afferma nella nota Simone Ranucci Brandimarte, Presidente, Gruppo DigiTouch.

Annunciata il 4 giugno con un webinar di presentazione del percorso formativo tenuto da
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Google e Gruppo DigiTouch e supportato dalla presentazione delle best case di Conserve Italia e

Auricchio, la Digital Academy di Italia del Gusto avra il suo culmine con un momento dedicato ai
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DigiTouch collaborera alla Digital Academy lanciata da Italia del Gusto, primo consorzio
privato di imprese operanti nel settore alimentare e vinicolo italiano, che vedra anche la
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partecipazicne di Google.

La Digital Academy & nata con l'obiettive di soddisfare il bisogno di approfondimento delle
tematiche riguardanti la comunicazione e la trasformazione digitale delle aziende
consorziate e si propone di accompagnare le grandi imprese tradizionali del food and

beverage nel mondo della digitalizzazione. = i STRATEGICI E LE OPERAZIONI
STRAORDINARIE PER CONTINUARE A

4  RETELIT - CONFERMA GLI OBIETTIVI
w1 CRESCERE

II percerse di formazicne dedicato ai responsabili Marketing e Comunicazione delle aziende
consorziate prevede una serie di tre sessioni, dedicate all’approfondimento di altrettante
aree tematiche.

Il Presidente del Gruppe DigiTouch, Simone Ranucci Brandimarte, ha sottolineato in merito

come “il momento storico che stiamo attraversando & segnato in modo decisivo dalla
digitalizzazione. Ripensare il proprio modello operativo in chiave digital & diventata la
priorita numerc uno per garantire alle aziende la competitivita sul mercato,
indipendentemente dal settore in cui operano. Siamo lieti di poter condividere il nostro ’ ; Ly ID 19
know-how in ambito digital con i consorziati di Italia del Gusto e felici di contribuire alla ¥

divulgazione di una cultura digitale in grade di agevolare le aziende nel definire e sviluppare g%g:?&uzzﬁ?g%io
strategie di comunicazione e marketing efficaci”. DAZI E DIESEL GATE
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