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Mukako e i migliori brand di giocattoli e prodotti per
bambini si uniscono per il Black Friday
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MUKAKO

In vista del Black Friday,
Mukako, ['ecommerce
dedicato ai prodotti per
bambini lanciato a lu-
glio 2015 da Martina Cu-
sano ed Elisa Tattoni, ha
deciso di cavalcare la cor-
sa allo shopping legata a
questo evento, attivan-
do una strategia di mar-
keting con promozio-
ni giornaliere per lintera
durata della Black Week.
Per lideazione e realizza-
zione delliniziativa Mu-

' Mukako e i migliori brand
dl glocattoll e prodotti per bambini
insieme per il prossimo Black Friday

Linnovativa strategia digital e stata realizzata grazie alla
collaborazione tra Performedia (DigiTouch) e Google

formedia, centro media
del Gruppo DigiTouch,
che ha implementato at-
traverso la collaborazio-
ne con il team Google
Marketing Solutions un
piano media finalizzato
allincremento del 50% dli
nuovi utenti sul sito mu-
kako.com e all'aumento
del 30% delle revenue.

IL PIANO

previsto il potenziamen-
to delle attivita, dei canali
e dei formati performan-
ce-oriented, quali il Go-
ogle Search e il Google
Shopping, che sono stati
pianificati con bid diver-
sificati in base al device
e a seconda della tipolo-
gia di pubblico (se nuovo
utente o visitatore di ri-
torno). In aggiunta & sta-
ta prevista una pianifica-

su DoubleClick Bid Ma-
nager con formati display
e sono stati attivati gli Ad
Customizer, dei nuovi for-
mati advertising da poco
sul mercato.

ATTIVATO IL

CANALE YOUTUBE

Per dare un boost alla
comunicazione del-
la promo, Performedia
ha attivato un ulterio-

ne: YouTube. La campa-
gna di video advertising
ha previsto un investi-
mento incrementale del
+/% e si é rivolta a liste
“In-Market Audiences” A
campagna avviata, verra
inoltre introdotto anche
il formato video da 6 se-
condi Bumper Ads che
verra mostrato a guan-
ti avranno visualizzato
il video precedente da
15 secondi, permetten-
do di amplificare lo sto-
rytelling su pili momen-

kako si & affidata a Per-  lLa strategia media ha  zione in programmatic  re canale di promozio- i di comunicazione.
iiuiij‘l“c‘t
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Performedia e Google
per la Black Week

di Mukako

In vista del Black Friday, il
prossimo 24 novembre, la
piattaforma di eCommerce
Mukako, dedicata ai prodot-
ti per bambini, ha attivato
una strategia di marketing
con promozioni giornalie-
re per l'intera durata della
Black Week.

Per l'ideazione e realizza-
zione dell'iniziativa Mukako
si & affidata a Performedia,
che ha implementato attra-
verso la collaborazione con
il team Google Marketing
Solutions un piano media fi-
nalizzato all'incremento del
50% di nuovi utenti sul sito
mukako.com e all'aumen-
to del 30% delle revenue.
La strategia media ha pre-
visto il potenziamento delle

attivita, dei canali e dei for-
mati performance-oriented,
quali il Google Search e il
Google Shopping, che sono
stati pianificati con bid di-
versificati in base al device
e a seconda della tipolo-
gia di pubblico (se nuovo
utente o visitatore di ri-

\

torno). In aggiunta e stata

CASHBACK SU TUTTO!

Compra 50€ e RICEVI 50€ in buoni regalo

prevista una pianificazione
in programmatic su Dou-
bleClick Bid Manager con
formati display e sono stati
attivati gli Ad Customizer,
dei nuovi formati adverti-
sing da poco sul mercato.
Il focus della promozione
non si & limitato al sito e-
commerce del brand ma ha
incluso anche uno dei due
prodotti Mukako: il MUta-
ble, tavolo multifunzionale
in legno con 7 giochi in-
tercambiabili, per la Black
Week disponibile in due
bundle speciali. Per dare un

boost alla comunicazione
della promo, Performedia
ha attivato YouTube con
una campagna di video ad-
vertising che ha previsto un
investimento incrementale
del +7% e si & rivolta a liste
“In-Market Audiences”.

A campagna avviata, verra
inoltre introdotto anche il
formato video da 6” Bum-
per Ads che verra mostrato
a quanti avranno visualiz-
zato il video precedente da
15", permettendo di ampli-
ficare lo storytelling su piu
momenti di comunicazione.

\ lo: BACKMUKAKO

"Ricevi 2 buoni regalo del valons di 25€ da spendere in Giecattoll ino al 311M2/2017
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‘ UNA CAMPAGNA AD HOC PER SPINGERE L'E-COMMERCE DEDICATO Al PRODOTTI PER BAMBINI

MUKAKO SI AFFIDA A PERFORMEDIA E GOOGLE
MARKETING SOLUTIONS PER LA BLACK WEEK

In vista del Black Friday,
Mukako, I'e-commerce dedi-
cato al prodotti per bambini
lanciato a luglio 2015 da Mar-
tina Cusano ed Elisa Tattoni,
ha attivato una strategia di
marketing con promozioni
giornaliere per l'intera durata
della Black Week. Per lidea-
zione ¢ realizzazione dell'ini-
zlativa Mukako si & affidata
a Performedia, centro media
del Gruppo DigiTouch (socie-
ta quotata sul mercato AlM
ltalia), che ha implementato
attraverso la collaborazione

Martina Cusano

con il team Google Marketing
Solutions un piano media fi-
nalizzato all'incremento  del
50% di nuovi utent! sul sito
mukake.com e allaumento
del 30% delle revenue. La
strategia media ha previsto
il potenziamento delle atti-
vita, dei canali e dei formati
perfarmance-oriented, quali
il Google Search e 1| Google
Shopping, che sono stati pia-
nificati con bid diversificati in
base al device e a seconda
della tipologia di pubblico (se
nuovo utente o visitatore di

ritorno). In aggiunta & stata
prevista una pianificazione
in programmatic su Double-
Click Bid Manager con forma-
ti display e sono stati attivati
gll Ad Customizer, del nuovi
formati advertising da poco
sul mercato. Il focus della
promozione non si e limitato
al sito e-commerce del brand
ma ha incluso anche uno
del due prodotti che Muka-
ko ha ideato e sviluppato: il
MUtable, ovvero un tavolo
multifunzionale in legno con
7 giochi intercambiabili. Solo
per la Black Week, MUtable &
disponibile in due bundle spe-
ciall: il pack essential include,
oltre a MUtable, una sacca
raccogli giochi e due puzzle,
al prezzo promozionale di
199 euro e il pack all included
comprende oltre a MUtable,
tre sacche raccogli giochi, tre
side toy holder e 4 puzzle. Per
dare un boost alla comunica-
zlone della promo, Performe-
dia ha attivato un ulteriore
canale di promozione: You-

Tube. La campagna di video
advertising ha previsto un in-
vestimento incrementale del
+7% e si & rivolta a liste 'In-
Market Audiences’. A cam-
pagna awviata, verra inoltre
introdotto anche il formato vi-
deo da 6 secondi Bumper Ads
che verra mostrato a quanti
avranno visualizzato il video
precedente da 15 secondi,
permettendo di amplificare
lo storytelling su pili momenti
di comunicazione. “Abbiamo
elevate aspettative di perfor-
mance legate alla Black Week
e slamo felici di aver definito e
attivato a quattro mani insie-
me a Performedia delle azioni
tattiche che ci permetteranno
disfruttare al meglio un perio-
do dell'anno cosi caldo per |l
mercato dell'e-commerce. Ci
siamo dati abiettivo congiun-
to una crescita a 3 digit yoy
sul periodo della Black Week
e siamo ora in campo per gio-
care la partita’, commenta
Martina Cusano, co-founder
di Mukako.
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blackmamba

the production hub
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“ ISCRIVITI ALLA NEWSLETTER
RUBRICHE / MEDIA E PIANIFICAZIONE [atuamai
GRUPPO DIGITOUCH, PERFORMEDIA E GOOGLE INSIEME PER
LA STRATEGIA DIGITAL DI MUKAKO IN OCCASIONE DEL BLACK
FRIDAY

Pubblicato nel 2017

blackmamba

In vista del Black Friday, Mukako, ecommerce dedicato ai prodotti per bambini lanciato a luglio 2015 da Martina .
the production hub

Cusano ed Elisa Tattoni, ha attivato una strategia di marketing con promozioni giornaliere per |'intera durata della

Black Week.
Per I'ideazione e realizzazione dell'iniziativa, Mukako si & affidata a Performedia, centro media del Gruppo DigiTouch www.blackmambaproductions.it
(societa quotata sul mercato AIM Italia), che ha implementato attraverso la collaborazione con il team Google vimeo.com/blackmamba

Marketing Solutions un piano media finalizzato all'incremento del 50% di nuovi utenti sul sito mukako.com e
all'aumento del 30% delle revenue.

La strategia media ha previsto il potenziamento delle attivita, dei canali e dei formati performance- oriented, quali il
Google Search e il Google Shopping, che sono stati pianificati con bid diversificati in base al device e a seconda della
tipologia di pubblico (se nuovo utente o visitatore di ritorno). In aggiunta & stata prevista una pianificazione in
programmatic su DoubleClick Bid Manager con formati display e sono stati attivati gli Ad Customizer, dei nuovi
formati advertising da poco sul mercato.

I focus della promozione non si € limitato al sito e-commerce del brand ma ha incluso anche uno dei due prodotti
che Mukako ha ideato e sviluppato: il MUtable, ovvero un tavolo multifunzionale in legno con 7 giochi
intercambiabili. Solo per la Black Week, MUtable & disponibile in due bundle speciali. Per dare un boost alla
comunicazione della promo, Performedia ha attivato un ulteriore canale di promozione: YouTube. La campagna di
video advertising ha previsto un investimento incrementale del +7% e si é rivolta a liste ‘In-Market Audiences. A
campagna avviata, verra inoltre introdotto anche il formato video da 6 secondi Bumper Ads che verra mostrato a
quanti avranno visualizzato il video precedente da 15 secondi, permettendo di amplificare lo storytelling su piu

momenti di comunicazione.
@ Movie Magic
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Digitouch: con Google per strategia digitale di
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Fonte : MF Dow Jones (Italiano)
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Grafico

Quotazione Digitouch

Digitouch: con Google per strategia digitale di Mukako

Grafico Azioni Digitouch (BIT:DGT)

In vista del Black Friday, Mukako, e-commerce dedicato Intraday
ai prodotti per bambini lanciato a luglio 2015 da Martina

X A 2 X N Oggi : Lunedi 20 Novembre 2017
Cusano ed Elisa Tattoni, ha deciso di attivare una

strategia di marketing con promozioni giornaliere per
l'intera durata della Black Week.

Per l'ideazione e realizzazione dell'iniziativa, spiega una
nota, Mukako si ¢ affidata a Performedia, centro media
del Gruppo Digitouch (societa quotata sul mercato Aim
Italia), che ha implementato attraverso la collaborazione
con il team Google Marketing Solutions un piano media
finalizzato all'incremento del 50% di nuovi utenti sul sito

mukako.com e all'aumento del 30% dei ricavi.

I L L I L L I
1000 1500 1200 E300 1400 500 1800

(& pwwwadvin gam

com/fus

(END) Dow Jones Newswires
November 20, 2017 05:07 ET (10:07 GMT)
Copyright (c) 2017 MF-Dow Jones News Srl.

1700

La tua Cronologia

Registrati ora per creare la tua watchlist personalizzata in tempo reale streaming.

CREA LA TUA WATCHLIST PERSONALIZZATA >

Le azioni che visualizzerai appariranno in questo riquadro, cosi potrai facilmente tornare alle quotazioni di tuo interesse.

Ritaglio stampa ad wuso esclusivo del destinatario, non

riproducibile.




Cla/mmm (WEB)

pata  20-11-2017
Pagina
Foglio 1

ashion

Internet Convegni

i Wi pro.

Agenzia

AAE
PV

&
»
&
»
+
&

+

&
+

&

Home Page

Chi siamo

Contatti

Mailing List
Investor Relation
Bilanci annuali
Comunicati stampa

Partnership

| prodotti di Class
Editori

Newspaper
Periodici

Class Digital System
Le TV di Class

GO TV

Radio

Editoria Elettronica

Inglese

Pubblicita

Maggiori informazioni

Abbonamenti

Maggiori informazioni

Milano Finanza

ClassHorse.TV

esto sito utilizza i col

La casa editrice leader nell'informazione finanziaria, nel lifestyle, nella moda e nel lusso per
l'upper class

Ultime nOtiZie a cura di MF-DowJonesNews

Digitouch: con Google per strategia digitale di Mukako

MILANO (MF-DJ)--In vista del Black Friday, Mukako, e-commerce
dedicato ai prodotti per bambini lanciato a luglio 2015 da Martina Cusano
ed Elisa Tattoni, ha deciso di attivare una strategia di marketing con
promozioni giornaliere per l'intera durata della Black Week. Per
l'ideazione e realizzazione dell'iniziativa, spiega una nota, Mukako si €'
affidata a Performedia, centro media del Gruppo Digitouch (societa’
quotata sul mercato Aim ltalia), che ha implementato attraverso la
collaborazione con il team Google Marketing Solutions un piano media
finalizzato all'incremento del 50% di nuovi utenti sul sito mukako.com e
all'aumento del 30% dei ricavi. com/fus (fine) MF-DJ NEWS 11:07 20 nov
2017
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= CAMPAGNE

Performedia e Google per la strategia digital di Mukako per il
Black Friday

La campagna il potenziamento delle attivita, dei canali e dei formati performance oriented oltre una
pianificazione in programmatic e video advertising su YouTube

di Caterina Varpi 20 novembre 2017

B Ultimi Articoli

= CAMPAGNE

FatturelnCloud.it, primo spot tv con
il comico Pucci. Firma PI&C

AGENZIE

Alkemy, via libera dei soci alla
quotazione sull’Aim. Roadshow da
lunedi

=MEDIA

2l1st Century Fox, non solo Disney:
ecco gli altri pretendenti

Annarita Olivieri

AGENZIE

EY continua a investire nella
In vista del Black Friday, Mukako, 'ecommerce dedicato ai prodotti per comunicazione; vicina
bambini lanciato a luglio 2015 da Martina Cusano ed Elisa Tattoni, ha deciso ~ l'acquisizione di Applix

di attivare una strategia di marketing con promozioni giornaliere per l'intera DROGRAMMATIC ITALIA
durata della Black Week. Per 'ideazione e realizzazione dell'iniziativa la
piattaforma si e affidata a Performedia, centro media del Gruppo DigiTouch,

che ha implementato attraverso la collaborazione con il team Google

PubMatic, accordo con Adelphic per
la supply path optimization

Marketing Solutions un piano media finalizzato all'incremento del 50% di  ®MOBILE ®SOCIAL

nuovi utenti sul sito mukako.com e all’laumento del 30% delle revenue. Facebook: nuova app per i
videomaker. Ecco Creator
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La strategia media ha previsto il potenziamento delle attivita, dei canali e
dei formati performance oriented, quali il Google Search e il Google
Shopping, che sono stati pianificati con bid diversificati in base al device e
a seconda della tipologia di pubblico. In aggiunta é stata prevista una
pianificazione in programmatic su DoubleClick Bid Manager con formati
display e sono stati attivati gli Ad Customizer, dei nuovi formati advertising
da poco sul mercato.

11 focus della promozione non si & limitato al sito e-commerce del brand ma
ha incluso anche uno dei due prodotti che Mukako ha ideato e sviluppato: il
MUtable, ovvero un tavolo multifunzionale in legno con 7 giochi
intercambiabili, disponibile in due bundle speciali. Per dare un boost alla
comunicazione della promo, Performedia ha attivato un ulteriore canale di
promozione: YouTube. La campagna di video advertising ha previsto un
investimento incrementale del +7% e si € rivolta a liste In-Market
Audiences. A campagna avviata, verra inoltre introdotto anche il formato
video da 6 secondi Bumper Ads che verra mostrato a quanti avranno
visualizzato il video precedente da 15 secondi, permettendo di amplificare lo
storytelling su pit momenti di comunicazione.

«Abbiamo elevate aspettative di performance legate alla Black Week e siamo
felici di aver definito e attivato a quattro mani insieme a Performedia delle
azioni tattiche che ci permetteranno di sfruttare al meglio un periodo
dell’anno cosi caldo per il mercato dell’e-commerce. Ci siamo dati obiettivo
congiunto una crescita a 3 digit yoy sul periodo della Black Week e siamo ora
in campo per giocare la partita», commenta Martina Cusano, co-founder di
Mukako.

Martina Cusano

«La ricorrenza del Black Friday e diventata un’occasione imprescindibile per
il mondo e-commerce. Un’occasione che va pero preparata con estrema
attenzione a livello di marketing e promozione. Il supporto di Google e stato
fondamentale, perché ci ha permesso di implementare la strategia piu
efficace per Mukako», commenta Annarita Olivieri, Managing Director di
Performedia.

«Come Google Marketing Solutions il nostro compito € quello di aiutare le

= MEDIA

FcinterNews.it, accordo con
InterFanTV per un polo di
informazione sull'Inter

PROGRAMMATIC ITALIA

Quali sono le soluzioni martech che
aumentano il ROI?

u CAMPAGNE

Enel Energia, l'offerta "Giusta X te” &
on air e online

= CAMPAGNE

Pagomeno va online con la
campagna sul Black Friday. Firma
BCube
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aziende italiane nel loro percorso di trasformazione digitale e innovazione.
Lavorare al fianco dei partner e fondamentale per metterli nelle condizioni di

essere pronti ad affrontare tutte le sfide ed i cambiamenti che nel nostro

mercato sono in continua evoluzione. In questo caso, assieme a Performedia
e Mukako, abbiamo cavalcato il fenomeno del Black Friday che negli ultimi

anni ha avuto delle crescite molto forti nel mercato Italiano», commenta
Alberto Frasarin, Head Of Google Marketing Solutions Italy.

Alberto Frasarin

Sullo Stesso Argomento:

Confrento bone Boelgs maeglia

{8) Pagomeno

— \Q
UPER :)00%

.ACK FRID/

850 NEGOZI
CONFRONTALI TUTTI.

ﬁgﬁ;
(S
Pagomeno va online con la Google lancia il programma di
campagna sul Black Friday. Firma workshop Food for Digital Thinking

BCube
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DIGITOUCH (AIM) —
PERFORMEDIA E GOOGLE
SUPPORTANO MUKAKO NELLA
BLACK WEEK

20/11/2017

Performedia, il centro media del Gruppo DigiTouch, ha supportato I'ecommerce
Mukako, specializzato in prodotti per bambini, nell’ideazione e nella realizzazione di
una strategia di marketing per la settimana del Black Friday. Il piano media
implementato attraverso la collaborazione con il team Google Marketing Solutions &
finalizzato all'incremento del 50% di nuovi utenti sul sito mukako.com e all’aumento
del 30% delle revenue.

La strategia media ha previsto il potenziamento delle attivita, dei canali e dei formati
performance oriented, quali il Google Search e il Google Shopping, che sono stati
pianificati con bid diversificati in base al device e alla tipologia di pubblico. In aggiunta &
stata prevista una pianificazione in programmatic su DoubleClick Bid Manager con
formati display e sono stati attivati gli Ad Customizer, dei nuovi formati advertising da
poco sul mercato.

Per dare un boost alla comunicazione della promo, Performedia ha attivato un
ulteriore canale di promozione: YouTube. La campagna di video advertising ha
previsto un investimento incrementale del +7% e si € rivolta a liste “In-Market
Audiences”.

m Digitouch

DI ALBERTO NOSARI

INSIGHT, ANALISI E INTERVISTE
ALLE SOCIETA QUOTATE IN BORSA.

LETTERA ALL'INVESTITORE v

Lettera all'Investitore

i

'BANCA SISTEMA -
DIVERSIFICAZIONE CON
MARGINI IN PROGRESSO

20/11/2017

ORSERO - RAFFORZARE LA
DISTRIBUZIONE PER UN FUTURO
DALLE SOLIDE PROSPETTIVE

PIAGGIO — CRESCERE IN EUROPA
E IN ASIA CON UN OCCHIO DI
RIGUARDO ALL'INDIA

Analisi e Approfondimenti:

. p—

Jebadine

LIVELLO, MA LESSTIME DI
sl

CONSENSUS SEMBRANO A

RISCHIO

15/11/2017

MERCATI - LE VALUTAZIONI
ELEVATE AMPLIFICANO LE
REAZIONI SUI TITOLI

CREVAL - IL PIANO 2018/20 PER

TORNARE A UNA REDDITIVITA
SOSTENIBILE
Editoriali:
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GLI OPERATORI
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Mukako e i migliori brand di giocattoli e prodotti per bambini si uniscono per il Black EOMUNICAZIONS
Friday
Categoria: Comunicazione online, siti e concorsi web SILVANO GUIDONE
& ASSOCIATI

In vista del Black Friday, Mukako, I'ecommerce dedicato ai prodotti

per bambini lanciato a luglio 2015 da Martina Cusano ed Elisa Tattoni, SOTTOSOPRA

ha deciso di cavalcare la corsa allo shopping legata a questo evento,

attivando una strategia di marketing con promozioni giornaliere per STUDIOWIKI

l'intera durata della Black Week. Per I'ideazione e realizzazione
dell'iniziativa Mukako si & affidata a Performedia, centro media del
Gruppo DigiTouch (societa quotata sul mercato AIM ltalia), che ha
implementato attraverso la collaborazione con il team Google

TEND

vearForbASDLA ' " ) GeETE 8 TICIA ARIGO
perfarhellla Marketing Solutions un piano media finalizzato all'incremento del 50% ADVERTISING
- di nuovi utenti sul sito mukako.com e al’aumento del 30% delle
sl I ANy
L te N revenue. TIMMAGINE

La strategia media ha previsto il potenziamento delle attivita, dei
canali e dei formati performance-oriented, quali il Google Search e il Google Shopping, che sono stati pianificati
con bid diversificati in base al device e a seconda della tipologia di pubblico (se nuovo utente o visitatore di ritorno).

TRUE COMPANY

In aggiunta & stata prevista una pianificazione in programmatic su DoubleClick Bid Manager con formati display e VR AIRIE See L
sono stati attivati gli Ad Customizer, dei nuovi formati advertising da poco sul mercato.

Il focus della promozione non si & limitato al sito e-commerce del brand ma ha incluso anche uno dei due prodotti ZERO

che Mukako ha ideato e sviluppato: il MUtable, ovvero un tavolo multifunzionale in legno con 7 giochi

intercambiabili. Solo per la Black Week, MUtable & disponibile in due bundle speciali: il pack essential include, m
oltre a MUtable, una sacca raccogli giochi e due puzzle, al prezzo promozionale di 199€ e il pack all included

comprende oltre a MUtable, tre sacche raccogli giochi, tre side toy holder e 4 puzzle.

Per dare un boost alla comunicazione della promo, Performedia ha attivato un ulteriore canale di promozione:
YouTube. La campagna di video advertising ha previsto un investimento incrementale del +7% e si & rivolta a liste MEDIA ITALIA
“In-Market Audiences”. A campagna avviata, verra inoltre introdotto anche il formato video da 6 secondi Bumper
Ads che verra mostrato a quanti avranno visualizzato il video precedente da 15 secondi, permettendo di amplificare ZENITH
lo storytelling su pit momenti di comunicazione.

CASE DI

«Abbiamo elevate aspettative di performance legate alla Black Week e siamo felici di aver definito e attivato a PR%?J%ZK')ONE
quattro mani insieme a Performedia delle azioni tattiche che ci permetteranno di sfruttare al meglio un periodo

dell'anno cosi caldo per il mercato dell'e-commerce. Ci siamo dati obiettivo congiunto una crescita a 3 digit yoy DISC TO DISC
sul periodo della Black Week e siamo ora in campo per giocare la partita», commenta Martina Cusano, co-founder CLICCA QUI PER

: VEDERE TUTTI GLI
di Mukako. OPERATORI

«La ricorrenza del Black Friday & diventata un’occasione imprescindibile per il mondo e-commerce. Un’occasione
che va pero preparata con estrema attenzione a livello di marketing e promozione. Il supporto di Google € stato
fondamentale, perché ci ha permesso di implementare la strategia piu efficace per Mukako», commenta Annarita
Olivieri, Managing Director di Performedia.

«Come Google Marketing Solutions il nostro compito & quello di aiutare le aziende Italiane nel loro percorso di
trasformazione digitale e innovazione. Lavorare al fianco dei partner € fondamentale per metterli nelle condizioni di
essere pronti ad affrontare tutte le sfide ed i cambiamenti che nel nostro mercato sono in continua evoluzione. In
questo caso, assieme a Performedia e Mukako, abbiamo cavalcato il fenomeno del Black Friday che negli ultimi
anni ha avuto delle crescite molto forti nel mercato Italiano», commenta Alberto Frasarin, Head Of Google
Marketing Solutions ltaly.

« American Airlines annuncia il... Nominati i vincitori di “Zooppa...»
<- Indietro a: News
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Digitouch: con Google per strategia digitale di Mukako
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MILANO (MF-DJ)--In vista del Black Friday,
Mukako, e-commerce dedicato ai prodotti per

bambini lanciato a luglio 2015 da Martina cerca case e appartamenti
‘ TROVA ‘

Cusano ed Elisa Tattoni, ha deciso di attivare

una strategia di marketing con promozioni

giornaliere per l'intera durata della Black

Week. Per l'ideazione e realizzazione s
aeaz! zaz! Le News piu lette Tutte

dell'iniziativa, spiega una nota, Mukako si €' St Ml - B A

affidata a Performedia, centro media del . . . .
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DIGITOUCH +1% Scommette sul Black Friday
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Digitouch [DGT.MI], gruppo attive nel digital marketing su dispositivi in
mobilitd, si awwia a chiudere in rialzo di circa un punto, a inizio seduta
guadagnava il 3%.

Da inizio anno +11%;.

In vista del Black Friday, Mukako, fecommerce dedicato a7 prodotti per
bambini fandiato a luglio 2015 da Martinag Cusano ed Elisa Tatfoni, ha deciso di
cavalcare |a corsa allo shopping legata a guesto evento, attivando una strategia
di marketing con promozioni giornaliere per l'intera durata della settimana.

Per lideazione e vrealizzazione delliniziatva Mukako si & affidata a
Performedia, centro media del Gruppo DigiTouch, che ha implementato
attraverso la collaborazione con il team Google Marketing Solutions un piano
media finalizzato allincremento del 50% di nuovi utenti sul sito mukako.com e
all'aumento del 30% delle vendite.

La strategia media ha previsto il potenziamento delle attivita, dei
canali e dei
formati
performance-
oriented, quali
il Google
Search e |l
Google
, ) Shopping, che
L P ) )
s0no stati
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