Optimized Group.

RASSEGNA STAMPA

Maggio 2018

Con Optimized Group, il Gruppo DigiTouch prosegue la
collaborazione sul Content Marketing per Arena Water Instinct

Optimized Group S.r.l. a socio unico
Sede legale ed operativa anche per I'invio della corrispondenza: Via Antonio Zarotto 2/A, 20124 Milano
c.s. Euro 20.000 i.v. - Registro Imprese di Milano, n. REA 1992094 - P. IVA/C.F. 07928960967



Optimized Group.

INDICE

2018.05.29 DAILY NET
OPTIMIZED GROUP CURA ATTIVITA' SEO E CONTENT MARKETING DI ARENA WATER INSTINCT

2018.05.29 MEDIAKEY.TV
CON OPTIMIZED GROUP, IL GRUPPO DIGITOUCH PROSEGUE LA COLLABORAZIONE SUL CONTENT
MARKETING PER ARENA

2018.05.29 PUBBLI.COMNOW!
CONTINUA LA COLLABORAZIONE TRA DIGITOUCH E LA COMMUNITY ARENA WATER INSTINCT

2018.05.29 PUBBLICITA' ITALIA TODAY
ARENA WATER INSTINCT IMPLEMENTA LA CON- TENT STRATEGY CON IL GRUPPO DIGITOUCH

2018.05.28 BORSAITALIANA.IT
DIGITOUCH (AIM) - OPTIMIZED GROUP REALIZZA CONTENT STRATEGY PER ARENA WATER INSTINCT

2018.05.28 ENGAGE.IT
IL GRUPPO DIGITOUCH PROSEGUE LA COLLABORAZIONE CON ARENA WATER INSTINCT

2018.05.28 IT.ADVFN.COM
DIGITOUCH: PROSEGUE COLLABORAZIONE CON ARENA PER IL CONTENT MARKETING

2018.05.28 MARKETINSIGHT.IT
DIGITOUCH (AIM) OPTIMIZED GROUP REALIZZA CONTENT STRATEGY PER ARENA WATER INSTINCT

2018.05.28 MILANOFINANZA.IT
DIGITOUCH: PROSEGUE COLLABORAZIONE CON ARENA PER IL CONTENT MARKETING

2018.05.28 TGCOM24.MEDIASET.IT
DIGITOUCH: PROSEGUE COLLABORAZIONE CON ARENA PER IL CONTENT MARKETING

Optimized Group S.r.l. a socio unico
Sede legale ed operativa anche per I'invio della corrispondenza: Via Antonio Zarotto 2/A, 20124 Milano
c.s. Euro 20.000 i.v. - Registro Imprese di Milano, n. REA 1992094 - P. IVA/C.F. 07928960967



- —_ Datz? 29-05-2018
vanyNet e 17

Optimized Group cura attivita SEO
e content marketing di Arena Water Instinct

come punto di riferimen-
to per il mercato, credia-
mo fortemente nellim-
portanza di agire a livello
SEO nen solo sul sito, ma
anche sul contenute’, af-
ferma Filippo Antoniello,
Digital Branded Manager

La sigla del Gruppo Digitouch di cui
& Head of Operations Erika Botta e al
lavoro sulla community online del
brand sportivo: focus su contenuti
informativi ed educativi e sul video

ri. Questo permette diga-
rantire contenuti di alto

la riabilitazione, passan-
do per il Triathlon e una

Arena Water Instinct, la
community online del ri-
nomato brand sportivo,
punto di riferimento per
nuotatori professionisti e
appassionati della disci-
plina, prosegue la colla-
borazione con il Gruppo
DigiTouch per la defini-
zione e realizzazione di
una strategia integra-
ta di Content Marketing.
In seguito al passaggio
di competenza interno
al Gruppo, sul progetto
& al lavoro il dipartimen-
to dedicato di Optimi-
zed Group, agenzia spe-
cializzata nella SEO e nel
Content Marketing. Con

l'obiettive di potenzia-
re la brand awareness e
aurmentare il traffico or-
ganico di Arena Water
Instinct, l'agenzia ha im-
plementato una Content
Strategy che prevede la
realizzazione di piani edi-
toriali ricchi di contenuti
informativi ed educativi,
vivacizzati da video ca-
paci di suscitare interesse
nella community.

ITEMI AL CENTRO
DELLA COMMUNITY
Le tematiche affronta-
te spaziano dal miglio-
ramento della tecnica al
supporto del nuoto nel-

visione tutta femminile
del nuoto. | testi sono re-
datti con il contributo di
nuotatori esperti e pro-
fessionisti e sono creati
con lo scopo di intercet
tare gli intenti di ricerca
degli utenti, questo gra-
zie a un'attenta ottimiz-
zazione SEO dei conte-
nuti e a uno studio sulle
keyword pill interessanti
per il brand.

ILVIDEOQ

Per cavalcare uno dei
principali trend del mer-
cato digitale, I'agenzia ha
potenziato il piano edito-
riale attraverso la produ-
zione di video, realizza-
ti da professionisti e che
hanno come protagonisti
atleti ed esperti nuotato-

livello, in linea con l'im-
pronta editoriale del blog
di Arena e di coinvolge-
re la community, agen-
do favorevolmente sulla
fidelizzazione.

VISIBILITA ONLINE

E CONTENUTI

"Favorire la nostra visibi-
lita online attraverso una
strategia votata al conte-
nuto e fondamentale, in
Optimized Group abbia-
mo trovato il partner ide-
ale, capace di supportar-
¢i e guidarci allintemo
del mondo del Content
Marketing e dellottimiz-
zazione SEQ. Questo ulti-
mo punto, in particolare,
& sempre piu importan-
te: per ottenere il giusto
posizionamento e porsi

ai Arena.

AWAREMESS

EFIDELIZZAZIONE
“Siamo molto felici di po-
ter collaborare con Are-
na sul progetto Arena
Water Instinct e lieti del-
la fiducia che il brand ha
rinnovato nel Gruppo Di-
giTouch e, in particola-
re, in Optimized Group.
Crediamo molto nell'effi-
cacia di una strategia di
Content Marketing che
integra articoli e conte-
nuti video per aumentare
il traffico erganico, ampli-
ficare la brand awareness
e favarire la fidelizzazione
della community’, ha ag-
giunto Frika Botta, Head
of Operations di Optimi-
zed Group.
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Con Optimized Group, il Gruppo DigiTouch prosegue la collaborazione sul Content
Marketing per Arena Water Instinct
Categoria: Comunicazione, produzione e concorsi

Arena Water Instinct, la community online del rinomato brand
sportivo, punto di riferimento per nuotatori professionisti e
appassionati della disciplina, prosegue la collaborazione con il
Gruppo DigiTouch, societa quotata sul mercato AIM ltalia e
specializzata nel Mar-Tech, per la definizione e realizzazione di una
strategia integrata di Content Marketing. In seguito al passaggio di
competenza interno al Gruppo, sul progetto & al lavoro il dipartimento
dedicato di Optimized Group, agenzia specializzata nella SEO e nel
Content Marketing.

Con I'obiettivo di potenziare la brand awareness e aumentare il traffico
organico di Arena Water Instinct, 'agenzia ha implementato una
Content Strategy che prevede la realizzazione di piani editoriali ricchi
di contenuti informativi ed educativi, vivacizzati da video capaci di suscitare interesse nella community.

Le tematiche affrontate spaziano dal miglioramento della tecnica al supporto del nuoto nella riabilitazione,
passando per il Triathlon e una visione tutta femminile del nuoto. | testi sono redatti con il contributo di nuotatori
esperti e professionisti e sono creati con lo scopo di intercettare gli intenti di ricerca degli utenti, questo grazie a
un’attenta ottimizzazione SEO dei contenuti e a uno studio sulle keyword piu interessanti per il Brand.

Per cavalcare uno dei principali trend del mercato digitale, I'agenzia ha potenziato il piano editoriale attraverso la
produzione di video, realizzati da professionisti e che hanno come protagonisti atleti ed esperti nuotatori. Questo
permette di garantire contenuti di alto livello, in linea con I'impronta editoriale del blog di Arena e di coinvolgere la
community, agendo favorevolmente sulla fidelizzazione.

«Favorire la nostra visibilita online attraverso una strategia votata al contenuto & fondamentale, in Optimized Group
abbiamo trovato il partner ideale, capace di supportarci e guidarci all'interno del mondo del Content Marketing e
dell’ottimizzazione SEO. Questo ultimo punto, in particolare, & sempre pit importante: per ottenere il giusto
posizionamento e porsi come punto di riferimento per il mercato, crediamo fortemente nell'importanza di agire a
livello SEO non solo sul sito, ma anche sul contenuto», afferma Filippo Antoniello, Digital Branded Manager di
Arena.

«Siamo molto felici di poter collaborare con Arena sul progetto Arena Water Instinct e lieti della fiducia che il Brand
ha rinnovato nel Gruppo DigiTouch e, in particolare, in Optimized Group. Crediamo molto nell’efficacia di una
strategia di Content Marketing che integra articoli e contenuti video per aumentare il traffico organico, amplificare la
brand awareness e favorire la fidelizzazione della community», afferma Erika Botta, Head of Operations di
Optimized Group.

« L’'agenzia digitale torinese Wedoo... Nastro Azzurro Prime Brew: il...»
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BUDGET IN MOVIMENTO

Continua la collaborazione tra DigiTouch
e la community Arena Water Instinct

La community online Are-
na Water Instinct, punto di
riferimento per nuotatori
professionisti e appassio-
nati della disciplina, prose-
gue la collaborazione con
il gruppo DigiTouch per la
definizione e realizzazione
di una strategia integrata
di content marketing. In se-
guito al passaggio di com-
petenza interno al gruppo,
sul progetto ¢ al lavoro il
dipartimento dedicato di
Optimized Group, agenzia
specializzata in SEO e con-
tent marketing. Con l'obiet-
tivo di potenziare la brand

awareness e aumentare il
traffico organico di Arena
Water Instinct, l‘agenzia
ha implementato una con-
tent strategy che prevede
la realizzazione di piani
editoriali ricchi di contenu-
ti informativi ed educativi,
vivacizzati da video capaci
di suscitare interesse nella
community. Per cavalcare
uno dei principali trend del
mercato digitale, I'agenzia
ha potenziato il piano edi-
toriale attraverso la produ-
zione di video, realizzati da
professionisti e che hanno
come protagonisti atleti

ed esperti nuotatori. Que-
sto permette di garantire
contenuti di alto livello, in
linea con limpronta edi-

toriale del blog di Arena e
di coinvolgere la commu-
nity, agendo favorevol-
mente sulla fidelizzazione.
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| POTENZIAMENTO DELLA BRAND AWARENESS E AUMENTO DEL TRAFFICO

ARENA WATER INSTINCT IMPLEMENTA LA CON-
TENT STRATEGY CON IL GRUPPO DIGITOUCH

Piani editoriali con contenuti informativi ed educativi, vivacizzati da video capaci di suscitare interesse nella community

Arena Water Instinct, |a
community online del rino-
mato brand sportivo, punto
di riferimento per nuotatori
professionisti e appassionati
della disciplina, prosegue la
collaborazione con il Gruppo
DigiTouch, societa guota-
ta sul mercato AIM ltalia e
specializzata nel Mar-Tech,

Erika Botta

per la definizione e realizza-
zlone di una strategia Inte-
grata di Content Marketing,
In seguito al passaggio di
competenza interno al grup-
po, sul progetto & al lavoro
il dipartimento dedicato di
Optimized Group, agenzia
specializzata nella SEO e
nel Content Marketing. Con
l'obiettivo di potenziare la
brand awareness e aumen-
tare 1| traffico organico di
Arena Water Instinct, I'a-
genzia ha implementato una
Content Strategy che preve-
de la realizzazione di plani
editoriall ricchi di contenuti
informativi ed educativi, vi-
vacizzatl da video capaci
di suscitare interesse nella
community. Le tematiche
affrontate spaziano dal mi-
glioramento della tecnica al
supporto del nuota nella ri-
abilitazione, passando per il
Triathlon e una visione tutta
femminile del nuoto. | testi,

redattl con Il contributo di
nuotatori esperti e profes-
slonjsti, sono creati con lo
scopo di intercettare gli in-
tent di ricerca degli utenti,
guesto grazie a un‘attenta
ottimizzazione SEO dei con-
tenuti e a uno studio sulle
keyword pili interessant! per
i| Brand. Per cavalcare uno
del principall trend del mer-
cato digitale, l'agenzia ha
potenziato 1 plano editoriale
attraverso la produzione di
video, realizzati da profes-
sionistl e che hanno come
protagonisti atletl ed espert]
nuotatori. “Favorire la nostra
visibilita online attraverso
una strategia votata al con-
tenuto & fondamentale. In
Optimized Group abblamo
trovato 1| partner ideale, ca-
pace di supportarci e guidar-
¢l all'interno del mondo del
Content Marketing e dell'ot-
timizzazione SEO. Questo
ultimo punto, in particolare,

& sempre pill iImportante: per
ottenere 1| giusto posiziona-
mento e pors| come punto
di riferimento per il mer-
cato, credlamo fortemente
nell'importanza di agire a
livello SEO non solo sul sito,
ma anche sul contenuto”,
afferma Filippo Antoniello,
Digital Branded Manager di
Arena. "Siamo molto felic di
poter collaborare con Arena
sul progetto Arena Water
Instinct e lietl della fiducia
che il brand ha rinnovato nel
Gruppo DigiTouch e, in par-
ticalare, In Optimized Group.
Crediamo molto nell‘effica-
cla di una strategia di Caon-
tent Marketing che integra
articoll e contenuti video
per aumentare il traffico or-
ganico, amplificare la brand
awareness e favorire la fide-
lizzazione della community”,
dichiara Erika Botta, Head
of Operations di Optimized
Group.
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NOTIZIE MARKET INSIGHT

DIGITOUCH (AIM) — OPTIMIZED GROUP REALIZZA CONTENT
STRATEGY PER ARENA WATER INSTINCT

Prosegue la collaborazione fra il Gruppo DigiTouch e Arena Water Instinct, la community
online del rinomato brand sportivo, punto di riferimento per nuotatori. Il Gruppo
specializzato nel Mar-Tech, attraverso la propria agenzia Optimized Group specializzata
nel SEO, ha implementato una strategia integrata di Content Marketing con l'obiettivo di
potenziare la brand awareness e aumentare il traffico organico di Arena Water Instinct.
La Content Strategy prevede la realizzazione di piani editoriali ricchi di contenuti
informativi ed educativi, con lo scopo di intercettare gli intenti di ricerca degli utenti
grazie a un’attenta ottimizzazione SEO dei contenuti e a uno studio sulle keyword piu
interessanti per il Brand. Il tutto per garantire contenuti di alto livello in linea con
I'impronta editoriale del blog di Arena e di coinvolgere la community, agendo
favorevolmente sulla fidelizzazione.

(MARKET INSIGHT) 28-05-2018 09:45
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AGENZIE

Il Gruppo DigiTouch prosegue la collaborazione con Arena
Water Instinct

Optimized Group ha implementato una content strategy che prevede la realizzazione di piani editoriali
con contenuti informativi ed educativi

di Caterina Varpi 28 maggio 2018

B Ultimi Articoli

AGENZIE

Bitmama vince la gara per la
comunicazione digitale di Oreo

AGENZIE ®mCAMPAGNE

Dude vince la gara Heinz per la
campagna 2018, che va online e su
affissioni

u CAMPAGNE

"Il futuro ha un nuovo nome" nella

campagna pubblicitaria di Open

® PROGRAMMATIC ITALIA

Arena Water Instinct prosegue la collaborazione con il Gruppo DigiTouch GDPR, prime cause di violazione:
per la definizione e realizzazione di una strategia integrata di content denunciate Google e Facebook

marketing. In seguito al passaggio di competenza interno al Gruppo, sul o PROGRAMMATIC ITALIA

progetto, dopo Digitouch Agency, e al lavoro il dipartimento dedicato di . L
Effetto GPDR: frenano gli acquisti in

Optimized Group, agenzia specializzata nella Seo e nel content marketing. programmatic

Con l'obiettivo di potenziare la brand awareness e aumentare il traffico = CAMPAGNE

organico di Arena Water Instinct, I'agenzia ha implementato una content Ikea lancia la campagna social a

strategy che prevede la realizzazione di piani editoriali con contenuti supporto dei partner dei fashion
victim

informativi ed educativi, vivacizzati da video dedicati alla community.
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I testi sono redatti con il contributo di nuotatori esperti e professionisti e
sono creati con lo scopo di intercettare gli intenti di ricerca degli utenti,
questo grazie a un’attenta ottimizzazione Seo dei contenuti e a uno studio
sulle keyword piu interessanti per il brand. I video, invece, sono realizzati da
professionisti e hanno come protagonisti atleti ed esperti nuotatori.

«Favorire la nostra visibilita online attraverso una strategia votata al
contenuto e fondamentale, in Optimized Group abbiamo trovato il partner
ideale, capace di supportarci e guidarci all'interno del mondo del content
marketing e dell’ottimizzazione Seo. Questo ultimo punto, in particolare, e
sempre piu importante: per ottenere il giusto posizionamento e porsi come
punto di riferimento per il mercato, crediamo fortemente nell'importanza di
agire a livello Seo non solo sul sito, ma anche sul contenuto», afferma Filippo
Antoniello, Digital Branded Manager di Arena.

«Siamo molto felici di poter collaborare con Arena sul progetto Arena Water
Instinct e lieti della fiducia che il brand ha rinnovato nel Gruppo DigiTouch e,
in particolare, in Optimized Group. Crediamo molto nell’efficacia di una
strategia di content marketing che integra articoli e contenuti video per
aumentare il traffico organico, amplificare la brand awareness e favorire la
fidelizzazione della community», afferma Erika Botta, Head of Operations di
Optimized Group.

Sullo Stesso Argomento:

Gruppo DigiTouch acquisisce
Optimized Group

Weygo si affida a Gruppo DigiTouch
per strategia e gestione della
comunicazione

SuperEnalotto lancia l'iniziativa
Stivale Milionario con una nuova
campagna

AGENZIE ®mSOCIAL

Wind Tre si affida ad H48 per la
gestione dei social

BAZIENDE ®mCAMPAGNE

San Benedetto, huovo ciclo di spot
con Cindy Crawford; budget 2018 a
20 milioni di euro

# PROGRAMMATIC ITALIA

In Italia i costi del Programmatic
coprono il 20% dell'investimento
media
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Digitouch (BIT) ~| BImDGT Ok

Digitouch: prosegue collaborazione con Arena
per il Content Marketing

Data: 28/05/2018 @ 11:03

Fonte : MF Dow Jones (Italiano)

Titolo : Digitouch (DGT)

Quotazione : + 1.42 -0.015 (-1.05%) @ 11:38
Quotazione Digitouch Grafico

Digitouch: prosegue collaborazione con Arena per il Content Marketing

MILANO (MNF-DJ)--Arena Water Instinct, la community Grafico Azioni Digitouch (BIT:DGT)
online del rinomato brand sportivo, prosegue la Intraday

collaborazione con Digitouch per la definizione e Oggi : Lunedi 28 Maggio 2018
realizzazione di una strategia integrata di Content . . . . . . .
Marketing, volta a potenziare la brand awareness e ’7 B
aumentare il traffico organico alla community online. ki

Sul progetto, spiega una nota, & al lavoro il dipartimento
dedicato di Optimized Group, agenzia specializzata
nella Seo e nel Content Marketing. H

1742

4142

com/fus 3 r
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. 1000 1500 1200 1300 1450 1E00 1800 1700
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May 28, 2018 04:48 ET (08:48 GMT)
Copyright (c) 2018 MF-Dow Jones News Srl.
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DIGITOUCH (AIM) — OPTIMIZED
GROUP REALIZZA CONTENT B
STRATEGY PER ARENA WATER BILANCIATAEL(.!)';EIBILE
INSTINCT

28/05/2018

\\\

SIAS - | FLUSSI DI CASSA
SOSTENGONO LA STORIA DI

Prosegue la collaborazione fra il Gruppo DigiTouch e Arena Water Instinct, la CRESCITA

community online del rinomato brand sportivo, punto di riferimento per nuotatori.
ERG - UN PIANO 2018-2022

SOSTENIBILE PER CONTINUARE A
CRESCERE

Il Gruppo specializzato nel Mar-Tech, attraverso la propria agenzia Optimized Group

specializzata nel SEO, ha implementato una strategia integrata di Content Marketing
con l'obiettivo di potenziare la brand awareness e aumentare il traffico organico di
Arena Water Instinct.

La Content Strategy prevede la realizzazione di piani editoriali ricchi di contenuti S
informativi ed educativi, con lo scopo di intercettare gli intenti di ricerca degli utenti
grazie a un‘attenta ottimizzazione SEO dei contenuti e a uno studio sulle keyword piu
interessanti per il Brand. Il tutto per garantire contenuti di alto livello in linea con
I'impronta editoriale del blog di Arena e di coinvolgere la community, agendo
favorevolmente sulla fidelizzazione.

m Digitouch
COMMERCIO - BALZO DELL'UTILE
ANTE IMPOSTE (+31% A/A) NEL

1Q2018
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Governo: Barbagallo, pieno rispetto per operato Mattarella

ROMA (MF-DJ)--"1 presidente della Repubblica ha agito in conformita' alle prerogative costituzionali: pieno rispetto per il suo operato". Lo ha scritto su Twitter il
segretario generale della Uil, Carmelo Barbagallo, aggiungendo che "richiamiamo tutti alle proprie responsabilita’ per il bene del mondo del lavoro e del Paese". gfb
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Digitouch: prosegue collaborazione con Arena per il Content Marketing

MILANO (MNF-DJ)--Arena Water Instinct, la community online del rinomato brand sportivo, prosegue la collaborazione con Digitouch per la definizione e
realizzazione di una strategia integrata di Content Marketing, volta a potenziare la brand awareness e aumentare il traffico organico alla community online. Sul progetto,
spiega una nota, ¢' al lavoro il dipartimento dedicato di Optimized Group, agenzia specializzata nella Seo e nel Content Marketing. com/fus (fine) MF-DJ NEWS ))
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*Bper: titolo torna agli scambi, -3,37%
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*Banco Bpm: titolo aumenta perdite, -1,54%
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