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CHI SIAMO   CONTATTI   ABBONAMENTI

Il Today Il Mensile

Multimedia News Alert

cerca in Pubblicitaitalia.it

/ incarichi

VILEDA E GIMI SCELGONO DIGITOUCH
AGENCY PER L’ADVERTISING SU
AMAZON AMS
16 FEBBRAIO 2018

ALESSANDRA TARENZI

FHP di R. Freudenberg, filiale italiana di
Freudenberg Home and Cleaning Solutions,
società del gruppo multinazionale tedesco
Freudenberg, attiva in Italia con i marchi
Vileda, Wettex, Marigold, Gimi e
Framar, si è affidata a DigiTouch
Agency, centro media del Gruppo
DigiTouch per la gestione del budget 2018
dedicato alla promozione adv su Amazon
AMS dei prodotti a brand Vileda e Gimi,
con il duplice obiettivo di dare maggiore
visibilità ai prodotti sulla pagina dei risultati

di ricerca all’interno dell’e-commerce e di aumentarne le vendite online.

“Come tutte le piattaforme advertising, anche la piattaforma Amazon Marketing Services
necessita di una preparazione tecnica, che DigiTouch Agency ha mostrato di avere e di
saper mettere a frutto per noi nell’ultimo trimestre del 2017 quando abbiamo attivato le
prime campagne con una selezione limitata di prodotti Vileda e Gimi. Soddisfatti delle
performance del canale e di fatturato, abbiamo deciso di confermare la fiducia in DigiTouch
Agency e di affidarle il budget 2018 di una rosa allargata di prodotti a brand Vileda e di
alcuni articoli a brand Gimi”, afferma Linda Fregonese, Shopper Product and Digital
manager di FHP di R. Freudenberg.

Particolare attenzione nella formulazione della strategia è dedicata alla scelta delle
keyword, per agire su due fronti: da un lato il rafforzamento e la tutela dei prodotti a
marchio Vileda e Gimi, dall’altro la copertura di keyword utilizzate dalla concorrenza per
prodotti affini. Sulla base del calendario fornito dal brand e della strategia specifica di
ciascun articolo, nel corso dell’anno i prodotti sponsorizzati cambieranno di volta in volta.

“Siamo felici di poter lavorare su brand di rilievo internazionale come Vileda e Gimi e lieti
della fiducia concordata. Siamo certi che la nostra expertise su Amazon Marketing Services
possa aiutare i prodotti di Vileda e di Gimi ad emergere in un marketplace altamente
competitivo, come lo è Amazon. L’obiettivo del nostro cliente è anche il nostro e siamo
contenti di poter lavorare in una logica di partnership e di scambio reciproco di informazioni
perché ciò agevola l’ottimizzazione dei risultati”, commenta Alessandra Tarenzi,
managing director di DigiTouch Agency.
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BY REDAZIONE WEBSIM ACTION IN IN EVIDENZA, SMALL CAP

Digitouch è tra i titoli sotto la lente di oggi.

Il gruppo milanese specializzato nella marketing technology ha firmato un accordo con il gruppo multinazionale
tedesco Freudenberg, attivo in Italia con i marchi Vileda, Wettex, Marigold, Gimi e Framar.
Il gruppo tedesco si è affidato DigiTouch Agency, il centro media storico del Gruppo DigiTouch, per la gestione del
budget 2018 dedicato alla promozione advertising su Amazon AMS dei prodotti a brand Vileda e Gimi.
Sempre più impiegato dagli utenti come motore di ricerca e di comparazione di prodotti, Amazon rende possibile
alle aziende pianificare degli annunci pubblicitari native.
Ricordiamo che pochi giorni fa èstato reso noto che E3, agenzia di comunicazione
integrata del Gruppo DigiTouch (società quotata sul mercato AIM Italia e
specializzata nel Mar-Tech), ha stretto una partnership strategico creativa per la
gestione delle attività social di Michelin Italiana, uno dei principali player a livello
mondiale specializzato nella produzione e commercializzazione di pneumatici per tutti
i tipi di veicoli.
E3 accompagnerà Michelin per tutto il 2018 nella definizione di una nuova strategia
creativa, editoriale e di advertising specifica per il canale Facebook.
Il gruppo italiano specializzato nel digital marketing ha inoltre  annunciato la cessione
di una quota del 66,8% di Audiens, piattaforma di analisi dei big data. La quota è stata ceduta a Bango [BGO.L],
società britannica di pagamenti digitali.
Digitouch riceverà 2,5 milioni di euro e 500mila warrant Bango.
Il nuovo piano industriale triennale presentato a novembre punta a raddoppiare il fatturato entro il 2020,
raggiungendo quota 52-53 milioni dai 27-28 milioni previsti nel 2017 e ad ottenere un Ebitda di 8,1-8,4 milioni,
sempre entro il 2020, dai 4,3-4,5 attesi nel 2017.

Per quanto riguarda la posizione finanziaria netta la società prevede che al 2020 sia positiva per almeno 6
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milioni.
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VILEDA E DIMI SI AFFIDANO AL
GRUPPO DIGITOUCH PER LE
PROMOZIONI SU AMAZON
15 Febbraio 2018

FHP di R. Freudenberg sas, filiale italiana
di Freudenberg Home and Cleaning
Solutions, società del gruppo multinazionale
tedesco Freudenberg, attiva in Italia con i
marchi Vileda, Wettex, Marigold, Gimi e
Framar, si è affidata a DigiTouch Agency,
centro media storico del Gruppo DigiTouch,
per la gestione del budget 2018 dedicato alla
promozione advertising su Amazon AMS dei

prodotti a brand Vileda e Gimi, con il duplice obiettivo di dare maggiore visibilità ai prodotti
sulla pagina dei risultati di ricerca all’interno dell’e-commerce e di aumentarne le vendite
online.

Sempre più impiegato dagli utenti come motore di ricerca e di comparazione di prodotti,
Amazon ha cavalcato questo trend, rendendo possibile alle aziende pianificare degli annunci
pubblicitari native. Si tratta di banner visibili solo dopo che l’utente ha effettuato una
ricerca sull’e-commerce e le quali si presentano come schede di prodotto che sintetizzano
visivamente le informazioni chiave dell’articolo e ne forniscono un’immagine in miniatura.
Con diversi gradi di dettaglio e differenti visibilità sulla pagina, questi formati advertising
consentono ai prodotti sponsorizzati che sono in linea con la ricerca dell’utente di avere una
maggiore visibilità.

“Come tutte le piattaforme advertising, anche la piattaforma Amazon Marketing
Services necessita di una preparazione tecnica, che DigiTouch Agency ha mostrato di
avere e di saper mettere a frutto per noi nell’ultimo trimestre del 2017 quando abbiamo
attivato le prime campagne con una selezione limitata di prodotti Vileda e Gimi”, spiega
Linda Fregonese, Shopper Product and Digital Manager di FHP di R. Freudenberg.
“Soddisfatti delle performance del canale e di fatturato, abbiamo deciso di confermare la
fiducia in DigiTouch Agency e di affidarle il budget 2018 di una rosa allargata di prodotti a
brand Vileda e di alcuni articoli a brand Gimi”.

Particolare attenzione nella formulazione della strategia è dedicata alla scelta delle
keyword, per agire su due fronti: da un lato il rafforzamento e la tutela dei prodotti a

/ brand/promotions
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marchio Vileda e Gimi, dall’altro la copertura di keyword utilizzate dalla concorrenza per
prodotti affini. Sulla base del calendario fornito dal brand e della strategia specifica di
ciascun articolo, nel corso dell’anno i prodotti sponsorizzati cambieranno di volta in volta.
“Siamo felici di poter lavorare su brand di rilievo internazionale come Vileda e Gimi: siamo
certi che la nostra expertise su Amazon Marketing Services possa aiutare i prodotti di
Vileda e di Gimi a emergere in un marketplace altamente competitivo, come lo è Amazon”,
conclude Alessandra Tarenzi, Managing Director di DigiTouch Agency. “L’obiettivo del
nostro cliente è anche il nostro e siamo contenti di poter lavorare in una logica di
partnership e di scambio reciproco di informazioni perché ciò agevola l’ottimizzazione dei
risultati”.
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Vileda, gimi, freudenberg
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"Siamo felici di poter lavorare su brand di rilievo

internazionale come Vileda e Gimi e lieti della fiducia
concordata. Siamo

certi che la nostra expertise su Amazon Marketing
Services possa aiutare i

prodott i  d i  Vi leda e di  Gimi ad emergere  in un
marketplace altamente

competitivo, come lo è Amazon. L'obiettivo del nostro
cliente è anche il

nostro e siamo contenti di poter lavorare in una logica di
partnership e

di scambio reciproco di informazioni perché ciò agevola l'ottimizzazione

dei risultati".

Lo ha dichiarato Alessandra Tarenzi, managing director di DigiTouch

Agency, centro media del gruppo quotato sull'Aim Italia DigiTouch, dopo

che l'azienda e' stata scelta da FHP di R. Freudenberg sas per la

promozione dei brand Vileda e Gimi su Amazon AMS.

"Come tutte le piattaforme advertising, anche la piattaforma Amazon

Marketing Services necessita di una preparazione tecnica, che DigiTouch

Agency ha mostrato di avere e di saper mettere a frutto per noi

nell'ultimo trimestre del 2017 quando abbiamo attivato le prime campagne

con una selezione limitata di prodotti Vileda e Gimi. Soddisfatti delle

performance del canale e di fatturato, abbiamo deciso di confermare la

fiducia in DigiTouch Agency e di affidarle il budget 2018 di una rosa
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allargata di prodotti a brand Vileda e di alcuni articoli a brand Gimi",

ha aggiunto Linda Fregonese, Shopper Product and Digital Manager di FHP di

R. Freudenberg, filiale italiana di Freudenberg Home and Cleaning

Solutions (società del gruppo multinazionale tedesco Freudenberg).
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di Caterina Varpi 15 febbraio 2018

L’agenzia curerà la strategia e la campagna di promozione dei prodotti dei due brand del Gruppo
Freudenberg

AGENZIE

Vileda e Gimi scelgono DigiTouch Agency per la pubblicità su
Amazon AMS

FHP di R. Freudenberg sas, filiale italiana di Freudenberg Home and Cleaning
Solutions – società del gruppo multinazionale tedesco Freudenberg, si è
affidata a DigiTouch Agency, centro media storico del Gruppo DigiTouch, per
la gestione del budget 2018 dedicato alla promozione advertising su
Amazon AMS dei prodotti a brand Vileda e Gimi, con il duplice obiettivo di
dare maggiore visibilità ai prodotti sulla pagina dei risultati di ricerca
all’interno dell’ecommerce e di aumentarne le vendite online.

Sempre più impiegato dagli utenti come motore di ricerca e di comparazione

Ultimi Articoli

Transactionale sbarca in Spagna e
introduce un nuovo sistema di re-
engagement

AZIENDE

Outbrain lancia Sphere, la content
recommendation “ad inviti”
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organico a +3,3%. 2017 a +1,8%
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Marilena Pellegrini, Beintoo:
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RICERCHE
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di prodotti, Amazon ha cavalcato questo trend, rendendo possibile alle
aziende pianificare degli annunci pubblicitari native. Si tratta di banner
visibili solo dopo che l’utente ha effettuato una ricerca sull’e-commerce e le
quali si presentano come schede di prodotto che sintetizzano visivamente le
informazioni chiave dell’articolo e ne forniscono un’immagine in miniatura.
Con diversi gradi di dettaglio e differenti visibilità sulla pagina, questi formati
advertising consentono ai prodotti sponsorizzati che sono in linea con la
ricerca dell’utente di avere una maggiore visibilità.

«Come tutte le piattaforme advertising, anche la piattaforma Amazon
Marketing Services necessita di una preparazione tecnica, che DigiTouch
Agency ha mostrato di avere e di saper mettere a frutto per noi nell’ultimo
trimestre del 2017 quando abbiamo attivato le prime campagne con una
selezione limitata di prodotti Vileda e Gimi. Soddisfatti delle performance del
canale e di fatturato, abbiamo deciso di confermare la fiducia in DigiTouch
Agency e di affidarle il budget 2018 di una rosa allargata di prodotti a brand
Vileda e di alcuni articoli a brand Gimi» afferma Linda Fregonese, Shopper
Product and Digital Manager di FHP di R. Freudenberg.

Particolare attenzione nella formulazione della strategia è dedicata alla scelta
delle keyword, per agire su due fronti: da un lato il rafforzamento e la tutela
dei prodotti a marchio Vileda e Gimi, dall’altro la copertura di keyword
utilizzate dalla concorrenza per prodotti affini. Sulla base del calendario
fornito dal brand e della strategia specifica di ciascun articolo, nel corso
dell’anno i prodotti sponsorizzati cambieranno di volta in volta.

«Siamo felici di poter lavorare su brand di rilievo internazionale come Vileda
e Gimi e lieti della fiducia concordata. Siamo certi che la nostra expertise su
Amazon Marketing Services possa aiutare i prodotti di Vileda e di Gimi ad
emergere in un marketplace altamente competitivo, come lo è Amazon.
L’obiettivo del nostro Cliente è anche il nostro e siamo contenti di poter
lavorare in una logica di partnership e di scambio reciproco di informazioni
perché ciò agevola l’ottimizzazione dei risultati» afferma Alessandra Tarenzi,
Managing Director di DigiTouch Agency.

Sullo Stesso Argomento:

Alessandra Tarenzi nuova Head of
DigiTouch Agency. Daniela Robba alla
guida della nuova unit Consulting
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per il digital

 

Il mercato della pubblicità mobile
cresce del 49% e supera il miliardo
di euro

DATACENTER MEDIA

Radio Monte Carlo punta sul digital
e rinnova il sito

MEDIA

Criteo, ricavi in crescita del 28% nel
2017 a quota 2,3 miliardi

AGENZIE

Su CrowdFundMe la campagna di
crowfunding di Lovby. Obiettivo
raccogliere 150 mila euro

TECNOLOGIA

2 / 3

    ENGAGE.IT (WEB2)
Data

Pagina

Foglio

15-02-2018



Home   Segmenti   AIM   DigiTouch (Aim) – Partner 2018 di Vileda e Gimi per l’advertising su...

AZIENDE Digitouch

Segmenti AIM Settori Tecnologia

DIGITOUCH (AIM) – PARTNER
2018 DI VILEDA E GIMI PER
L’ADVERTISING SU AMAZON AMS

DigiTouch Agency, centro media storico del Gruppo, curerà la strategia e la campagna

di promozione dei prodotti a brand Vileda e Gimi del Gruppo multinazionale tedesco

Freudenberg.

DigiTouch è stata scelta dalla filiale italiana di Freudenberg Home and Cleaning

Solutions per la gestione del budget 2018 dedicato alla promozione advertising su

Amazon Marketing Services (AMS) dei prodotti dei due brand, con il duplice obiettivo

di dare maggiore visibilità ai prodotti sulla pagina dei risultati di ricerca all’interno

dell’ecommerce e di aumentarne le vendite online.

Sempre più impiegato dagli utenti come motore di ricerca e di comparazione di

prodotti, Amazon ha infatti cavalcato questo trend, rendendo possibile alle aziende

pianificare degli annunci pubblicitari native.

Particolare attenzione nella formulazione della strategia è dedicata alla scelta delle

keyword, per agire su due fronti: da un lato il rafforzamento e la tutela dei prodotti a

marchio Vileda e Gimi, dall’altro la copertura di keyword utilizzate dalla concorrenza

per prodotti affini.
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Vileda e Gimi scelgono DigiTouch Agency come partner 2018 per l’advertising su
Amazon AMS
Categoria: Comunicazione, produzione e concorsi 

FHP di R. Freudenberg sas, filiale italiana di Freudenberg Home and
Cleaning Solutions - società del gruppo multinazionale tedesco
Freudenberg, attiva in Italia con i marchi Vileda, Wettex, Marigold,
Gimi e Framar - si è affidata a DigiTouch Agency, centro media
storico del Gruppo DigiTouch (società quotata sul mercato AIM Italia
e specializzata nel Mar-Tech), per la gestione del budget 2018
dedicato alla promozione advertising su Amazon AMS dei prodotti a
brand Vileda e Gimi, con il duplice obiettivo di dare maggiore visibilità
ai prodotti sulla pagina dei risultati di ricerca all’interno dell’e-
commerce e di aumentarne le vendite online.

Sempre più impiegato dagli utenti come motore di ricerca e di
comparazione di prodotti, Amazon ha cavalcato questo trend,

rendendo possibile alle aziende pianificare degli annunci pubblicitari native. Si tratta di banner visibili solo dopo che
l’utente ha effettuato una ricerca sull’e-commerce e le quali si presentano come schede di prodotto che
sintetizzano visivamente le informazioni chiave dell’articolo e ne forniscono un’immagine in miniatura. Con diversi
gradi di dettaglio e differenti visibilità sulla pagina, questi formati advertising consentono ai prodotti sponsorizzati
che sono in linea con la ricerca dell’utente di avere una maggiore visibilità.

«Come tutte le piattaforme advertising, anche la piattaforma Amazon Marketing Services necessita di una
preparazione tecnica, che DigiTouch Agency ha mostrato di avere e di saper mettere a frutto per noi nell’ultimo
trimestre del 2017 quando abbiamo attivato le prime campagne con una selezione limitata di prodotti Vileda e
Gimi. Soddisfatti delle performance del canale e di fatturato, abbiamo deciso di confermare la fiducia in DigiTouch
Agency e di affidarle il budget 2018 di una rosa allargata di prodotti a brand Vileda e di alcuni articoli a brand Gimi»
afferma Linda Fregonese, Shopper Product and Digital Manager di FHP di R. Freudenberg.

Particolare attenzione nella formulazione della strategia è dedicata alla scelta delle keyword, per agire su due
fronti: da un lato il rafforzamento e la tutela dei prodotti a marchio Vileda e Gimi, dall’altro la copertura di keyword
utilizzate dalla concorrenza per prodotti affini. Sulla base del calendario fornito dal brand e della strategia specifica
di ciascun articolo, nel corso dell’anno i prodotti sponsorizzati cambieranno di volta in volta.

«Siamo felici di poter lavorare su brand di rilievo internazionale come Vileda e Gimi e lieti della fiducia concordata.
Siamo certi che la nostra expertise su Amazon Marketing Services possa aiutare i prodotti di Vileda e di Gimi ad
emergere in un marketplace altamente competitivo, come lo è Amazon. L’obiettivo del nostro Cliente è anche il
nostro e siamo contenti di poter lavorare in una logica di partnership e di scambio reciproco di informazioni perché
ciò agevola l’ottimizzazione dei risultati» afferma Alessandra Tarenzi, Managing Director di DigiTouch Agency.
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DigiTouch: Tarenzi, nostra expertise aiuterà 

brand a emergere su Amazon 
Da  agenzia  - 15 febbraio 2018 

 

 
“Siamo felici di poter lavorare su brand di rilievo 
internazionale come Vileda e Gimi e lieti della fiducia concordata. Siamo 
certi che la nostra expertise su Amazon Marketing Services possa aiutare i 
prodotti di Vileda e di Gimi ad emergere in un marketplace altamente 
competitivo, come lo è Amazon. L’obiettivo del nostro cliente è anche il 
nostro e siamo contenti di poter lavorare in una logica di partnership e 
di scambio reciproco di informazioni perché ciò agevola l’ottimizzazione 
dei risultati”. 
Lo ha dichiarato Alessandra Tarenzi, managing director di DigiTouch 
Agency, centro media del gruppo quotato sull’Aim Italia DigiTouch, dopo 
che l’azienda e’ stata scelta da FHP di R. Freudenberg sas per la 
promozione dei brand Vileda e Gimi su Amazon AMS. 
“Come tutte le piattaforme advertising, anche la piattaforma Amazon 
Marketing Services necessita di una preparazione tecnica, che DigiTouch 
Agency ha mostrato di avere e di saper mettere a frutto per noi 
nell’ultimo trimestre del 2017 quando abbiamo attivato le prime campagne 
con una selezione limitata di prodotti Vileda e Gimi. Soddisfatti delle 
performance del canale e di fatturato, abbiamo deciso di confermare la 
fiducia in DigiTouch Agency e di affidarle il budget 2018 di una rosa 
allargata di prodotti a brand Vileda e di alcuni articoli a brand Gimi”, 
ha aggiunto Linda Fregonese, Shopper Product and Digital Manager di FHP di 
R. Freudenberg, filiale italiana di Freudenberg Home and Cleaning 
Solutions (società del gruppo multinazionale tedesco Freudenberg). 
com/gco 
giorgia.cococcioni@mfdowjones.it 
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VILEDA E GIMI SCELGONO DIGITOUCH AGENCY PER
L’ADVERTISING SU AMAZON
Pubblicato nel 2018

15
FEB

FHP di R. Freudenberg sas, filiale italiana di Freudenberg Home
and Cleaning Solutions – società del gruppo multinazionale
tedesco Freudenberg, attiva in Italia con i marchi Vileda, Wettex,
Marigold, Gimi e Framar – si è affidata a DigiTouch Agency,
centro media del Gruppo DigiTouch, per la gestione del budget
2018 dedicato alla promozione advertising su Amazon AMS dei
prodotti a brand Vileda e Gimi, con il duplice obiettivo di dare
maggiore visibilità ai prodotti sulla pagina dei risultati di ricerca
all’interno dell’e- commerce e di aumentarne le vendite online.

Particolare attenzione nella formulazione della strategia è
dedicata alla scelta delle keyword, per agire su due fronti: da un lato il rafforzamento e la tutela dei prodotti a
marchio Vileda e Gimi, dall’altro la copertura di keyword utilizzate dalla concorrenza per prodotti affini. Sulla base del
calendario fornito dal brand e della strategia specifica di ciascun articolo, nel corso dell’anno i prodotti sponsorizzati
cambieranno di volta in volta.

Nella foto Alessandra Tarenzi, Managing Director di DigiTouch Agency
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