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LAGENZIA CURERA LA STRATEGIA E LA CAMPAGNA
DI PROMOZIONE DEI PRODOTTI DEI DUE BRAND
ATTRAVERSO ANNUNCI NATIVI SULLA PIATTAFORMA

Vileda e Gimi confermano

DigiTouch Agency come partner
per l'advertising su Amazon AMS

La strutturacurera la strategia

e la campagna di promozione dei
prodotti dei due brand del Gruppo
Freudenberg con annunci nativi
sulla piattaforma ecommerce

k|

ALESSANDRA
TARENZI

FHP di R, Freudenberg
sas, filiale italiana di Freu-
denberg Home and Cle-
aning Solutions - societa

del gruppo multinaziona-
le tedesco Freudenberg,
attiva in Italia con i marchi
Vileda, Wettex, Marigold,
Gimi e Framar - si & affi-
data a DigiTouch Agency,
centro media storico del
Gruppo DigiTouch, per la
gestione del budget 2018
dedicato alla promozione
advertising su Amazon

AMS dei prodotti a brand
Vileda e Gimi.

VISIBILITA E VENDITE
l‘azienda pianifichera de-
gli annunci  pubblicitari
native su Armazon, schede
di prodotto che sintetiz-
zano visivamente le infor-
mazioni chiave dell'arti-
colo e ne forniscono

unimmagine in miniatu-
ra. Particolare attenzione
sara dedicata alla scelta
delle keyword e nel carso
dell'anno i prodotti spon-
sorizzati cambieranno di
volta in volta. Lobiettivo
& dare maggiore visibili-
ta ai prodoti sulla pagi-
na dei risultati di ricerca
allinterno dell'ecommer-
ce e aumentae le vendi-
te online.

FIDUCIA
CONFERMATA
“Nell'ultimo trimestre del

2017, DigiTouch Agen-
cy ha mostrato di avere le
competenze per mettere
a frutto le opportunita su
Amazon Marketing Ser-
vices con ottime perfor-
mance dicanale e difattu-
rato, per questo, abbiamo
deciso di confermare la fi-
dudia in DigiTouch Agen-
cy", afferma Linda Frego-
nese, shopper product &
digital manager di FHP di
R. Freudenberg. “Lobiet-
tivo del nostro cliente &
anche il nostro e siamo
contenti di poter lavora-
re in una logica di part-
nership e di scambio reci-
proco dinformazioni per
ottimizzare i risultati”,con-
clude Alessandra Tarenzi,
managing director Digi-
Touch Agency.
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BUDGET IN MOVIMENTO

Vileda e Gimi scelgono DigiTouch
per I'advertising su Amazon AMS

FHP di R. Freudenberg,
societa del gruppo multi-
nazionale tedesco Freu-
denberg, si & affidata a
DigiTouch Agency, centro

Touch, per la gestione del
budget 2018 dedicato alla
promozione advertising su
Amazon AMS dei prodotti
a brand Vileda e Gimi. Du-

ta, ovvero dare maggiore
visibilita ai prodotti sulla
pagina dei risultati di ricer-
ca all'interno dell’e-com-
merce e di aumentarne le
vendite online. Sempre piu
spesso utilizzato come mo-
tore diricercae di compara-
zione di prodotti, Amazon
ha deciso di “cavalcare” il
trend, rendendo possibile
alle aziende di pianificare
annunci pubblicitari nati-
ve. Si tratta di banner visi-
bili solo dopo che |'utente
ha effettuato una ricerca
sull’e-commerce e che si
presentano come schede di
prodotto che sintetizzano
visivamente le informazio-

forniscono un‘immagine in
miniatura. Con diversi gradi
di dettaglio e differenti vi-
sibilita sulla pagina, questi
formati advertising con-
sentono ai prodotti spon-
sorizzati che sono in linea
con la ricerca dell’'utente di
avere una maggiore visibi-
litd. Particolare attenzione
nella formulazione della
strategia & dedicata alla
scelta delle keyword, per
agire su due fronti: da un
lato il rafforzamento e la
tutela dei prodotti a mar-
chio Vileda e Gimi, dallal-
tro la copertura di keyword
utilizzate dalla concorren-
za per prodotti affini. Sulla
base del calendario fornito
dal brand e della strategia
specifica di ciascun artico-
lo, nel corso dell'anno i pro-
dotti sponsorizzati cam-

media del gruppo Digi- plice obiettivo della scel- ni chiave dell’articolo e ne  bieranno di volta in volta.
PUBBLIE‘. g e
li.:;lrr::r‘\rncazione digital e social
di Maxi-Zoa i
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PER LADVERTISING SU AMAZON AMS

VILEDA E GIMI
SCELGONO
DIGITOUCH AGENCY

Il centro media del Gruppo DigiTouch
gestira nel 2018 strategia e promo-
zione dei prodotti dei due brand del

Gruppo Freudenberg
‘ PARTNER 2018 PER STRATEGIA E LA CAMPAGNA DI PROMOZIONE DEI PRODOTTI DEI DUE BRAND DEL GRUPPO FREUDENBERG

VILEDA E GIMI SCELGONO DIGITOUCH AGENCY

PER LADVERTISING SU AMAZON AMS

FHP di R. Freudenberg, filiale
italiana di Freudenberg Home
and Cleaning Solutians, socie-
ta del gruppo multinazionale
tedesco Freudenberg, attiva
in ltalia con I marchi Vileda,
Wettex, Marigold, Gimi ¢
Framar, s/ ¢ affidata a Digi-
Touch Agency, centro media
del Gruppo DigiTouch per
la gestione del budget 2018
dedicato alla promozione adv
su Amazon AMS del prodotti

Alessandra Tarenzi

a brand Vileda e Gimi, con il
duplice obiettivo di dare mag-
glore visibilita al prodotti sulla
pagina del risultati di ricerca
allinterno dell'e-commerce e
di aumentarne le vendite onli-
ne. “Come tutte le plattaforme
advertising, anche la piattafor-
ma Amazon Marketing Servi-
ces necessita di una prepara-
zione tecnica, che DigiTouch
Agency ha mostrato di avere
e di saper mettere a frutto

per noi nell'ultimo trimestre
del 2017 quando abbiamo
attivato le prime campagne
con una selezione limitata di
prodotti Vileda e Gimi. Sod-
disfattl delle performance del
canale e di fatturato, abbia-
mo deciso di confermare la
fiducia in DigiTouch Agency
e di affidarle il budget 2018 di
una rosa allargata di prodotti a
brand Vileda e di alcuni articoli
a brand Gimi", afferma Linda
Fregonese, Shopper Product
and Digital manager di FHP
di R. Freudenberg. Particolare
attenzione nella formulazione
della strategla & dedicata alla
scelta delle keyword, per agi-
te su due fronti: da un lato il
rafforzamento e la tutela del
prodotti @ marchio Vileda e
Gimi, dall'altro la copertura di
keyword utilizzate dalla con-
correnza per prodotti affini.

Sulla base del calendario for-
nito dal brand e della strategia
specifica di clascun articolo,
nel corso dell'anno i prodotti
sponsorizzati cambieranno di
volta In volta. "Siamo felici di
poter lavorare su brand di ri-
lievo Internazionale come Vj-
leda e Gimi e lieti della fiducia
concordata. Slamo certi che
la nostra expertise su Ama-
zon Marketing Services possa
aiutare i prodotti di Vileda e di
Gimi ad emergere in un mar-
ketplace altamente competiti-
vo, come lo @ Amazon. L'abiet-
tivo del nostro cliente & anche
il nostro e siamo contenti di
poter lavarare in una logica di
partnership e di scambio reci-
proco di informazioni perché
cio agevola l'ottimizzazione
dei risultatl”, commenta Ales-
sandra Tarenzi, managing
director di DigiTouch Agency.
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16 FEBBRAIO 2018

FHP di R. Freudenberg, filiale italiana di
Freudenberg Home and Cleaning Solutions,
societa del gruppo multinazionale tedesco
Freudenberg, attiva in Italia con i marchi
Vileda, Wettex, Marigold, Gimi e
Framar, si ¢ affidata a DigiTouch
Agency, centro media del Gruppo
DigiTouch per la gestione del budget 2018
dedicato alla promozione adv su Amazon
AMS dei prodotti a brand Vileda e Gimi,
con il duplice obiettivo di dare maggiore
visibilita ai prodotti sulla pagina dei risultati
di ricerca all'interno dell’e-commerce e di aumentarne le vendite online.

“Come tutte le piattaforme advertising, anche la piattaforma Amazon Marketing Services
necessita di una preparazione tecnica, che DigiTouch Agency ha mostrato di avere e di
saper mettere a frutto per noi nell’ultimo trimestre del 2017 quando abbiamo attivato le
prime campagne con una selezione limitata di prodotti Vileda e Gimi. Soddisfatti delle
performance del canale e di fatturato, abbiamo deciso di confermare la fiducia in DigiTouch
Agency e di affidarle il budget 2018 di una rosa allargata di prodotti a brand Vileda e di
alcuni articoli a brand Gimi”, afferma Linda Fregonese, Shopper Product and Digital
manager di FHP di R. Freudenberg.

Particolare attenzione nella formulazione della strategia ¢ dedicata alla scelta delle
keyword, per agire su due fronti: da un lato il rafforzamento e la tutela dei prodotti a
marchio Vileda e Gimi, dall’altro la copertura di keyword utilizzate dalla concorrenza per
prodotti affini. Sulla base del calendario fornito dal brand e della strategia specifica di
ciascun articolo, nel corso dell’'anno i prodotti sponsorizzati cambieranno di volta in volta.

“Siamo felici di poter lavorare su brand di rilievo internazionale come Vileda e Gimi e lieti
della fiducia concordata. Siamo certi che la nostra expertise su Amazon Marketing Services
possa aiutare i prodotti di Vileda e di Gimi ad emergere in un marketplace altamente
competitivo, come lo € Amazon. L’obiettivo del nostro cliente & anche il nostro e siamo
contenti di poter lavorare in una logica di partnership e di scambio reciproco di informazioni
perché cio agevola I'ottimizzazione dei risultati”, commenta Alessandra Tarenzi,
managing director di DigiTouch Agency.

Ritaglio stampa ad wuso esclusivo del destinatario, non riproducibile.
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Digitouch & tra i titoli sotto la lente di oggi.

Il gruppo milanese specializzato nella marketing technology ha firmato un accordo con il gruppo multinazionale
tedesco Freudenberg, attivo in Italia con i marchi Vileda, Wettex, Marigold, Gimi e Framar.

Il gruppo tedesco si & affidato DigiTouch Agency, il centro media storico del Gruppo DigiTouch, per la gestione del
budget 2018 dedicato alla promozione advertising su Amazon AMS dei prodotti a brand Vileda e Gimi.

Sempre piu impiegato dagli utenti come motore di ricerca e di comparazione di prodotti, Amazon rende possibile
alle aziende pianificare degli annunci pubblicitari native.

Ricordiamo che pochi giorni fa éstato reso noto che E3, agenzia di comunicazione

integrata del Gruppo DigiTouch (societa quotata sul mercato AIM ltalia e

specializzata nel Mar-Tech), ha stretto una partnership strategico creativa per la G

gestione delle attivita social di Michelin Italiana, uno dei principali player a livello Dl G |TOUC|—I
mondiale specializzato nella produzione e commercializzazione di pneumatici per tutti

i tipi di veicoli.

E3 accompagnera Michelin per tutto il 2018 nella definizione di una nuova strategia

creativa, editoriale e di advertising specifica per il canale Facebook.

Il gruppo italiano specializzato nel digital marketing ha inoltre annunciato la cessione

di una quota del 66,8% di Audiens, piattaforma di analisi dei big data. La quota e stata ceduta a Bango [BGO.L],
societa britannica di pagamenti digitali.

Digitouch ricevera 2,5 milioni di euro e 500mila warrant Bango.

Il nuovo piano industriale triennale presentato a novembre punta a raddoppiare il fatturato entro il 2020,
raggiungendo quota 52-53 milioni dai 27-28 milioni previsti nel 2017 e ad ottenere un Ebitda di 8,1-8,4 milioni,
sempre entro il 2020, dai 4,3-4,5 attesi nel 2017.

Per quanto riguarda la posizione finanziaria netta la societa prevede che al 2020 sia positiva per almeno 6

Ritaglio stampa ad wuso esclusivo del destinatario, non riproducibile.
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milioni.

“La crescita arrivera dall’laumento del valore medio dei clienti esistenti grazie ad un portfolio prodotti piu ampio e
completo, dall’acquisizione di nuovi clienti e dalla crescita esponenziale del business dei Data Services”, spiega il
comunicato.
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VILEDA E GIMI SCELGONO DIGITOUCH AGENCY PER L'ADVERTISING SU AMAZON AMS NEL
2018

L’agenzia curera la strategia e la campagna di promozione dei prodotti dei due brand del
Gruppo Freudenberg. Il duplice obiettivo ¢ di dare maggiore visibilita ai prodotti sulla
pagina dei risultati di ricerca all’interno dell’e- commerce e di aumentarne le vendite
online. FHP di R. Freudenberg sas, filiale italiana di Freudenberg Home and Cleaning

Solutions - societa del gruppo multinazionale tedesco Freudenberg, attiva in Italia con i
marchi V ileda, Wettex, Marigold, Gimi e Framar - si é affidata a DigiTouch Agency, centro
media storico del Gruppo DigiTouch (societa quotata sul mercato AIM ltalia e specializzata
nel Mar-Tech), per la gestione del budget 2018 dedicato alla promozione advertising su
Amazon AMS dei prodotti a brand Vileda e Gimi, con il duplice obiettivo di dare maggiore
visibilita ai prodotti sulla pagina dei risultati di ricerca all’interno dell’e- commerce e di
aumentarne le vendite online. Sempre piu impiegato dagli utenti come motore di
ricerca e di comparazione di prodotti, Amazon ha cavalcato questo trend, rendendo
possibile alle aziende pianificare degli annunci pubblicitari native. Si tratta di banner
visibili solo dopo che l'utente ha effettuato una ricerca sull’e-commerce e le quali si
presentano come schede di prodotto che sintetizzano visivamente le informazioni chiave
dell’articolo e ne forniscono un’immagine in miniatura. Con diversi gradi di dettaglio e
differenti visibilitd sulla pagina, questi formati advertising consentono ai prodotti
sponsorizzati che sono in linea con la ricerca dell’utente di avere una maggiore visibilita.

"Come tutte le piattaforme advertising, anche la piattaforma Amazon Marketing Services
necessita di una preparazione tecnica, che DigiTouch Agency ha mostrato di avere e di
saper mettere a frutto per noi nell’ultimo trimestre del 2017 quando abbiamo attivato le
prime campagne con una selezione limitata di prodotti Vileda e Gimi. Soddisfatti delle
performance del canale e di fatturato, abbiamo deciso di confermare la fiducia in
DigiTouch Agency e di affidarle il budget 2018 di una rosa allargata di prodotti a brand
Vileda e di alcuni articoli a brand Gimi" afferma Linda Fregonese, Shopper Product and
Digital Manager di FHP di R. Freudenberg. Particolare attenzione nella formulazione
della strategia é dedicata alla scelta delle keyword, per agire su due fronti: da un lato il
rafforzamento e la tutela dei prodotti a marchio Vileda e Gimi, dall’altro la copertura di
keyword utilizzate dalla concorrenza per prodotti affini. Sulla base del calendario fornito
dal brand e della strategia specifica di ciascun articolo, nel corso dell’anno i prodotti
sponsorizzati cambierannodi volta in volta". "Siamo felici di poter lavorare su brand di
rilievo internazionale come Vileda e Gimi e lieti della fiducia concordata. Siamo certi che
la nostra expertise su Amazon Marketing Services possa aiutare i prodotti di Vileda e di
Gimi ad emergere in un marketplace altamente competitivo, come lo € Amazon. L’obiettivo
del nostro Cliente & anche il nostro e siamo contenti di poter lavorare in una logica di
partnership e di scambio reciproco di informazioni perché ci¢ agevola I’ottimizzazione dei
risultati» afferma Alessandra Tarenzi (nella foto), Managing Director di DigiTouch Agency.

Ritaglio stampa ad wuso esclusivo del destinatario, non riproducibile.
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VILEDA E DIMI SI AFFIDANO AL
GRUPPO DIGITOUCH PER LE
PROMOZIONI SU AMAZON

15 Febbraio 2018

FHP di R. Freudenberg sas, filiale italiana
di Freudenberg Home and Cleaning
Solutions, societa del gruppo multinazionale
tedesco Freudenberg, attiva in Italia con i
marchi Vileda, Wettex, Marigold, Gimi e
Framar, si ¢ affidata a DigiTouch Agency,
centro media storico del Gruppo DigiTouch,
per la gestione del budget 2018 dedicato alla
promozione advertising su Amazon AMS dei
prodotti a brand Vileda e Gimi, con il duplice obiettivo di dare maggiore visibilita ai prodotti
sulla pagina dei risultati di ricerca all’interno dell’e-commerce e di aumentarne le vendite
online.
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Sempre piu impiegato dagli utenti come motore di ricerca e di comparazione di prodotti, Di' che ti piace prima di tutti i tuoi amici
Amazon ha cavalcato questo trend, rendendo possibile alle aziende pianificare degli annunci ﬁ“ﬂ%ﬂn
pubblicitari native. Si tratta di banner visibili solo dopo che I'utente ha effettuato una - el

ricerca sull’e-commerce e le quali si presentano come schede di prodotto che sintetizzano

visivamente le informazioni chiave dell’articolo e ne forniscono un’immagine in miniatura.

Con diversi gradi di dettaglio e differenti visibilita sulla pagina, questi formati advertising

consentono ai prodotti sponsorizzati che sono in linea con la ricerca dell’utente di avere una

maggiore visibilita.

“Come tutte le piattaforme advertising, anche la piattaforma Amazon Marketing
Services necessita di una preparazione tecnica, che DigiTouch Agency ha mostrato di
avere e di saper mettere a frutto per noi nell’'ultimo trimestre del 2017 quando abbiamo
attivato le prime campagne con una selezione limitata di prodotti Vileda e Gimi”, spiega
Linda Fregonese, Shopper Product and Digital Manager di FHP di R. Freudenberg.
“Soddisfatti delle performance del canale e di fatturato, abbiamo deciso di confermare la
fiducia in DigiTouch Agency e di affidarle il budget 2018 di una rosa allargata di prodotti a
brand Vileda e di alcuni articoli a brand Gimi”.

Particolare attenzione nella formulazione della strategia ¢ dedicata alla scelta delle
keyword, per agire su due fronti: da un lato il rafforzamento e la tutela dei prodotti a
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marchio Vileda e Gimi, dall’altro la copertura di keyword utilizzate dalla concorrenza per
prodotti affini. Sulla base del calendario fornito dal brand e della strategia specifica di
ciascun articolo, nel corso dell’anno i prodotti sponsorizzati cambieranno di volta in volta.
“Siamo felici di poter lavorare su brand di rilievo internazionale come Vileda e Gimi: siamo
certi che la nostra expertise su Amazon Marketing Services possa aiutare i prodotti di
Vileda e di Gimi a emergere in un marketplace altamente competitivo, come lo € Amazon”,
conclude Alessandra Tarenzi, Managing Director di DigiTouch Agency. “L’obiettivo del
nostro cliente ¢ anche il nostro e siamo contenti di poter lavorare in una logica di
partnership e di scambio reciproco di informazioni perché cio agevola I'ottimizzazione dei

risultati”.
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partnership e

di scambio reciproco di informazioni perché cio agevola I'ottimizzazione
dei risultati".

Lo ha dichiarato Alessandra Tarenzi, managing director di DigiTouch
Agency, centro media del gruppo quotato sull'Aim Italia DigiTouch, dopo
che l'azienda €' stata scelta da FHP di R. Freudenberg sas per la
promozione dei brand Vileda e Gimi su Amazon AMS.

"Come tutte le piattaforme advertising, anche la piattaforma Amazon
Marketing Services necessita di una preparazione tecnica, che DigiTouch
Agency ha mostrato di avere e di saper mettere a frutto per noi

nell'ultimo trimestre del 2017 quando abbiamo attivato le prime campagne
con una selezione limitata di prodotti Vileda e Gimi. Soddisfatti delle
performance del canale e di fatturato, abbiamo deciso di confermare la

fiducia in DigiTouch Agency e di affidarle il budget 2018 di una rosa
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allargata di prodotti a brand Vileda e di alcuni articoli a brand Gimi",

ha aggiunto Linda Fregonese, Shopper Product and Digital Manager di FHP di
R. Freudenberg, filiale italiana di Freudenberg Home and Cleaning

Solutions (societa del gruppo multinazionale tedesco Freudenberg).
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AGENZIE

Vileda e Gimi scelgono DigiTouch Agency per la pubblicita su
Amazon AMS

L’agenzia curera la strategia e la campagna di promozione dei prodotti dei due brand del Gruppo
Freudenberg

di Caterina Varpi 15 febbraio 2018

B Ultimi Articoli

B AZIENDE

Transactionale sbarca in Spagna e
introduce un nuovo sistema di re-
engagement

PROGRAMMATIC ITALIA

Outbrain lancia Sphere, la content
recommendation “ad inviti”

AGENZIE
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organico a +3,3%. 2017 a +1,8%
Alessandra Tarenzi

= CAMPAGNE

Mercedes-Benz Van torna on air e
FHP di R. Freudenberg sas, filiale italiana di Freudenberg Home and Cleaning online con DLV BBDO

Solutions - societa del gruppo multinazionale tedesco Freudenberg, si e
AGENZIE

affidata a DigiTouch Agency, centro media storico del Gruppo DigiTouch, per
la gestione del budget 2018 dedicato alla promozione advertising su Msarllena Pellegrini, Be.lr:;oozl

. . . .. . . . ... .. «Sempre pil inserzionisti colgono
Amazon AMS dei prodotti a brand Vileda e Gimi, con il duplice obiettivo di I'opportunita del mobile»
dare maggiore visibilita ai prodotti sulla pagina dei risultati di ricerca
all'interno dell’ecommerce e di aumentarne le vendite online. W RICERCHE

Da "Low Price" a "Golden", i nuovi
Sempre piu impiegato dagli utenti come motore di ricerca e di comparazione  profili d'acquisto degli italiani
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di prodotti, Amazon ha cavalcato questo trend, rendendo possibile alle
aziende pianificare degli annunci pubblicitari native. Si tratta di banner
visibili solo dopo che l'utente ha effettuato una ricerca sull’e-commerce e le
quali si presentano come schede di prodotto che sintetizzano visivamente le
informazioni chiave dell’articolo e ne forniscono un’'immagine in miniatura.
Con diversi gradi di dettaglio e differenti visibilita sulla pagina, questi formati
advertising consentono ai prodotti sponsorizzati che sono in linea con la
ricerca dell'utente di avere una maggiore visibilita.

«Come tutte le piattaforme advertising, anche la piattaforma Amazon
Marketing Services necessita di una preparazione tecnica, che DigiTouch
Agency ha mostrato di avere e di saper mettere a frutto per noi nell'ultimo
trimestre del 2017 quando abbiamo attivato le prime campagne con una
selezione limitata di prodotti Vileda e Gimi. Soddisfatti delle performance del
canale e di fatturato, abbiamo deciso di confermare la fiducia in DigiTouch
Agency e di affidarle il budget 2018 di una rosa allargata di prodotti a brand
Vileda e di alcuni articoli a brand Gimi» afferma Linda Fregonese, Shopper
Product and Digital Manager di FHP di R. Freudenberg.

Particolare attenzione nella formulazione della strategia &€ dedicata alla scelta
delle keyword, per agire su due fronti: da un lato il rafforzamento e la tutela
dei prodotti a marchio Vileda e Gimi, dall’altro la copertura di keyword
utilizzate dalla concorrenza per prodotti affini. Sulla base del calendario
fornito dal brand e della strategia specifica di ciascun articolo, nel corso
dell’anno i prodotti sponsorizzati cambieranno di volta in volta.

«Siamo felici di poter lavorare su brand di rilievo internazionale come Vileda
e Gimi e lieti della fiducia concordata. Siamo certi che la nostra expertise su
Amazon Marketing Services possa aiutare i prodotti di Vileda e di Gimi ad
emergere in un marketplace altamente competitivo, come lo € Amazon.
L’obiettivo del nostro Cliente € anche il nostro e siamo contenti di poter
lavorare in una logica di partnership e di scambio reciproco di informazioni

perché cio agevola I'ottimizzazione dei risultati» afferma Alessandra Tarenzi,

Managing Director di DigiTouch Agency.

Sullo Stesso Argomento:

Alessandra Tarenzi nuova Head of Danfoss sceglie DigiTouch Agency
DigiTouch Agency. Daniela Robba alla per il digital
guida della nuova unit Consulting
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DIGITOUCH (AIM) — PARTNER
2018 DI VILEDA E GIMI PER
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DigiTouch Agency, centro media storico del Gruppo, curera la strategia e la campagna
di promozione dei prodotti a brand Vileda e Gimi del Gruppo multinazionale tedesco
Freudenberg.

DigiTouch é stata scelta dalla filiale italiana di Freudenberg Home and Cleaning
Solutions per la gestione del budget 2018 dedicato alla promozione advertising su
Amazon Marketing Services (AMS) dei prodotti dei due brand, con il duplice obiettivo
di dare maggiore visibilita ai prodotti sulla pagina dei risultati di ricerca all’interno
dell’'ecommerce e di aumentarne le vendite online.

Sempre piu impiegato dagli utenti come motore di ricerca e di comparazione di
prodotti, Amazon ha infatti cavalcato questo trend, rendendo possibile alle aziende
pianificare degli annunci pubblicitari native.

Particolare attenzione nella formulazione della strategia € dedicata alla scelta delle
keyword, per agire su due fronti: da un lato il rafforzamento e la tutela dei prodotti a
marchio Vileda e Gimi, dall’altro la copertura di keyword utilizzate dalla concorrenza
per prodotti affini.

m Digitouch
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15 febbraio 2018 DELLA
Vileda e Gimi scelgono DigiTouch Agency come partner 2018 per I'advertising su COMUNICAZIONE
Amazon AMS STUDIO CONTATTO
Categoria: Comunicazione, produzione e concorsi
STUDIOWIKI
FHP di R. Freudenberg sas, filiale italiana di Freudenberg Home and
Cleaning Solutions - societa del gruppo multinazionale tedesco G
Freudenberg, attiva in Italia con i marchi Vileda, Wettex, Marigold,
Gimi e Framar - si & affidata a DigiTouch Agency, centro media — -
storico del Gruppo DigiTouch (societa quotata sul mercato AIM Italia ADVERTISING
e specializzata nel Mar-Tech), per la gestione del budget 2018
dedicato alla promozione advertising su Amazon AMS dei prodotti a TIMMAGINE

brand Vileda e Gimi, con il duplice obiettivo di dare maggiore visibilita
ai prodotti sulla pagina dei risultati di ricerca all'interno dell’e-

; ) ) TRUE COMPANY
commerce e di aumentarne le vendite online.

Sempre pill impiegato dagli utenti come motore di ricerca e di WE ARE SOCIAL
comparazione di prodotti, Amazon ha cavalcato questo trend,
rendendo possibile alle aziende pianificare degli annunci pubblicitari native. Si tratta di banner visibili solo dopo che AGENZIE MEDIA
I'utente ha effettuato una ricerca sull’e-commerce e le quali si presentano come schede di prodotto che

sintetizzano visivamente le informazioni chiave dell’articolo e ne forniscono un’immagine in miniatura. Con diversi I AT
gradi di dettaglio e differenti visibilita sulla pagina, questi formati advertising consentono ai prodotti sponsorizzati
che sono in linea con la ricerca dell’'utente di avere una maggiore visibilita.

MEDIA ITALIA
«Come tutte le piattaforme advertising, anche la piattaforma Amazon Marketing Services necessita di una
preparazione tecnica, che DigiTouch Agency ha mostrato di avere e di saper mettere a frutto per noi nell’ultimo STARCOM ITALIA
trimestre del 2017 quando abbiamo attivato le prime campagne con una selezione limitata di prodotti Vileda e
Gimi. Soddisfatti delle performance del canale e di fatturato, abbiamo deciso di confermare la fiducia in DigiTouch ZENITH ITALY
Agency e di affidarle il budget 2018 di una rosa allargata di prodotti a brand Vileda e di alcuni articoli a brand Gimi»

afferma Linda Fregonese, Shopper Product and Digital Manager di FHP di R. Freudenberg. CASE DI
PO

Particolare attenzione nella formulazione della strategia & dedicata alla scelta delle keyword, per agire su due
fronti: da un lato il rafforzamento e la tutela dei prodotti a marchio Vileda e Gimi, dall’altro la copertura di keyword DISC TO DISC
utilizzate dalla concorrenza per prodotti affini. Sulla base del calendario fornito dal brand e della strategia specifica
di ciascun articolo, nel corso dell’anno i prodotti sponsorizzati cambieranno di volta in volta. FOXTROT

«Siamo felici di poter lavorare su brand di rilievo internazionale come Vileda e Gimi e lieti della fiducia concordata.
Siamo certi che la nostra expertise su Amazon Marketing Services possa aiutare i prodotti di Vileda e di Gimi ad CLICCA QUI PER
emergere in un marketplace altamente competitivo, come lo € Amazon. L’obiettivo del nostro Cliente & anche il VE%?;%E&F”
nostro e siamo contenti di poter lavorare in una logica di partnership e di scambio reciproco di informazioni perché

cio agevola I'ottimizzazione dei risultati» afferma Alessandra Tarenzi, Managing Director di DigiTouch Agency.

« Spendthrift campagna adv 2018 Sony espande la sua gamma di...»
<- Indietro a: News
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DIGITOUCH: TARENZI, NOSTRA EXPERTISE
AIUTERA' BRAND A EMERGERE SU AMAZON

15/02/2018 10:41

MILANO (MF-DJ)--"Siamo felici di poter lavorare su brand di rilievo internazionale come
Vileda e Gimi e lieti della fiducia concordata. Siamo certi che la nostra expertise su
Amazon Marketing Services possa aiutare i prodotti di Vileda e di Gimi ad emergere in
un marketplace altamente competitivo, come lo €' Amazon. L'obiettivo del nostro
cliente e' anche il nostro e siamo contenti di poter lavorare in una logica di partnership
e di scambio reciproco di informazioni perche' cio' agevola I'ottimizzazione dei risultati".
Lo ha dichiarato Alessandra Tarenzi, managing director di DigiTouch Agency, centro
media del gruppo quotato sull'Aim Italia DigiTouch, dopo che I'azienda e' stata scelta
da FHP di R. Freudenberg sas per la promozione dei brand Vileda e Gimi su Amazon
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avere e di saper mettere a frutto per noi nell'ultimo trimestre del 2017 quando abbiamo 14/02/2018
Zocosateeniver o WIEY attivato le prime campagne con una selezione limitata di prodotti Vileda e Gimi.
Soddisfatti delle performance del canale e di fatturato, abbiamo deciso di confermare la
fiducia in DigiTouch Agency e di affidarle il budget 2018 di una rosa allargata di prodotti
a brand Vileda e di alcuni articoli a brand Gimi", ha aggiunto Linda Fregonese,
|Mi|ano - Azioni * vl Shopper Product and Digital Manager di FHP di R. Freudenberg, filiale italiana di
Freudenberg Home and Cleaning Solutions (societa' del gruppo multinazionale tedesco
| Freudenberg). com/gco giorgia.cococcioni@mfdowjones.it (fine) MF-DJ NEWS
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DigiTouch: Tarenzi, nostra expertise aiutera
brand a emergere su Amazon
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“Siamo felici di poter lavorare su brand di rilievo
internazionale come Vileda e Gimi e lieti della fiducia concordata. Siamo
certi che la nostra expertise su Amazon Marketing Services possa aiutare i
prodotti di Vileda e di Gimi ad emergere in un marketplace altamente
competitivo, come lo € Amazon. L’obiettivo del nostro cliente & anche il
nostro e siamo contenti di poter lavorare in una logica di partnership e
di scambio reciproco di informazioni perché cio agevola l'ottimizzazione
dei risultati”.
Lo ha dichiarato Alessandra Tarenzi, managing director di DigiTouch
Agency, centro media del gruppo quotato sull’Aim Italia DigiTouch, dopo
che I'azienda e’ stata scelta da FHP di R. Freudenberg sas per la
promozione dei brand Vileda e Gimi su Amazon AMS.
“Come tutte le piattaforme advertising, anche la piattaforma Amazon
Marketing Services necessita di una preparazione tecnica, che DigiTouch
Agency ha mostrato di avere e di saper mettere a frutto per noi
nell’'ultimo trimestre del 2017 quando abbiamo attivato le prime campagne
con una selezione limitata di prodotti Vileda e Gimi. Soddisfatti delle
performance del canale e di fatturato, abbiamo deciso di confermare la
fiducia in DigiTouch Agency e di affidarle il budget 2018 di una rosa
allargata di prodotti a brand Vileda e di alcuni articoli a brand Gimi”,
ha aggiunto Linda Fregonese, Shopper Product and Digital Manager di FHP di
R. Freudenberg, filiale italiana di Freudenberg Home and Cleaning
Solutions (societa del gruppo multinazionale tedesco Freudenberg).
com/gco
giorgia.cococcioni@mfdowjones.it
Copyright (c) 2018 MF-Dow Jones News Srl
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RUBRICHE / MEDIA E PIANIFICAZIONE E [atuamai
VILEDA E GIMI SCELGONO DIGITOUCH AGENCY PER

L’ADVERTISING SU AMAZON
FHP di R. Freudenberg sas, filiale italiana di Freudenberg Home . . .
and Cleaning Solutions — societa del gruppo multinazionale
tedesco Freudenberg, attiva in Italia con i marchi Vileda, Wettex,
Marigold, Gimi e Framar — si & affidata a DigiTouch Agency,
centro media del Gruppo DigiTouch, per la gestione del budget

Pubblicato nel 2018
2018 dedicato alla promozione advertising su Amazon AMS dei THE FAMILY

prodotti a brand Vileda e Gimi, con il duplice obiettivo di dare
maggiore visibilita ai prodotti sulla pagina dei risultati di ricerca
all'interno dell’e- commerce e di aumentarne le vendite online.

Particolare attenzione nella formulazione della strategia &

dedicata alla scelta delle keyword, per agire su due fronti: da un lato il rafforzamento e la tutela dei prodotti a

marchio Vileda e Gimi, dall'altro la copertura di keyword utilizzate dalla concorrenza per prodotti affini. Sulla base del

calendario fornito dal brand e della strategia specifica di ciascun articolo, nel corso dell’anno i prodotti sponsorizzati

cambieranno di volta in volta. 1 ]

Nella foto Alessandra Tarenzi, Managing Director di DigiTouch Agency
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