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16/10/2018 - “Quello che faccio online non sono affari tuoi”

la nuova campagna marketing di Kaspersky Lab, firmata da E3 Roma, ottobre
2018 Kaspersky Lab lancia la campagna digitale “Quello che faccio online non
sono affari tuoi”, un progetto volto a porre I'attenzione su quanto le informazioni
e i dati di tutti possano essere messi a rischio se non si prendono le dovute
precauzioni. La tecnologia & sempre piu parte della vita quotidiana di tutti noi,
senza alcun limite d’eta: basti pensare ai tanti modi per comunicare online, alla
condivisione sempre piu corposa di foto, ricordi o dati personali, o all’abitudine
ormai sempre piu diffusa di effettuare pagamenti e di acquistare prodotti
direttamente online. In questo panorama digitale cosi allargato, lo scenario delle
minacce informatiche segue I'evoluzione delle abitudini degli utenti e mette tutti
nella condizione di poter diventare delle vittime di attacchi. Per contrastarli e per
mettere al sicuro la propria vita digitale, € necessario proteggere tutti dispositivi
connessi che si utilizzano e adottare, nel contempo, comportamenti attenti e
consapevoli rispetto a tutti i potenziali rischi che si celano nella rete. Il progetto
di promozione e sensibilizzazione di Kaspersky Lab, sviluppato in
collaborazione con E3, 'agenzia di comunicazione integrata del Gruppo
DigiTouch — societa quotata all’AIM ltalia e specializzata nel Mar-Tech, si
articola come una campagna video nativamente pensata per le piattaforme
digital, con contenuti originali e di qualita, legati al brand. Il talent individuato per
il ruolo di protagonista €& il noto attore e doppiatore Francesco Pannofino, che
veste i panni dell“eroe buono” al fianco degli utenti contro le tante e diverse
minacce che si possono incontrare online. La prima parte della campagna si
articola con un video di 20”: senza svelare subito la sua identita, il talent scelto
mette in guardia le persone, invitandole a proteggersi dai pericoli; questo primo
video introduce un sequel di altre due clip, da 30” ciascuna, nelle quali si
racconta l'interazione con il mondo digitale nella vita quotidiana; questi primi
contenuti creano il contesto per parlare dell'importanza della protezione quando
ci si muove online, al sicuro da sguardi ed azioni indiscrete. Seguiranno altri tre
video da 6” ciascuno, dei bumper ADS pensati per You Tube. Insieme a questi
contenuti, € stata sviluppata anche una landing page online, parte cruciale del
customer journey di ciascun utente, che raccoglie tutti i video, racconta l'idea
alla base della campagna e presenta il prodotto Kaspersky Lab piu adatto alle
esigenze di ciascun consumatore. | canali media utilizzati per lo sviluppo della
campagna sono You Tube, Instagram, Facebook e Google SEM; a seconda dei
canali utilizzati, i contenuti vengono declinati in diversi formati: Instagram
stories, Bumper ADS su Youtube e FB Canvas. |l video introduttivo & online dal
10 ottobre scorso; la campagna proseguira fino alla fine di novembre, con un
focus particolare dedicato allo shopping online, in concomitanza con il suo
evento piu atteso: il Black Friday. Parallelamente alla campagna video, viene
lanciata anche una campagna di digital PR, per la quale sono stati coinvolti 5
speciali content creator. L'obiettivo & approfondire i diversi contesti della vita
quotidiana che possono nascondere pericoli digitali € minacce informatiche. In
particolare, parteciperanno all'iniziativa Giulio Pugliese, Valentina Piccini, Gloria
di Blasi, Marsica Fossati e Giancarlo Fisichella, personalita che rimandano a
diversi settori o aree di interesse: dalla fotografia al design, dalla moda al
mondo dei piu piccoli. Uno degli obiettivi principali della campagna € la crescita
della brand awareness di Kaspersky Lab verso il segmento consumer, un
traguardo raggiungibile grazie alla distribuzione in rete di contenuti di qualita e
alla creazione di focus specifici sui prodotti e le soluzioni dell’azienda. Inoltre,
la campagna permettera di creare engagement e interesse verso il brand da
parte di un’audience il piu possibile allargata e targhettizzata. Sottolineando
l'importanza della vita digitale nella vita delle persone e il concetto che le
minacce informatiche possono colpire tutti, il target di riferimento risulta molto
ampio: la campagna si rivolge, infatti, alle persone non particolarmente
tecnologiche, che potrebbero non essere a conoscenza dei tanti rischi a cui
possono andare incontro online; ai liberi professionisti, che utilizzano la
tecnologia per lavoro e sottovalutano le minacce; ai millennials, del tutto
immersi nel mondo digitale, ma non per questo pienamente consapevoli dei
pericoli che la rete pud nascondere. “Quello che faccio online non sono affari
tuoi & il pay-off della campagna; con questo concetto vogliamo sottolineare il
fatto che la vita digitale non pud prescindere dalla consapevolezza dei rischi a
cui ci sottoponiamo ogni giorno e dalle contromisure che dovrebbero essere
messe in atto per proteggerci. La campagna ¢ “digital native”, perché ci
rendiamo conto che il linguaggio € in continua evoluzione e che & importante
per un brand come il nostro, che interagisce con il cliente nella vita digitale
quotidiana saper cogliere queste evoluzioni. La voce autorevole di Francesco
Pannofino, inoltre, ha interpretato in maniera eccellente le intenzioni di
Kaspersky Lab, vestendo perfettamente i panni dell’eroe buono a “guardia” di
informazioni digitali, password, foto e di tutto cid che di importante fa parte della
nostra vita online”, commenta Maura Frusone, Head of Marketing di Kaspersky
Lab ltaly. “Gia I'anno scorso nel nostro speech allo IAB intitolato - Under the
influence -sottolineavamo che oggi pit che mai i messaggi di marca non
accadono in un vuoto, ma sono anelli in una "catena” che comprende i
contenuti generati dagli utenti. Trovare il modo giusto di "scatenare" la forza dei
protagonisti dei social network & fondamentale, ecco perché noi distinguiamo
sempre tra chi & rilevante perché ha un ampio bacino di follower e chi crea
contenuti che conquistano, appassionano e orientano. In passato i Brand che si
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affidavano ad un artista dovevano lasciargli "carta bianca", oggi i brand si
appoggiano all'agenzia che fa da curatore: non limita I'espressivita dell'artista
bensi seleziona i contenuti migliori e li inserisce in una cornice strategica.
Questo ha significato per noi creare con Kaspersky un quadro progettuale ben
preciso che, pur lasciando al creator la liberta nel definire un messaggio
riconoscibile dalla sua audience, fosse rilevante per il target di utenti a cui il
brand voleva comunicare”, commenta Enrico Torlaschi, MD di E3. Informazioni
su Kaspersky Lab Kaspersky Lab € un’azienda di sicurezza informatica a livello
globale che opera nel mercato da oltre 20 anni. La profonda intelligence sulle
minacce e I'expertise di Kaspersky Lab si trasformano costantemente in
soluzioni di sicurezza e servizi di nuova generazione per la protezione di
aziende, infrastrutture critiche, enti governativi e utenti privati di tutto il mondo. Il
portfolio completo di sicurezza dell’azienda include la miglior protezione degli
endpoint e numerosi servizi e soluzioni di sicurezza specializzati per
combattere le sofisticate minacce digitali in continua evoluzione. Piu di 400
milioni di utenti sono protetti dalle tecnologie di Kaspersky Lab e aiutiamo
270.000 clienti aziendali a proteggere cio che & per loro piu importante. Per
ulteriori informazioni: www.kaspersky.com/it Seguici su:
https://twitter.com/KasperskyLabIT http://www.facebook.com/kasperskylabitalia
https://www.linkedin.com/kasperskylabitalia https://t.me/KasperskyLablT
Informazioni su E3 Evolving brand experience, E3 € un'agenzia di
comunicazione integrata parte di Gruppo DigiTouch, il maggiore player
indipendente nel Mar-Tech in Italia. Da quasi 20 anni affianchiamo i nostri clienti
dalla fase di planning strategico alla realizzazione e gestione di attivita di digital
engagement innovative ed efficaci, con una particolare attenzione per le
opportunita offerte dai social network. Per maggiori informazioni visitare

www.e3online.it
chiudi |

Fonte: adv per Noesis
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Kaspersky

Lab

torna in comunicazione.
Il supporto creativoediE3

ALVIA UN PROGETTO FINALIZZATO A PORRE LATTENZIONE SU
QUANTO LE INFORMAZIONI E | DATI DITUTTI POSSANO ESSERE
MESSI A RISCHIO SE NON SI PRENDONO LE DOVUTE PRECAUZIONI

“Quello chefaccio online
non sono affarituoi”: E3 firmalanuova
comunicazione di Kaspersky Lab

Kaspersky Lab lancia un progetto finalizzato
a porre l'attenzione su quanto le informazioni
e i dati di tutti possano essere messi a rischio
se non si prendono le dovute precauzioni

Kaspersky Lab ha lanciato un
progetto di promozione e sen-
sibilizzazione contro le minacce
informatiche sviluppato in colla-
borazione con E3, agenzia di co-
municazione integrata del Grup-
po DigiTouch. La comunicazione
si afticola come una campagna

QUELLO CHE FACCIO ONLINE

s
(& NON SONO AFFARI TUOI

video nativamente pensata per
le piattaforme digital, con conte-
nuti originali e di qualita, legati al
brand. Il talent individuato per il
ruolo di protagonista & il noto at-
tore e doppiatore Francesco Pan-
nofine, che veste | panni dell“eroe
buono”al fianco degli utenti con-

tro le tante e diverse minacce che
si possono incontrare online.

DIGITAL E VITA QUOTIDIANA

Il testimonial mette in guardia le
persone invitandole a protegger-
si dai pericoli; attraverso un primo
video da 20", che introduce un se-
quel di altre due «lip, da 30" cia-
scuna, nelle guali si racconta l'in-
terazione con il mondo digitale
rnella vita guotidiana. | contenu-
ti creano il contesto per parlare
dellimportanza della protezione
quando ci si muove online, al si-
curo da sguardi ed azioni indiscre-
te. Seguiranno altri tre video da 6"
clascuno, bumper ADS pensate
per You Tube.

LANDING PAGE

E stata sviluppata anche una lan-
ding page online, parte cruciale
del customer journey di ciascun
utente, che raccoglie tutti i vi-
deo, racconta lidea alla base del-
la campagna e presenta il prodot-
to Kaspersky Lab pil adatto alle
esigenze di ciascun consumatore.

| canali media utilizzati per lo svi-
luppo della campagna sono You-
Tube, Instagram, Facebook e Go-
ogle SEM; a seconda dei canali
utilizzati, i contenuti vengono de-
clinati in diversi formati: Instagram
stories, Bumper Ads su YouTube &
Facebook Canvas.

DIGITAL PR

La campagna proseguira fino alla
fine di novembre, con un focus
particolare dedicato allo shop-
ping online, in concomitanza con
il suo evento pil atteso: il Black Fri-
day. Parallelamente alla campagna
video, anche una campagna di di-
gital PR, per aumentare la brand
awareness di Kaspersky Lab, per la
quale sono stati coinvolti 5 speciali
content creator: Giulio Pugliese, Va-
lentina Piccini, Gloria di Blasi, Mar-
sica Fossati e Giancarlo Fisichella,
personalita che rimandano a diver-
si settorio aree di interesse. |'inizia-
tiva permettera di creare engage-
ment & interesse verso il brand da
parte di un‘audience il pili possibi-
le allargata e targhettizzata.

inltaliaa quota 27,4
miliardi quest’anno
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Kaspersky Lab lancia la campagna digitale “Quello che faccio online non sono affari tuof’,
un progetto volto a porre l'attenzione su quanto le informazioni e i dati di tutti possano essere
messi a rischio se non si prendono le dovute precauzioni.

Il progetto di promozione e sensibilizzazione di Kaspersky Lab, sviluppato in collaborazione con Hﬁ-n_’,r—g-——
L4 u

E3 - I'agenzia di comunicazione integrata del Gruppo DigiTouch - si articola come una campagna s

=
video nativamente pensata per le piattaforme digital, con contenuti originali e di qualita legati al "z‘CRAWLER
brand. Il talent individuato per il ruolo di protagonista € il noto attore e doppiatore Francesco

Pannofino, che veste i panni delleroe buono” al fianco degli utenti contro le tante e diverse

minacce che si possono incontrare online.

Ulteriori informazioni sono disponibili su richiesta e sul sito di Kaspersky Lab dedicato

all'iniziativa.
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“Quello che faccio online non sono affari tuoi” (16/10/2018)
o Istituzioni

la nuova campagna marketing di Kaspersky Lab, firmata da E3 Roma, ottobre 2018 Kaspersky Lab lancia .

la campagna digitale "Quello che faccio online non sono affari tuoi”, un progetto volto a porre *Unione Europea
I’attenzione su quanto le informazioni e i dati di tutti possano essere messi a rischio se non si prendono
le dovute precauzioni. La tecnologia & sempre pil parte della vita quotidiana di tutti noi, senza alcun
limite d’eta: basti pensare ai tanti modi per comunicare online, alla condivisione sempre piu corposa di
foto, ricordi o dati personali, o all’abitudine ormai sempre piu diffusa di effettuare pagamenti e di
acquistare prodotti direttamente online. In questo panorama digitale cosi allargato, lo scenario delle
minacce informatiche segue I’evoluzione delle abitudini degli utenti e mette tutti nella condizione di poter
diventare delle vittime di attacchi. Per contrastarli e per mettere al sicuro la propria vita digitale, &
necessario proteggere tutti dispositivi connessi che si utilizzano e adottare, nel contempo, comportamenti
attenti e consapevoli rispetto a tutti i potenziali rischi che si celano nella rete. Il progetto di promozione e
sensibilizzazione di Kaspersky Lab, sviluppato in collaborazione con E3, I'agenzia di comunicazione
integrata del Gruppo DigiTouch - societa quotata all’AIM Italia e specializzata nel Mar-Tech, si articola
come una campagna video nativamente pensata per le piattaforme digital, con contenuti originali e di
qualita, legati al brand. Il talent individuato per il ruolo di protagonista € il noto attore e doppiatore
Francesco Pannofino, che veste i panni dell™eroe buono” al fianco degli utenti contro le tante e diverse
minacce che si possono incontrare online. La prima parte della campagna si articola con un video di 20": .
senza svelare subito la sua identita, il talent scelto mette in guardia le persone, invitandole a proteggersi * Url Gruppo dei Sette
dai pericoli; questo primo video introduce un sequel di altre due clip, da 30" ciascuna, nelle quali si
racconta l'interazione con il mondo digitale nella vita quotidiana; questi primi contenuti creano il contesto
per parlare dell'importanza della protezione quando ci si muove online, al sicuro da sguardi ed azioni
indiscrete. Seguiranno altri tre video da 6” ciascuno, dei bumper ADS pensati per You Tube. Insieme a
questi contenuti, & stata sviluppata anche una landing page online, parte cruciale del customer journey di
ciascun utente, che raccoglie tutti i video, racconta I'idea alla base della campagna e presenta il prodotto
Kaspersky Lab piu adatto alle esigenze di ciascun consumatore. I canali media utilizzati per lo sviluppo
della campagna sono You Tube, Instagram, Facebook e Google SEM; a seconda dei canali utilizzati, i
contenuti vengono declinati in diversi formati: Instagram stories, Bumper ADS su Youtube e FB Canvas. Il
video introduttivo € online dal 10 ottobre scorso; la campagna proseguira fino alla fine di novembre, con
un focus particolare dedicato allo shopping online, in concomitanza con il suo evento piu atteso: il Black
Friday. Parallelamente alla campagna video, viene lanciata anche una campagna di digital PR, per la
quale sono stati coinvolti 5 speciali content creator. L'obiettivo & approfondire i diversi contesti della vita
quotidiana che possono nascondere pericoli digitali e minacce informatiche. In particolare, parteciperanno
all’iniziativa Giulio Pugliese, Valentina Piccini, Gloria di Blasi, Marsica Fossati e Giancarlo Fisichella,
personalita che rimandano a diversi settori o aree di interesse: dalla fotografia al design, dalla moda al
mondo dei piu piccoli. Uno degli obiettivi principali della campagna & la crescita della brand awareness di
Kaspersky Lab verso il segmento consumer, un traguardo raggiungibile grazie alla distribuzione in rete di
contenuti di qualita e alla creazione di focus specifici sui prodotti e le soluzioni dell’azienda. Inoltre, la
campagna permettera di creare engagement e interesse verso il brand da parte di un’audience il piu
possibile allargata e targhettizzata. Sottolineando I'importanza della vita digitale nella vita delle persone
e il concetto che le minacce informatiche possono colpire tutti, il target di riferimento risulta molto ampio:
la campagna si rivolge, infatti, alle persone non particolarmente tecnologiche, che potrebbero non essere
a conoscenza dei tanti rischi a cui possono andare incontro online; ai liberi professionisti, che utilizzano
la tecnologia per lavoro e sottovalutano le minacce; ai millennials, del tutto immersi nel mondo digitale,
ma non per questo pienamente consapevoli dei pericoli che la rete pud nascondere. “Quello che faccio
online non sono affari tuoi & il pay-off della campagna; con questo concetto vogliamo sottolineare il fatto
che la vita digitale non puo prescindere dalla consapevolezza dei rischi a cui ci sottoponiamo ogni giorno
e dalle contromisure che dovrebbero essere messe in atto per proteggerci. La campagna e “digital
native”, perché ci rendiamo conto che il linguaggio € in continua evoluzione e che & importante per un
brand come il nostro, che interagisce con il cliente nella vita digitale quotidiana saper cogliere queste
evoluzioni. La voce autorevole di Francesco Pannofino, inoltre, ha interpretato in maniera eccellente le
intenzioni di Kaspersky Lab, vestendo perfettamente i panni dell’eroe buono a “guardia” di informazioni
digitali, password, foto e di tutto cid che di importante fa parte della nostra vita online”, commenta Maura
Frusone, Head of Marketing di Kaspersky Lab Italy. “Gia I'anno scorso nel nostro speech allo IAB
intitolato - Under the influence -sottolineavamo che oggi piu che mai i messaggi di marca non accadono
in un vuoto, ma sono anelli in una "catena" che comprende i contenuti generati dagli utenti. Trovare il
modo giusto di "scatenare" la forza dei protagonisti dei social network & fondamentale, ecco perché noi
distinguiamo sempre tra chi & rilevante perché ha un ampio bacino di follower e chi crea contenuti che
conquistano, appassionano e orientano. In passato i Brand che si affidavano ad un artista dovevano
lasciargli "carta bianca", oggi i brand si appoggiano all'agenzia che fa da curatore: non limita
I'espressivita dell'artista bensi seleziona i contenuti migliori e li inserisce in una cornice strategica. Questo
ha significato per noi creare con Kaspersky un quadro progettuale ben preciso che, pur lasciando al
creator la liberta nel definire un messaggio riconoscibile dalla sua audience, fosse rilevante per il target
di utenti a cui il brand voleva comunicare”, commenta Enrico Torlaschi, MD di E3. Informazioni su
Kaspersky Lab Kaspersky Lab & un’azienda di sicurezza informatica a livello globale che opera nel
mercato da oltre 20 anni. La profonda intelligence sulle minacce e |'expertise di Kaspersky Lab si
trasformano costantemente in soluzioni di sicurezza e servizi di nuova generazione per la protezione di
aziende, infrastrutture critiche, enti governativi e utenti privati di tutto il mondo. Il portfolio completo di
sicurezza dell’azienda include la miglior protezione degli endpoint e numerosi servizi e soluzioni di
sicurezza specializzati per combattere le sofisticate minacce digitali in continua evoluzione. Pil di 400
milioni di utenti sono protetti dalle tecnologie di Kaspersky Lab e aiutiamo 270.000 clienti aziendali a
proteggere cid che & per loro piu importante. Per ulteriori informazioni: www.kaspersky.com/it Seguici su:
https://twitter.com/KasperskyLabIT http://www.facebook.com/kasperskylabitalia
https://www.linkedin.com/kasperskylabitalia https://t.me/KasperskyLabIT Informazioni su E3 Evolving
brand experience, E3 € un'agenzia di comunicazione integrata parte di Gruppo DigiTouch, il maggiore
player indipendente nel Mar-Tech in Italia. Da quasi 20 anni affianchiamo i nostri clienti dalla fase di
planning strategico alla realizzazione e gestione di attivita di digital engagement innovative ed efficaci,
con una particolare attenzione per le opportunita offerte dai social network. Per maggiori informazioni
visitare www.e3online.it
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Per Kaspersky Lab “Quello che faccio
online non sono affari tuoi”. Firma E3

Kaspersky Lab lancia la
campagna digitale “"Quello
che faccio online non sono
affari tuoi”, per porre |'at-
tenzione su quanto le infor-
mazioni e i dati di tutti pos-
sano essere messi a rischio
se non si prendono le dovu-
te precauzioni. Sviluppato
in collaborazione con Ej3,
agenzia di comunicazione
integrata del gruppo Digi-
Touch, il progetto si arti-
cola come una campagna
video nativamente pensata
per le piattaforme digital,
con contenuti originali le-
gati al brand. Protagoni-
sta & l'attore e doppiatore
Francesco Pannofino, qui
nei panni dell"*eroe buono”
al fianco degli utenti contro
le tante e diverse minacce
che si possono incontrare
online. La prima parte del-
la campagna si articola con
un video 20" senza svela-
re subito la sua identita, il
talent/Pannofino mette in
guardia le persone, invitan-

dole a proteggersi dai pe-
ricoli; questo primo video
introduce un sequel di altre
due clip, da 30" ciascuna,
nelle quali si racconta |'in-
terazione con il mondo di-
gitale nella vita quotidiana.
Seguiranno altri tre video
da 6" ciascuno, dei bumper
ADS pensati per Youtube.
E stata sviluppata anche
una landing page online,
che raccoglie tutti i video,
racconta l'idea alla base
della campagna e presenta
il prodotto Kaspersky Lab
piu adatto alle esigenze di
ciascun consumatore. | ca-
nali media utilizzati per lo
sviluppo della campagna
sono You Tube, Instagram,
Facebook e Google SEM;
a seconda dei canali utiliz-
zati, i contenuti vengono
declinati in diversi formati:
Instagram stories, Bumper
ADS su Youtube e FB Can-
vas. Il video introduttivo
é online dal 10 ottobre; la
campagna proseguira fino

alla fine di novembre, con
un focus particolare sul
Black Friday. Parallelamen-
te alla campagna video, vie-
ne lanciata anche una cam-
pagna di digital PRpr per la
quale sono stati coinvolti
5 speciali content creator

- Giulio Pugliese, Valenti-
na Piccini, Gloria di Blasi,
Marsica Fossati e Giancarlo
Fisichella -, che rimanda-
no a diversi settori o aree
di interesse: dalla fotogra-
fia al design, dalla moda
al mondo dei piU piccoli.

QUELLO CHE FACCIO ONLINE

(© NON SONO AFFARI TUOI

Luca Luperini entra in intarget
come responsabile del team marketing

Ritaglio

stampa

ad wuso esclusivo

del destinatario,

non riproducibile.




TODAY @ssucs

Data 1 6-1 0-201 8
Pagina 1 3
Foglio 1

E3 firma ‘Quello che faccio online
non sono affari tuoi’ di Kaspersky

aspersky Lab lan-

cia la campagna di-

gitale ‘Quello che

faccio online non
sono affari twoi’, un proget-
to volto a porre l’attenzione su
quanto le informazioni e i dati
di tutti possano essere messi a
rischio se non si prendono le do-
vute precauzioni. Il progetto di
promozione e sensibilizzazione
di Kaspersky Lab, sviluppato in
collaborazione con E3, I’agenzia
di comunicazione integrata del
Gruppo DigiTouch - societa
quotata all’AIM Italia e specia-
lizzata nel Mar-Tech, si articola
come una campagna video nati-
vamente pensata per le piattafor-
me digital, con contenuti origi-
nali e di qualita, legati al brand.
Il talent individuato per il ruolo
di protagonista ¢ il noto attore
e doppiatore Francesco Pan-
nofino, che veste 1 panni dell*e-
roe buono’ al fianco degli utenti
contro le tante e diverse minacce
che si possono incontrare online.
Il video introduttivo € online dal
10 ottobre scorso; la campagna
proseguira fino alla fine di no-
vembre, con un focus particolare
dedicato allo shopping online, in
concomitanza con il suo evento
piu atteso: il Black Friday. La
prima parte della campagna si
articola con un video di 20™: sen-
za svelare subito la sua identita,
il testimonial mette in guardia le
persone, invitandole a protegger-
si dai pericoli; questo primo vi-

QUELLO CHE FACCIO ONLINE

due clip, da 30” ciascuna, nelle
quali si racconta Pinterazione
con il mondo digitale nella vita
quotidiana; questi primi conte-
nuti creano il contesto per par-
lare dell’importanza della prote-
zione quando ci si muove online,
al sicuro da sguardi e azioni in-
discrete. Seguiranno altri tre vi-
deo da 6” ciascuno, dei bum-
per ADS pensati per You Tube.

VIDEO NATIVE, SEM E DIGITAL
PR PER LA COMUNICAZIONE
CURATA DALL'AGENZIA

DEL GRUPPO DIGITOUCH

Insieme a questi contenuti, &
stata sviluppata anche una lan-
ding page online che raccoglie
tutti i video, racconta I'idea alla
base della campagna e presenta
il prodotto Kaspersky Lab piu
adatto alle esigenze di ciascun

A —————————T
/@ NON SONO AFFARI TUOI

sono You Tube, Instagram,
Facebook e Google SEM; i
contenuti vengono declinati
in diversi formati: Instagram
stories, Bumper ADS suYou-
Tube e FB Canvas. Il video
introduttivo & online dal 10
ottobre scorso; la campa-
gna proseguira fino alla fine
di novembre, con un focus
particolare  dedicato  allo
shopping online, in conco-
mitanza con il suo evento piu
atteso: il Black Friday. Pa-
rallelamente alla campagna
video, viene lanciata anche
una campagna di digital PR,
per la quale sono stati coinvolti 5
content creator: Giulio Pugliese,
Valentina Piccini, Gloria di Blasi,
Marsica Fossati e Giancarlo Fisi-
chella. “Quello che faccio online
non sono affari tuoi e il pay-off
della campagna; con questo con-
cetto vogliamo sottolineare il
fatto che la vita digitale non puo
prescindere dalla consapevolezza
dei rischi a cui ci sottoponiamo
ogni giorno e dalle contromisure
che dovrebbero essere messe in
atto per proteggerci. La campa-
gna ¢ ‘digital native’, perché ci
rendiamo conto che il linguag-
gio & in continua evoluzione e
che & importante per un brand
come il nostro, che interagisce
con il cliente nella vita digitale
quotidiana, saper cogliere queste
evoluzioni. La voce autorevole
di Francesco Pannofino, inol-
tre, ha interpretato in maniera

spersky Lab, vestendo perfetta-
mente i panni dell’eroe buono
a ‘guardia’ di informazioni digi-
tali, password, foto e di tutto cio
che di importante fa parte della
nostra vita online”, commenta
Maura Frusone, Head of Mar-
keting di Kaspersky Lab Italy.
“Gia l'anno scorso nel nostro
speech allo IAB intitolato ‘Un-
der the influence’ sottolineava-
mo che oggi piu che mai i mes-
saggi di marca non accadono in
un vuoto, ma sono anelli in una
‘catena’ che comprende i conte-
nuti generati dagli utenti. Trova-
re il modo giusto di ‘scatenare’ la
forza dei protagonisti dei social
network & fondamentale, ecco
perché noi distinguiamo sempre
tra chi e rilevante perché ha un
ampio bacino di follower e chi
crea contenuti che conquistano,
appassionano e orientano. In
passato i brand che si affidavano
a un artista dovevano lasciargli
‘carta bianca’, oggi i brand si
appoggiano all’agenzia che fa
da curatore: non limita I’espres-
sivita dell’artista bensi seleziona
i contenuti migliori e li inserisce
in una cornice strategica. Que-
sto ha significato per noi creare
con Kaspersky un quadro pro-
gettuale ben preciso che, pur
lasciando al creator la liberta nel
definire un messaggio ricono-
scibile dalla sua audience, fosse
rilevante per il target di utent
a cui il brand voleva comuni-
care”, aggiunge Enrico Torla-

deo introduce un sequel di altre consumatore. I canali media eccellente le intenzioni di Ka- schi, Managing Director di E3.
— T S——
E3 firma ‘Quello che faccio online
non sono affari tuoi’ di K esky
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E3 (GRUPPO DIGITOUCH) FIRMA LA NUOVA CAMPAGNA MARKETING DI KASPERSKY LAB
CON TESTIMONIAL FRANCESCO P

Il progetto si articola in una campagna video nativamente pensata per le piattaforme
digital, con contenuti originali e di qualita, legati al brand. Parallelamente viene lanciata
anche una campagna di digital PR, per la quale sono stati coinvolti 5 speciali content
creator. L’obiettivo & approfondire i diversi contesti della vita quotidiana che possono
nascondere pericoli digitali e minacce informatiche. Kaspersky Lab lancia la
campagna digitale “Quello che faccio online non sono affari tuoi”, un progetto volto a
porre I'attenzione su quanto le informazioni e i dati di tutti possano essere messi a rischio
se non si prendono le dovute precauzioni. La tecnologia € sempre piu parte della vita
quotidiana di tutti noi, senza alcun limite d’eta: basti pensare ai tanti modi per comunicare
online, alla condivisione sempre piu corposa di foto, ricordi o dati personali, o all’abitudine
ormai sempre piu diffusa di effettuare pagamenti e di acquistare prodotti direttamente
online. In questo panorama digitale cosi allargato, lo scenario delle minacce informatiche
segue l’evoluzione delle abitudini degli utenti e mette tutti nella condizione di poter
diventare delle vittime di attacchi. Per contrastarli e per mettere al sicuro la propria vita
digitale, & necessario proteggere tutti dispositivi connessi che si utilizzano e adottare, nel
contempo, comportamenti attenti e consapevoli rispetto a tutti i potenziali rischi che si
celano nella rete. Il progetto di promozione e sensibilizzazione di Kaspersky Lab,
sviluppato in collaborazione con E3, I'agenzia di comunicazione integrata del Gruppo
DigiTouch — societa quotata all’AlM ltalia e specializzata nel Mar-Tech, si articola come una
campagna video nativamente pensata per le piattaforme digital, con contenuti originali e
di qualita, legati al brand. Il talent individuato per il ruolo di protagonista é il noto attore e
doppiatore Francesco Pannofino, che veste i panni dell’‘eroe buono” al fianco degli utenti
contro le tante e diverse minacce che si possono incontrare online. La prima parte
della campagna si articola con un video di 20”: senza svelare subito la sua identita, il
talent scelto mette in guardia le persone, invitandole a proteggersi dai pericoli; questo
primo video introduce un sequel di altre due clip, da 30” ciascuna, nelle quali si racconta
I’interazione con il mondo digitale nella vita quotidiana; questi primi contenuti creano il
contesto per parlare dell’importanza della protezione quando ci si muove online, al sicuro
da sguardi ed azioni indiscrete. Seguiranno altri tre video da 6” ciascuno, dei bumper ADS
pensati per You Tube. Insieme a questi contenuti, é stata sviluppata anche una landing
page online, parte cruciale del customer journey di ciascun utente, che raccoglie tutti i
video, racconta I'idea alla base della campagna e presenta il prodotto Kaspersky Lab piu
adatto alle esigenze di ciascun consumatore. | canali media utilizzati per lo sviluppo della
campagna sono You Tube, Instagram, Facebook e Google SEM; a seconda dei canali
utilizzati, i contenuti vengono declinati in diversi formati: Instagram stories, Bumper ADS su
Youtube e FB Canvas. Il video introduttivo € online dal 10 ottobre scorso; la campagna
proseguira fino alla fine di novembre, con un focus particolare dedicato allo shopping
online, in concomitanza con il suo evento piu atteso: il Black Friday. Parallelamente
alla campagna video, viene lanciata anche una campagna di digital PR, per la quale sono
stati coinvolti 5 speciali content creator. L’obiettivo é approfondire i diversi contesti della
vita quotidiana che possono nascondere pericoli digitali e minacce informatiche. In
particolare, parteciperanno all’iniziativa Giulio Pugliese, Valentina Piccini, Gloria di Blasi,
Marsica Fossati e Giancarlo Fisichella, personalita che rimandano a diversi settori o aree di
interesse: dalla fotografia al design, dalla moda al mondo dei piu piccoli. Uno degli
obiettivi principali della campagna €& la crescita della brand awareness di Kaspersky Lab
verso il segmento consumer, un traguardo raggiungibile grazie alla distribuzione in rete di
contenuti di qualitd e alla creazione di focus specifici sui prodotti e le soluzioni
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dell’azienda. Inoltre, la campagna permettera di creare engagement e interesse verso il
brand da parte di un’audience il piu possibile allargata e targhettizzata. Sottolineando
I'importanza della vita digitale nella vita delle persone e il concetto che le minacce
informatiche possono colpire tutti, il target di riferimento risulta molto ampio: la campagna
si rivolge, infatti, alle persone non particolarmente tecnologiche, che potrebbero non
essere a conoscenza dei tanti rischi a cui possono andare incontro online; ai liberi
professionisti, che utilizzano la tecnologia per lavoro e sottovalutano le minacce; ai
millennials, del tutto immersi nel mondo digitale, ma non per questo pienamente
consapevoli dei pericoli che la rete pud nascondere. “ Quello che faccio online non
sono affari tuoi é il pay-off della campagna; con questo concetto vogliamo sottolineare il
fatto che la vita digitale non pud prescindere dalla consapevolezza dei rischi a cui ci
sottoponiamo ogni giorno e dalle contromisure che dovrebbero essere messe in atto per
proteggerci. La campagna é “digital native”, perché ci rendiamo conto che il linguaggio &
in continua evoluzione e che & importante per un brand come il nostro, che interagisce con
il cliente nella vita digitale quotidiana saper cogliere queste evoluzioni. La voce
autorevole di Francesco Pannofino, inoltre, ha interpretato in maniera eccellente le
intenzioni di Kaspersky Lab, vestendo perfettamente i panni dell’eroe buono a “guardia” di
informazioni digitali, password, foto e di tutto cidé che di importante fa parte della nostra
vita online”, commenta Maura Frusone, Head of Marketing di Kaspersky Lab Italy. “Gia
I'anno scorso nel nostro speech allo IAB intitolato - Under the influence -sottolineavamo che
oggi piu che mai i messaggi di marca non accadono in un vuoto, ma sono anelli in una
"catena" che comprende i contenuti generati dagli utenti. Trovare il modo giusto di
"scatenare” la forza dei protagonisti dei social network é fondamentale, ecco perché noi
distinguiamo sempre tra chi é rilevante perché ha un ampio bacino di follower e chi crea
contenuti che conquistano, appassionano e orientano. In passato i Brand che si affidavano
ad un artista dovevano lasciargli "carta bianca"”, oggi i brand si appoggiano all'agenzia che
fa da curatore: non limita I'espressivita dell'artista bensi seleziona i contenuti migliori e li
inserisce in una cornice strategica. Questo ha significato per noi creare con Kaspersky un
quadro progettuale ben preciso che, pur lasciando al creator la liberta nel definire un
messaggio riconoscibile dalla sua audience, fosse rilevante per il target di utenti a cui il
brand voleva comunicare”, commenta Enrico Torlaschi, MD di E3.
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QUELLO CHE FACCIO ONLINE NON SONO AFFARI TUOI: LANUOVA CAMPAGNA MARKETING
DI KASPERSKY LAB, FIRMATA

Kaspersky Lab lancia la campagna digitale “Quello che faccio online non sono affari tuoi”,
un progetto volto a porre l'attenzione su quanto le informazioni e i dati di tutti possano
essere messi a rischio se non si prendono le dovute precauzioni. La tecnologia &
sempre piu parte della vita quotidiana di tutti noi, senza alcun limite d’eta: basti pensare ai
tanti modi per comunicare online, alla condivisione sempre pill corposa di foto, ricordi o
dati personali, o all’abitudine ormai sempre piu diffusa di effettuare pagamenti e di
acquistare prodotti direttamente online. In questo panorama digitale cosi allargato, lo
scenario delle minacce informatiche segue I’evoluzione delle abitudini degli utenti e mette
tutti nella condizione di poter diventare delle vittime di attacchi. Per contrastarli e per
mettere al sicuro la propria vita digitale, & necessario proteggere tutti dispositivi connessi
che si utilizzano e adottare, nel contempo, comportamenti attenti e consapevoli rispetto a
tutti i potenziali rischi che celano nella rete. Il progetto di promozione e
sensibilizzazione di Kaspersky Lab, sviluppato in collaborazione con E3, l'agenzia di
comunicazione integrata del Gruppo DigiTouch - societa quotata all’AIM Italia e
specializzata nel Mar-Tech, si articola come una campagna video nativamente pensata per
le piattaforme digital, con contenuti originali e di qualitd, legati al brand. Il talent
individuato per il ruolo di protagonista é il noto attore e doppiatore Francesco Pannofino,
che veste i panni dell’*eroe buono” al fianco degli utenti contro le tante e diverse minacce
che si possono incontrare online. La prima parte della campagna si articola con un
video di 20”: senza svelare subito la sua identita, il talent scelto mette in guardia le
persone, invitandole a proteggersi dai pericoli; questo primo video introduce un sequel di
altre due clip, da 30” ciascuna, nelle quali si racconta I'interazione con il mondo digitale
nella vita quotidiana; questi primi contenuti creano il contesto per parlare dell’'importanza
della protezione quando ci si muove online, al sicuro da sqguardi ed azioni indiscrete.
Seguiranno altri tre video da 6” ciascuno, dei bumper ADS pensati per You Tube.
Insieme a questi contenuti, é stata sviluppata anche una landing page online, parte
cruciale del customer journey di ciascun utente, che raccoglie tutti i video, racconta I'idea
alla base della campagna e presenta il prodotto Kaspersky Lab piu adatto alle esigenze di
ciascun consumatore. | canali media utilizzati per lo sviluppo della campagna sono You
Tube, Instagram, Facebook e Google SEM; a seconda dei canali utilizzati, i contenuti
vengono declinati in diversi formati: Instagram stories, Bumper ADS su Youtube e FB

Canvas. Il video introduttivo & online dal 10 ottobre scorso; la campagna proseguira
fino alla fine di novembre, con un focus particolare dedicato allo shopping online, in
concomitanza con il suo evento piu atteso: il Black Friday. Parallelamente alla

campagna video, viene lanciata anche una campagna di digital PR, per la quale sono stati
coinvolti 5 speciali content creator. L’obiettivo € approfondire i diversi contesti della vita
quotidiana che possono nascondere pericoli digitali e minacce informatiche. In particolare,
parteciperanno all’iniziativa Giulio Pugliese, Valentina Piccini, Gloria di Blasi, Marsica
Fossati e Giancarlo Fisichella, personalita che rimandano a diversi settori o aree di
interesse: dalla fotografia al design, dalla moda al mondo dei piu piccoli. Uno degli
obiettivi principali della campagna & la crescita della brand awareness di Kaspersky Lab
verso il segmento consumer, un traguardo raggiungibile grazie alla distribuzione in rete di
contenuti di qualita e alla creazione di focus specifici sui prodotti e le soluzioni
dell’azienda. Inoltre, la campagna permettera di creare engagement e interesse verso il
brand da parte di un’audience il pia possibile allargata e targhettizzata. Sottolineando
I'importanza della vita digitale nella vita delle persone e il concetto che le minacce
informatiche possono colpire tutti, il target di riferimento risulta molto ampio: la campagna
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si rivolge, infatti, alle persone non particolarmente tecnologiche, che potrebbero non
essere a conoscenza dei tanti rischi a cui possono andare incontro online; ai liberi
professionisti, che utilizzano la tecnologia per lavoro e sottovalutano le minacce; ai
millennials, del tutto immersi nel mondo digitale, ma non per questo pienamente
consapevoli dei pericoli che la rete pud nascondere. “Quello che faccio online non
sono affari tuoi é il pay-off della campagna; con questo concetto vogliamo sottolineare il
fatto che la vita digitale non pud prescindere dalla consapevolezza dei rischi a cui ci
sottoponiamo ogni giorno e dalle contromisure che dovrebbero essere messe in atto per
proteggerci. La campagna & “digital native”, perché ci rendiamo conto che il linguaggio &
in continua evoluzione e che é importante per un brand come il nostro, che interagisce con
il cliente nella vita digitale quotidiana saper cogliere queste evoluzioni. La voce
autorevole di Francesco Pannofino, inoltre, ha interpretato in maniera eccellente le
intenzioni di Kaspersky Lab, vestendo perfettamente i panni dell’eroe buono a “guardia” di
informazioni digitali, password, foto e di tutto cido che di importante fa parte della nostra
vita online”, commenta Maura Frusone, Head of Marketing di Kaspersky Lab Italy. “Gia
I'anno scorso nel nostro speech allo IAB intitolato - Under the influence -sottolineavamo che
oggi piu che mai i messaggi di marca non accadono in un vuoto, ma sono anelli in una
"catena" che comprende i contenuti generati dagli utenti. Trovare il modo giusto di
"scatenare” la forza dei protagonisti dei social network é fondamentale, ecco perché noi
distinguiamo sempre tra chi & rilevante perché ha un ampio bacino di follower e chi crea
contenuti che conquistano, appassionano e orientano. In passato i Brand che si affidavano
ad un artista dovevano lasciargli "carta bianca"”, oggi i brand si appoggiano all'agenzia che
fa da curatore: non limita I'espressivita dell'artista bensi seleziona i contenuti migliori e li
inserisce in una cornice strategica. Questo ha significato per noi creare con Kaspersky un
quadro progettuale ben preciso che, pur lasciando al creator la liberta nel definire un
messaggio riconoscibile dalla sua audience, fosse rilevante per il target di utenti a cui il
brand voleva comunicare”, commenta Enrico Torlaschi, MD di E3. Informazioni su
Kaspersky Lab Kaspersky Lab & un’azienda di sicurezza informatica a livello globale
che opera nel mercato da oltre 20 anni. La profonda intelligence sulle minacce e
I’expertise di Kaspersky Lab si trasformano costantemente in soluzioni di sicurezza e
servizi di nuova generazione per la protezione di aziende, infrastrutture critiche, enti
governativi e utenti privati di tutto il mondo. Il portfolio completo di sicurezza dell’azienda
include la miglior protezione degli endpoint e numerosi servizi e soluzioni di sicurezza
specializzati per combattere le sofisticate minacce digitali in continua evoluzione. Piu di
400 milioni di utenti sono protetti dalle tecnologie di Kaspersky Lab e aiutiamo 270.000
clienti aziendali a proteggere cidé che é per loro piu importante. Per ulteriori informazioni:

www.kaspersky.com/it Seguici su: https://twitter.com/KasperskyLabIT
http://www.facebook.com/kasperskylabitali a https://www.linkedin.com/kasperskylabitalia
https://t.me/KasperskyLabIlT Informazioni su E3 Evolving brand experience, E3 &

un'agenzia di comunicazione integrata parte di Gruppo DigiTouch, il maggiore player
indipendente nel Mar-Tech in Italia. Da quasi 20 anni affianchiamo i nostri clienti dalla fase
di planning strategico alla realizzazione e gestione di attivita di digital engagement
innovative ed efficaci, con una particolare attenzione per le opportunita offerte dai social
network. Per maggiori informazioni visitare www.e3online.itspace play / pause q unload |
stop f fullscreen shift + ? ? slower / faster ? ? volume m mute ? ? seek. seek to previous 1 2
... 6 seek to 10%, 20% ... 60%
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“QUELLO CHE FACCIO ONLINE NON
SONO AFFARI TUOI”: LA CAMPAGNA
DI KASPERSKY LAB E FIRMATA DA E3

15 Ottobre 2018

Kaspersky Lab lancia la campagna digitale
“Quello che faccio online non sono
QUELLD CHEFAGEIO OMLINE affari tuoi”, un progetto volto a porre
© NON SONO AFFARI TUOI l'attenzione su quanto le informazioni e i dati di
tutti possano essere messi a rischio se non si
prendono le dovute precauzioni.

La tecnologia € sempre piu parte della vita Advertiser Magazin
quotidiana di tutti noi, senza alcun limite d’eta: 20889 “Mi piace"” g
basti pensare ai tanti modi per comunicare EREn. > : %
online, alla condivisione sempre piu corposa di [/~
foto, ricordi o dati personali, o all’abitudine
ormai sempre piu diffusa di effettuare
pagamenti e di acquistare prodotti
7 ’ direttamente online. In questo panorama
-~ digitale cosi allargato, lo scenario delle minacce
informatiche segue I'evoluzione delle abitudini
degli utenti e mette tutti nella condizione di
poter diventare delle vittime di attacchi. Per contrastarli e per mettere al sicuro la propria
vita digitale, & necessario proteggere tutti dispositivi connessi che si utilizzano e adottare,
nel contempo, comportamenti attenti e consapevoli rispetto a tutti i potenziali rischi che si
celano nella rete.

3 Mi piace questa Pagina

A Condividi

Di' che ti piace prima di tutti i tuoi amici

1l progetto di promozione e sensibilizzazione di Kaspersky Lab, sviluppato in collaborazione
con E3, 'agenzia di comunicazione integrata del Gruppo DigiTouch, si articola come una
campagna video nativamente pensata per le piattaforme digital, con contenuti originali e di
qualita, legati al brand. 1l talent individuato per il ruolo di protagonista ¢ il noto attore e
doppiatore Francesco Pannofino, che veste i panni dell*“eroe buono” al fianco degli
utenti contro le tante e diverse minacce che si possono incontrare online.

La prima parte della campagna si articola con un video di 20”: senza svelare subito la sua
identita, il talent scelto mette in guardia le persone, invitandole a proteggersi dai pericoli;
questo primo video introduce un sequel di altre due clip, da 30” ciascuna, nelle quali si
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racconta I'interazione con il mondo digitale nella vita quotidiana; questi primi contenuti
creano il contesto per parlare dell'importanza della protezione quando ci si muove online, al
sicuro da sguardi ed azioni indiscrete. Seguiranno altri tre video da 6” ciascuno, dei bumper
ADS pensati per You Tube.

Insieme a questi contenuti, € stata sviluppata anche una landing page online, parte cruciale
del customer journey di ciascun utente, che raccoglie tutti i video, racconta I'idea alla base
della campagna e presenta il prodotto Kaspersky Lab piu adatto alle esigenze di ciascun
consumatore. I canali media utilizzati per lo sviluppo della campagna sono You Tube,
Instagram, Facebook e Google SEM; a seconda dei canali utilizzati, i contenuti
vengono declinati in diversi formati: Instagram stories, Bumper ADS su Youtube e FB
Canvas.

11 video introduttivo € online dal 10 ottobre scorso; la campagna proseguira fino alla fine di
novembre, con un focus particolare dedicato allo shopping online, in concomitanza con il suo
evento piu atteso: il Black Friday.

Parallelamente alla campagna video, viene lanciata anche una campagna di digital PR, per
la quale sono stati coinvolti 5 speciali content creator. L’obiettivo e approfondire i diversi
contesti della vita quotidiana che possono nascondere pericoli digitali e minacce
informatiche. In particolare, parteciperanno all'iniziativa Giulio Pugliese, Valentina Piccini,
Gloria di Blasi, Marsica Fossati e Giancarlo Fisichella, personalita che rimandano a diversi
settori o aree di interesse: dalla fotografia al design, dalla moda al mondo dei piu piccoli.

Uno degli obiettivi principali della campagna ¢ la crescita della brand awareness di
Kaspersky Lab verso il segmento consumer, un traguardo raggiungibile grazie alla
distribuzione in rete di contenuti di qualita e alla creazione di focus specifici sui prodotti e le
soluzioni dell’azienda. Inoltre, la campagna permettera di creare engagement e interesse
verso il brand da parte di un’audience il piu possibile allargata e targettizzata.

Sottolineando I'importanza della vita digitale nella vita delle persone e il concetto che le
minacce informatiche possono colpire tutti, il target di riferimento risulta molto ampio: la
campagna si rivolge, infatti, alle persone non particolarmente tecnologiche, che potrebbero
non essere a conoscenza dei tanti rischi a cui possono andare incontro online; ai liberi
professionisti, che utilizzano la tecnologia per lavoro e sottovalutano le minacce; ai
millennials, del tutto immersi nel mondo digitale, ma non per questo pienamente
consapevoli dei pericoli che la rete pud nascondere.

“Quello che faccio online non sono affari tuoi” & il pay-off della campagna; con questo
concetto si vuole sottolineare il fatto che la vita digitale non puo prescindere dalla
consapevolezza dei rischi che si corrono ogni giorno e dalle contromisure che dovrebbero
essere messe in atto. La campagna & “digital native”, e 1a voce autorevole di Francesco
Pannofino, inoltre, ha interpretato in maniera eccellente le intenzioni di Kaspersky Lab,
vestendo perfettamente i panni dell’eroe buono a “guardia” di informazioni digitali,

password, foto e di tutto cio che di importante fa parte della vita online
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“Quello che faccio online non sono affari tuoi”:
la nuova campagna marketing di Kaspersky Lab,
firmata da E3

(Roma, 15 ottobre 2018 ) - Kaspersky Lablancia la campagna digitale “Quello che faccio online non
sono affari tuoi”, un progetto volto a porre 'attenzione su quanto le informazioni e i dati di tutti
possano essere messi a rischio se non si prendono le dovute precauzioni.

La tecnologia € sempre piu parte della vita quotidiana di tutti noi, senza alcun limite d’eta: basti
pensare ai tanti modi per comunicare online, alla condivisione sempre piu corposa di foto, ricordi o
dati personali, o all’abitudine ormai sempre piu diffusa di effettuare pagamenti e di acquistare prodotti
direttamente online. In questo panorama digitale cosi allargato, lo scenario delle minacce informatiche
segue l'evoluzione delle abitudini degli utenti e mette tutti nella condizione di poter diventare delle
vittime di attacchi. Per contrastarli e per mettere al sicuro la propria vita digitale, & necessario
proteggere tutti dispositivi connessi che si utilizzano e adottare, nel contempo, comportamenti attenti
e consapevoli rispetto a tutti i potenziali rischi che celano nella rete.

Il progetto di promozione e sensibilizzazione di Kaspersky Lab, sviluppato in collaborazione con E3,
l'agenzia di comunicazione integrata del Gruppo DigiTouch - societa quotata all’AIM Italia e
specializzata nel Mar-Tech, si articola come una campagna video nativamente pensata per le
piattaforme digital, con contenuti originali e di qualita, legati al brand. Il talent individuato per il ruolo
di protagonista € il noto attore e doppiatore Francesco Pannofino, che veste i panni dell’“eroe buono”
al fianco degli utenti contro le tante e diverse minacce che si possono incontrare online.

La prima parte della campagna si articola con un video di 20": senza svelare subito la sua identita, il
talent scelto mette in guardia le persone, invitandole a proteggersi dai pericoli; questo primo video
introduce un sequel di altre due clip, da 30” ciascuna, nelle quali si racconta l'interazione con il mondo
digitale nella vita quotidiana; questi primi contenuti creano il contesto per parlare dell'importanza
della protezione quando ci si muove online, al sicuro da sguardi ed azioni indiscrete. Seguiranno altri
tre video da 6" ciascuno, dei bumper ADS pensati per You Tube.

Insieme a questi contenuti, é stata sviluppata anche unalanding pageonline, parte cruciale del
customer journey di ciascun utente, che raccoglie tutti i video, racconta l'idea alla base della
campagna e presenta il prodotto Kaspersky Lab piti adatto alle esigenze di ciascun consumatore. |
canali media utilizzati per lo sviluppo della campagna sono You Tube, Instagram, Facebook e Google
SEM; a seconda dei canali utilizzati, i contenuti vengono declinati in diversi formati: Instagram stories,
Bumper ADS su Youtube e FB Canvas.

ILvideo introduttivo é online dal 10 ottobre scorso; la campagna proseguira fino alla fine di novembre,
con un focus particolare dedicato allo shopping online, in concomitanza con il suo evento piu atteso: il
Black Friday.
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Parallelamente alla campagna video, viene lanciata anche una campagna di digital PR, per la quale
sono stati coinvolti 5 speciali content creator. L'obiettivo & approfondire i diversi contesti della vita
quotidiana che possono nascondere pericoli digitali e minacce informatiche. In particolare,
parteciperanno all'iniziativa Giulio Pugliese, Valentina Piccini, Gloria di Blasi, Marsica Fossati e
Giancarlo Fisichella, personalita che rimandano a diversi settori o aree di interesse: dalla fotografia al
design, dalla moda al mondo dei pit piccoli.

Uno degli obiettivi principali della campagna é la crescita della brand awareness di Kaspersky Lab
verso il segmento consumer, un traguardo raggiungibile grazie alla distribuzione in rete di contenuti di
qualita e alla creazione di focus specifici sui prodotti e le soluzioni dell’azienda. Inoltre, la campagna
permettera di creare engagement e interesse verso il brand da parte di un’audience il pit possibile
allargata e targhettizzata.

Sottolineando l'importanza della vita digitale nella vita delle persone e il concetto che le minacce
informatiche possono colpire tutti, il target di riferimento risulta molto ampio: la campagna si rivolge,
infatti, alle persone non particolarmente tecnologiche, che potrebbero non essere a conoscenza dei
tanti rischi a cui possono andare incontro online; ai liberi professionisti, che utilizzano la tecnologia
per lavoro e sottovalutano le minacce; ai millennials, del tutto immersi nel mondo digitale, ma non per
questo pienamente consapevoli dei pericoli che la rete puo nascondere.

“Quello che faccio online non sono affari tuoi é il pay-off della campagna; con questo concetto
vogliamo sottolineare il fatto che la vita digitale non puo prescindere dalla consapevolezza dei rischi a
cui ci sottoponiamo ogni giorno e dalle contromisure che dovrebbero essere messe in atto per
proteggerci. La campagna é “digital native”, perché ci rendiamo conto che il linguaggio € in continua
evoluzione e che é importante per un brand come il nostro, che interagisce con il cliente nella vita
digitale quotidiana saper cogliere queste evoluzioni. La voce autorevole di Francesco Pannofino,
inoltre, ha interpretato in maniera eccellente le intenzioni di Kaspersky Lab, vestendo perfettamente i
panni dell’eroe buono a “guardia” di informazioni digitali, password, foto e di tutto cio che di
importante fa parte della nostra vita online”, commenta Maura Frusone, Head of Marketing di
Kaspersky Lab Italy.

“Gia l'anno scorso nel nostro speech allo IAB intitolato - Under the influence -sottolineavamo che oggi
pit che mai i messaggi di marca non accadono in un vuoto, ma sono anelli in una "catena" che
comprende i contenuti generati dagli utenti. Trovare il modo giusto di "scatenare" la forza dei
protagonisti dei social network é fondamentale, ecco perché noi distinguiamo sempre tra chi é
rilevante perché ha un ampio bacino di follower e chi crea contenuti che conquistano, appassionano e
orientano. In passato i Brand che si affidavano ad un artista dovevano lasciargli "carta bianca", oggi i
brand si appoggiano all'agenzia che fa da curatore: non limita l'espressivita dell'artista bensi seleziona
i contenuti migliori e li inserisce in una cornice strategica. Questo ha significato per noi creare con
Kaspersky un quadro progettuale ben preciso che, pur lasciando al creator la liberta nel definire un
messaggio riconoscibile dalla sua audience, fosse rilevante per il target di utenti a cui il brand voleva
comunicare”, commenta Enrico Torlaschi, MD di E3.

Informazioni su Kaspersky Lab

Kaspersky Lab € un’azienda di sicurezza informatica a livello globale che opera nel mercato da oltre 20
anni. La profonda intelligence sulle minacce e U'expertise di Kaspersky Lab si trasformano
costantemente in soluzioni di sicurezza e servizi di nuova generazione per la protezione di aziende,
infrastrutture critiche, enti governativi e utenti privati di tutto il mondo. Il portfolio completo di
sicurezza dell’azienda include la miglior protezione degli endpoint e numerosi servizi e soluzioni di
sicurezza specializzati per combattere le sofisticate minacce digitali in continua evoluzione. Piu di 400
milioni di utenti sono protetti dalle tecnologie di Kaspersky Lab e aiutiamo 270.000 clienti aziendali a
proteggere cio che é per loro pil importante. Per ulteriori informazioni: www.kaspersky.com/it

Seguici su:
https:/ /twitter.com/KasperskyLabIT
http:/ /www.facebook.com/kasperskylabitalia

https:/ /www.linkedin.com/kasperskylabitalia

https://t.me/KasperskyLabIT
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NOTIZIE MARKET INSIGHT

DIGITOUCH (AIM) — FIRMA CAMPAGNA MARKETING DI
KASPERSKY LAB

E3, agenzia di comunicazione integrata parte del Gruppo DigiTouch, ha contribuito allo
sviluppo della nuova campagna digitale di Kaspersky Lab, azienda di sicurezza
informatica a livello globale. Il progetto, intitolato “Quello che faccio on line non sono
affari tuoi”, € volto a porre I'attenzione su quanto le informazioni e i dati di tutti possano
essere messi a rischio se non si prendono le dovute precauzioni. Si articola come una
campagna video nativamente pensata per le piattaforme digital, con contenuti originali e
di qualita, legati al brand. Insieme a questi contenuti, & stata sviluppata anche una
landing page online, parte cruciale del customer journey di ciascun utente, che raccoglie
tutti i video, racconta l'idea alla base della campagna e presenta il prodotto Kaspersky
Lab piu adatto alle esigenze di ciascun consumatore. | canali media utilizzati per lo
sviluppo della campagna sono You Tube, Instagram, Facebook e Google SEM; a
seconda dei canali utilizzati, i contenuti vengono declinati in diversi formati: Instagram
stories, Bumper ADS su Youtube e FB Canvas. La campagna proseguira fino alla fine di
novembre, con un focus particolare dedicato allo shopping online, in concomitanza con
il suo evento piu atteso: il Black Friday. Parallelamente alla campagna video, viene
lanciata anche una campagna di digital PR, per la quale sono stati coinvolti 5 speciali
content creator. Uno degli obiettivi principali della campagna & la crescita della brand
awareness di Kaspersky Lab verso il segmento consumer, un traguardo raggiungibile
grazie alla distribuzione in rete di contenuti di qualita e alla creazione di focus specifici
sui prodotti e le soluzioni dell'azienda. Inoltre, la campagna permettera di creare
engagement e interesse verso il brand da parte di un’audience il piu possibile allargata e
targhettizzata.

(MARKET INSIGHT) 15-10-2018 11:14
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= CAMPAGNE

“Quello che faccio on line non sono affari
tuoi”: la nuova campagna di Kaspersky Lab
con E3

Firmata dall’agenzia del Gruppo DigiTouch, incaricata dopo gara, la
comunicazione vive sul digital con video, SEM e PR. Testimonial
d’eccezione, Francesco Pannofino

di Rosa Guerrieri 15 ottobre 2018

QUELLO CHE FACCIO ONLINE

© NON SONO AFFARI TUOI

La tecnologia e sempre piu parte della vita quotidiana di tutti noi, senza alcun limite
d’eta: basti pensare ai tanti modi per comunicare online, alla condivisione sempre pit
corposa di foto, ricordi o dati personali, o all’abitudine ormai sempre piu diffusa di
effettuare pagamenti e di acquistare prodotti direttamente online. In questo
panorama digitale cosi allargato, lo scenario delle minacce informatiche segue
I'evoluzione delle abitudini degli utenti e mette tutti nella condizione di poter
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diventare delle vittime di attacchi. Per contrastarli e per mettere al sicuro la propria
HEVENTI

vita digitale, &€ necessario proteggere tutti i dispositivi connessi che si utilizzano e
adottare, nel contempo, comportamenti attenti e consapevoli rispetto a tutti i
potenziali rischi che si celano nella rete.

Proprio su questo concetto si fonda la nuova campagna digitale “Quello che faccio on
line non sono affari tuoi” di Kaspersky Lab, un progetto volto a porre 'attenzione su
quanto le informazioni e i dati di tutti possano essere messi a rischio se non si
prendono le dovute precauzioni.

11 progetto, sviluppato in collaborazione con E3, 'agenzia di comunicazione integrata
del Gruppo DigiTouch - societa quotata all’AIM Italia e specializzata nel Mar-Tech, si
articola come una campagna video nativamente pensata per le piattaforme digital,
con contenuti originali e di qualita, legati al brand. Il talent individuato per il ruolo di
protagonista ¢ il noto attore e doppiatore Francesco Pannofino, che veste i panni
dell’eroe buono” al fianco degli utenti contro le tante e diverse minacce che si
possono incontrare online.

Una campagna, tante veicolazioni

La prima parte della campagna si articola con un video di 20”: senza svelare subito la
sua identita, il testimonial mette in guardia le persone, invitandole a proteggersi dai
pericoli; questo primo video introduce un sequel di altre due clip, da 30” ciascuna,
nelle quali si racconta l'interazione con il mondo digitale nella vita quotidiana; questi
primi contenuti creano il contesto per parlare dell'importanza della protezione
quando ci si muove online, al sicuro da sguardi ed azioni indiscrete. Seguiranno altri
tre video da 6” ciascuno, dei bumper ADS pensati per YouTube.

Insieme a questi contenuti, e stata sviluppata anche una landing page online che
raccoglie tutti i video, racconta 'idea alla base della campagna e presenta il prodotto
Kaspersky Lab piu adatto alle esigenze di ciascun consumatore. I canali media
utilizzati per lo sviluppo della campagna sono YouTube, Instagram, Facebook e
Google SEM; a seconda dei canali utilizzati, i contenuti vengono declinati in diversi
formati: Instagram stories, Bumper ADS su Youtube e FB Canvas.

Il video introduttivo € online dal 10 ottobre scorso; la campagna proseguira fino alla
fine di novembre, con un focus particolare dedicato allo shopping online, in
concomitanza con il suo evento pil atteso: il Black Friday.

Parallelamente alla campagna video, viene lanciata anche una campagna di digital
PR, per la quale sono stati coinvolti 5 content creator: Giulio Pugliese, Valentina
Piccini, Gloria di Blasi, Marsica Fossati e Giancarlo Fisichella. L’obiettivo &
approfondire i diversi contesti della vita quotidiana che possono nascondere pericoli
digitali e minacce informatiche.

«Quello che faccio online non sono affari tuoi e il pay-off della campagna; con questo
concetto vogliamo sottolineare il fatto che la vita digitale non puo prescindere dalla
consapevolezza dei rischi a cui ci sottoponiamo ogni giorno e dalle contromisure che
dovrebbero essere messe in atto per proteggerci. La campagna é “digital native”,
perché ci rendiamo conto che il linguaggio € in continua evoluzione e che e
importante per un brand come il nostro, che interagisce con il cliente nella vita
digitale quotidiana, saper cogliere queste evoluzioni. La voce autorevole di
Francesco Pannofino, inoltre, ha interpretato in maniera eccellente le intenzioni di
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Kaspersky Lab, vestendo perfettamente i panni dell’eroe buono a “guardia” di
informazioni digitali, password, foto e di tutto cio che di importante fa parte della
nostra vita online», commenta Maura Frusone, Head of Marketing di Kaspersky Lab
Ttaly.

«Gia I'anno scorso nel nostro speech allo IAB intitolato “Under the influence”
sottolineavamo che oggi pit che mai i messaggi di marca non accadono in un vuoto,
ma sono anelli in una “catena” che comprende i contenuti generati dagli utenti.
Trovare il modo giusto di “scatenare” la forza dei protagonisti dei social network e
fondamentale, ecco perché noi distinguiamo sempre tra chi e rilevante perché ha un
ampio bacino di follower e chi crea contenuti che conquistano, appassionano e
orientano. In passato i brand che si affidavano ad un artista dovevano lasciargli “carta
bianca”, oggi i brand si appoggiano all’agenzia che fa da curatore: non limita
I'espressivita dell’artista bensi seleziona i contenuti migliori e li inserisce in una
cornice strategica. Questo ha significato per noi creare con Kaspersky un quadro
progettuale ben preciso che, pur lasciando al creator la liberta nel definire un
messaggio riconoscibile dalla sua audience, fosse rilevante per il target di utenti a
cui il brand voleva comunicare», aggiunge Enrico Torlaschi, MD di E3.

Per E3 si tratta di un nuovo incarico, ottenuto in seguito a una gara.
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FAST NEWS

Fast News VIDEONOTIZIA Incontri inaspettati
su Dacia Sandero Streetway con Publicis Italia

E3 firma per Kaspersky Lab la campagna di sensibilizzazione ai
rischi digitali con Francesco Pannofino.

Si e verificato un errore.

oppure attiva JavaScript se é disabilitato nel
browser.

Kaspersky Lab (soluzioni di sicurezza per la protezione dei
dati) ha lanciato la campagna digitale "Quello che faccio
Y oo . online non sono affari tuoi’ ideata da E3, agenzia di
W& nowsonowmamol L0y nicazione integrata del Gruppo DigiTouch. Il tema &
che la vita digitale non puo prescindere dalla

A consapevolezza dei rischi a cui ci si sottopone ogni giorno e
\ ) dalle contromisure che dovrebbero essere messe in atto per

\ proteggersi. Il progetto si articola in una campagna video La nuova gamma Dacia Sandero Streetway offre un
’ hata per piattaforme digital con protagonista lattore e e e
dOPPIatore F;anc_esco Pann()flno: che veste i panr!l dqll'eroe creativa per The Passenger, lo spot ideato da Publicis Italia
5 ~— buono, che si schiera al fianco dell'utente a guardia di per la nuova gamma della compatta di segmento B: nella vita
informazioni digitali, password, foto, etc. Parallelamente puo capitare di fare incontri inaspettati, come quello di un
. 2l @t s, o e e ol dhigial meravigiie tecnalogich dell auto. Lo spot & staco girato o
approfondlsce diversi Co.nte.su _dgllaylta guotldl_ana che . Budape%t da Mercurgio Cinematogra‘ﬁca an regia di Eugusto
Francesco Pannofino possono nascondere pericoli digitali e minacce informatiche. Gimenez Zapiola. Oltre a tv, cinema, web e social, la
La campagna punta a far crescere la brand awareness di campagna ha declinazione su affissioni, stampa e radio

Kaspersky Lab verso il segmento consumer. (16 ottobre 2018) locali. Pianifica Omd. (16 ottobre 2018)

I MEDIA ALLA BoRrsa bi MiLano

15.10.2018 Apertura Max. Min. Chiusura A%
Cairo Communication 28550  2.8550 2.8050 2.8200 -0.53
Caltagirone Editore 12300 1.2650 1.2250 1.2650 0.00
Class Editori 02370  0.2370 0.2280 0.2300 -0.43
Giglio Group 3.0100 3.3000 2.9700 3.0400 -2.88
Gedi Gruppo Editoriale 03410 03500 0.3410 0.3500 2.79
Il Sole 24 Ore 05230 05320 0.4830 0.5140 -1.72
Italiaonline 20250  2.0550 2.0250 2.0500 0.00
Mediacontech 05480 05480 0.5220 0.5480 1.86
Mediaset 26340 26420 26070 2.6370 0.42
Mondadori Editore 14200 14200 13960 1.4160 1.14
Mondo TV 3.7200  3.8200 3.6950 3.7050 -0.54
Monrif 0.1580  0.1655 0.1545 0.1620 1.89
Poligrafici Editoriale 0.1955  0.1980 0.1860 0.1980 154
Ray Way 43650 43900 4.3250 4.3450 -1.03

RCS Mediagroup 09110 009110 0.8740 0.8850 -1.67

Nostra elaborazione su dati di Borsa Italiana
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“Quello che faccio online non sono
affari tuoi”: la nuova campagna
marketing di Kaspersky Lab

15 ottobre 2018
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CaR'atgpersky Lab lancia la campagna digitale
“Quello che faccio online non sono affari

(¥ A

S NOH SONO AFFARI TUOH
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tuoi”, un progetto volto a porre

|'attenzione su quanto le informazioni e i
dati di tutti possano essere messi a rischio
se non si prendono le dovute precauzioni.
La tecnologia & sempre pil parte della vita
quotidiana di tutti noi, senza alcun limite

d’eta: basti pensare ai tanti modi per
comunicare online, alla condivisione
sempre pil corposa di foto, ricordi o dati

j personali, o all’abitudine ormai sempre piu
; diffusa di effettuare pagamenti e di
acquistare prodotti direttamente online. In
guesto panorama digitale cosi allargato, lo
scenario delle minacce informatiche segue
I'evoluzione delle abitudini degli utenti e mette tutti nella condizione di poter diventare
delle vittime di attacchi. Per contrastarli e per mettere al sicuro la propria vita digitale,
€ necessario proteggere tutti dispositivi connessi che si utilizzano e adottare, nel
contempo, comportamenti attenti e consapevoli rispetto a tutti i potenziali rischi che
si celano nella rete.

Il progetto di promozione e sensibilizzazione di Kaspersky Lab, sviluppato in
collaborazione con E3, I'agenzia di comunicazione integrata del Gruppo DigiTouch -
societa quotata all’AIM Italia e specializzata nel Mar-Tech, si articola come una
campagna video nativamente pensata per le piattaforme digital, con contenuti originali
e di qualita, legati al brand. Il talent individuato per il ruolo di protagonista €& il noto
attore e doppiatore Francesco Pannofino, che veste i panni dell™eroe buono” al fianco
degli utenti contro le tante e diverse minacce che si possono incontrare online.

Attivita Internazionale v

ULTIMI ARTICOLI

“Quello che faccio online
. non sono affari tuoi”: la
| nuova campagna
marketing di
Kaspersky...
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La prima parte della campagna si articola con un video di 20”: senza svelare subito la
sua identita, il talent scelto mette in guardia le persone, invitandole a proteggersi dai
pericoli; questo primo video introduce un sequel di altre due clip, da 30" ciascuna,
nelle quali si racconta l'interazione con il mondo digitale nella vita quotidiana; questi
primi contenuti creano il contesto per parlare dell'importanza della protezione quando
ci si muove online, al sicuro da sguardi ed azioni indiscrete. Seguiranno altri tre video
da 6” ciascuno, dei bumper ADS pensati per You Tube.

Insieme a questi contenuti, € stata sviluppata anche una landing page online, parte
cruciale del customer journey di ciascun utente, che raccoglie tutti i video, racconta
I'idea alla base della campagna e presenta il prodotto Kaspersky Lab piu adatto alle
esigenze di ciascun consumatore. I canali media utilizzati per lo sviluppo della
campagna sono You Tube, Instagram, Facebook e Google SEM; a seconda dei canali
utilizzati, i contenuti vengono declinati in diversi formati: Instagram stories, Bumper
ADS su Youtube e FB Canvas.

1l video introduttivo & online dal 10 ottobre scorso; la campagna proseguira fino alla
fine di novembre, con un focus particolare dedicato allo shopping online, in
concomitanza con il suo evento piu atteso: il Black Friday.

Parallelamente alla campagna video, viene lanciata anche una campagna di digital PR,
per la quale sono stati coinvolti 5 speciali content creator. L'obiettivo & approfondire i
diversi contesti della vita quotidiana che possono nascondere pericoli digitali e minacce
informatiche. In particolare, parteciperanno all’iniziativa Giulio Pugliese, Valentina
Piccini, Gloria di Blasi, Marsica Fossati e Giancarlo Fisichella, personalita che rimandano
a diversi settori o aree di interesse: dalla fotografia al design, dalla moda al mondo dei

pill piccoli.

Uno degli obiettivi principali della campagna € la crescita della brand awareness di
Kaspersky Lab verso il segmento consumer, un traguardo raggiungibile grazie alla
distribuzione in rete di contenuti di qualita e alla creazione di focus specifici sui prodotti
e le soluzioni dell’azienda. Inoltre, la campagna permettera di creare engagement e
interesse verso il brand da parte di un‘audience il pit possibile allargata e
targhettizzata.

Sottolineando I'importanza della vita digitale nella vita delle persone e il concetto che
le minacce informatiche possono colpire tutti, il target di riferimento risulta molto
ampio: la campagna si rivolge, infatti, alle persone non particolarmente tecnologiche,
che potrebbero non essere a conoscenza dei tanti rischi a cui possono andare
incontro online; ai liberi professionisti, che utilizzano la tecnologia per lavoro e
sottovalutano le minacce; ai millennials, del tutto immersi nel mondo digitale, ma non

per questo pienamente consapevoli dei pericoli che la rete pud nascondere.

“Quello che faccio online non sono affari tuoi & il pay-off della campagna; con questo
concetto vogliamo sottolineare il fatto che la vita digitale non puo prescindere dalla
consapevolezza dei rischi a cui ci sottoponiamo ogni giorno e dalle contromisure che
dovrebbero essere messe in atto per proteggerci. La campagna & “digital native”,
perché ci rendiamo conto che il linguaggio & in continua evoluzione e che € importante
per un brand come il nostro, che interagisce con il cliente nella vita digitale quotidiana
saper cogliere queste evoluzioni. La voce autorevole di Francesco Pannofino, inoltre,
ha interpretato in maniera eccellente le intenzioni di Kaspersky Lab, vestendo
perfettamente i panni dell’eroe buono a “guardia” di informazioni digitali, password,
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foto e di tutto cid che di importante fa parte della nostra vita online”, commenta
Maura Frusone, Head of Marketing di Kaspersky Lab Italy.

“Gia I'anno scorso nel nostro speech allo IAB intitolato — Under the influence -
sottolineavamo che oggi piu che mai i messaggi di marca non accadono in un vuoto,
ma sono anelli in una “catena” che comprende i contenuti generati dagli utenti.
Trovare il modo giusto di “scatenare” la forza dei protagonisti dei social network &
fondamentale, ecco perché noi distinguiamo sempre tra chi & rilevante perché ha un
ampio bacino di follower e chi crea contenuti che conquistano, appassionano e
orientano. In passato i Brand che si affidavano ad un artista dovevano lasciargli “carta
bianca”, oggi i brand si appoggiano all’agenzia che fa da curatore: non limita
I'espressivita dell’artista bensi seleziona i contenuti migliori e li inserisce in una cornice
strategica. Questo ha significato per noi creare con Kaspersky un quadro progettuale
ben preciso che, pur lasciando al creator la liberta nel definire un messaggio
riconoscibile dalla sua audience, fosse rilevante per il target di utenti a cui il brand
voleva comunicare”, commenta Enrico Torlaschi, MD di E3.

TAGS “Quello che faccio online non sono affari tuoi” di Kaspersky Lab la nuova campagna marketing
cononor [l [ B
tweet
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E3, agenzia di comunicazione integrata parte del Gruppo DigiTouch, ha contribuito allo
ASKOLL EVA — LEADER IN ITALIA

sviluppo della nuova campagna digitale di Kaspersky Lab, azienda di sicurezza CON AMBIZIONI GLOBALI

informatica a livello globale.

- ) . S s | GIGLIO GROUP - UNA
Il progetto, intitolato “Quello che faccio on line non sono affari tuoi”, & volto a porre | PIATTAFORMA GLOBALE PER IL

I'attenzione su quanto le informazioni e i dati di tutti possano essere messi a rischio LUXURY ITALIANO
se non si prendono le dovute precauzioni. Si articola come una campagna video
nativamente pensata per le piattaforme digital, con contenuti originali e di qualita,

legati al brand. Insieme a questi contenuti, € stata sviluppata anche una landing page
. . . .o . . Company Insight:
online, parte cruciale del customer journey di ciascun utente, che raccoglie tutti i

video, racconta l'idea alla base della campagna e presenta il prodotto Kaspersky Lab

piu adatto alle esigenze di ciascun consumatore. I canali media utilizzati per lo : v : CA"PARI
sviluppo della campagna sono You Tube, Instagram, Facebook e Google SEM; a
seconda dei canali utilizzati, i contenuti vengono declinati in diversi formati: Instagram CAMPARI - L'EFFETTO CAMBI

stories, Bumper ADS su Youtube e FB Canvas. VANIFICA LA CRESCITA
ORGANICA

La campagna proseguira fino alla fine di novembre, con un focus particolare dedicato 10/10/2018

allo shopping online, in concomitanza con il suo evento pil atteso: il Black Friday.

MONCLER - SOLIDA
SEMESTRALE E BRILLANTI
PROSPETTIVE

Parallelamente alla campagna video, viene lanciata anche una campagna di digital PR,
per la quale sono stati coinvolti 5 speciali content creator.

Uno degli obiettivi principali della campagna € la crescita della brand awareness di

BUZZI UNICEM - RISULTATI
Kaspersky Lab verso il segmento consumer, un traguardo raggiungibile grazie alla MORTIFICATI DAL
distribuzione in rete di contenuti di qualita e alla creazione di focus specifici sui prodotti DEPREZZAMENTO DEL DOLLARO
e le soluzioni dell’azienda. Inoltre, la campagna permettera di creare engagement e

interesse verso il brand da parte di un‘audience il pili possibile allargata e

targhettizzata. ” : :
Analisi e Approfondimenti:
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15 ottobre 2018 DELLA
“Quello che faccio online non sono affari tuoi”: la nuova campagna marketing di COMUNICAZIONE
Kaspersky Lab, firmata da E3 CEETI
Categoria: Comunicazione online, siti e concorsi web

Kaspersky Lab lancia la campagna digitale “Quello che faccio online TEND

non sono affari tuoi”, un progetto volto a porre I'attenzione su quanto

le informazioni e i dati di tutti possano essere messi a rischio se non JA‘;;'QR‘.}.%%%

si prendono le dovute precauzioni.
_ . . . o TIMMAGINE
La tecnologia € sempre piu parte della vita quotidiana di tutti noi,
senza alcun limite d’eta: basti pensare ai tanti modi per comunicare
online, alla condivisione sempre piu corposa di foto, ricordi o dati
personali, o all'abitudine ormai sempre piu diffusa di effettuare
pagamenti e di acquistare prodotti direttamente online. In questo WE ARE SOCIAL
panorama digitale cosi allargato, lo scenario delle minacce
informatiche segue I'evoluzione delle abitudini degli utenti e mette tutti m
nella condizione di poter diventare delle vittime di attacchi. Per
contrastarli e per mettere al sicuro la propria vita digitale, & necessario proteggere tutti dispositivi connessi che si
utilizzano e adottare, nel contempo, comportamenti attenti e consapevoli rispetto a tutti i potenziali rischi che si
celano nella rete.

TRUE COMPANY

BLUE 449

MEDIA ITALIA
Il progetto di promozione e sensibilizzazione di Kaspersky Lab, sviluppato in collaborazione con E3, I'agenzia di
comunicazione integrata del Gruppo DigiTouch — societa quotata all’AlM ltalia e specializzata nel Mar-Tech, si STARCOM ITALIA
articola come una campagna video nativamente pensata per le piattaforme digital, con contenuti originali e di
qualita, legati al brand. Il talent individuato per il ruolo di protagonista ¢ il noto attore e doppiatore Francesco

Pannofino, che veste i panni delleroe buono” al fianco degli utenti contro le tante e diverse minacce che si ZENITHITALY

possono incontrare online.
PRODUZIONE

La prima parte della campagna si articola con un video di 20”: senza svelare subito la sua identita, il talent scelto AUDIO

mette in guardia le persone, invitandole a proteggersi dai pericoli; questo primo video introduce un sequel di altre DISC TO DISC

due clip, da 30” ciascuna, nelle quali si racconta I'interazione con il mondo digitale nella vita quotidiana; questi
primi contenuti creano il contesto per parlare dellimportanza della protezione quando ci si muove online, al sicuro

da sguardi ed azioni indiscrete. Seguiranno altri tre video da 6” ciascuno, dei bumper ADS pensati per You Tube. FOXTROT

Insieme a questi contenuti, & stata sviluppata anche una landing page online, parte cruciale del customer journey OPERA MUSIC
di ciascun utente, che raccoglie tutti i video, racconta I'idea alla base della campagna e presenta il prodotto
Kaspersky Lab piu adatto alle esigenze di ciascun consumatore. | canali media utilizzati per lo sviluppo della CLICCA QUI PER

VEDERE TUTTI GLI
OPERATORI

campagna sono You Tube, Instagram, Facebook e Google SEM; a seconda dei canali utilizzati, i contenuti
vengono declinati in diversi formati: Instagram stories, Bumper ADS su Youtube e FB Canvas.

Il video introduttivo € online dal 10 ottobre scorso; la campagna proseguira fino alla fine di novembre, con un focus
particolare dedicato allo shopping online, in concomitanza con il suo evento piu atteso: il Black Friday.

Parallelamente alla campagna video, viene lanciata anche una campagna di digital PR, per la quale sono stati
coinvolti 5 speciali content creator. L'obiettivo & approfondire i diversi contesti della vita quotidiana che possono
nascondere pericoli digitali e minacce informatiche. In particolare, parteciperanno all’iniziativa Giulio Pugliese,
Valentina Piccini, Gloria di Blasi, Marsica Fossati e Giancarlo Fisichella, personalita che rimandano a diversi
settori o aree di interesse: dalla fotografia al design, dalla moda al mondo dei piu piccoli.

Uno degli obiettivi principali della campagna ¢ la crescita della brand awareness di Kaspersky Lab verso il
segmento consumer, un traguardo raggiungibile grazie alla distribuzione in rete di contenuti di qualita e alla
creazione di focus specifici sui prodotti e le soluzioni dell'azienda. Inoltre, la campagna permettera di creare
engagement e interesse verso il brand da parte di un’audience il pit possibile allargata e targhettizzata.

Sottolineando I'importanza della vita digitale nella vita delle persone e il concetto che le minacce informatiche
possono colpire tutti, il target di riferimento risulta molto ampio: la campagna si rivolge, infatti, alle persone non
particolarmente tecnologiche, che potrebbero non essere a conoscenza dei tanti rischi a cui possono andare
incontro online; ai liberi professionisti, che utilizzano la tecnologia per lavoro e sottovalutano le minacce; ai
millennials, del tutto immersi nel mondo digitale, ma non per questo pienamente consapevoli dei pericoli che la
rete pud nascondere.

“Quello che faccio online non sono affari tuoi & il pay-off della campagna; con questo concetto vogliamo
sottolineare il fatto che la vita digitale non puo prescindere dalla consapevolezza dei rischi a cui ci sottoponiamo
ogni giorno e dalle contromisure che dovrebbero essere messe in atto per proteggerci. La campagna ¢ “digital
native”, perché ci rendiamo conto che il linguaggio & in continua evoluzione e che € importante per un brand come
il nostro, che interagisce con il cliente nella vita digitale quotidiana saper cogliere queste evoluzioni. La voce
autorevole di Francesco Pannofino, inoltre, ha interpretato in maniera eccellente le intenzioni di Kaspersky Lab,
vestendo perfettamente i panni dell’eroe buono a “guardia” di informazioni digitali, password, foto e di tutto cio che
di importante fa parte della nostra vita online”, commenta Maura Frusone, Head of Marketing di Kaspersky Lab
Italy.
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“Gia I'anno scorso nel nostro speech allo IAB intitolato - Under the influence -sottolineavamo che oggi piu che mai i
messaggi di marca non accadono in un vuoto, ma sono anelli in una "catena" che comprende i contenuti generati
dagli utenti. Trovare il modo giusto di "scatenare" la forza dei protagonisti dei social network & fondamentale, ecco
perché noi distinguiamo sempre tra chi & rilevante perché ha un ampio bacino di follower e chi crea contenuti che
conquistano, appassionano e orientano. In passato i Brand che si affidavano ad un artista dovevano lasciargli
"carta bianca", oggi i brand si appoggiano all'agenzia che fa da curatore: non limita I'espressivita dell'artista bensi
seleziona i contenuti migliori e li inserisce in una cornice strategica. Questo ha significato per noi creare con
Kaspersky un quadro progettuale ben preciso che, pur lasciando al creator la liberta nel definire un messaggio
riconoscibile dalla sua audience, fosse rilevante per il target di utenti a cui il brand voleva comunicare”, commenta
Enrico Torlaschi, MD di E3.

« Acqua Group: miglior campagna di... Grisbi gluten free torna on air...»
<- Indietro a: News
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‘Quello che faccio online non sono affari
tuoi — : la nuova campagna marketing di
Kaspersky Lab, firmata da E3

POSTED BY: REDAZIONE WEB 15 OTTOBRE 2018

(Roma, 15 ottobre 2018 ) — Kaspersky Lablancia la campagna digitale ‘Quello
che faccio online non sono affari tuoi — , un progetto volto a porre I’attenzione
su quanto le informazioni e i dati di tutti possano essere messi a rischio se non si
prendono le dovute precauzioni.

La tecnologia e’ sempre piu’ parte della vita quotidiana di tutti noi, senza alcun
limite d’eta’: basti pensare ai tanti modi per comunicare online, alla
condivisione sempre piu’ corposa di foto, ricordi o dati personali, o all’abitudine
ormai sempre piu’ diffusa di effettuare pagamenti e di acquistare prodotti
direttamente online. In questo panorama digitale cosi’ allargato, lo scenario
delle minacce informatiche segue I’evoluzione delle abitudini degli utenti e
mette tutti nella condizione di poter diventare delle vittime di attacchi. Per
contrastarli e per mettere al sicuro la propria vita digitale, e’ necessario
proteggere tutti dispositivi connessi che si utilizzano e adottare, nel contempo,
comportamenti attenti e consapevoli rispetto a tutti i potenziali rischi che
celano nella rete.

11 progetto di promozione e sensibilizzazione di Kaspersky Lab, sviluppato in
collaborazione con E3, I’agenzia di comunicazione integrata del Gruppo
DigiTouch - societa’ quotata all’AIM Italia e specializzata nel Mar-Tech, si
articola come una campagna video nativamente pensata per le piattaforme
digital, con contenuti originali e di qualita’, legati al brand. Il talent individuato
per il ruolo di protagonista e’ il noto attore e doppiatore Francesco Pannofino,
che veste i panni dell”eroe buono - al fianco degli utenti contro le tante e
diverse minacce che si possono incontrare online.
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La prima parte della campagna si articola con un video di 20 - : senza svelare
subito la sua identita’, il talent scelto mette in guardia le persone, invitandole a
proteggersi dai pericoli; questo primo video introduce un sequel di altre due
clip, da 30 - ciascuna, nelle quali si racconta I’interazione con il mondo digitale
nella vita quotidiana; questi primi contenuti creano il contesto per parlare
dell’importanza della protezione quando ci si muove online, al sicuro da sguardi
ed azioni indiscrete. Seguiranno altri tre video da 6 — ciascuno, dei bumper ADS
pensati per You Tube.

Insieme a questi contenuti, e’ stata sviluppata anche unalanding pageonline,
parte cruciale del customer journey di ciascun utente, che raccoglie tutti i
video, racconta I’idea alla base della campagna e presenta il prodotto Kaspersky
Lab piu’ adatto alle esigenze di ciascun consumatore. I canali media utilizzati
per lo sviluppo della campagna sono You Tube, Instagram, Facebook e Google
SEM; a seconda dei canali utilizzati, i contenuti vengono declinati in diversi
formati: Instagram stories, Bumper ADS su Youtube e FB Canvas.

I1 video introduttivo e’ online dal 10 ottobre scorso; la campagna proseguira’
fino alla fine di novembre, con un focus particolare dedicato allo shopping
online, in concomitanza con il suo evento piu’ atteso: il Black Friday.

Parallelamente alla campagna video, viene lanciata anche una campagna di
digital PR, per la quale sono stati coinvolti 5 speciali content creator. L’obiettivo
e’ approfondire i diversi contesti della vita quotidiana che possono nascondere
pericoli digitali e minacce informatiche. In particolare, parteciperanno
all’iniziativa Giulio Pugliese, Valentina Piccini, Gloria di Blasi, Marsica Fossati e
Giancarlo Fisichella, personalita’ che rimandano a diversi settori o aree di
interesse: dalla fotografia al design, dalla moda al mondo dei piu’ piccoli.

Uno degli obiettivi principali della campagna e’ la crescita della brand
awareness di Kaspersky Lab verso il segmento consumer, un traguardo
raggiungibile grazie alla distribuzione in rete di contenuti di qualita’ e alla
creazione di focus specifici sui prodotti e le soluzioni dell’azienda. Inoltre, la
campagna permettera’ di creare engagement e interesse verso il brand da parte
di un’audience il piu’ possibile allargata e targhettizzata.

Sottolineando I'importanza della vita digitale nella vita delle persone e il
concetto che le minacce informatiche possono colpire tutti, il target di
riferimento risulta molto ampio: la campagna si rivolge, infatti, alle persone
non particolarmente tecnologiche, che potrebbero non essere a conoscenza dei
tanti rischi a cui possono andare incontro online; ai liberi professionisti, che
utilizzano la tecnologia per lavoro e sottovalutano le minacce; ai millennials,
del tutto immersi nel mondo digitale, ma non per questo pienamente
consapevoli dei pericoli che la rete puo’ nascondere.

‘Quello che faccio online non sono affari tuoi e’ il pay-off della campagna; con
questo concetto vogliamo sottolineare il fatto che la vita digitale non puo’
prescindere dalla consapevolezza dei rischi a cui ci sottoponiamo ogni giorno e
dalle contromisure che dovrebbero essere messe in atto per proteggerci. La
campagna e’ ‘digital native — , perche’ ci rendiamo conto che il linguaggio e’ in
continua evoluzione e che e’ importante per un brand come il nostro, che
interagisce con il cliente nella vita digitale quotidiana saper cogliere queste
evoluzioni. La voce autorevole di Francesco Pannofino, inoltre, ha interpretato
in maniera eccellente le intenzioni di Kaspersky Lab, vestendo perfettamente i
panni dell’eroe buono a ‘guardia - di informazioni digitali, password, foto e di
tutto cio’ che di importante fa parte della nostra vita online — , commenta
Maura Frusone, Head of Marketing di Kaspersky Lab Italy.

‘Gia’ I’anno scorso nel nostro speech allo IAB intitolato — Under the influence -
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sottolineavamo che oggi piu’ che mai i messaggi di marca non accadono in un
vuoto, ma sono anelli in una “catena” che comprende i contenuti generati dagli
utenti. Trovare il modo giusto di “scatenare” la forza dei protagonisti dei social
network e’ fondamentale, ecco perche’ noi distinguiamo sempre tra chi e’
rilevante perche’ ha un ampio bacino di follower e chi crea contenuti che
conquistano, appassionano e orientano. In passato i Brand che si affidavano ad
un artista dovevano lasciargli “carta bianca”, oggi i brand si appoggiano
all’agenzia che fa da curatore: non limita ’espressivita’ dell’artista bensi’
seleziona i contenuti migliori e i inserisce in una cornice strategica. Questo ha
significato per noi creare con Kaspersky un quadro progettuale ben preciso che,
pur lasciando al creator la liberta’ nel definire un messaggio riconoscibile dalla
sua audience, fosse rilevante per il target di utenti a cui il brand voleva
comunicare — , commenta Enrico Torlaschi, MD di E3.

Informazioni su Kaspersky Lab

Kaspersky Lab e’ un’azienda di sicurezza informatica a livello globale che opera
nel mercato da oltre 20 anni. La profonda intelligence sulle minacce e
I’expertise di Kaspersky Lab si trasformano costantemente in soluzioni di
sicurezza e servizi di nuova generazione per la protezione di aziende,
infrastrutture critiche, enti governativi e utenti privati di tutto il mondo. Il
portfolio completo di sicurezza dell’azienda include la miglior protezione degli
endpoint e numerosi servizi e soluzioni di sicurezza specializzati per
combattere le sofisticate minacce digitali in continua evoluzione. Piu’ di 400
milioni di utenti sono protetti dalle tecnologie di Kaspersky Lab e aiutiamo
270.000 clienti aziendali a proteggere cio’ che e’ per loro piu’ importante. Per
ulteriori informazioni: www.kaspersky.com/it

Seguici su:
https://twitter.com/KasperskyLabIT
http://www.facebook.com/kasperskylabitalia
https://www.linkedin.com/kasperskylabitalia
https://t.me/KasperskyLabIT

Informazioni su E3

Evolving brand experience, E3 e’ un’agenzia di comunicazione integrata parte
di Gruppo DigiTouch, il maggiore player indipendente nel Mar-Tech in Italia.
Da quasi 20 anni affianchiamo i nostri clienti dalla fase di planning strategico
alla realizzazione e gestione di attivita’ di digital engagement innovative ed
efficaci, con una particolare attenzione per le opportunita’ offerte dai social
network. Per maggiori informazioni visitare www.e3online.it

(Immediapress — Adnkronos

Immediapress e’ un servizio di diffusione di comunicati stampa in testo
originale redatto direttamente dall’ente che lo emette. Padovanews non e’
responsabile per i contenuti dei comunicati trasmessi.)
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E3 firma la campagna ‘Quello
che faccio on line non sono
affari tuoi’ di Kaspersky

15.10.2018
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Testimonial Francesco Pannofino

Kaspersky Lab lancia la campagna digitale ‘Quello che faccio
QUELLO CHE FACCIO ONLINE online non sono affari tuoi’, un progetto volto a porre ’attenzione

) NON SONO AFFARI TUOI su quanto le informazioni e i dati di tutti possano essere messi a
rischio se non si prendono le dovute precauzioni. Il progetto di
promozione e sensibilizzazione di Kaspersky Lab, sviluppato in
collaborazione con E 3, ’agenzia di comunicazione integrata del
Gruppo DigiTouch - societa quotata all’AIM Italia e
specializzata nel Mar-Tech, si articola come una campagna video
nativamente pensata per le piattaforme digital, con contenuti
originali e di qualita, legati al brand. Il talent individuato per il
ruolo di protagonista € il noto attore e doppiatore Francesco
Pannofino, che veste i panni dell’’eroe buono’ al fianco degli
utenti contro le tante e diverse minacce che si possono incontrare
online. Il video introduttivo € online dal 10 ottobre scorso; la
_ campagna proseguira fino alla fine di novembre, con un focus
- particolare dedicato allo shopping online, in concomitanza con il

. suo evento piu atteso: il Black Friday. La prima parte della
campagna si articola con un video di 20”: senza svelare subito la sua identita, il testimonial mette in guardia le persone,
invitandole a proteggersi dai pericoli; questo primo video introduce un sequel di altre due clip, da 30” ciascuna, nelle
quali si racconta I'interazione con il mondo digitale nella vita quotidiana; questi primi contenuti creano il contesto per
parlare dell’importanza della protezione quando ci si muove online, al sicuro da sguardi ed azioni indiscrete.
Seguiranno altri tre video da 6” ciascuno, dei bumper ADS pensati per You Tube.

Video native, SEM e digital PR per la comunicazione firmata dall’agenzia del Gruppo DigiTouch

Insieme a questi contenuti, & stata sviluppata anche una landing page online che raccoglie tutti i video, racconta I'idea
alla base della campagna e presenta il prodotto Kaspersky Lab pit adatto alle esigenze di ciascun consumatore. I canali
media sono You Tube, Instagram, Facebook e Google SEM; i contenuti vengono declinati in diversi formati: Instagram
stories, Bumper ADS su YouTube e FB Canvas. Il video introduttivo € online dal 10 ottobre scorso; la campagna
proseguira fino alla fine di novembre, con un focus particolare dedicato allo shopping online, in concomitanza con il
suo evento piu atteso: il Black Friday. Parallelamente alla campagna video, viene lanciata anche una campagna di digital
PR, per la quale sono stati coinvolti 5 content creator: Giulio Pugliese, Valentina Piccini, Gloria di Blasi,
Marsica Fossati e Giancarlo Fisichella. “Quello che faccio online non sono affari tuoi € il pay-off della campagna;
con questo concetto vogliamo sottolineare il fatto che la vita digitale non puo prescindere dalla consapevolezza dei
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rischi a cui ci sottoponiamo ogni giorno e dalle contromisure che dovrebbero essere messe in atto per proteggerci. La
campagna e ‘digital native’, perché ci rendiamo conto che il linguaggio € in continua evoluzione e che &€ importante per
un brand come il nostro, che interagisce con il cliente nella vita digitale quotidiana, saper cogliere queste evoluzioni. La
voce autorevole di Francesco Pannofino, inoltre, ha interpretato in maniera eccellente le intenzioni di Kaspersky Lab,
vestendo perfettamente i panni dell’eroe buono a ‘guardia’ di informazioni digitali, password, foto e di tutto cio che di
importante fa parte della nostra vita online”, commenta Maura Frusone, Head of Marketing di Kaspersky Lab
Italy.“Gia’anno scorso nel nostro speech allo IAB intitolato ‘Under the influence’ sottolineavamo che oggi pitt che mai i
messaggi di marca non accadono in un vuoto, ma sono anelli in una ‘catena’ che comprende i contenuti generati dagli
utenti. Trovare il modo giusto di “scatenare” la forza dei protagonisti dei social network &€ fondamentale, ecco perché
noi distinguiamo sempre tra chi é rilevante perché ha un ampio bacino di follower e chi crea contenuti che
conquistano, appassionano e orientano. In passato i brand che si affidavano ad un artista dovevano lasciargli ‘carta
bianca’, oggi i brand si appoggiano all’agenzia che fa da curatore: non limita I’espressivita dell’artista bensi seleziona i
contenuti migliori e li inserisce in una cornice strategica. Questo ha significato per noi creare con Kaspersky un
quadro progettuale ben preciso che, pur lasciando al creator la liberta nel definire un messaggio riconoscibile dalla sua
audience, fosse rilevante per il target di utenti a cui il brand voleva comunicare”, aggiunge Enrico Torlaschi, MD di E3.
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(Roma, 15 ottobre 2018 ) - Kaspersky Lablancia la campagna
digitale “Quello che faccio online non sono affari tuoi”, un progetto
volto a porre l'attenzione su quanto le informazioni e i dati di tutti
possano essere messi a rischio se non si prendono le dovute
precauzioni.

La tecnologia € sempre piu parte della vita quotidiana di tutti noi,
senza alcun limite d’eta: basti pensare ai tanti modi per
comunicare online, alla condivisione sempre piu corposa di foto,
ricordi o dati personali, o all’abitudine ormai sempre piu diffusa di
effettuare pagamenti e di acquistare prodotti direttamente online.
In questo panorama digitale cosi allargato, lo scenario delle
minacce informatiche segue |I'evoluzione delle abitudini degli
utenti e mette tutti nella condizione di poter diventare delle vittime
di attacchi. Per contrastarli e per mettere al sicuro la propria vita A che et3 si puc‘:
digitale, &€ necessario proteggere tutti dispositivi connessi che si
utilizzano e adottare, nel contempo, comportamenti attenti e ) o .

L . e Se hai la possibilita di investire
consapevoli rispetto a tutti i potenziali rischi che celano nella rete. 350,000 €. ricevi agglomament
Il progetto di promozione e sensibilizzazione di Kaspersky Lab, | periodici e scarica senza spese
sviluppato in collaborazione con E3, I'agenzia di comunicazione La guida completa al tue Reddito
integrata del Gruppo DigiTouch - societd quotata all’AIM Italia e | Pensionistico, ia guida redatta
specializzata nel Mar-Tech, si articola come una campagna video | 9all@ societa di Ken Fisher,

. . . . famoso gestore finanziario.

nativamente pensata per le piattaforme digital, con contenuti

originali e di qualita, legati al brand. Il talent individuato per il
ruolo di protagonista € il noto attore e doppiatore Francesco Scopri di piﬁ
Pannofino, che veste i panni dell™eroe buono” al fianco degli
utenti contro le tante e diverse minacce che si possono incontrare | FISHER INVESTMENTS ITALIA
online.

La prima parte della campagna si articola con un video di 20”:

senza svelare subito la sua identita, il talent scelto mette in

guardia le persone, invitandole a proteggersi dai pericoli; questo

primo video introduce un sequel di altre due clip, da 30" ciascuna,

nelle quali si racconta l'interazione con il mondo digitale nella vita

andare in pensione?
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quotidiana; questi primi contenuti creano il contesto per parlare
dell'importanza della protezione quando ci si muove online, al
sicuro da sguardi ed azioni indiscrete. Seguiranno altri tre video
da 6” ciascuno, dei bumper ADS pensati per You Tube.

Insieme a questi contenuti, & stata sviluppata anche unalanding
pageonline, parte cruciale del customer journey di ciascun utente,
che raccoglie tutti i video, racconta l'idea alla base della campagna
e presenta il prodotto Kaspersky Lab piu adatto alle esigenze di
ciascun consumatore. I canali media utilizzati per lo sviluppo della
campagna sono You Tube, Instagram, Facebook e Google SEM; a
seconda dei canali utilizzati, i contenuti vengono declinati in
diversi formati: Instagram stories, Bumper ADS su Youtube e FB
Canvas.

Il video introduttivo € online dal 10 ottobre scorso; la campagna
proseguira fino alla fine di novembre, con un focus particolare
dedicato allo shopping online, in concomitanza con il suo evento
piu atteso: il Black Friday.

Parallelamente alla campagna video, viene lanciata anche una
campagna di digital PR, per la quale sono stati coinvolti 5 speciali
content creator. L'obiettivo € approfondire i diversi contesti della
vita quotidiana che possono nascondere pericoli digitali e minacce
informatiche. In particolare, parteciperanno all’iniziativa Giulio
Pugliese, Valentina Piccini, Gloria di Blasi, Marsica Fossati e
Giancarlo Fisichella, personalita che rimandano a diversi settori o
aree di interesse: dalla fotografia al design, dalla moda al mondo
dei piu piccoli.

Uno degli obiettivi principali della campagna € la crescita della
brand awareness di Kaspersky Lab verso il sesgmento consumer, un
traguardo raggiungibile grazie alla distribuzione in rete di
contenuti di qualita e alla creazione di focus specifici sui prodotti e
le soluzioni dell’azienda. Inoltre, la campagna permettera di creare
engagement e interesse verso il brand da parte di un‘audience il
piu possibile allargata e targhettizzata.

Sottolineando l'importanza della vita digitale nella vita delle
persone e il concetto che le minacce informatiche possono colpire
tutti, il target di riferimento risulta molto ampio: la campagna si
rivolge, infatti, alle persone non particolarmente tecnologiche, che
potrebbero non essere a conoscenza dei tanti rischi a cui possono
andare incontro online; ai liberi professionisti, che utilizzano la
tecnologia per lavoro e sottovalutano le minacce; ai millennials,
del tutto immersi nel mondo digitale, ma non per questo
pienamente consapevoli dei pericoli che la rete pud nascondere.
“Quello che faccio online non sono affari tuoi € il pay-off della
campagna; con questo concetto vogliamo sottolineare il fatto che
la vita digitale non puo prescindere dalla consapevolezza dei rischi
a cui ci sottoponiamo ogni giorno e dalle contromisure che
dovrebbero essere messe in atto per proteggerci. La campagna &
“digital native”, perché ci rendiamo conto che il linguaggio & in
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continua evoluzione e che € importante per un brand come il
nostro, che interagisce con il cliente nella vita digitale quotidiana
saper cogliere queste evoluzioni. La voce autorevole di Francesco
Pannofino, inoltre, ha interpretato in maniera eccellente le
intenzioni di Kaspersky Lab, vestendo perfettamente i panni
dell’eroe buono a “guardia” di informazioni digitali, password, foto
e di tutto cio che di importante fa parte della nostra vita online”,
commenta Maura Frusone, Head of Marketing di Kaspersky Lab
Italy.

“Gia I'anno scorso nel nostro speech allo IAB intitolato - Under the
influence -sottolineavamo che oggi pit che mai i messaggi di
marca non accadono in un vuoto, ma sono anelli in una "catena"
che comprende i contenuti generati dagli utenti. Trovare il modo
giusto di "scatenare" la forza dei protagonisti dei social network &
fondamentale, ecco perché noi distinguiamo sempre tra chi &
rilevante perché ha un ampio bacino di follower e chi crea
contenuti che conquistano, appassionano e orientano. In passato i
Brand che si affidavano ad un artista dovevano lasciargli "carta
bianca", oggi i brand si appoggiano all'agenzia che fa da curatore:
non limita I'espressivita dell'artista bensi seleziona i contenuti
migliori e li inserisce in una cornice strategica. Questo ha
significato per noi creare con Kaspersky un quadro progettuale ben
preciso che, pur lasciando al creator la liberta nel definire un
messaggio riconoscibile dalla sua audience, fosse rilevante per il
target di utenti a cui il brand voleva comunicare”, commenta
Enrico Torlaschi, MD di E3.

Informazioni su Kaspersky Lab

Kaspersky Lab & un’azienda di sicurezza informatica a livello
globale che opera nel mercato da oltre 20 anni. La profonda
intelligence sulle minacce e |'expertise di Kaspersky Lab si
trasformano costantemente in soluzioni di sicurezza e servizi di
nuova generazione per la protezione di aziende, infrastrutture
critiche, enti governativi e utenti privati di tutto il mondo. Il
portfolio completo di sicurezza dell’azienda include la miglior
protezione degli endpoint e numerosi servizi e soluzioni di
sicurezza specializzati per combattere le sofisticate minacce
digitali in continua evoluzione. Piu di 400 milioni di utenti sono
protetti dalle tecnologie di Kaspersky Lab e aiutiamo 270.000
clienti aziendali a proteggere cio che & per loro piu importante. Per
ulteriori informazioni: www.kaspersky.com/it

Seguici su:

https://twitter.com/KasperskylLabIT

http://www.facebook.com/kasperskylabitalia

https://www.linkedin.com/kasperskylabitalia
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Informazioni su E3

Evolving brand experience, E3 &€ un'agenzia di comunicazione
integrata parte di Gruppo DigiTouch, il maggiore player
indipendente nel Mar-Tech in Italia. Da quasi 20 anni affianchiamo
i nostri clienti dalla fase di planning strategico alla realizzazione e
gestione di attivita di digital engagement innovative ed efficaci,
con una particolare attenzione per le opportunita offerte dai social
network. Per maggiori informazioni visitare www.e3online.it
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