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' Selex ha scelto Gruppo DigiTouch
in qualita di digital communication partner

Alla struttura sono state affidate le attivita di
comunicazione digitale a supporto dei brand
Famila e A&O, dei prodotti a marchio Selex e
della piattaforma ecommerce cosicomodo.it

Selex, gruppo commerciale ita-
liano della Grande Distribuzio-
ne, ha indetto nei mesi scor-
si una gara per selezionare un
partner digital capace di sup
portarlo in tutti gli ambiti del-
la comunicazione online (dalla
strategia allo sviluppo del pia-
no, fino alla tecnologia e all'a-
nalisi dei dali) a supporlo dei
brand Famila e ARQ, dei pro-
dotti a marchio Selex e dell'e-
commerce cosicomodo.t. Nel-

la rosa dei candidati Selex ha
scelto Gruppo DigiTouch, so-
cieta guotata sul mercato AIM
Italia e specializzata nel Cloud
Markeling e nella Digital Tran-
sformation, che ha dispiegato
un team mult-competenza in
grado di occuparsi in modo in-
tegrato e sinergico delle piani-
ficazioni advertising, del social
media management, delle at-
tivita di Seo&Cro e di quelle di
business intelligence.

STRATEGIE AD HOC

Al lavoro sul progetto da inizio
anno, il Gruppo ha rafforzato ul-
teriormente la collaborazione in
questi ultimi mesi. L'emergen-
za Cevid-19 ha dato una spin-
ta al settore Gdo, in particolare
a quello della spesa online, e Se-
lex, continuando a investire nel-
la comunicasione, ha aumenlalo
in modo considerevole le prc-
prie performance e visto cresce-
re il proprio aggregatore eCom-
merce del gruppo: casicomodo.
it Per ciascuno dei brand di Se-
lex il Gruppo DigiTouch ha dise-
gnato e sviluppatc una strategia
ad hce, cesi da personalizzare il
piano di azione sia per le insegne
con presenza fisica sul territc-
rio come Famila e ARQO, che per
l'ecommerce e per i prodotti a
marchio Selex. Proprio per Selex
la spesa online & cosicomodo.it
e, per valorizzare limportanza di
questo brand ecommerce, Grup-

Marco Pieri, Head —
of Commerea
del GruppaSelex

Simone Ranucci
Brandimarte,
Presidente del
Gruppo DigiTouch

po DigiTouch ha curato, oltre alla
pianificazione di digital adverti-
sing, anche il piano editoriale re
lativo ai canali social, le attivita di
business intelligence e di trac-
ciamento, oltre all'ottimizzazione
del posizionamento del brand
sui motori di ricerca.
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Selex sceglie DigiTouch come digital communication partner

Selex scegli il partner digital che lo supportera nella comunicazione online dei brand
Famila e A&O, dei prodotti a marchio Selex e dell’e-Commerce cosicomodo.it. La scelta
& caduta sul gruppo DigiTouch, diretto da Ranucci Brandimarte. Lemergenza Covid-19
ha dato una spinta al settore gd0, in particolare alla spesa online, e Selex ha aumentato
le proprie performance attraverso cosicomodo.it aggregatore eCommerce del gruppo.

BUDGET IN MOVIMENTO

Selex sceglie DigiTouch
come nuovo digital
communication partner

Il retailer Selex ha selezio-
nato il partner digital che lo
supportera nella comunica-
zione online a supporto dei
brand Famila e A&O, dei
prodotti a marchio Selex e
dell’e-Commerce  cosico-
modo.it. La scelta é caduta
sul gruppo DigiTouch, pre-
sieduto da Simone Ranucci
Brandimarte,. L'emergenza
Covid-19 ha dato una spin-
ta al settore gdo, in partico-
lare alla spesa online, e Se-
lex ha aumentato le proprie
performance  attraverso
cosicomodo.it aggregato-

re eCommerce del gruppo.
Per ciascun brand di Selex il
gruppo DigiTouch ha dise-
gnato e sviluppato una stra-
tegia ad hoc sia per le inse-
gne con presenza fisica sul
territorio (Famila e A&O)
che per I'eCommerce e per
i prodotti a marchio Selex,
curando la pianificazione
digital advertising, piano
editoriale dei canali social,
attivita di business intel-
ligence e di tracciamento
e |'ottimizzazione del po-
sizionamento del brand
sui  motori di ricerca.

Pu T
BBLE e L0 A

Dapo Mayer Tik Tok ingaggia Dominie Burns

Neseafé lancia Selex sceglie DigiTouch
anche in ltalia il “dalgona come nuavo digital
cotfes”, protagonista communication partner
di'una campagna sacial
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SELEX SCEGLIE GRUPPO
DIGITOUCH COME
PARTNER DIGITAL

A supporto della comunicazione del brand
Famila e A&O, dei prodotti a marchio
Selex e dell’e-commerce cosicomodo.it
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SELEX SCEGLIE GRUPPO DIGITOUCH DOPO UNA GARA

COME DIGITAL COMMUNICATION PARTNER

Selex, il terzo maggiore gruppo
commerciale italiano della Grande
Distribuzione, ha indetto nei mesi scorsi
una gara per selezionare un partner
digital capace di supportarlo in tutti gli
ambiti della comunicazione online (dalla
strategia, allo sviluppo del piano, fino alla
tecnologia e all'analisi dei dati) a supporto
dei brand Famila e A&O, dei prodotti

a marchio Selex e dell’e-commerce
cosicomodo.it. Nella rosa dei candidati
Selex ha scelto Gruppo DigiTouch,
societa quotata sul mercato AIM Italia e
specializzata nel Cloud Marketing e nella
Digital Transformation, che ha dispiegato
un team multi-competenza in grado di
occuparsi in modo integrato e sinergico
delle pianificazioni advertising, del

social media management, delle attivita
di SEO&CRO e di quelle di business

SIMONE RANUCCI BRANDIMARTE

intelligence.

Al lavoro sul
progetto da inizio
anno il gruppo

ha rafforzato
ulteriormente la
collaborazione

in questi ultimi
mesi. L'emergenza
Covid-19 ha

dato una spinta

al settore GDO,

in particolare a
quello della spesa
online, e Selex,
continuando a
investire nella
comunicazione, ha
aumentato in modo
considerevole

le proprie
performance e
visto crescere il
proprio aggregatore
e-commerce

del gruppo:
cosicomodo.it.

Per ciascuno dei
brand di Selex il
Gruppo DigiTouch
ha disegnato

e sviluppato

una strategia

ad hoc, cosi da
personalizzare il
piano di azione
sia per le insegne

L’ITALIA Al TEMPI DEL COVID-19 NELLE IMMAGINI DI DOMENICO DELL’0SS0

SEIFX)

GRUPPO COMMERCIALE

MARCO PIERI

con presenza fisica sul territorio come
Famila e A&O, che per I'e-commerce

e per i prodotti a marchio Selex. Per

Selex la spesa online & cosicomodo.it e,
per valorizzare I'importanza di questo
brand e-commerce, Gruppo DigiTouch

ha curato, oltre alla pianificazione

di digital advertising, anche il piano
editoriale dei canali social, le attivita di
business intelligence e di tracciamento e
I'ottimizzazione del posizionamento del
brand sui motori di ricerca. «L'ampiezza
del nostro portfolio di insegne e prodotti e
Iimportanza crescente assunta dal digital
per restare competitivi sul mercato ci
hanno spinto a ricercare un partner che
fosse in grado di darci un supporto a 360
gradi su tutte le attivita di comunicazione
e marketing online. Abbiamo apprezzato
gia in fase di gara le diverse competenze
verticali mostrate dal gruppo e il suo
approccio consulenziale. Si & creato un
rapporto costruttivo tra il nostro team

e quello di Gruppo DigiTouch e siamo
soddisfatti dei risultati portati>>, afferma
Marco Pieri, Head of eCommerce &
Digital di Selex. «La collaborazione con
Selex ci da motivo di grande orgoglio

non solo per la notorieta del brand ma
anche per la complessita del progetto che
gestiamo. Abbiamo messo in campo un
team di professionisti che raccoglie tutte
le competenze del nostro gruppo e questo
ci permette di consolidare ulteriormente
la nostra esperienza in supporto a realta
del mondo e-commerce e retail. La
mission del nostro gruppo & quella di
accompagnare i clienti nel raggiungimento
di risultati di lunga durata, oggi e domani,
e siamo felici di aver gia iniziato a portare
valore a Selex>>, afferma Simone Ranucci
Brandimarte, Presidente di Gruppo
DigiTouch.
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SELEX SCEGLIE GRUPPO
DIGITOUCH DOPO UNA
GARA COME DIGITAL
COMMUNICATION
PARTNER

lex, il terzo maggiore gruppo commerciale italiano della
ﬁande Distribuzione, ha indetto nei mesi scorsi una gara per
lezionare un partner digital capace di supportarlo in tutti gli
ambiti della comunicazione online (dalla strategia, allo sviluppo
| piano, fino alla tecnologia e all’analisi dei dati) a supporto
dei brand Famila e A&O, dei prodotti a marchio Selex e dell'e-
'\'@mmerce cosicomodo.it.

o
Nella rosa dei candidati Selex ha scelto Gruppo DigiTouch,
societa quotata sul mercato AIM lItalia e specializzata nel Cloud
Marketing e nella Digital Transformation, che ha dispiegato un
team multi-competenza in grado di occuparsi in modo

integrato e sinergico delle pianificazioni advertising, del social
media management, delle attivita di SEO&CRO e di quelle di
business intelligence. Al lavoro sul progetto da inizio anno il
gruppo ha rafforzato ulteriormente la collaborazione in questi
ultimi mesi.

L’emergenza Covid-19 ha
dato una spinta al settore
GDO, in particolare a quello
della spesa online, e Selex,
continuando a investire nella
comunicazione, ha aumentato
in modo considerevole le
proprie performance e visto

SEIFX
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Warco ier crescere il proprio
aggregatore e-commerce del
gruppo: cosicomodo.it. Per ciascuno dei brand di Selex il
Gruppo DigiTouch ha disegnato e sviluppato una strategia ad
hoc, cosi da personalizzare il piano di azione sia per le insegne
con presenza fisica sul territorio come Famila e A&O, che per
I'e-commerce e per i prodotti a marchio Selex.

Per Selex la spesa online e cosicomodo.it e, per valorizzare
I'importanza di questo brand e-commerce, Gruppo DigiTouch
ha curato, oltre alla pianificazione di digital advertising, anche
il piano editoriale dei canali social, le attivita di business
intelligence e di tracciamento e I'ottimizzazione del
posizionamento del brand sui motori di ricerca.

«L'ampiezza del nostro portfolio di insegne e prodotti e
I'importanza crescente assunta dal digital per restare
competitivi sul mercato ci hanno spinto a ricercare un partner
che fosse in grado di darci un supporto a 360 gradi su tutte le
attivita di comunicazione e marketing online. Abbiamo
apprezzato gia in fase di gara le diverse competenze verticali
mostrate dal gruppo e il suo approccio consulenziale. Si e
creato un rapporto costruttivo tra il nostro team e quello di
Gruppo DigiTouch e siamo soddisfatti dei risultati portati>,
afferma Marco Pieri, Head of eCommerce & Digital di Selex.

«La collaborazione con Selex
ci da motivo di grande
orgoglio non solo per la
notorieta del brand ma anche
per la complessita del
progetto che gestiamo.
Abbiamo messo in campo un
team di professionisti che
raccoglie tutte le competenze
del nostro gruppo e questo ci
permette di consolidare

ulteriormente la nostra
esperienza in supporto a
realta del mondo e-

Simone Ranucci Brandimarte

commerce e retail. La mission del nostro gruppo e quella di
accompagnare i clienti nel raggiungimento di risultati di lunga
durata, oggi e domani, e siamo felici di aver gia iniziato a
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portare valore a Selex>, afferma Simone Ranucci
Brandimarte, Presidente di Gruppo DigiTouch.

Famila e A&O Gruppo Digitouch Marco Pieri Selex

Simone Ranucci Brandimarte

. 000

Piccolo spazio,
pubblicita...
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SELEX SCEGLIE, DOPO GARA, GRUPPO DIGITOUCH COME DIGITAL COMMUNICATION
PARTNER

Per ciascuno dei brand dell'azienda, il Gruppo guidato da Simone Ranucci Brandimarte (in
foto), ha disegnato e sviluppato una strategia ad hoc, cosi da personalizzare il piano di
azione sia per le insegne con presenza fisica sul territorio come Famila e A&O, che per
I’eCommerce e per i prodotti a marchio Selex. Selex, il terzo maggiore gruppo
commerciale italiano della Grande Distribuzione, ha indetto nei mesi scorsi una gara per
selezionare un partner digital capace di supportarlo in tutti gli ambiti della comunicazione
online (dalla strategia, allo sviluppo del piano, fino alla tecnologia e all’analisi dei dati) a
supporto dei brand Famila e A&O, dei prodotti a marchio Selex e dellleCommerce
cosicomodo.it. Nella rosa dei candidati Selex ha scelto Gruppo DigiTouch, societa quotata
sul mercato AIM Italia e specializzata nel Cloud Marketing e nella Digital Transformation,
che ha dispiegato un team multi-competenza in grado di occuparsi in modo integrato e
sinergico delle pianificazioni advertising, del social media management, delle attivita di
SEO&CRO e di quelle di business intelligence. Al lavoro sul progetto da inizio anno il
Gruppo ha rafforzato ulteriormente la collaborazione in questi ultimi mesi. L’emergenza
covid-19 ha dato una spinta al settore GDO, in particolare a quello della spesa online, e
Selex, continuando ad investire nella comunicazione, ha aumentato in modo
considerevole le proprie performance e visto crescere il proprio aggregatore eCommerce
del gruppo: cosicomodo.it. Per ciascuno dei brand di Selex il Gruppo DigiTouch ha
disegnato e sviluppato una strategia ad hoc, cosi da personalizzare il piano di azione sia
per le insegne con presenza fisica sul territorio come Famila e A&O, che per 'eCommerce
e per i prodotti a marchio Selex. Per Selex la spesa online & cosicomodo.it e, per
valorizzare I'importanza di questo brand eCommerce, Gruppo DigiTouch ha curato, oltre
alla pianificazione di digital advertising, anche il piano editoriale dei canali social, le
attivita di business intelligence e di tracciamento e I'ottimizzazione del posizionamento del
brand sui motori di ricerca. "L’ampiezza del nostro portfolio di insegne e prodotti e
I'importanza crescente assunta dal digital per restare competitivi sul mercato ci hanno
spinto a ricercare un partner che fosse in grado di darci un supporto a 360 gradi su tutte le
attivita di comunicazione e marketing online. Abbiamo apprezzato gia in fase di gara le
diverse competenze verticali mostrate dal Gruppo e il suo approccio consulenziale. Si &
creato un rapporto costruttivo tra il nostro team e quello di Gruppo DigiTouch e siamo
soddisfatti dei risultati portati”, afferma Marco Pieri, Head of eCommerce & Digital di Selex.

"La collaborazione con Selex ci da motivo di grande orgoglio non solo per la notorieta
del brand ma anche per la complessita del progetto che gestiamo. Abbiamo messo in
campo un team di professionisti che raccoglie tutte le competenze del nostro Gruppo e
questo ci permette di consolidare ulteriormente la nostra esperienza in supporto a realta
del mondo eCommerce e retail. La mission del nostro Gruppo € quella di accompagnare i
clienti nel raggiungimento di risultati di lunga durata, oggi e domani, e siamo felici di aver
gia iniziato a portare valore a Selex", afferma Simone Ranucci Brandimarte (in foto),
Presidente di Gruppo DigiTouch.

[ SELEX SCEGLIE, DOPO GARA, GRUPPO DIGITOUCH COME DIGITAL COMMUNICATION
PARTNER ]
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DigiTouch, scelto dopo una gara, si occupera della SEMESTRE
comunicazione online dei brand Famila e A&QO, dei

prodotti a marchio Selex e dell'eCommerce cosicomodo.it

In evidenza

01 Aprile 2020

Selex ha scelto Gruppo DigiTouch come partner per le attivita di comunicazione D (/. BAROME TER&SENTIMEN

o INVESTIMENTI
digitali. PUBBLICITARI
POSITIVI NEL
Il terzo maggiore gruppo commerciale italiano della grande distribuzione aveva PRIMO
infatti indetto nei mesi scorsi una gara per selezionare un partner digital capace di BIMESTRE MA
garap P 9 P A MARZO E GIA
supportarlo in tutti gli ambiti della comunicazione online (dalla strategia, allo EFFETTO
sviluppo del piano, fino alla tecnologia e all'analisi dei dati) a supporto dei brand COVID-19:
Famila e ARO, dei prodotti a marchio Selex e dell'leCommerce cosicomodo.it. EP)IOVSJFLCS:IEPATE
CAMPAGNE E
Per ciascuno dei brand di Selex — spiega una nota — il Gruppo DigiTouch ha RIVISTE AL
disegnato e sviluppato una strategia ad hoc, cosi da personalizzare il piano di RIBASSO LE
azione sia per le insegne con presenza fisica sul territorio come Famila e A&O, che STIME DI
! CHIUSURA

per 'eCommerce e per i prodotti a marchio Selex.
05 Marzo 2020

Per Selex la spesa online € cosicomodo.it e, per valorizzare I'importanza di questo
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brand eCommerce, Gruppo DigiTouch ha curato, oltre alla pianificazione di digital
advertising, anche il piano editoriale dei canali social, le attivita di business
intelligence e di tracciamento e I'ottimizzazione del posizionamento del brand sui

motori di ricerca.

GRUPPO COMMERCIALE

Marco Pieri, head of e-commerce & digital di Selex

«'ampiezza del nostro portfolio di insegne e prodotti e I'importanza crescente
assunta dal digital per restare competitivi sul mercato ci hanno spinto a ricercare
un partner che fosse in grado di darci un supporto a 360 gradi su tutte le attivita
di comunicazione e marketing online. Abbiamo apprezzato gia in fase di gara le
diverse competenze verticali mostrate dal Gruppo e il suo approccio
consulenziale. Si & creato un rapporto costruttivo tra il nostro team e quello di
Gruppo DigiTouch e siamo soddisfatti dei risultati portati», affermma Marco Pieri,
head of e-commerce & digital di Selex.

Simone Ranucci Brandimarte, presidnete del Gruppo DigiTouch

«La collaborazione con Selex ci da motivo di grande orgoglio non solo per la
notorieta del brand ma anche per la complessita del progetto che gestiamo.
Abbiamo messo in campo un team di professionisti che raccoglie tutte le
competenze del nostro Gruppo e questo ci permette di consolidare
ulteriormente la nostra esperienza in supporto a realta del mondo eCommerce e
retail. La mission del nostro Gruppo & quella di accompagnare i clienti nel
raggiungimento di risultati di lunga durata, oggi e domani, e siamo felici di aver

D
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gia iniziato a portare valore a Selex» ha aggiunto Simone Ranucci Brandimarte,
Presidente di Gruppo DigiTouch.

Tags: Digitouch, gare, gare di comunicazione, Gruppo DigiTouch, selex

TN -

Related posts

. . . Anche dopo la ‘riapertura’
Dietro le quinte del servizio

‘Les Essentiels’ di Carrefour, i
box che semplificano
I'acquisto online

BRAND NEWS

Brand News & un portale aggiornato

continua la corsa del canale
online, con un trend stabile
sopra il +130% di incremento

Brand News Media

Group srl

ntemente su tutto cid che succede ne

mo ) della comunic
marketing

| portale mette anche ad
approfondimenti, ricerche, ana

alE

CHI SIAMO  CONTATTI
PRIVACY POLICY

RICERCA AVANZATA

Arriva The Yes, app per lo
shopping personalizzato
con l'intelligenza artificiale

Come funziona

Gli abbonati al quotidiano avranno la
p pilita di navigare in tutte le aree del sito
mentre gli altri potran

delle notizie

parte limi

- Partita

Ritaglio

stampa ad

uso esclusivo

del destinatario, non riproducibile.




ENGAGE.IT (WEB2) pata  22-05-2020

Pagina

Foglio 1 / 3

ENCAGE/€ONFERENCE PR MATICIER PF JMTIC®
; Q 22/05/2020

CONTEMPORARY MARKETING & MEDIA

Campagne Media Tech Aziende Agenzie Dati Eventi Mobile Social Ricerche f ¥ in &

Agenda Jobs Privacy Cookie Contatti Newsletter

AGENZIE ®mAZIENDE

Selex sceglie Gruppo DigiTouch come digital
communication partner

Al Gruppo sono affidate le attivita di comunicazione digitale a supporto dei
brand Famila e A&O, dei prodotti a marchio Selex e dell'’eCommerce
cosicomodo.it

di Lorenzo Mosciatti 22 maggio 2020
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Il terzo maggiore gruppo commerciale italiano della grande distribuzione ha indetto
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nei mesi scorsi una gara per selezionare un partner digital capace di supportarlo in
tutti gli ambiti della comunicazione online (dalla strategia allo sviluppo del piano, fino ~Ecommerce, le strategie di Fanplayr

. . . . . ffront I lio la “fase 2"
alla tecnologia e all’analisi dei dati) a supporto dei brand Famila e A&O, dei prodotti per aiffontare a"meglio'a Tase

a marchio Selex e dell’ecommerce cosicomodo.it. mSOCIAL
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Alla fine della consultazione, la scelta di Selex é caduta su Gruppo DigiTouch, la
societa quotata sul mercato AIM Italia specializzata nel cloud Marketing e nella digital
transformation che giusto qualche giorno fa scorsi ha acquisito le due agenzie
Converson e Netxmove.

Gruppo DigiTouch ha dispiegato un team multi-competenza in grado di occuparsi in
modo integrato e sinergico delle pianificazioni advertising, del social media
management, delle attivita di Seo&Cro e di quelle di business intelligence.

L’emergenza covid-19 ha dato una spinta al settore GDO, in particolare a quello della
spesa online, e Selex, continuando ad investire nella comunicazione, ha aumentato in
modo considerevole le proprie performance e visto crescere il proprio aggregatore
ecommerce del gruppo: cosicomodo.it.

Per ciascuno dei brand di Selex, Gruppo DigiTouch ha disegnato e sviluppato una
strategia ad hoc, cosi da personalizzare il piano di azione sia per le insegne con
presenza fisica sul territorio come Famila e A&O, sia per 'ecommerce e per i prodotti
a marchio Selex.

Per Selex la spesa online e cosicomodo.it e, per valorizzare 'importanza di questo
brand ecommerce, Gruppo DigiTouch ha curato, oltre alla pianificazione di digital
advertising, anche il piano editoriale dei canali social, le attivita di business
intelligence e di tracciamento e I'ottimizzazione del posizionamento del brand sui
motori di ricerca.

«L’ampiezza del nostro portfolio di insegne e prodotti e 'importanza crescente
assunta dal digital per restare competitivi sul mercato ci hanno spinto a ricercare un
partner che fosse in grado di darci un supporto a 360 gradi su tutte le attivita di
comunicazione e marketing online», afferma Marco Pieri, Head of eCommerce &
Digital di Selex. «Abbiamo apprezzato gia in fase di gara le diverse competenze
verticali mostrate dal Gruppo e il suo approccio consulenziale. Si € creato un rapporto
costruttivo tra il nostro team e quello di Gruppo DigiTouch e siamo soddisfatti dei
risultati portati».

Marco Pieri

«La collaborazione con Selex ci da motivo di grande orgoglio non solo per la notorieta
del brand ma anche per la complessita del progetto che gestiamo», dichiara Simone
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Ranucci Brandimarte, Presidente di Gruppo DigiTouch. «Abbiamo messo in campo

un team di professionisti che raccoglie tutte le competenze del nostro Gruppo e

questo ci permette di consolidare ulteriormente la nostra esperienza in supporto a
realta del mondo eCommerce e retail. La mission del nostro Gruppo & quella di

accompagnare i clienti nel raggiungimento di risultati di lunga durata, oggi e domani,

e siamo felici di aver gia iniziato a portare valore a Selex».
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Selex, il terzo maggiore gruppo commerciale italiano della Grande Distribuzione, ha
scelto Gruppo DigiTouch come partner digital a supporto dei brand Famila e A&O, dei
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prodotti a marchio Selex e dell'eCommerce cosicomodo.it.

Nei mesi scorsi Selex aveva indetto una gara per selezionare un partner capace di
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Nella rosa dei candidati & stata selezionata proprio Gruppo DigiTouch, specializzata nel
Cloud Marketing e nella Digital Transformation, che ha dispiegato un team multi-
competenza in grado di occuparsi in modo integrato e sinergico delle pianificazioni

advertising, del social media management, delle attivita di SEO&CRO e di quelle di
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Selex sceglie Gruppo DigiTouch come digital communication partner

Selex, il terzo maggiore gruppo commerciale italiano
della Grande Distribuzione, ha indetto nei mesi
scorsi una gara per selezionare un partner digital
capace di supportarlo in tutti gli ambiti della
comunicazione online (dalla strategia, allo sviluppo
del piano, fino alla tecnologia e all’analisi dei dati) a
supporto dei brand Famila e A&O, dei prodotti a
marchio Selex e del’eCommerce cosicomodo.it.
Nella rosa dei candidati Selex ha scelto Gruppo DigiTouch, societa quotata sul mercato AIM ltalia e
specializzata nel Cloud Marketing e nella Digital Transformation, che ha dispiegato un team muilti-
competenza in grado di occuparsi in modo integrato e sinergico delle pianificazioni advertising, del

social media management, delle attivita di SEO&CRO e di quelle di business intelligence.

Al lavoro sul progetto da inizio anno il Gruppo ha rafforzato ulteriormente la collaborazione in questi
ultimi mesi. L’emergenza covid-19 ha dato una spinta al settore GDO, in particolare a quello della spesa
online, e Selex, continuando ad investire nella comunicazione, ha aumentato in modo considerevole le

proprie performance e visto crescere il proprio aggregatore eCommerce del gruppo: cosicomodo.it

Per ciascuno dei brand di Selex il Gruppo DigiTouch ha disegnato e sviluppato una strategia ad hoc,
cosi da personalizzare il piano di azione sia per le insegne con presenza fisica sul territorio come Famila

e A&O, che per 'eCommerce e per i prodotti a marchio Selex.

Per Selex la spesa online € cosicomodo.it e, per valorizzare I'importanza di questo brand eCommerce,
Gruppo DigiTouch ha curato, oltre alla pianificazione di digital advertising, anche il piano editoriale dei
canali social, le attivita di business intelligence e di tracciamento e I'ottimizzazione del posizionamento

del brand sui motori di ricerca.

«L’ampiezza del nostro portfolio di insegne e prodotti e 'importanza crescente assunta dal digital per
restare competitivi sul mercato ci hanno spinto a ricercare un partner che fosse in grado di darci un
supporto a 360 gradi su tutte le attivita di comunicazione e marketing online. Abbiamo apprezzato gia in
fase di gara le diverse competenze verticali mostrate dal Gruppo e il suo approccio consulenziale. Si &
creato un rapporto costruttivo tra il nostro team e quello di Gruppo DigiTouch e siamo soddisfatti dei

risultati portati», afferma Marco Pieri, Head of eCommerce & Digital di Selex.
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«La collaborazione con Selex ci da motivo di grande orgoglio non solo per la notorieta del brand ma

anche per la complessita del progetto che gestiamo. Abbiamo messo in campo un team di professionisti

che raccoglie tutte le competenze del nostro Gruppo e questo ci permette di consolidare ulteriormente

la nostra esperienza in supporto a realta del mondo eCommerce e retail. La mission del nostro Gruppo

€ quella di accompagnare i clienti nel raggiungimento di risultati di lunga durata, oggi e domani, e siamo

felici di aver gia iniziato a portare valore a Selex», afferma Simone Ranucci Brandimarte, Presidente di

Gruppo DigiTouch.
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Gruppo DigiTouch si aggiudica la gara indetta da
Selex per la comunicazione digital e 'eCommerce
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GRUPPO DIGITOUCH
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Selex, terzo maggiore gruppo commerciale italiano della Grande Distribuzione, ha indetto nei
mesi scorsi una gara per selezionare un partner digital capace di supportarlo in tutti gli ambiti
della comunicazione online (dalla strategia, allo sviluppo del piano, fino alla tecnologia e
all'analisi dei dati) a supporto dei brand Famila e A&O, dei prodotti a marchio Selex e

del’eCommerce cosicomodo.it.

Nella rosa dei candidati Selex ha scelto GRUPPO DIGITOUCH che ha dispiegato un team
multi-competenza in grado di occuparsi in modo integrato e sinergico delle pianificazioni
advertising, del social media management, delle attivita di SEO&CRO e di quelle di business

intelligence.

Al lavoro sul progetto da inizio anno il Gruppo ha rafforzato ulteriormente la collaborazione in
questi ultimi mesi. L'emergenza Covid-19 ha dato una spinta al settore GDO, in particolare a
quello della spesa online, e Selex, continuando a investire nella comunicazione, ha aumentato in
modo considerevole le proprie performance e visto crescere il proprio aggregatore eCommerce

del gruppo cosicomodo.it.

Per ciascuno dei brand di Selex il Gruppo DigiTouch ha disegnato e sviluppato una strategia ad
hoc, cosi da personalizzare il piano di azione sia per le insegne con presenza fisica sul territorio

come Famila e A&O, sia per 'eCommerce e per i prodotti 8 marchio Selex.

Per Selex la spesa online e cosicomodo.it e, per valorizzare I'importanza di questo brand
eCommerce, Gruppo DigiTouch ha curato, oltre alla pianificazione di digital advertising, anche il
piano editoriale dei canali social, le attivita di business intelligence e di tracciamento e

I'ottimizzazione del posizionamento del brand sui motori di ricerca.

“L’ampiezza del nostro portfolio di insegne e prodotti e I'importanza crescente assunta dal
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digital per restare competitivi sul mercato ci hanno spinto a ricercare un partner che fosse in
grado di darci un supporto a 360 gradi su tutte le attivita di comunicazione e marketing online.
Abbiamo apprezzato gia in fase di gara le diverse competenze verticali mostrate dal Gruppo e il
suo approccio consulenziale. Si e creato un rapporto costruttivo tra il nostro team e quello di
Gruppo DigiTouch e siamo soddisfatti dei risultati portati”, afferma nella nota Marco Pieri, Head

of eCommerce & Digital di Selex.

“La collaborazione con Selex ci da motivo di grande orgoglio non solo per |a notorieta del brand
ma anche per la complessita del progetto che gestiamo. Abbiamo messo in campo un team di
professionisti che raccoglie tutte le competenze del nostro Gruppo e questo ci permette di
consolidare ulteriormente la nostra esperienza in supporto a realta del mondo eCommerce e
retail. La mission del nostro Gruppo e quella di accompagnare i clienti nel raggiungimento di
risultati di lunga durata, oggi e domani, e siamo felici di aver gia iniziato a portare valore a

Selex”, dichiara Simone Ranucci Brandimarte, Presidente di Gruppo DigiTouch.
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