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Giunta al quinto incontro,
la rassegna “Start in Touch:
linnovazione a colazio-
ne’, lanciata dal Gruppo
DigiTouch, societa quo-
tata sul mercato AIM Ita-
lia e specializzata nel Mar-
Tech, approfondira il tema
“Data Science: from cha-
0s to machine learning’.
'appuntamento é in pro-
gramma per venerdi 18
maggio a Milano. «Lobiet-
tivo generale dell'iniziativa
Start in Touch & di creare
un momento periodico in
cui incontrare clienti, sta-
keholder e player del set-
tore per discutere e con-
frontarsi sulle tematiche
piu calde del mercato -
spiega a DailyNet Paolo
Mardegan, ceo del Grup-
po Dlgitouch -. Linforma-
zione & potere e noi rite-
niamo che debba essere
condivisa, per questo, ab-
biamo deciso di usare la
nostra esperienza per cre-
are dibattiti costruttivi,
senza uno specifico fine
commerciale, ma di in-
contro e confronto».

CONDIVISIONE

DI KNOW HOW

«Digitouch & un Gruppo
che ha investito moltissi-
mo sull'uso efficiente dei
dati, che rappresentano
un asset cruciale delle no-
stre attivita. Il messaggio
che vorremmo far passare
é che oggi, I'utilizzo intel-
ligente dei dati, della mi-
surazione, delle fonti, del-
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Il Gruppo Digitouch
offre Data Science a colazione nel
prossimo incontro“Start in Touch”

Venerdi 18 maggio la societa e uno special guest
illustreranno come l'uso dei dati abbia favorito il
passalgglo da un approccio caotico al machine learning

equa

i opportunita abbia aperto alle aziende. Lo

spiegano a DailyNet il ceo Paolo Mardegan e Luigi
Alessandro Longo, head of Intelligence della societa
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la reportistica, e cosi via, e
un passaggio fondamen-
tale per i brand, un‘ottima
bussola per aiutarli a capi-
re dove sono, dove devo-
no andare e come arrivar-
ci. Questo incontro offrira
ai partecipanti informa-
zioni spendibili e mette-
remo loro a disposizione
tutto il nostro know how
e quello dei nostri ospi-
ti chiamati per allarga-
re ulteriormente il focus
di ogni appuntamento’,
continua Mardegan.

DAL CAOS AL
MACHINE LEARNING
Sul palco dei relatori inter-
verranno Luigi Alessandro
Longo, head of Intelligen-
ce del Gruppo DigiTouch
e altri ospiti, per illustrare
come il Data Science ab-
bia favorito il passaggio

da un approccio caotico
ai dati fino alla precisio-
ne del Machine Learning
e quali opportunita abbia
aperto alle aziende. «Pen-
so che nonostante le op-
portunita offerte dalla
Data Science c¢i siano an-
cora molte barriere per i
brand che si affacciano al
mondo dei dati, la com-
plessita, i costi, le norme e
Cosli Via, per questo, & ne-
cessario investire in forma-
zione, affinché le aziende
possano dotarsi di figu-
re professionali preparate
e pronte a sfruttare tutti i
vantaggi offerti dalla tec-
nologia. Anche durante il
nostro incontro, tentere-
mo di dare strumenti con-
creti ai partecipanti, por-
tando anche molte case
history e best practice a
supporto della parte piu

strettamente  tecnico/te-
orica. Il tutto vuole esse-
re molto concreto con in-
sight davvero spendibili»,
spiega Longo.

ILPROGRAMMA

Partendo da un excur-
sus storico, infatti, i rela-
tori spiegheranno come
si e arrivati ai big data e
al machine learning, mo-
streranno come utilizza-
re il targeting e la misura-
bilita come strumenti per
comprendere il consuma-
tore e mettere ordine nel
caos e illustreranno qua-
li sono le decisioni tem-
pestive da prendere per
migliorare il ROl attraver-
so un attenta analisi dei
dati «Quest'ultimo & uno
degli aspetti in cui porte-
remo il nostro contribu-
to piu concreto svelando
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la ricetta di Dlgitouch per
ottenere i migliori risultati
in termini di ROl grazie, ad
esempio, alla nostra da-
shboard che permette di
misurare gli investimenti
in tempo reale», aggiunge
Longo. Ancora, i relatori
dimostreranno come po-
ter efficacemente applica-
re I'approccio data centric
alle strategie di storytel-
ling. Uno special guest, in-
fine, trattera il tema della
visualizzazione e del pote-
re e valore dei dati.

CONQUISTA SFIDANTE
«La trasformazione dei
dati in informazioni rap-
presenta una delle gran-
di conquiste, e insieme sfi-
de, dei nostri giorni, frutto
della profonda evoluzio-
ne nel modo di archiviare
i dati e di trattarli e dell'im-
plementazione di attivita
di analisi. Il Data Science
sta trasformando il nostro
modo di vivere, di lavorare
e di pensare il digital mar-
keting. Sara sempre pil
importante per le azien-
de che vorranno mante-
nersi competitive sul mer-
cato dotarsi di soluzioni
in grado di approcciare
in modo strategico i dati»,
conclude Mardegan. Du-
rante levento sara svela-
to il tema del prossimo in-
contro e anche una nuova
imperdibile iniziativa che
il Gruppo Digitouch sta
organizzando.  Lappun-
tamento & dalle 9:00 alle
11:00 presso I'lbis Hotel
di Via C. Finocchiaro Apri-
le 2 a Milano. La registra-
zione pud essere richie-
sta online dal sito http://
start-in-touch.gruppo-

digitouch.it/.
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