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GRUPPO DIGITOUCH: VILEDA E GIMI SI AFFIDANO A OPTIMIZED GROUP PER LA
STRATEGIA SEO SU AMAZON

L'obiettivo sara aumentare la visibilita e il posizionamento del brand sull’e-commerce.
FHP di R. Freudenberg sas, filiale italiana di Freudenberg Home and Cleaning Solutions -
societa del gruppo multinazionale tedesco Freudenberg, attiva in Italia con i marchi
Vileda, Wettex, Marigold, Gimi e Framar, si é affidata a Optimized Group, agenzia
specializzata nella SEO, nel content marketing e nella CRO (oggi parte del Gruppo
DigiTouch - societa quotata sul mercato AIM Italia e specializzata nel Mar-Tech), per la
definizione e l'implementazione di una strategia SEO su Amazon dedicata ai prodotti a
brand Vileda e Gimi. Se si pensa che il 50% degli utenti che cerca un prodotto online,
lo ricerca direttamente sul sito di Amazon, si evince come Amazon costituisca il motore di
ricerca piu vicino alla conversione. E quindi strategico per un brand presidiare questo
canale. Affiancando l'attivita di advertising su Amazon Market Service, curata per i
brand Vileda e Gimi da DigiTouch Agency, I’'agenzia storica del Gruppo DigiTouch,
Optimized Group ha sviluppato per FHP una strategia SEO ad hoc, volta ad aumentare la
visibilita delle schede prodotto e a favorire un incremento del tasso di conversione.
Partendo da un’analisi del mercato e dei competitor, I’agenzia ha via via implementato la
parte operativa del progetto, che prevede attivita di lavorazione delle schede prodotto
volte ad ottimizzare i testi in logica SEO, e attivitd di monitoraggio e analisi dei dati
raccolti. Gli insight forniti offrono a FHP suggerimenti e considerazioni utili per prendere
decisioni sui prodotti e sulla loro comunicazione. Il mercato sta vivendo un nuovo
cambiamento, collegato a uno switch generazionale per cui I'acquirente & sempre piu una
persona della nuova generazione che, per risparmiare tempo ed energie, acquista online.

Cavalcare questo trend significa per FHP rafforzare sin d’ora la propria presenza online,
per avere la garanzia di un presidio forte quando, tra qualche anno, il cambiamento sara

avanzato. «Amazon & un canale di vendita presidiato ad oggi da moltissimi brand e
per emergere non basta avere prodotti eccellenti, bisogna aumentare la propria visibilita
organica. Come ogni motore di ricerca anche Amazon ha un proprio algoritmo, che &

in continuo aggiornamento e per stare al passo serve un team dedicato. Per questo ci
siamo affidati a Optimized Group e grazie alla loro expertise e preparazione vogliamo
accrescere la forza competitiva dei nostri brand sulla piattaforma», afferma Linda
Fregonese, Digital Manager & Amazon Key Account di FHP di R. Freudenberg. «Siamo
lieti di poter supportare FHP nel migliorare il proprio posizionamento e la propria visibilita
sul canale Amazon. L’integrazione della nostra attivita SEO con quella advertising,
curata da DigiTouch Agency, favorisce efficaci sinergie, grazie alla complementarieta dei
servizi e all’obiettivo finale comune: quello di incrementare il tasso di conversione e
portare un valore aggiunto concreto al cliente», afferma Erika Botta, Head of Operations di
Optimized Group.

Ritaglio stampa ad wuso esclusivo del destinatario, non riproducibile.
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OBIETTIVO DEL PROGETTO SVILUPPATO DALLA
SIGLA GUIDATA DA ERIKA BOTTA: AUMENTARE
VISIBILITA E POSIZIONAMENTO SUL CANALE

FHP di R. Freudenberg, fi-
liale italiana di Freuden-
berg Home & Cleaning
Solutions - societa del
gruppo  multinazionale
tedesco Freudenberg, at-
tiva in Italia con i marchi
Vileda, Wettex, Marigold,
Gimi e Framar, si e affi-
data a Optimized Group,
agenzia specializzata nel-
la SEQ, nel content mai-
keting e nella CRO, per la
definizione e l'implemen-
tazione di una strategia
SEO su Amazon dedicata
ai prodotti a brand Vileda
e Gimi. Se si pensa che il
50% degli utenti che cer-
ca un prodotto onling, lo
ricerca direttamente sul
sito di Amazon, si evin-
ce come Amazon costi-
tuisca il motore di ricerca
piu vicino alla conversio-
ne. £ quindi strategico per
un brand presidiare que-
sto canale.

STRATEGIA AD HOC

Affiancando attivita di
advertising su  Amazon
Market Service, curata
per i brand Vileda e Gimi
da DigiTouch Agency,
l'agenzia storica del Grup-
po DigiTouch, Optimized
Group ha sviluppato per

Vileda si affida a Optimized Group
per la sua strategia SEO sul canale Amazon

Obiettivo del progetto é riuscire ad aumentare la visibilita e il posizionamento del brand sullecommerce

FHP una strategia SEO ad
hoc, volta ad aumenta-
re la visibilita delle sche-
de prodotto e a favorire
un incremento del tasso
di conversione. Partendo
da un'analisi del mercato
e dei competitor, l'agen-
zia ha via via implemen-
tato la parte operativa del
progetto, che prevede at-
tivita di lavorazione delle
schede prodotto, volte ad
ottimizzare i testi in logi-
ca SEO, e attivita di moni-

LINDA
FREGONESE

toraggio e analisi dei dati
raccolti. Gli insight forni-
ti offrono a FHP sugge-
rimenti e considerazioni
utili per prendere decisio-
ni sui prodotti e sulla loro
comunicazione,

RAFFORZARE LA
PRESENZA ONLINE

Il mercato sta vivendo un
nuovo cambiamento, col-
legato a uno switch gene-
razionale per cui l'acqui-
rente & sempre pil una

persona della nuova ge-
nerazione che, per rispar-
miare tempo ed energie,
acquista online. Cavalcare
questo trend significa per
FHP rafforzare sin d'ora
la propria presenza onli-
ne, per avere la garanzia
di un presidio forte quan-
do, tra qualche anno, il
cambiamento sara avan-
zato. "Amazon € un cana-
le di vendita presidiato, a
oggi, da moltissimi brand
e per emergere non ba-

sta avere prodotti eccel-
lenti, bisogna aumentare
la propria visibilita organi-
ca. Come ogni motore di
ricerca anche Amazon ha
un proprio algoritmo, che
& in continuo aggiorna-
mento e per stare al passo
serve un team dedicato.
Per questo, ¢i siamo affi-
dati a Optimized Group e
grazie alla loro expertise
e preparazione vogliamo
accrescere la forza com-
petitiva dei nostri brand
sulla piattaforma’, afferma
Linda Fregonese, Digital
Manager & Amazon Key
Account di FHP di R. Freu-
denberg. “Siamo lieti di
poter supportare FHP nel
migliorare il proprio posi-
zionamento e la propria
visibilita sul canale Ama-
zon. lintegrazione del-
la nostra attivita SEO con
quella advertising, cura-
ta da DigiTouch Agency,
favorisce efficaci sinergie,
grazie alla complementa-
rieta dei servizi e all'obiet
tivo finale comune: quello
di incrementare il tasso di
conversione e portare un
valore aggiunto concreto
al cliente’, aggiunge Erika
Botta, Head of Operations
di Optimized Group.
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Erika Botta

Vileda si affida a Optimized
Group per la sua strategia SEO
sul canale Amazon

Obiettivo del progetto é riuscire ad aumentare la visibilita e il
posizionamento del brand sullecommerce

FHP di R. Freudenberg, filiale italiana di Freudenberg Home & Cleaning
Solutions - societa del gruppo multinazionale tedesco Freudenberg, attiva in
Italia con i marchi Vileda, Wettex, Marigold, Gimi e Framar, si ¢ affidata a
Optimized Group, agenzia specializzata nella SEO, nel content marketing e
nella CRO, per la definizione e I'implementazione di una strategia SEO su

Amazon dedicata ai prodotti a brand Vileda e Gimi. Se si pensa che il 50%
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degli utenti che cerca un prodotto online, lo ricerca direttamente sul sito di TIM TV TWITTER

Amazon, si evince come Amazon costituisca il motore di ricerca piu vicino alla
VIACOM INTERNATIONAL MEDIA NETWORKS ITALI

conversione. E quindi strategico per un brand presidiare questo canale.

WPP YOUTUBE ZENITH

Strategia ad hoc

Affiancando l'attivita di advertising su Amazon Market Service, curata per i
brand Vileda e Gimi da DigiTouch Agency, I'agenzia storica del Gruppo
DigiTouch, Optimized Group ha sviluppato per FHP una strategia SEO ad
hoc, volta ad aumentare la visibilita delle schede prodotto e a favorire un
incremento del tasso di conversione. Partendo da un‘analisi del mercato e
dei competitor, 'agenzia ha via via implementato la parte operativa del
progetto, che prevede attivita di lavorazione delle schede prodotto, volte ad
ottimizzare i testi in logica SEO, e attivita di monitoraggio e analisi dei dati

raccolti. Gli insight forniti offrono a FHP suggerimenti e considerazioni utili Un‘inventory qualificats
e la miglior tecnologia per pianificazioni

per prendere decisioni sui prodotti e sulla loro comunicazione.
VIDEO, NATIVE, DISPLAY
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che, per risparmiare tempo ed energie, INTERACTIVE VIDEO

acquista online. Cavalcare questo trend TRASFORMA LA TUA
significa per FHP rafforzare sin d’ora la AD EXPERIENCE
propria presenza online, per avere la
garanzia di un presidio forte quando, tra
-1 J qualche anno, il cambiamento sara avanzato. . “& |
Linda Fregonese “Amazon e un canale di vendita presidiato, a = | : | X U

oggi, da moltissimi brand e per emergere

non basta avere prodotti eccellenti, bisogna aumentare la propria visibilita
organica. Come ogni motore di ricerca anche Amazon ha un proprio
algoritmo, che & in continuo aggiornamento e per stare al passo serve un
team dedicato. Per questo, ci siamo affidati a Optimized Group e grazie alla
loro expertise e preparazione vogliamo accrescere la forza competitiva dei
nostri brand sulla piattaforma”, afferma Linda Fregonese, Digital Manager
& Amazon Key Account di FHP di R. Freudenberg. “Siamo lieti di poter
supportare FHP nel migliorare il proprio posizionamento e la propria

visibilita sul canale Amazon. L'integrazione della nostra attivita SEO con

quella advertising, curata da DigiTouch Agency, favorisce efficaci sinergie,
grazie alla complementarieta dei servizi e all'obiettivo finale comune: quello viralize.com - hello@viralizé.com
di incrementare il tasso di conversione e portare un valore aggiunto concreto - =i

al cliente”, aggiunge Erika Botta, Head of Operations di Optimized Group.
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BUDGET IN MOVIMENTO

Vileda sceglie
Optimized Group
per la strategia
Seo su Amazon

FHP di R. Freudenberg, fi-
liale italiana di Freudenberg
Home and Cleaning Solu-
tions - societa del gruppo
multinazionale tedesco
Freudenberg, ha affidato
a Optimized Groupr la de-
finizione e Iimplementa-
zione di una strategia Seo
su Amazon dedicata ai
prodotti a brand Vileda e
Gimi. Affiancando l'attivita
di advertising su Amazon
Market Service, curata per

i brand Vileda e Gimi da
DigiTouch Agency, agen-
zia del gruppo DigiTouch,
Optimized Group ha svi-
luppato per FHP una stra-
tegia Seo ad hoc, volta ad
aumentare la visibilita delle
schede prodotto e a favori-
re un incremento del tasso
di conversione. Partendo
da un‘analisi del mercato
e dei competitor, |'agenzia
ha via via implementato
la parte operativa del pro-
getto, che prevede attivita
di lavorazione delle schede
prodotto volte ad ottimiz-
zare i testi in logica Seo, e
attivita di monitoraggio
e analisi dei dati raccolti.
Gli insight forniti offrono a
FHP suggerimenti e consi-
derazioni utili per prende-
re decisioni sui prodotti e
sulla loro comunicazione.
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L'Estetista Cinica
Optimized Group rinnova il sito
per la strategia e si lancia
Seo su Amazon nell'e-commerce
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Gimi e Vileda affidano la strategia
SEO su Amazon a Optimized Group

HP di R. Freu-
denberg sas, filiale
italiana di  Freu-
denberg Home and
Cleaning Solutions - societa
del gruppo multinazionale tede-
sco Freudenberg, attiva in Italia
con i marchi Vileda, Wettex,
Marigold, Gimi e Framar, si
¢ affidata a Optimized Group,

agenzia specializzata nella SEO,
nel content marketing e nella
CRO (oggi parte del Gruppo
DigiTouch), per la definizione e
I'implementazione di una strate-
gia SEO su Amazon dedicata ai
prodotti a brand Vileda e Gimi.
Affiancando Dattivita di adver-
tising su Amazon Market Ser-
vice, curata per i brand Vileda
e Gimi da DigiTouch Agency,
I’agenzia storica del Gruppo Di-
giTouch, Optimized Group ha
sviluppato per FHP una stra-
tegia SEO ad hoc, volta ad au-
mentare la visibilita delle schede
prodotto e a favorire un incre-
mento del tasso di conversione.
“Amazon € un canale di vendita
presidiato a oggi da moltissimi
brand e per emergere non basta
avere prodotti eccellent, biso-
gna aumentare la propria visibi-
lita organica. Come ogni motore
di ricerca anche Amazon ha un
proprio algoritmo, che & in con-

al passo serve un team dedica-
to. Per questo ci siamo affidati a
Optimized Group e grazie alla
loro expertise e preparazione vo-
gliamo accrescere la forza com-
petitiva dei nostri brand sulla
piattaforma”, afferma Linda
Fregonese, Digital Manager &
Amazon Key Account di FHP
di R. Freudenberg. Partendo
da un’analisi del mercato e dei
competitor, I’agenzia ha via via
implementato la parte operativa
del progetto, che prevede atti-
vita di lavorazione delle schede
prodotto volte a ottimizzare i
testi in logica SEQ, e attivita
di monitoraggio e analisi dei
dati raccolti. Gli insight fornit
offrono a FHP suggerimenti e
considerazioni utili per prende-
re decisioni sui prodotti e sulla
loro comunicazione.“Siamo lie-
ti di poter supportare FHP nel
migliorare il proprio posizio-
namento e la propria visibilita

LINDA FREGONESE

zione della nostra attivita SEO
con quella advertising, curata
da DigiTouch Agency, favori-
sce efficaci sinergie, grazie alla
complementarieta dei servizi
e all’obiettivo finale comune:
quello di incrementare il tasso di
conversione e portare un valore
aggiunto concreto al cliente”,
afferma Erika Botta, Head of

ERIKABOTTA  Tinuo aggiornamento e per stare sul canale Amazon. L’integra- Operations di Optimized Group.
ST— T S
Gimi eVileda affidano la strategia
SEO su Amazon a Optimized Group
F
Ritaglio stampa ad wuso esclusivo del destinatario, non riproducibile.
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FHP di R. Freudenberg sas, filiale italiana di
Freudenberg Home and Cleaning Solutions —
societa attiva in Italia con i marchi Vileda,
Wettex, Marigold, Gimi e Framar — si &
affidata a Optimized Group (oggi parte del
Gruppo DigiTouch), per la definizione e
l'implementazione di una strategia SEO su
Amazon dedicata ai prodotti a brand Vileda e
Gimi.

20.976 "Mi piace"

Affiancando l'attivita di advertising su
Amazon Market Service, curata per i brand
Vileda e Gimi da DigiTouch Agency,
Optimized Group ha sviluppato per FHP una P
strategia SEO ad hoc, volta ad aumentare la
visibilita delle schede prodotto e a favorire un
incremento del tasso di conversione.

i Advertiser Magazine

Di' che ti piace prima di tutti i tuoi amici

Partendo da un’analisi del mercato e dei

competitor, I’agenzia ha via via implementato
la parte operativa del progetto, che prevede attivita di lavorazione delle schede prodotto
volte ad ottimizzare i testi in logica SEO, e attivita di monitoraggio e analisi dei dati raccolti.
Gli insight forniti offrono a FHP suggerimenti e considerazioni utili per prendere decisioni
sui prodotti e sulla loro comunicazione.

1l mercato sta vivendo un nuovo cambiamento, collegato a uno switch generazionale per
cui I'acquirente € sempre pit una persona della nuova generazione che, per risparmiare
tempo ed energie, acquista online. Cavalcare questo trend significa per FHP rafforzare sin
d’ora la propria presenza online, per avere la garanzia di un presidio forte quando, tra
qualche anno, il cambiamento sara avanzato.

“Amazon ¢ un canale di vendita presidiato ad oggi da moltissimi brand e per emergere non
basta avere prodotti eccellenti, bisogna aumentare la propria visibilita organica. Come ogni
motore di ricerca anche Amazon ha un proprio algoritmo, che ¢ in continuo aggiornamento
e per stare al passo serve un team dedicato. Per questo ci siamo affidati a Optimized Group

Ritaglio stampa ad wuso esclusivo del destinatario, non riproducibile.
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e grazie alla loro expertise e preparazione vogliamo accrescere la forza competitiva dei
nostri brand sulla piattaforma”, afferma Linda Fregonese, Digital Manager & Amazon
Key Account di FHP di R. Freudenberg (nella foto).

“Siamo lieti di poter supportare FHP nel migliorare il proprio posizionamento e la propria
visibilita sul canale Amazon. L’integrazione della nostra attivita SEO con quella advertising,
curata da DigiTouch Agency, favorisce efficaci sinergie, grazie alla complementarieta dei
servizi e all’obiettivo finale comune: quello di incrementare il tasso di conversione e portare
un valore aggiunto concreto al cliente”, afferma Erika Botta, Head of Operations di

Optimized Group.
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DIGITOUCH (AIM) - VILEDA Sl AFFIDA A OPTIMIZED GROUP PER LA STRATEGIA SEO SU
AMAZON

La filiale italiana di Freudenberg Home and Cleaning Solutions si & affidata a Optimized
Group, agenzia specializzata nella SEO, nel content marketing e nella CRO e oggi parte
del gruppo DigiTouch, per la definizione e l'implementazione di una strategia SEO su
Amazon dedicata ai prodotti a brand Vileda e Gimi.

Se si pensa che il 50% degli utenti che cerca un prodotto online, lo ricerca direttamente sul
sito di Amazon, si evince come Amazon costituisca il motore di ricerca piu vicino alla
conversione. E quindi strategico per un brand presidiare questo canale.

Affiancando l'attivita di advertising su Amazon Market Service, curata per i brand Vileda e
Gimida DigiTouch Agency, I'agenzia storica del gruppo DigiTouch, Optimized Group ha
sviluppato per FHPuna strategia SEO ad hoc, volta ad aumentare la visibilita delle schede
prodotto e a favorire un incremento del tasso di conversione.

(Market Insight) 15-11-2018 10:29
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Vileda e Gimi si affidano a Optimized Group
per la strategia Seo su Amazon

Dopo essersi affidata a DigiTouch Agency per le attivita di adv su Amazon
Market Service, FHP ha scelto I'agenzia di Gruppo DigiTouch guidata da
Erika Botta per la strategia Seo dei propri brand sul marketplace

di Teresa Nappi 15 novembre 2018

Erika Botta, Head of Operations di Optimized Group

Dopo essersi affidata lo scorso febbraio a DigiTouch Agency per le attivita di

advertising su Amazon Market Service (leggi qui I'articolo dedicato), ora FHP di R.
Freudenberg sas, a cui fanno capo i marchi Vileda, Wettex, Marigold, Gimi e Framar,
ha scelto Optimized Group per la definizione e 'implementazione di una strategia
Seo su Amazon dedicata ai prodotti a brand Vileda e Gimi.

L’agenzia specializzata nella Seo, nel content marketing e nella CRO, parte del Gruppo
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DigiTouch, ha sviluppato per FHP una strategia Seo ad hoc, volta ad aumentare la
visibilita delle schede prodotto e a favorire un incremento del tasso di conversione sul
marketplace pit grande del web.

Se si pensa che il 50% degli utenti che cerca un prodotto online, lo ricerca
direttamente sul sito di Amazon, si evince come il marketplace costituisca il motore
di ricerca pill vicino alla conversione. E quindi strategico per un brand presidiare
questo canale.

«Amazon € un canale di vendita presidiato ad oggi da moltissimi brand e per emergere
non basta avere prodotti eccellenti, bisogna aumentare la propria visibilita organica.
Come ogni motore di ricerca anche Amazon ha un proprio algoritmo, che € in
continuo aggiornamento e per stare al passo serve un team dedicato», afferma Linda
Fregonese, Digital Manager & Amazon Key Account di FHP di R. Freudenberg.

Linda Fregonese

«Per questo ci siamo affidati a Optimized Group e grazie alla loro expertise e
preparazione vogliamo accrescere la forza competitiva dei nostri brand sulla
piattaforma»,

Cosa sta facendo Optimized Group per Vileda e Gimi

Partendo da un’analisi del mercato e dei competitor, I'agenzia ha via via implementato
la parte operativa del progetto, che prevede attivita di lavorazione delle schede
prodotto volte a ottimizzare i testi in logica Seo, e attivita di monitoraggio e analisi
dei dati raccolti.

Gli insight forniti offrono a FHP suggerimenti e considerazioni utili per prendere
decisioni sui prodotti e sulla loro comunicazione.

«Siamo lieti di poter supportare FHP nel migliorare il proprio posizionamento e la
propria visibilita sul canale Amazon. L'integrazione della nostra attivita Seo con
quella advertising, curata da DigiTouch Agency, favorisce efficaci sinergie, grazie alla
complementarieta dei servizi e all’'obiettivo finale comune: quello di incrementare il
tasso di conversione e portare un valore aggiunto concreto al cliente», afferma Erika
Botta, Head of Operations di Optimized Group.

BMW, M&C Saatchi firma il concept
per il lancio della nuova X5. Online
la campagna

# PROGRAMMATIC ITALIA

Cresce I'header bidding mobile,
spinto dall’adozione in-app. | dati
PubMatic

AGENZIE
Johannes: dopo Dubai, presto
I'apertura di un’altra sede all'estero
= CAMPAGNE

Campari, Ana de Armas e il regista
Matteo Garrone per i "Red Diaries
2019"

B EVENTI

IAB Forum 2018, Bertona
(Twentyfourseven Production):
«Specialisti del branded
entertainment»

Ritaglio stampa ad wuso esclusivo del destinatario, non

riproducibile.




MARKETINSIGHT.IT pata  15-11-2018

Pagina
Foglio 1

giovedi, 15 novembre 2018 ABBONAMENTI ~ CHISIAMO v  NEWSLETTER  CONTATTI  NOTE LEGALI v  MOBILE APP ACCESSO ABBONATI

INSIGHT, ANALISI E INTERVISTE
ALLE SOCIETA QUOTATE IN BORSA.
LEGGI LETTERA ALLINVESTITORE
DI ALBERTO NOSARI

T
THE FUMDAMEMTAL  SANALYSIS

FTSE MIB v STAR v MID v SMALL v AIM v MERCATI v SETTORI v LETTERA ALL'INVESTITORE v Q

DIGITOUCH (AIM) — VILEDA Sl

AFFIDA A OPTIMIZED GROUP PER
LA STRATEGIA SEO SU AMAZON

15/11/2018

La filiale italiana di Freudenberg Home and Cleaning Solutions si & affidata a Optimized
GEL - SVILUPPO

INTERNAZIONALE E PIU
REDDITIVITA

Group, agenzia specializzata nella SEO, nel content marketing e nella CRO e oggi

parte del gruppo DigiTouch, per la definizione e I'implementazione di una strategia SEO
su Amazon dedicata ai prodotti a brand Vileda e Gimi.

ASKOLL EVA - LEADER IN ITALIA

Se si pensa che il 50% degli utenti che cerca un prodotto online, lo ricerca CON AMBIZIONI GLOBALI

direttamente sul sito di Amazon, si evince come Amazon costituisca il motore di
ricerca pill vicino alla conversione. E quindi strategico per un brand presidiare questo
canale.

Affiancando l'attivita di advertising su Amazon Market Service, curata per i brand
Vileda e Gimida DigiTouch Agency, I'agenzia storica del gruppo DigiTouch, Optimized
Group ha sviluppato per FHPuna strategia SEO ad hoc, volta ad aumentare la visibilita

delle schede prodotto e a favorire un incremento del tasso di conversione. INTRED '."F CL{S SULLA RET:E AD
ALTA VELOCITA NEL'NORD
ITALIA
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GLI OPERATORI
15 novembre 2018 DELLA
Vileda si affida a Optimized Group per la strategia SEO su Amazon COMUNICAZIONE

Categoria: Comunicazione online, siti e concorsi web
STUDIO CONTATTO

FHP di R. Freudenberg sas, filiale italiana di Freudenberg Home and
Cleaning Solutions - societa del gruppo multinazionale tedesco STUDIOWIKI
Freudenberg, attiva in Italia con i marchi Vileda, Wettex, Marigold,

Gimi e Framar, si & affidata a Optimized Group, agenzia specializzata
nella SEO, nel content marketing e nella CRO (oggi parte del Gruppo
DigiTouch - societa quotata sul mercato AIM ltalia e specializzata nel RS
Mar-Tech), per la definizione e I'implementazione di una strategia ADVERTISING
SEO su Amazon dedicata ai prodotti a brand Vileda e Gimi.

TEND

TIMMAGINE
Se si pensa che il 50% degli utenti che cerca un prodotto online, lo
ricerca direttamente sul sito di Amazon, si evince come Amazon
costituisca il motore di ricerca piu vicino alla conversione. E quindi
strategico per un brand presidiare questo canale.

TRUE COMPANY

WE ARE SOCIAL

Affiancando l'attivita di advertising su Amazon Market Service, curata per i brand Vileda e Gimi da DigiTouch
Agency, 'agenzia storica del Gruppo DigiTouch, Optimized Group ha sviluppato per FHP una strategia SEO ad m
hoc, volta ad aumentare la visibilita delle schede prodotto e a favorire un incremento del tasso di conversione.

BLUE 449
Partendo da un’analisi del mercato e dei competitor, 'agenzia ha via via implementato la parte operativa del
progetto, che prevede attivita di lavorazione delle schede prodotto volte ad ottimizzare i testi in logica SEO, e
attivita di monitoraggio e analisi dei dati raccolti. Gli insight forniti offrono a FHP suggerimenti e considerazioni utili
per prendere decisioni sui prodotti e sulla loro comunicazione.

MEDIA ITALIA

STARCOM ITALIA
Il mercato sta vivendo un nuovo cambiamento, collegato a uno switch generazionale per cui 'acquirente &€ sempre
pit una persona della nuova generazione che, per risparmiare tempo ed energie, acquista online. Cavalcare questo ZENITH ITALY.
trend significa per FHP rafforzare sin d’ora la propria presenza online, per avere la garanzia di un presidio forte

quando, tra qualche anno, il cambiamento sara avanzato. CASE DI

PRODUZIONE
) ) . ) o ) AUDIO

«Amazon € un canale di vendita presidiato ad oggi da moltissimi brand e per emergere non basta avere prodotti

eccellenti, bisogna aumentare la propria visibilita organica. Come ogni motore di ricerca anche Amazon ha un DISC TO DISC

proprio algoritmo, che & in continuo aggiornamento e per stare al passo serve un team dedicato. Per questo ci

siamo affidati a Optimized Group e grazie alla loro expertise e preparazione vogliamo accrescere la forza FOXTROT

competitiva dei nostri brand sulla piattaforma», afferma Linda Fregonese, Digital Manager & Amazon Key Account

di FHP di R. Freudenberg. CLICCA QUI PER
VEDERE TUTTI GLI

. - ) . - o PERATORI
«Siamo lieti di poter supportare FHP nel migliorare il proprio posizionamento e la propria visibilita sul canale ° o

Amazon. L'integrazione della nostra attivita SEO con quella advertising, curata da DigiTouch Agency, favorisce
efficaci sinergie, grazie alla complementarieta dei servizi e all'obiettivo finale comune: quello di incrementare il
tasso di conversione e portare un valore aggiunto concreto al cliente», afferma Erika Botta, Head of Operations di
Optimized Group.

« Conad sceglir il Gruppo WPP ltalia... DoveConviene guida la rivoluzione...»
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