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Cisalfa

éport sceglie
ruppo DigiTouch
come partner per
le attivita di digital
advertising

GIUSEPPE
TOSCANO

Gruppo DigiTouch ha intrapreso
con Cisalfa Sport una collabora-
zione finalizzata alla comunica-
zione e promozione del brand
- e in particolare delle-commer-
ce cisalfasportit - sui canali di-
gitali. Punto di riferimento degli
appassionati di sport e delle at-
tivitd outdoor, lo shop online ac-
coglie ogni giorno un‘ampia au-
dience. Con il duplice obiettivo
di ampliare la conoscenza di ci-
salfasport.it da parte del pubbli-
co e di incrementare le vendi-

te dal sito, Gruppo DigiTouch ha
definito e attivato una campagna
di advertising online che lavora
lungo tutta la customer journey.
Limplementazione dei traccia-
menti permette di rilevare lim-
portanza avuta dai singoli cana-
li e touchpoint nel determinare
gli acquisti sull'e-commerce. Ol-
tre alla promozione continuati-
va del brand e di cisalfasport.it,
sono previste durante I'anno del-
le campagne spot dedicate a ini-
ziative speciali, quali i weekend
promozionali. Queste campagne
avranno come obiettivo il drive
to store/drive to e-commerce, in-
vitando il pubblico a fruire della
promozione recandosi in uno de-
gli oltre 140 punti vendita fisici di
Cisalfa Sport o sullo shop online.

Partita lo scorso primo luglio, la collaborazione
ha come obiettivo principale la promozione del

brand e dello shop online

UN AUTENTICO PLUS

“Le collaborazione avviata con
Gruppo DigiTouch d permette
di poter contare su un partner
che vanta ura expertise plurier-
rale in progetti di comunicazio-
re per aziende del mondo retail
ed e-commerce. Questo rappre-
senta un plus peril nostro brand,
che potra cosi
consolidare |a propria awareness
e rafforzare il portfolio clienti’,
dice lea della Pergola, Direttore
Marketing, Cisalfa Sport. “Abbia-
mo apprezzato l'approccio alle
performance mostrato da Grup-
po DigiTouch sir dalla fase di
progettazione del piano media.
Lampio lavoro di impostazio-
re della strategia, unito al mo-
ritoraggio continuo delle cam-
pagne e alla loro ottimizzazione
ci permettera di avere traffico di
qualita al sito e quindi di poter
massimizzare le vendite online”
precisa Giuseppe Toscano, Direl-
lore e-commerce, Cisalla Sporl.
“Siamo lieti di aver intrapreso
guesta collaborazione con Cisal-
fa Sport che vede impegnato il
rostro Gruppo in un pilastro sto-

ulteriormente

SIMONE RANUCCI
BRANDIMARTE

rico della nostra offerta: il marke-
ting digitale. £ una expertise che
abbiamo coltivato e arricchito
rel tempo grazie all'applicazio-
redi un nuovo modello operati-
vo, quello del cloud marketing, il
quale ci permette di sintetizzare
competenze Mar-Tech, creative
e tecnologiche per supportare i
rostri clienti rella loro comuni-
cazione e per generare risultati
dilunga durala’, dichiara Simone
Ranucci Brandimarte, Presiden-
te, Gruppo DigiTouch.
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BUDGET IN MOVIMENTO

Cisalfa Sport, a DigiTouch il digital advertising
per promuovere brand ed e-commerce

Cisalfa Sport ha scelto
Gruppo DigiTouch come
partner per le attivita di
digital advertising legate
alla promozione del brand
e del sito e-commerce ci-
salfasport.it. «Abbiamo
apprezzato l'approccio alle
performance mostrato da
Gruppo DigiTouch sin dalla
fase di progettazione del
piano media. L'ampio lavoro
di impostazione della stra-
tegia, unito al monitoraggio
continuo delle campagne e
alla loro ottimizzazione ci
permettera di avere traffico
di qualita al sito e quindi di
poter massimizzare le ven-
dite online», afferma Giu-
seppe Toscano, Direttore
e-Commerce, Cisalfa Sport.
«Siamo lieti di averintrapre-
so questa collaborazione
con Cisalfa Sport che vede
impegnato il nostro Gruppo
in un pilastro storico della
nostra offerta: il marketing

digitale. E una expertise
che abbiamo coltivato e
arricchito nel tempo grazie
all'applicazione di un nuovo
modello operativo, quello

del cloud marketing, il qua-
le ci permette di sintetizza-
re competenze Mar-Tech,
creative e tecnologiche per
supportare i nostri clienti

Simone
Ranucci Brandimarte

nella loro comunicazione e
per generare risultati di lun-
gadurata», afferma Simone
Ranucci Brandimarte, Presi-
dente, Gruppo DigiTouch.

PUBBLIE: i)

giTouch Il digital advertising|
omupvere brand ed e-commerce
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Cisalfa Sport sceglie
Gruppo DigiTouch
per I’e-commerce

CISALFA SPORT SCEGLIE GRUPPO DIGITOUCH

PER LA COMUNICAZIONE DELL'E-COMMERCE

Gruppo DigiTouch ha intrapreso con
Cisalfa Sport, azienda storica attiva

nel settore dell’abbigliamento e dei
prodotti per lo sport, una collaborazione
finalizzata alla comunicazione e
promozione del brand - e in particolare
dell'e-commerce cisalfasport.it - sui
canali digitali.

Punto di riferimento degli appassionati
di sport e delle attivita outdoor, lo shop
online accoglie ogni giorno un’ampia
audience. Con il duplice obiettivo di
ampliare la conoscenza di cisalfasport.it
da parte del pubblico e di incrementare
le vendite dal sito, Gruppo DigiTouch

ha definito e attivato una campagna di
advertising online che lavora lungo tutta
la customer journey. L'implementazione
dei tracciamenti permette di rilevare
I'importanza avuta dai singoli canali

e touchpoint nel determinare gli
acquisti sull'e-commerce. Oltre alla
promozione continuativa del brand e

di cisalfasport.it, sono previste durante
I'anno delle campagne spot dedicate

a iniziative speciali, quali i weekend
promozionali. Queste campagne avranno
come obiettivo il drive to store/drive

to e-commerce, invitando il pubblico

a fruire della promozione recandosi in
uno degli oltre 140 punti vendita fisici
di Cisalfa Sport o sullo shop online.

«La collaborazione avviata con Gruppo
DigiTouch ci permette di poter contare
su un partner che vanta una expertise
pluriennale in progetti di comunicazione

GIUSEPPE TOSCANO E TEA DELLA PERGOLA

SIMONE RANUCCI BRANDIMARTE

per aziende del mondo retail ed
e-commerce. Questo rappresenta un
plus per il nostro brand, che potra cosi
ulteriormente consolidare la propria
awareness e rafforzare il portfolio
clienti>», afferma Tea della Pergola,
Direttore Marketing di Cisalfa Sport.
«Abbiamo apprezzato I"approccio

alle performance mostrato da Gruppo
DigiTouch sin dalla fase di progettazione
del piano media. L'ampio lavoro di
impostazione della strategia, unito al
monitoraggio continuo delle campagne
e alla loro ottimizzazione ci permettera
di avere traffico di qualita al sito e
quindi di poter massimizzare le vendite
online», afferma Giuseppe Toscano,
Direttore e-Commerce di Cisalfa Sport.
«Siamo lieti di aver intrapreso questa
collaborazione con Cisalfa Sport che
vede impegnato il nostro Gruppo in

un pilastro storico della nostra offerta:
il marketing digitale. E una expertise
che abbiamo coltivato e arricchito nel
tempo grazie all’applicazione di un
nuovo modello operativo, quello del
cloud marketing, il quale ci permette
di sintetizzare competenze Mar-Tech,
creative e tecnologiche per supportare i
nostri clienti nella loro comunicazione e
per generare risultati di lunga duratas»,
afferma Simone Ranucci Brandimarte,
Presidente del Gruppo DigiTouch.
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CISALFA SPORT SCEGLIE GRUPPO DIGITOUCH COME PARTNER PER LE ATTIVITA' DI
DIGITAL ADVERTISING

Con il duplice obiettivo di ampliare la conoscenza di cisalfasport.it da parte del pubblico e
di incrementare le vendite dal sito, il Gruppo ha definito e attivato una campagna di
advertising online che lavora lungo tutta la customer journey. Gruppo DigiTouch,
specializzato nel Cloud Marketing, ha intrapreso con Cisalfa Sport, azienda storica attiva
nel settore dell’abbigliamento e dei prodotti per lo sport, una collaborazione finalizzata
alla comunicazione e promozione del brand - e in particolare dell’e-commerce
cisalfasport.it - sui canali digitali. Punto di riferimento degli appassionati di sport e
delle attivita outdoor, Io shop online accoglie ogni giorno un’ampia audience. Con il
duplice obiettivo di a mpliare la conoscenza di cisalfasport.it da parte del pubblico e di
incrementare le vendite dal sito, Gruppo DigiTouch ha definito e attivato una campagna di
advertising online che lavora lungo tutta la customer journey. L’implementazione dei
tracciamenti permette di rilevare I'importanza avuta dai singoli canali e touchpoint nel
determinare gli acquisti sull’e-commerce. Oltre alla promozione continuativa del brand
e di cisalfasport.it, sono previste durante I’'anno delle campagne spot dedicate a iniziative
speciali, quali i weekend promozionali. Queste campagne avranno come obiettivo il drive
to store/drive to e-commerce, invitando il pubblico a fruire della promozione recandosi in
uno degli oltre 140 punti vendita fisici di Cisalfa Sport o sullo shop online. «La
collaborazione avviata con Gruppo DigiTouch ci permette di poter contare su un partner
che vanta una expertise pluriennale in progetti di comunicazione per aziende del mondo
retail ed e-commerce. Questo rappresenta un plus per il nostro brand, che potra cosi
ulteriormente consolidare la propria awareness e rafforzare il portfolio clienti», afferma
Tea della Pergola, Direttore Marketing, Cisalfa Sport. «Abbiamo apprezzato I’'approccio
alle performance mostrato da Gruppo DigiTouch sin dalla fase di progettazione del piano
media. L’ampio lavoro di impostazione della strategia, unito al monitoraggio continuo
delle campagne e alla loro ottimizzazione ci permettera di avere traffico di qualita al sito e
quindi di poter massimizzare le vendite online», afferma Giuseppe Toscano, Direttore e-
Commerce, Cisalfa Sport. «Siamo lieti di aver intrapreso questa collaborazione con
Cisalfa Sport che vede impegnato il nostro Gruppo in un pilastro storico della nostra offerta:
il marketing digitale. E una expertise che abbiamo coltivato e arricchito nel tempo grazie
all’applicazione di un nuovo modello operativo, quello del cloud marketing, il quale ci
permette di sintetizzare competenze Mar-Tech, creative e tecnologiche per supportare i
nostri clienti nella loro comunicazione e per generare risultati di lunga durata», afferma
Simone Ranucci Brandimarte (nella foto), Presidente, Gruppo DigiTouch.

[ CISALFA SPORT SCEGLIE GRUPPO DIGITOUCH COME PARTNER PER LE ATTIVITA' DI
DIGITAL ADVERTISING ]
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CISALFA SPORT SCEGLIE
GRUPPO DIGITOUCH PER LE
ATTIVITA DI DIGITAL
ADVERTISING

Cisalfa Sport ha scelto Gruppo DigiTouch come partner per le attivita di digital
advertising.

In particolare, la collaborazione & finalizzata alla promozione del brand dell'e-
commerce cisalfasport.it sui canali digitali.

Con il duplice obiettivo di ampliare la conoscenza di cisalfasport.it da parte del
pubblico e di incrementare le vendite dal sito, Gruppo DigiTouch ha definito e
attivato una campagna di advertising online che lavora lungo tutta la customer
journey. L'implementazione dei tracciamenti permette di rilevare I'importanza
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avuta dai singoli canali e touchpoint nel determinare gli acquisti sull’e-commerce.
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«Siamo lieti di aver intrapreso questa collaborazione con Cisalfa Sport che vede 31 Gennaio 2020
impegnato il nostro Gruppo in un pilastro storico della nostra offerta: il marketing

digitale. E una expertise che abbiamo coltivato e arricchito nel tempo grazie

all'applicazione di un nuovo modello operativo, quello del cloud marketing, il

quale ci permette di sintetizzare competenze Mar-Tech, creative e tecnologiche

per supportare i nostri clienti nella loro comunicazione e per generare risultati di

lunga durata», afferma Simone Ranucci Brandimarte, presidente, Gruppo

DigiTouch.
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DigiTouch ha resto nota la collaborazione con Cisalfa Sport avviata lo scorso 1° luglio
e finalizzata alla comunicazione e promozione del brand - in particolare dell’e-
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commerce cisalfasport.it - sui canali digitali.
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ampliare la conoscenza di cisalfasport.it e a incrementare le vendite del sito.

Nel dettaglio, il gruppo quotato a Piazza Affari ha definito e attivato una campagna di
advertising online che lavora lungo tutta la customer journey. L'implementazione dei
tracciamenti permettera di rilevare I'importanza dei singoli canali e dei touchpoint nel

determinare gli acquisti sull’e-commerce. :
Company Insight:

In aggiunta alla promozione continuativa del brand e del sito, si segnalano campagne

spot dedicate a iniziative speciali durante I'anno che avranno come obiettivo il drive to 1
store/drive to e-commerce, invitando il pubblico a fruire della promozione recandosi in ABBATTE B EB|TDA A
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Cisalfa Sport sceglie Gruppo DigiTouch come partner per le attivita di
digital advertising

Gruppo DigiTouch, societa quotata sul mercato AIM
Italia (AIM: DGT.MI) e specializzata nel Cloud
Marketing, ha intrapreso con Cisalfa Sport, azienda
storica attiva nel settore dell’abbigliamento e dei
prodotti per lo sport, una collaborazione finalizzata
alla comunicazione e promozione del brand — e in
particolare dell’e-commerce cisalfasport.it — sui

canali digitali.

Punto di riferimento degli appassionati di sport e delle attivita outdoor, lo shop online accoglie ogni
giorno un’ampia audience. Con il duplice obiettivo di ampliare la conoscenza di cisalfasport.it da parte
del pubblico e di incrementare le vendite dal sito, Gruppo DigiTouch ha definito e attivato una
campagna di advertising online che lavora lungo tutta la customer journey. L'implementazione dei
tracciamenti permette di rilevare I'importanza avuta dai singoli canali e touchpoint nel determinare gli

acquisti sull'e-commerce.

Oltre alla promozione continuativa del brand e di cisalfasport.it, sono previste durante I'anno delle
campagne spot dedicate a iniziative speciali, quali i weekend promozionali. Queste campagne avranno
come obiettivo il drive to store/drive to e-commerce, invitando il pubblico a fruire della promozione

recandosi in uno degli oltre 140 punti vendita fisici di Cisalfa Sport o sullo shop online.

“La collaborazione avviata con Gruppo DigiTouch ci permette di poter contare su un partner che vanta
una expertise pluriennale in progetti di comunicazione per aziende del mondo retail ed e-commerce.
Questo rappresenta un plus per il nostro brand, che potra cosi ulteriormente consolidare la propria

awareness e rafforzare il portfolio clienti”, afferma Tea della Pergola, Direttore Marketing, Cisalfa Sport.

“Abbiamo apprezzato I'approccio alle performance mostrato da Gruppo DigiTouch sin dalla fase di
progettazione del piano media. L’ampio lavoro di impostazione della strategia, unito al monitoraggio
continuo delle campagne e alla loro ottimizzazione ci permettera di avere traffico di qualita al sito e
quindi di poter massimizzare le vendite online”, afferma Giuseppe Toscano, Direttore e-Commerce,

Cisalfa Sport.

“Siamo lieti di aver intrapreso questa collaborazione con Cisalfa Sport che vede impegnato il nostro

Q
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Gruppo in un pilastro storico della nostra offerta: il marketing digitale. E una expertise che abbiamo

coltivato e arricchito nel tempo grazie all’applicazione di un nuovo modello operativo, quello del cloud

marketing, il quale ci permette di sintetizzare competenze Mar-Tech, creative e tecnologiche per

supportare i nostri clienti nella loro comunicazione e per generare risultati di lunga durata”, afferma

Simone Ranucci Brandimarte, Presidente, Gruppo DigiTouch.
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INTERACTIVE

Cisalfa Sport sceglie Gruppo DigiTouch come partner
per le attivita di digital advertising. Focus

sull’'eCommerce GRUPPO DIGITOUCH

7 Settembre 2020

GRUPPO DIGITOUCH ha intrapreso con Cisalfa Sport, azienda attiva nel settore
dell’abbigliamento e dei prodotti per lo sport, una collaborazione finalizzata alla comunicazione

e promozione del brand - e in particolare dell’eCommerce cisalfasport.it - sui canali digitali.

Punto di riferimento degli appassionati di sport e delle attivita outdoor, lo shop online accoglie
ogni giorno un‘ampia audience. Con il duplice obiettivo di ampliare la conoscenza di
cisalfasport.it da parte del pubblico e di incrementare le vendite dal sito, Gruppo
DigiTouch ha definito e attivato una campagna di advertising online che lavora lungo
tutta la customer journey. L'implementazione dei tracciamenti permette di rilevare

I'importanza avuta dai singoli canali e touchpoint nel determinare gli acquisti sul’'eCommerce.

Oltre alla promozione continuativa del brand e di cisalfasport.it, sono previste durante I'anno
delle campagne spot dedicate a iniziative speciali, quali i weekend promozionali. Queste
campagne avranno come obiettivo il drive to store/drive to e-Commerce, invitando il
pubblico a fruire della promozione recandosi in uno degli oltre 140 punti vendita fisici di Cisalfa

Sport o sullo shop online.

“La collaborazione avviata con Gruppo DigiTouch ci permette di poter contare su un partner che
vanta una expertise pluriennale in progetti di comunicazione per aziende del mondo retail ed e-
commerce. Questo rappresenta un plus per il nostro brand, che potra cosi ulteriormente
consolidare la propria awareness e rafforzare il portfolio clienti”, afferma nella nota Tea della

Pergola, Direttore Marketing, Cisalfa Sport.

“Abbiamo apprezzato I'approccio alle performance mostrato da Gruppo DigiTouch sin dalla fase

di progettazione del piano media. L'ampio lavoro di impostazione della strategia, unito al
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monitoraggio continuo delle campagne e alla loro ottimizzazione ci permettera di avere traffico
di qualita al sito e quindi di poter massimizzare le vendite online”, dichiara Giuseppe Toscano,

Direttore eCommerce, Cisalfa Sport.

“Siamo lieti di aver intrapreso questa collaborazione con Cisalfa Sport che vede impegnato il
nostro Gruppo in un pilastro storico della nostra offerta: il marketing digitale. E una expertise
che abbiamo coltivato e arricchito nel tempo grazie all’'applicazione di un nuovo modello
operativo, quello del cloud marketing, il quale ci permette di sintetizzare competenze Mar-Tech,
creative e tecnologiche per supportare i nostri clienti nella loro comunicazione e per generare
risultati di lunga durata”, conclude Simone Ranucci Brandimarte, Presidente, Gruppo

DigiTouch.

digital advertising ecommerce gruppo digitouch
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di Cosimo Vestito

CISALFA SPORT SCEGLIE DOPO GARA GRUPPO DIGITOUCH COME
PARTNER PER LE ATTIVITA DI DIGITAL ADVERTISING

La collaborazione ha come obiettivo la promozione del brand di abbigliamento
sportivo e dello shop online

In seguito alla vittoria di una gara, Gruppo DigiTouch ha intrapreso con Cisalfa Sport,
azienda storica attiva nel settore dell'abbigliamento e dei prodotti per lo sport, una
collaborazione finalizzata alla comunicazione e promozione del brand - e in particolare
dellecommerce cisalfasport.it - sui canali digitali.

Punto di riferimento degli appassionati di sport e delle attivita outdoor, lo shop online
accoglie ogni giorno un'ampia audience. Con il duplice obiettivo di ampliare la
conoscenza di cisalfasport.it da parte del pubblico e di incrementare le vendite dal sito,
Gruppo DigiTouch ha definito e attivato una campagna pubblicitaria online che lavora
lungo tutta la customer journey. Limplementazione dei tracciamenti permette di rilevare



lungo tutta la customer journey. Limplementazione dei tracciamenti permette di rilevare
Uimportanza avuta dai singoli canali e touchpoint nel determinare gli acquisti
sullecommerce.

Oltre alla promozione continuativa del brand e di cisalfasport.it, sono previste durante
l'anno delle campagne spot dedicate a iniziative speciali, quali i weekend promozionali.
Queste campagne avranno come obiettivo il drive to store/drive to e-commerce, invitando
il pubblico a fruire della promozione recandosi in uno degli oltre 140 punti vendita fisici
di Cisalfa Sport o sullo shop online.

«La collaborazione avviata con Gruppo DigiTouch ci permette di poter contare su un
partner che vanta una expertise pluriennale in progetti di comunicazione per aziende del
mondo retail ed e-commerce. Questo rappresenta un plus per il nostro brand, che potra
cosi ulteriormente consolidare la propria awareness e rafforzare il portfolio clienti»,
afferma Tea della Pergola, Direttore Marketing, Cisalfa Sport.

«Abbiamo apprezzato l'approccio alle performance mostrato da Gruppo DigiTouch sin
dalla fase di progettazione del piano media. Lampio lavoro di impostazione della
strategia, unito al monitoraggio continuo delle campagne e alla loro ottimizzazione ci
permettera di avere traffico di qualita al sito e quindi di poter massimizzare le vendite
online», afferma Giuseppe Toscano, Direttore e-Commerce, Cisalfa Sport.

«Siamo lieti di aver intrapreso questa collaborazione con Cisalfa Sport che vede
impegnato il nostro Gruppo in un pilastro storico della nostra offerta: il marketing
digitale. E una expertise che abbiamo coltivato e arricchito nel tempo grazie
all'applicazione di un nuovo modello operativo, quello del cloud marketing, il quale ci
permette di sintetizzare competenze Mar-Tech, creative e tecnologiche per supportare i
nostri clienti nella loro comunicazione e per generare risultati di lunga durata», afferma
Simone Ranucci Brandimarte, Presidente, Gruppo DigiTouch.

https://www.engage.it/brand-e-aziende/cisalfa.aspx
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