
 

 
DigiTouch SpA - Sede Legale - Viale Vittorio Veneto 22 - 20124 Milano 
Sede Operativa -  Via Antonio Zarotto 2/A – 20124 Milano 
Numero Iscrizione Registro Imprese CCIAA Milano, CF e P.I. 05677200965 - Numero REA MI-1839576  
Capitale sociale 694.834,75 euro I.V.   1 

 

 

 

RASSEGNA STAMPA  
 

Marzo 2020 
 
 

LUISAVIAROMA sceglie Performedia, parte di Gruppo DigiTouch, 
come partner strategico per l’advertising sui motori di ricerca 



 

 
DigiTouch SpA - Sede Legale - Viale Vittorio Veneto 22 - 20124 Milano 
Sede Operativa -  Via Antonio Zarotto 2/A – 20124 Milano 
Numero Iscrizione Registro Imprese CCIAA Milano, CF e P.I. 05677200965 - Numero REA MI-1839576  
Capitale sociale 694.834,75 euro I.V.   1 

 

INDICE 
 
2020.03.05 QUOTIDIANO LIBERO 
LUISAVIAROMA SCEGLIE DIGITOUCH 
 
2020.03.05 DAILYONLINE.IT  
LUISAVIAROMA SCEGLIE PERFORMEDIA PER LADV SUI MOTORI DI RICERCA 
 
2020.03.04 DAILY NET  
LUISAVIAROMA SCEGLIE PERFORMEDIA PER LE ATTIVITA' DI ADVERTISING SUI MOTORI DI RICERCA 
 
2020.03.04 PUBBLI.COMNOW!  
LUISAVIAROMA SCEGLIE PERFORMEDIA  
 
2020.03.04 TOUCHPOINT TODAY  
LUISAVIAROMA SCEGLIE PERFORMEDIA COME PARTNER STRATEGICO PER L'ADV SUI MOTORI DI RICERCA 
 
2020.03.04 ADCGROUP.IT  
LUISAVIAROMA SCEGLIE PERFORMEDIA, PARTE DI GRUPPO DIGITOUCH, COME PARTNER STRATEGICO 
PER L’ADVERTISING 
 
2020.03.03 BRAND-NEWS.IT  
LUISAVIAROMA SCEGLIE PERFORMEDIA COME PARTNER PER L'ADVERTISING SUI MOTORI DI RICERCA 
 
2020.03.03 ENGAGE.IT  
LUISAVIAROMA SCEGLIE PERFORMEDIA COME PARTNER STRATEGICO PER LA PUBBLICITA' SUI MOTORI DI 
RICERCA 
 
2020.03.03 MARKETINSIGHT.IT  
DIGITOUCH (AIM) PARTNER STRATEGICO DI LUISAVIAROMA PER ADVERTISING SU MOTORI DI RICERCA 
 
2020.03.03 YOUMARK.IT  
LUISAVIAROMA SCEGLIE PERFORMEDIA COME PARTNER STRATEGICO PER L' ADVERTISING SUI MOTORI DI 
RICERCA 



.

1

Data

Pagina

Foglio

05-03-2020
23libero

LUISAVIAROMA SCEGLIE DIGITOUCH

!• Luisaviaroma, una delle eccellenze
del lusso italiano ha scelto DigiTouch,
come partner strategico per la crescita
delle proprie attività di comunicazione e
marketing su intemet.

Ritaglio stampa ad uso esclusivo del destinatario, non riproducibile.
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LUISAVIAROMA sceglie
Performedia per l’adv sui
motori di ricerca

Con il partner del Gruppo DigiTouch, la società offrirà consulenza continuativa e
formazione sul Pay-per-Click Advertising al team marketing del brand

LUISAVIAROMA,  eccel lenza del  mondo luxury e  fashion,  ha scel to
Performedia, agenzia media del Gruppo DigiTouch - Full Digital Platform
Company quotata sul mercato AIM Italia - come partner strategico per la
crescita delle proprie attività di Advertising Pay-per-Click. A Performedia il
compito di formare e offrire consulenza alle risorse interne del team
marketing di LUISAVIAROMA per padroneggiare le pianificazioni sui motori di
ricerca. Chiamata dal brand per un’attività in ambito media strategy, con
l’obiettivo di verificare la qualità della struttura delle campagne attive, le
regole di impostazione dell’advertising e i dati raccolti sulla piattaforma
Google, Performedia ha realizzato un assessment e presentato al marchio
un piano di conuslenze per lo svolgimento da parte del team marketing del
brand di attività puntuali, finalizzate al miglioramento del presidio del canale.

I compiti
LUISAVIAROMA ha selezionato Performedia per un ampio progetto di
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“Digitale, singolare,
femminile”: tutti i numeri del
portale verticale DiLei

Pianificare pubblicità su DiLei significa
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Calvin Klein, lo splendore del
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consulenza presso il cliente, che vedrà l’agenzia affiancare il team di lavoro
del brand facendone crescere le competenze, verificandone periodicamente
l’avanzamento della strategia e realizzando delle sessioni di training on the
job. Inoltre, Performedia fornirà supporto anche nella definizione delle
attività pay-per-click su Google e delle ottimizzazioni e nella condivisione di
nuovi insight che permettano di incrementare le performance.

Mission confermata
“Siamo lieti che un brand di eccellenza del mondo fashion e del lusso, come
LUISAVIAROMA, ci abbia scelto come partner strategico per la strategia di
comunicazione pay-per-click. Condividere la nostra expertise e offrire
consulenza al loro team di marketing è una sfida che i nostri professionisti di
Performedia hanno colto con entusiasmo e determinazione. Si tratta di un
progetto che conferma la mission del nostro Gruppo in ambito consulenziale
e sottolinea l’importanza di instaurare con il cliente una relazione di
partnership, basata sul confronto e sullo scambio reciproco, aspetti
fondamentali per garantire performance e risultati”, afferma Simone
Ranucci Brandimarte, Presidente, Gruppo DigiTouch.

Correlati
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LuisaViaRoma
sceglie Performedia

per le attività di
advertising sui
motori di ricerca

NICt).UAANiONE LLI, CH IEF MARKETING
flFFICER DI LUISVtARQMA

Inc LuisaViaRoma sceglie
Performedia per l'advertising
sui motori di ricerca
LuisaViaRoma, realtà d'eccellen-

za del mondo luxury e fashion,

ha scelto Performedia, agenzia

media del Gruppo DigiTouch -

Full Digital Platform Company

quotata sul mercato AIIV Italia -

come partner strategico per la

crescita delle proprie attività di

Advertising Pay-per-Click. A Per-

formedia, dunque, il compito di

formare e offrire consulenza alle

risorse interne del team mar-

keting di LuisaViaRoma per pa-

droneggiare le pianificazioni sui

motori di ricerca. Chiamata dal

brand per un'attività in ambito

media strategy, con l'obiettivo di

verificare la qualità della struttura

delle campagne attive, le regole

di impostazione dell'advertising

e i dati raccolti sulla piattaforma

Google, Performedia ha realizza-

to un assessment e presentato al

marchio un piano di consulenze

per lo svolgimento da parte del

team marketing del brand di atti-

vità puntuali, finalizzate al miglio-

ramento del presidio del canale.
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LuisViaRorna ha selezionato Per-

formedia per un ampio proget-

to di consulenza presso il clien-

te, che vedrà l'agenzia affiancare

il team di lavoro del brand fa-

cendone crescere le competen-

ze, verificando periodicamen-

te l'avanzamento della strategia

e realizzando delle sessioni di

training on the job. Inoltre, sem-

pre Performedia fornirà suppor

to anche per guanto riguarda

la definizione delle attività pay-

per-click su Google e delle otti-

mizzazioni e nella condivisione
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DigiTouch, la società
offrirà consulenza
continuativa e
formazione sul Pay-
per-Click Advertising
al team marketing
del luxury brand

di nuovi insight che permettano

di incrementare le performance.

MISSION CONFERMATA

"Siamo lieti che un brand di ec-

cellenza del mondo fashion e del

lusso, come LuisViaRoma, ci ab-

bia scelto come partner strategi

co per la strategia di comunica-

zione pay-per-click. Condividere

la nostra expertise e offrire con-

sulenza al loro team di marke-

ting è una sfida che i nostri pro-

fessionisti di Performedia hanno

colto con entusiasmo e cetermi-

nazione. Si tratta di un proget

to che conferma la mission del

nostro Gruppo in ambito con-

sulenziale e sottolinea l'impor-

tanza di instaurare con il cliente

un'autentica relazione di part-

nership, basata sul confronto e

sullo scambio reciproco, aspetti

fondamentali per garantire per-

formance e risultati" afferma Si-

mone Ranucci Brandimarte, Pre-

sidente ci Gruppo DigiTouch.
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Luisaviaroma sceglie Performedia
In seguito alla presentazione di un
progetto di consulenza dedicato,
il fashion brand Luisaviaroma,
ha scelto Performedia, agenzia
media del Gruppo DigiTouch,
come partner strategico per la
crescita delle proprie attività di
advertising Pay-per-Click.

BUDGET IN MOVIMENTO

Luisaviaroma sceglie Performedia
per l'advertising sui motori di ricerca
In seguito alla presentazio-
ne di un progetto di consu-
lenza dedicato, Luisaviaro-
ma, brand del mondo luxury
e fashion, ha scelto Perfor-
media, agenzia media del
Gruppo DigiTouch, come
partner strategico perla cre-
scita delle proprie attività di
advertising Pay-per-Click.
A Performedia il compito di

formare e offrire consulenza
alle risorse interne del team
marketing di Luisaviaroma
per padroneggiare le pianifi-
cazioni sui motori di ricerca.
Chiamata dal brand per una
consulenza in ambito me-
dia strategy, con l'obiettivo
di verificare la qualità della
struttura delle campagne
attive, le regole di impo-

stazione dell'advertising e i
dati raccolti sulla piattafor-
ma Google, Performedia ha
realizzato un assessment
e presentato a Luisaviaro-
ma un piano di consulenza
per lo svolgimento da par-
te del team marketing del
brand di attività puntuali,
finalizzate al miglioramen-
to del presidio del canale.

PUBBLIE'~~.

Ceffeine per Kinder Cioccolato' firma
la digita) exparience Pigiama Klub

Luisaviaroma sceglie Pertarmedia
per l'advertisiii sui motori JI ricerca
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LUISAVIAROMA SCEGLIE PERFORMEDIA COME PARTNER
STRATEGICO PER L'ADV SUI MOTORI DI RICERCA
In seguito alla presentazione di un
progetto di consulenza dedicato,
LUISAVIAROMA, eccellenza del mondo
luxury e fashion, ha scelto Performedia,
agenzia media del Gruppo DigiTouch -
Full Digital Platform Company quotata
sul mercato AIM Italia (AIM: DGT) - come
partner strategico per la crescita delle
proprie attività di Advertising Pay-per-
Click. A Performedia il compito di formare
e offrire consulenza alle risorse interne
del team marketing di LUISAVIAROMA
per padroneggiare le pianificazioni sui
motori di ricerca. Chiamata dal brand per
una consulenza in ambito media strategy,
con l'obiettivo di verificare la qualità
della struttura delle campagne attive, le
regole di impostazione dell'advertising e
i dati raccolti sulla piattaforma Google,
Performedia ha realizzato un assessment
e presentato a LUISAVIAROMA un piano
di consulenza per lo svolgimento da parte
del team marketing del brand di attività
puntuali, finalizzate al miglioramento
del presidio del canale. LUISAVIAROMA
ha selezionato Performedia per un

11111:,,npV

NICOLA ANTONELLI

SIMONE RANUCCI BRANDIMARTE

ampio progetto di consulenza presso il
cliente, che vedrà l'agenzia affiancare
il team di lavoro del brand facendone
crescere le competenze, verificandone
periodicamente l'avanzamento della
strategia e realizzando delle sessioni di
training on the job. Inoltre, Performedia
fornirà supporto anche nella definizione
delle attività pay-per-click su Google e
delle ottimizzazioni e nella condivisione
di nuovi insight che permettano di
incrementare le performance.
«Siamo lieti che un brand di eccellenza
del mondo fashion e del lusso, come
LUISAVIAROMA, ci abbia scelto come
partner strategico per la strategia di
comunicazione pay-per-click.
Condividere la nostra expertise e offrire
consulenza al loro team di marketing è
una sfida che i nostri professionisti di
Performedia hanno colto con entusiasmo
e determinazione. Si tratta di un
progetto che conferma la mission del
nostro Gruppo in ambito consulenziale e
sottolinea l'importanza di instaurare con
il cliente una relazione di partnership,
basata sul confronto e sullo scambio

reciproco, aspetti
fondamentali
per garantire
performance e
risultati», afferma
Simone Ranucci
Brandimarte,
President di Gruppo
DigiTouch. «Siamo
lieti di poter contare
su Performedia per
rafforzare il know-
how del nostro
team marketing
in ambito digital
advertising
attraverso un
percorso di
consulenza e
formazione
strutturato.
Disporre di una
consulenza
strategica di alto
livello permette
al nostro team
di sviluppare
e gestire con
maggiore efficacia
le diverse attività
pay-per-click del
nostro progetto
e-commerce,
garantendo così un
incremento delle
performance»,
afferma Nicola
Antonelli, CMO,
LUISAVIAROMA.

Ritaglio stampa ad uso esclusivo del destinatario, non riproducibile.
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LUISAVIAROMA SCEGLIE
PERFORMEDIA COME PARTNER
PER L’ADVERTISING SUI
MOTORI DI RICERCA
 03 Marzo 2020

FREE ABBIGLIAMENTO DIGITAL



A Performedia il compito di formare e offrire consulenza
alle risorse interne del team marketingdel marchio

Luisaviaroma ha scelto Performedia, agenzia media del Gruppo DigiTouch, come

partner strategico per la crescita delle proprie attività di advertising pay-per-click.

A Performedia il compito di formare e offrire consulenza alle risorse interne del

team marketing del brand per padroneggiare le pianificazioni sui motori di

ricerca.

Chiamata dal brand per una consulenza in ambito media strategy, con l’obiettivo

di verificare la qualità della struttura delle campagne attive, le regole di

impostazione dell’advertising e i dati raccolti sulla piattaforma Google,

Performedia ha realizzato un assessment e presentato a Luisaviaroma un piano di

consulenza per lo svolgimento da parte del team marketing del brand di attività

puntuali, finalizzate al miglioramento del presidio del canale.
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Il marchio ha selezionato Performedia per un ampio progetto di consulenza, che

vedrà l’agenzia affiancare il team di lavoro del brand facendone crescere le

competenze, verificandone periodicamente l’avanzamento della strategia e

realizzando delle sessioni di training on the job. Inoltre, Performedia fornirà

supporto anche nella definizione delle attività pay-per-click su Google e delle

ottimizzazioni e nella condivisione di nuovi insight che permettano di

incrementare le performance.

Simone Ranucci Brandimarte

«Siamo lieti che un brand di eccellenza del mondo fashion e del lusso, come

Luisaviaroma, ci abbia scelto come partner strategico per la strategia di

comunicazione pay-per-click. Condividere la nostra expertise e offrire consulenza

al loro team di marketing è una sfida che i nostri professionisti di Performedia

hanno colto con entusiasmo e determinazione. Si tratta di un progetto che

conferma la mission del nostro Gruppo in ambito consulenziale e sottolinea

l’importanza di instaurare con il cliente una relazione di partnership, basata sul

confronto e sullo scambio reciproco, aspetti fondamentali per garantire

performance e risultati», afferma Simone Ranucci Brandimarte, presidente del

Gruppo DigiTouch.
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di Cosimo Vestito 03 marzo 2020

L’agenzia media del Gruppo Digitouch offrirà consulenza continuativa e
formazione sul pay-per-click advertising al team marketing dell’ecommerce
di articoli di moda e lusso

AGENZIE AZIENDE

Luisaviaroma sceglie Performedia come
partner strategico per la pubblicità sui motori
di ricerca

Condividi questo articolo

In seguito alla presentazione di un progetto di consulenza dedicato, Luisaviaroma ha
scelto Performedia come partner strategico per la crescita delle proprie attività di
advertising pay-per-click. Alla agenzia media del Gruppo DigiTouch il compito di
formare e offrire consulenza alle risorse interne del team marketing dell’azienda per
padroneggiare le pianificazioni sui motori di ricerca.

Ultimi Articoli

Crodino, il discorso "bestiale" del
Gorilla nel nuovo spot

CAMPAGNE

Spring Studios apre la unit Video
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Chiamata dal brand per una consulenza in ambito media strategy, con l’obiettivo di
verificare la qualità della struttura delle campagne attive, le regole di impostazione
della pubblicità e i dati raccolti sulla piattaforma Google, Performedia ha realizzato
una valutazione e presentato all’ecommerce di articoli di moda e lusso un piano di
consulenza per lo svolgimento da parte del team marketing del brand di attività
puntuali, finalizzate al miglioramento del presidio del canale.

L’azienda ha selezionato Performedia per un ampio progetto di consulenza presso
il cliente, che vedrà l’agenzia affiancare il team di lavoro del brand facendone
crescere le competenze, verificandone periodicamente l’avanzamento della strategia
e realizzando delle sessioni di formazione sul lavoro. Inoltre, Performedia fornirà
supporto anche nella definizione delle attività pay-per-click su Google e delle
ottimizzazioni e nella condivisione di nuovi insight che permettano di incrementare le
performance.

«Siamo lieti che un brand di eccellenza del mondo fashion e del lusso, come
Luisaviaroma, ci abbia scelto come partner strategico per la strategia di
comunicazione pay-per-click. Condividere la nostra expertise e offrire consulenza al
loro team di marketing è una sfida che i nostri professionisti di Performedia hanno
colto con entusiasmo e determinazione. Si tratta di un progetto che conferma la
mission del nostro Gruppo in ambito consulenziale e sottolinea l’importanza di
instaurare con il cliente una relazione di partnership, basata sul confronto e sullo
scambio reciproco, aspetti fondamentali per garantire performance e risultati»,
afferma Simone Ranucci Brandimarte, Presidente, Gruppo DigiTouch.

«Siamo lieti di poter contare su Performedia per rafforzare il know-how del nostro
team marketing in ambito digital advertising attraverso un percorso di consulenza e
formazione strutturato. Disporre di una consulenza strategica di alto livello permette
al nostro team di sviluppare e gestire con maggiore efficacia le diverse attività pay-
per-click del nostro progetto e-commerce, garantendo così un incremento delle
performance», afferma Nicola Antonelli, CMO, Lusiaviaroma.
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AZIENDE Digitouch

AIM Tecnologia

DIGITOUCH (AIM) – PARTNER
STRATEGICO DI LUISAVIAROMA
PER ADVERTISING SU MOTORI DI
RICERCA

In seguito alla presentazione di un progetto di consulenza dedicato, LUISAVIAROMA,

eccellenza del mondo luxury e fashion, ha scelto Performedia, agenzia media del

Gruppo DigiTouch, come partner strategico per la crescita delle proprie attività di

Advertising Pay-per-Click.

A Performedia il compito di formare e offrire consulenza alle risorse interne del team

marketing di LUISAVIAROMA per padroneggiare le pianificazioni sui motori di ricerca.

Chiamata dal brand per una consulenza in ambito media strategy, con l’obiettivo di

verificare la qualità della struttura delle campagne attive, le regole di impostazione

dell’advertising e i dati raccolti sulla piattaforma Google, Performedia ha realizzato un

assessment e presentato a LUISAVIAROMA un piano di consulenza per lo svolgimento

da parte del team marketing del brand di attività puntuali, finalizzate al miglioramento

del presidio del canale.

LUISAVIAROMA ha selezionato Performedia per un ampio progetto di consulenza

presso il cliente, che vedrà l’agenzia affiancare il team di lavoro del brand facendone

crescere le competenze, verificandone periodicamente l’avanzamento della strategia

e realizzando delle sessioni di training on the job. Inoltre, Performedia fornirà

supporto anche nella definizione delle attività pay-per-click su Google e delle

ottimizzazioni e nella condivisione di nuovi insight che permettano di incrementare le

performance.
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GRUPPO DIGITOUCH

INTERACTIVE

LUISAVIAROMA sceglie Performedia come partner
strategico per l’advertising sui motori di ricerca

3 Marzo 2020

  

In seguito alla presentazione di un progetto di consulenza dedicato, LUISAVIAROMA,  ha scelto

Performedia – agenzia media del  GRUPPO DIGITOUCH  – come partner strategico per la

crescita delle proprie attività di Advertising Pay-per-Click. Obiettivo: formare e offrire

consulenza alle risorse interne del team marketing dell’azienda per padroneggiare le

pianificazioni sui motori di ricerca.

Chiamata dal brand per una consulenza in ambito media strategy, con l’obiettivo di verificare la

qualità della struttura delle campagne attive, le regole di impostazione dell’advertising e i dati

raccolti sulla piattaforma Google, Performedia ha realizzato un assessment e presentato a

LUISAVIAROMA un piano di consulenza per lo svolgimento da parte del team marketing del

brand di attività puntuali, finalizzate al miglioramento del presidio del canale.

Il progetto vedrà l’agenzia affiancare il team di lavoro del brand facendone crescere le

competenze, verificandone periodicamente l’avanzamento della strategia e realizzando delle

sessioni di training on the job. Inoltre, Performedia fornirà supporto anche nella definizione delle

attività pay-per-click su Google e delle ottimizzazioni e nella condivisione di nuovi insight che

permettano di incrementare le performance.

“Siamo lieti che un brand di eccellenza del mondo fashion e del lusso, come LUISAVIAROMA, ci

abbia scelto come partner strategico per la strategia di comunicazione pay-per-click.

Condividere la nostra expertise e offrire consulenza al loro team di marketing è una sfida che i

nostri professionisti di Performedia hanno colto con entusiasmo e determinazione. Si tratta di un

progetto che conferma la mission del nostro Gruppo in ambito consulenziale e sottolinea

l’importanza di instaurare con il cliente una relazione di partnership, basata sul confronto e sullo

scambio reciproco, aspetti fondamentali per garantire performance e risultati”, afferma nella
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nota Simone Ranucci Brandimarte, Presidente Gruppo DigiTouch.

“Siamo lieti di poter contare su Performedia per rafforzare il know-how del nostro team

marketing in ambito digital advertising attraverso un percorso di consulenza e formazione

strutturato. Disporre di una consulenza strategica di alto livello permette al nostro team di

sviluppare e gestire con maggiore efficacia le diverse attività pay-per-click del nostro progetto

e-commerce, garantendo così un incremento delle performance”, afferma Nicola Antonelli,

CMO LUISAVIAROMA.
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