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E3 (GRUPPO DIGITOUCH) FIRMA IL PROGETTO AMBIENT #THESAFETYCOIN PER MICHELIN

Il 12 ottobre la mascotte del brand di pneumatici si € presentata in Porta Romana davanti
ai passanti cui é stato distribuito un Safety Coin, una speciale moneta blu con ’Omino
Michelin al centro e un bordo giallo spesso 1,6 mm (come il limite legale di usura stabilito
dal Codice della Strada), da posizionare nei canali principali del battistrada dello
pneumatico per misurarne l'usura; se il bordo risulta visibile & giunto il momento di
cambiare i tuoi pneumatici. A un mese dall’obbligo di cambio gomme, Michelin
sensibilizza gli automobilisti del Capoluogo lombardo al controllo dei pneumatici, con un
progetto di marketing territoriale realizzato insieme a E3, I'agenzia di comunicazione
integrata del Gruppo DigiTouch — societa quotata all’AIM Italia e specializzata nel Mar-
Tech. Alle 7:45 di venerdi 12 ottobre I’'Omino Michelin — eletto solo pochi giorni fa
Icona del Millennio - si é presentato in Porta Romana davanti ai passanti, cui é stato
distribuito un Safety Coin, una speciale moneta blu con I'Omino Michelin al centro e un
bordo giallo spesso 1,6 mm (come il limite legale di usura stabilito dal Codice della
Strada), da posizionare nei canali principali del battistrada dello pneumatico per misurarne
Iusura; se il bordo risulta visibile &€ giunto il momento di cambiare i tuoi pneumatici.
Secondo la ricerca Vacanze Sicure, 1 auto su 4 non rispetta il codice della strada. Su
10.000 auto controllate dalla Polizia Stradale, la maggior parte delle “non conformita” &
legata agli pneumatici. «In un momento in cui il digitale e il fisico si fondono in
un’unica esperienza che tocca piu touchpoint, I'esigenza principale di una marca deve
essere quella di comunicare per essere davvero rilevante per le persone. Abbiamo
realizzato un’operazione che nasce da un insight reale, scaturito da dati concreti, da cui
siamo partiti per generare un’idea che ha avuto un reale impatto sulle persone, anche alla
luce del momento in cui é stata realizzata» commenta Enrico Torlaschi (in foto), MD di E3.

Per amplificare il messaggio e creare una eco sui social, nel pomeriggio I'attivita é
proseguita in Piazza Duomo e ai passanti emozionati e insieme stupiti nel trovarsi di fronte
la celebre Mascotte & stata offerta la possibilita di farsi un selfie con 'Omino Michelin in
persona, utilizzare il filtro Facebook e pubblicare le foto sui Social con gli hashtag
#THESAFETYCOIN e #MICHELIN4ASAFETY. Post evento sui social é stato pubblicato il
video racconto dell'attivazione in Porta Romana che ha coinvolto gli automobilisti.

Ritaglio stampa ad wuso esclusivo del destinatario, non riproducibile.
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territoriale a Milano, amplific

A un mese dallobbligo di cambio gomme,
Michelin sensibilizza gli automobilisti di Mi-
lano al controllo dei pneumatici, con un pro-
getto di marketing territoriale realizzato insie-
mea E3, l'agenzia di comunicazione integrata
del Gruppo DigiTouch. Alle 7:45 di venerdi 12
ottobre 'Omino Michelin si e presentato in
Porta Romana davanti ai passanti, cui e stato
distribuito un Safety Coin, una speciale mo-
neta blu con 'Omino Michelin al centro e un
bordo giallo spesso 1,6 mm (come il limite le-
gale di usura stabilito dal Codice della Stra-
da), da posizionare nei canali principali del
battistrada dello pneumatico per misurarne

ando il messaggio sui socia

I'usura; se il bordo risulta visibile & giunto il
momento di cambiare pneumatici.

MARCA RILEVANTE

‘In un momento in cui il digitale e |l fisico si
fondono in un'unica esperienza che tocca
pitl touchpoint, l'esigenza principale di una
marca deve essere guella di comunicare per
essere davvero rilevante per le persone. Ab-
biamo realizzato un'operazione che nasce da
un insight reale, scaturito da dati concreti, da
cui siamo partiti per generare un'idea che ha
avuto un reale impatto sulle persone, anche
alla luce del momento in cui & stata realizza-
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ta', commenta Enrico Torlaschi, Managing Di-
rector di E3. Per amplificare il messaggio e
creare un'eco sui social, nel pomeriggio l'at-
tivita & proseguita in Piazza Duemo e ai pas-
santi emozionati e insieme stupiti nel trovar-
sidi fronte la celebre Mascotte & stata offerta
la possibilita di farsi un selfie con 'Omine Mi-
chelin in persona, utilizzare il filtro Facebook
e pubblicare le foto sui Social con gli hashtag
#THESAFETYCOIN e #MICHELINASAFETY.
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-0 E3 firma il progetto ambient
#TheSafetyCoin per Michelin
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A un mese dall’obbligo di cambio gomme, Michelin sensibilizza gli automobilisti del Capoluogo
lombardo al controllo dei pneumatici, con un progetto di marketing territoriale realizzato insieme
a E3, ’agenzia di comunicazione integrata del Gruppo DigiTouch - societa quotata all’AIM Italia e
specializzata nel Mar-Tech.

Alle 7:45 di venerdi 12 ottobre I’'Omino Michelin - eletto solo pochi giorni fa Icona del Millennio

- si e presentato in Porta Romana davanti ai passanti, cui e stato distribuito un Safety Coin, una
speciale moneta blu con I’Omino Michelin al centro e un bordo giallo spesso 1,6 mm (come il
limite legale di usura stabilito dal Codice della Strada), da posizionare nei canali principali del
battistrada dello pneumatico per misurarne ’usura; se il bordo risulta visibile € giunto il
momento di cambiare i tuoi pneumatici.

Secondo la ricerca Vacanze Sicure, 1 auto su 4 non rispetta il codice della strada. Su 10.000 auto
controllate dalla Polizia Stradale, la maggior parte delle “non conformita” é legata agli
pneumatici.

“In un momento in cui il digitale e il fisico si fondono in un’unica esperienza che tocca pitl touchpoint,

Ritaglio stampa ad wuso esclusivo del destinatario, non riproducibile.
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lesigenza principale di una marca deve essere quella di comunicare per essere davvero rilevante per le
persone. Abbiamo realizzato un’operazione che nasce da un insight reale, scaturito da dati concreti, da
cui siamo partiti per generare un’idea che ha avuto un reale impatto sulle persone, anche alla luce del
momento in cui é stata realizzata”, commenta Enrico Torlaschi, MD di E3.

Per amplificare il messaggio e creare una eco sui social, nel pomeriggio I’attivita e proseguita in
Piazza Duomo e ai passanti emozionati e insieme stupiti nel trovarsi di fronte la celebre Mascotte
e stata offerta la possibilita di farsi un selfie con ’Omino Michelin in persona, utilizzare il filtro
Facebook e pubblicare le foto sui Social con gli hashtag #THESAFETYCOIN e #MICHELIN4SAFETY.

Post evento sui social € stato pubblicato il video racconto dell’attivazione in Porta Romana che ha
coinvolto gli automobilisti.

E3 e un’agenzia di comunicazione integrata parte di Gruppo DigiTouch, il maggiore player
indipendente nel Mar-Tech in Italia. Da quasi 20 anni affianchiamo i nostri clienti dalla fase di
planning strategico alla realizzazione e gestione di attivita di digital engagement innovative ed
efficaci, con una particolare attenzione per le opportunita offerte dai social network. Per maggiori

informazioni visitare www.e3online.it.

11 Gruppo DigiTouch € uno dei principali player indipendenti in Italia attivo nel digital marketing
ed e specializzato nel Mar-Tech, ovvero nelle tecnologie di marketing e comunicazione a supporto
delle vendite.

Nato nel 2007 e quotato sul mercato AIM Italia dal 2015, € oggi a capo di quattro agenzie
(DigiTouch Agency, Performedia, E3 e Optimized Group), di Purple Ocean, societa specializzata in
soluzioni innovative di managed services e software development per e-commerce, della unit
DigiTouch Consulting, specializzata nella consulenza strategica in ambito digital transformation,
dell’agency trading desk DAPcenter, della unit Digital Automotive Solutions e del sito
comparatore MutuiPerLaCasa.com. Fondato e gestito da pionieri del mercato web e mobile
Europeo, gia protagonisti di note iniziative di successo come Buongiorno, OneBip e Neo Network.
11 Gruppo conta oggi circa 120 dipendenti e ha sedi a Milano (headquarter) e a Roma. Per maggiori
informazioni visitare: www.gruppodigitouch.it

Altri articoli che potrebbero interessarti

IA A di Francoforte: «Il buon
pneumatico cambia tutto»

Michelin: 6 nuovi pneumatici per
18 famiglie di moto

Una nuovissima berlina
supersportiva con pneumatici
mercato internazionale sei nuovi Michelin ad alte prestazioni, un
prneumatici per moto. Dalle potenti veicolo elettrico che si affida
sportive alle piccole e medie L'Omino Michelin eletto Icona del esclusivamente a pneumatici

Nel primo trimestre 2013 Michelin
lancia contemporaneamente sul
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BELOW THE LINE .
Michelin controlla i pneumatici

Michelin lancia il progetto
#thesafetycoin per sensibilizzare
gli automobilisti di Milano al
controllo dei pneumatici. Il

progetto di marketing territoriale
e realizzato in collaborazione con
E3, 'agenzia di comunicazione
integrata del Gruppo DigiTouch.

Michelin controlla I'usura dei pneumatici
dei milanesi con #thesafetycoin

A un mese dall’'obbligo di
cambio gomme, Michelin
lancia il progetto #thesa-
fetycoin per sensibilizzare
gli automobilisti di Milano
al controllo dei pneumati-
ci. Il progetto di marketing
territoriale & realizzato
in collaborazione con E3,
I'agenzia di comunicazio-
ne integrata del Gruppo
DigiTouch. Il 12 ottobre,
alle 7,45, 'Omino Miche-
lin sié presentatoin porta
Romana per distribuitre
un Safety Coin, la spe-

ciale moneta blu con I'O-
mino Michelin al centro e
un bordo giallo spesso 1,6
mm (come il limite legale
di usura stabilito dal Co-
dice della Strada), da po-
sizionare nei canali prin-
cipali del battistrada dello
pneumatico per misurarne
l'usura. Per amplificare il
messaggio e creare una
eco sui social, nel pome-
riggio l'attivita & prose-
guita in piazza Duomo e ai
passanti e stata offerta la
possibilita di farsi un selfie

con |I'Omino Michelin in
persona, utilizzare il fil-
tro Facebook e pubblica-

re le foto sui social con gl
hashtag #thesafetycoin
e #michelingsafety.
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Michelin controlla l'usura dei pneumatici
milan: con #th fetycoin

Per salvarsi dalla
“Zombitudine”
partecipa alla Buondi
Zombie Run

“Vingi e parti con
National Geagraphic”.
Collabora CityLife
Shopping District
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INIZIATIVA DI MARKETING TERRITORIALE PER SENSIBILIZZARE GLI AUTOMOBILISTI AL CONTROLLO DEI PNEUMATIC AMPLIFICATA SUI SOCIAL

E3 firma per Michelin il progetto ambient
#thesafetycoin

un mese dall’ob-
bligo di cambio
gomme, Miche-
lin sensibilizza
gli automobilisd del capoluo-
go lombardo al controllo dei

ENRICO TORLASCHI

pneumatici, con un progetto di
marketing territoriale realizzato
insieme a E3, I'agenzia di comu-
nicazione integrata del Gruppo
DigiTouch - societa quotata
all’AIM TIralia e specializzata nel
Mar-Tech. Alle 7:45 di venerdi
12 ottobre ’'Omino Michelin -
eletto solo pochi giorni fa Icona
del Millennio - si & presentato in
Porta Romana davanti ai passan-
ti, cui € stato distribuito un Safety
Coin, una speciale moneta blu
con ’'Omino Michelin al centro
e un bordo giallo spesso 1,6 mm
(come il limite legale di usura sta-
bilito dal Codice della Strada), da
posizionare nei canali principali
del battistrada dello pneumatico
per misurarne ’usura; se il bordo

risulta visibile € giunto il momen-
to di cambiare i1 tuoi pneumatici.
Secondo la ricerca Vacanze Sicu-
re, 1 auto su 4 non rispetta il co-
dice della strada. Su 10.000 auto
controllate dalla Polizia Stradale,
la maggior parte delle ‘non con-
formita’ & legata agli pneumnatici.
“In un momento in cui il digitale
e il fisico si fondono in un’unica
esperienza che tocca piu tou-
chpoint, ’esigenza principale di
una marca deve essere quella di
comunicare per essere davvero
rilevante per le persone. Abbia-
mo realizzato un’operazione che
nasce da un insight reale, scatu-
rito da dati concreti, da cui siamo
partiti per generare un’idea che
ha avuto un reale impatto sulle

persone, anche alla luce del mo-
mento in cui & stata realizzata”,
commenta Enrico Torlaschi,
MD di E3. Per amplificare il
messaggio e creare una eco sui
social, nel pomeriggio I'attivita
¢ proseguita in Piazza Duomo e
al passanti emozionati e insieme
stupiti nel trovarsi di fronte la
celebre Mascotte ¢ stata offer-
ta la possibilita di farsi un selfie
con I’Omino Michelin in perso-
na, utilizzare il filiro Facebook
e pubblicare le foto sui social
con gli hashtag #thesafetycoin e
#michelindsafety. Post evento sui
social € stato pubblicato il video
racconto sulla pagina Fb dell'at-
tivazione in Porta Romana che
ha coinvolto gli automobilisti.

TOLAY S ——

Nuovo sito e nuova brand image
per Zed_Comm

E3 firma per Michelin il progetto ambient ’
#thesaletycoin
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A un mese dall’obbligo di cambio gomme,
Michelin sensibilizza gli automobilisti di
Milano al controllo dei pneumatici, con un
progetto di marketing territoriale realizzato
insieme a E3, 'agenzia di comunicazione
integrata del Gruppo DigiTouch.

Alle 7:45 di venerdi 12 ottobre 'Omino Advertiser Magazine
Michelin si ¢ presentato in Porta Romana i 12'(3.,905 "Mi piace”

davanti ai passanti, cui € stato distribuito un
Safety Coin, una speciale moneta blu con
I’'Omino Michelin al centro e un bordo giallo
spesso 1,6 mm (come il limite legale di usura
stabilito dal Codice della Strada), da
posizionare nei canali principali del battistrada
dello pneumatico per misurarne 'usura; se il bordo risulta visibile € giunto il momento di
cambiare i tuoi pneumatici.

3 Mi piace questa Pagina A+ Condividi

Di' che ti piace prima di tutti i tuoi amici

Secondo la ricerca Vacanze Sicure, 1 auto su 4 non rispetta il codice della strada. Su
9 s

10.000 auto controllate dalla Polizia Stradale, la maggior parte delle “non conformita” &
legata agli pneumatici.

“In un momento in cui il digitale e il fisico si fondono in un’unica esperienza che tocca pit
touchpoint, I'esigenza principale di una marca deve essere quella di comunicare per essere
davvero rilevante per le persone”, commenta Enrico Torlaschi (nella foto), MD di E3.
“Abbiamo realizzato un’operazione che nasce da un insight reale, scaturito da dati concreti,
da cui siamo partiti per generare un’idea che ha avuto un reale impatto sulle persone,
anche alla luce del momento in cui € stata realizzata”.

Per amplificare il messaggio e creare una eco sui social, nel pomeriggio l'attivita e
proseguita in Piazza Duomo e ai passanti stupiti nel trovarsi di fronte la celebre Mascotte e
stata offerta la possibilita di farsi un selfie con 'Omino Michelin in persona, utilizzare il filtro
Facebook e pubblicare le foto sui Social con gli hashtag # THESAFETYCOIN e
#MICHELIN4SAFETY.

Ritaglio stampa ad wuso esclusivo del destinatario, non riproducibile.
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Post evento sui social € stato pubblicato il video racconto dell’attivazione in Porta Romana
che ha coinvolto gli automobilisti.

TAGS
video, Michelin, duomo, omino, #THESAFETYCOIN
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NOTIZIE MARKET INSIGHT

DIGITOUCH (AIM) — E3 FIRMA IL PROGETTO DI MARKETING
TERRITORIALE PER MICHELIN

E3, 'agenzia di comunicazione integrata del gruppo DigiTouch, ha realizzato un progetto
di marketing territoriale per Michelin, con I'obiettivo di sensibilizzare gli automobilisti di
Milano al controllo dei pneumatici, a un mese dall’obbligo di cambio gomme.
Protagonista del progetto & stato 'Omino Michelin, che si & fatto portavoce del
messaggio del brand e attorno al quale & stata costruita I'attivita di coinvolgimento del
pubblico. “In un momento in cui il digitale e il fisico si fondono in un’unica esperienza che
tocca piu touchpoint, I'esigenza principale di una marca deve essere quella di
comunicare per essere davvero rilevante per le persone. Abbiamo realizzato
un’operazione che nasce da un insight reale, scaturito da dati concreti, da cui siamo
partiti per generare un’idea che ha avuto un reale impatto sulle persone, anche alla luce
del momento in cui & stata realizzata” commenta Enrico Torlaschi, MD di E3.

(MARKET INSIGHT) 22-10-2018 11:06
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E3 firma il progetto #TheSafetyCoin per
Michelin

L’iniziativa di marketing territoriale per sensibilizzare i milanesi al controllo
dei pneumatici e stata amplificata sui social dove e stato pubblicato un
video post evento

di Caterina Varpi 22 ottobre 2018

Enrico Torlaschi

A un mese dall’obbligo di cambio gomme, Michelin sensibilizza gli automobilisti
milanesi al controllo dei pneumatici, con un progetto di marketing territoriale
realizzato insieme a E3, agenzia del Gruppo DigiTouch che gestisce le attivita social
dell’azienda da inizio anno (qui la news).

Alle 7:45 di venerdi 12 ottobre 'Omino Michelin si € presentato in Porta Romana
davanti ai passanti, cui e stato distribuito un Safety Coin, una speciale moneta blu con
I’Omino Michelin al centro e un bordo giallo spesso 1,6 mm (come il limite legale di

M Ultimi Articoli

EAZIENDE ®MEDIA

Giovanni Uboldi Direttore
Commerciale e Marketing di
IGPDecaux

AGENZIE

Playground svela il nuovo sito e
porta a compimento il rebranding

AGENZIE

Adabra, arrivano nuovi algoritmi
predittivi e canali. L'annuncio alla
conferenza annuale

= MEDIA

Ciaopeople lancia il nuovo
magazine online Ohga dedicato al
benessere

= CAMPAGNE

Caffitaly torna in televisione con
Luca Argentero

B EVENTI

Ritaglio stampa ad wuso esclusivo del destinatario, non

riproducibile.




ENGAGE.IT (WEB2)

Data 22-1 0-201 8
Pagina
Foglio 2 / 2

usura stabilito dal Codice della Strada), da posizionare nei canali principali del
battistrada dello pneumatico per misurarne 1'usura; se il bordo risulta visibile e
giunto il momento di cambiare i tuoi pneumatici.

Secondo la ricerca Vacanze Sicure, 1 auto su 4 non rispetta il codice della strada. Su
10.000 auto controllate dalla Polizia Stradale, la maggior parte delle “non
conformita” é legata agli pneumatici.

«In un momento in cui il digitale e il fisico si fondono in un’unica esperienza che
tocca pill touchpoint, I'esigenza principale di una marca deve essere quella di
comunicare per essere davvero rilevante per le persone. Abbiamo realizzato
un’operazione che nasce da un insight reale, scaturito da dati concreti, da cui siamo
partiti per generare un’idea che ha avuto un reale impatto sulle persone, anche alla
luce del momento in cui e stata realizzata» commenta Enrico Torlaschi, M.d. di E3.

Per amplificare il messaggio e creare una eco sui social, nel pomeriggio l'attivita e
proseguita in Piazza Duomo e ai passanti e stata offerta la possibilita di farsi un selfie
con I'Omino Michelin, utilizzare il filtro Facebook e pubblicare le foto sui Social con
gli hashtag #TheSafetyCoin e #Michelin4Safety.

Post evento sui social e stato pubblicato il video racconto dell’attivazione in Porta
Romana che ha coinvolto gli automobilisti.

Sembra che tu stia riscontrando problemi con la riproduzione di questo
video. In caso affermativo, prova a riavviare il browser.
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stata realizzata” commenta Enrico Torlaschi, MD di E3.
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