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GRUPPO DIGITOUCH: MESAUDA MILANO SCEGLIE E3 PER LA CONTENT STRATEGY E IL
SOCIAL MEDIA MANAGEMENT

L’agenzia accompagnera il brand del settore cosmesi nel cambiamento di strategia di
comunicazione finalizzato all’estensione della brand awareness al mercato consumer.
Mesauda Milano, brand beauty made in ltaly specializzato nella produzione di prodotti
professionali per il make-up, si & affidato a E3, agenzia di comunicazione integrata del
Gruppo DigiTouch (societa quotata sul mercato AIM Italia e specializzata nel Mar-Tech),
per la comunicazione del brand sui social media e per I’estensione della comunicazione
anche al pubblico consumer, lavorando su attivita mirate all’incremento della brand
awareness. Al fianco del cliente da novembre dello scorso anno per la copertura
strategico-editoriale dei profili Facebook e Instagram del Brand, E3 sta accompagnando il
brand nella ridefinizione della strategia di comunicazione con l’obiettivo di estendere il
presidio del brand al target consumer. A tal fine E3 ha realizzato uno studio sulla social
brand identity di Mesauda Milano e ha offerto al brand soluzioni creative per la revisione
della visual identity, del tone of voice e del posizionamento del brand sui social e per la
realizzazione di progetti speciali nel corso dell’anno. «Da 10 anni punto di riferimento
di make-up artist e professionisti del settore, abbiamo deciso di aprirci anche ai
consumatori finali. Riconoscendo il ruolo cruciale svolto dai social media per amplificare la
conoscenza di un brand sul largo pubblico e avendo I’esigenza di essere affiancati da un
partner dalla forte expertise in ambito beauty & lifestyle, abbiamo deciso di appoggiarci a
un’agenzia specializzata e, nel panorama di specialisti in Italia, abbiamo scelto E3,
avendone apprezzato I'approccio strategico-creativo ai social media e la particolare
attenzione all’elaborazione ed alla distribuzione dei contenuti sui contenuti» commenta
Amit Buaron, CEO di Mesauda Milano. «Siamo felici di poter collaborare con un brand
made in Italy come Mesauda Milano e lieti che ci abbia voluto al suo fianco come partner
di fiducia in questo periodo importante di cambiamento. Stiamo costruendo un team di
specialisti che seguono il settore lifestyle e moda con grande interesse, pronti a cogliere
stimoli creativi e novita di settore per tradurli in contenuti creativi ed editoriali di valore per
il pubblico, con una particolare attenzione all’amplificazione del messaggio di brand ed
alla creazione di contenuti dall’alto potenziale a livello di engagement in modo da rendere
la marca sempre piu rilevante per le persone per trasformare branding e engagement in
un’unica esperienza omnicanale» commenta Enrico Torlaschi (nella foto), Managing
Director di E3.
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MESAUDA MILANO SCEGLIE E3 PER
LA CONTENT STRATEGY E IL SOCIAL
MEDIA MANAGEMENT

12 Marzo 2018

Mesauda Milano, brand beauty made in
Italy specializzato nella produzione di prodotti
professionali per il make-up, si e affidato a E3,
agenzia di comunicazione integrata del
Gruppo DigiTouch, per la comunicazione
del brand sui social media e per I'estensione
della comunicazione anche al pubblico
consumer, lavorando su attivita  mirate
all'incremento della brand awareness.
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Al fianco del cliente da novembre dello scorso
anno per la copertura strategico-editoriale dei profili Facebook e Instagram del brand, E3
sta accompagnando il brand nella ridefinizione della strategia di comunicazione con
P'obiettivo di estendere il presidio del brand al target consumer. A tal fine E3 ha realizzato
uno studio sulla social brand identity di Mesauda Milano e ha offerto al brand soluzioni
creative per la revisione della visual identity, del tone of voice e del posizionamento del
brand sui social e per la realizzazione di progetti speciali nel corso dell’anno.

“Da 10 anni punto di riferimento di make-up artist e professionisti del settore, abbiamo
deciso di aprirci anche ai consumatori finali. Riconoscendo il ruolo cruciale svolto dai social
media per amplificare la conoscenza di un brand sul largo pubblico e avendo I'esigenza di
essere affiancati da un partner dalla forte expertise in ambito beauty & lifestyle, abbiamo
deciso di appoggiarci a un’agenzia specializzata e, nel panorama di specialisti in Italia,
abbiamo scelto E3, avendone apprezzato I'approccio strategico-creativo ai social media e la
particolare attenzione all’elaborazione ed alla distribuzione dei contenuti sui contenuti”,
commenta Amit Buaron, CEO di Mesauda Milano.

“Siamo felici di poter collaborare con un brand made in Italy come Mesauda Milano e lieti
che ci abbia voluto al suo fianco come partner di fiducia in questo periodo importante di
cambiamento. Stiamo costruendo un team di specialisti che seguono il settore lifestyle e
moda con grande interesse, pronti a cogliere stimoli creativi e novita™ di settore per tradurli
in contenuti creativi ed editoriali di valore per il pubblico, con una particolare attenzione
all’amplificazione del messaggio di brand ed alla creazione di contenuti dall’alto potenziale a
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livello di engagement in modo da rendere la marca sempre piu rilevante per le persone per
trasformare branding e engagement in un’unica esperienza omnicanale”, commenta
Enrico Torlaschi, Managing Director di E3 (nella foto).
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Digitouch: Mesauda sceglie E3 per
comunicazione brand

Data: 12/03/2018 @ 14:45

Fonte : MF Dow Jones (Italiano)

Titolo : Facebook, Inc. (FB)

Quotazione : +184.67 -0.56 (-0.30%) @ 15:25
Quotazione Facebook Grafico  Dati Finanziari

Digitouch: Mesauda sceglie E3 per comunicazione brand

Grafico Azioni Facebook (NASDAQ:FB)

Mesauda Milano, brand beauty made in Italy
specializzato nella produzione di prodotti professionali
per il make-up, si € affidato a E3, agenzia di

Intraday
Oggi : Lunedi 12 Marzo 2018

comunicazione integrata del gruppo DigiTouch (quotato | 128
sull'Aim ltalia e specializzato nel Mar-Tech), per la

pubblicizzazione del marchio sui social media e la sua —|Ml‘w

estensione anche al pubblico consumer, lavorando su L W J1z5s

attivita mirate all'incremento della brand awareness.

E3, a fianco del cliente da novembre dello scorso anno
per la copertura strategico-editoriale dei profili
Facebook e Instagram, si legge in una nota, sta
accompagnando il brand nella ridefinizione della
strategia di comunicazione con I'obiettivo di estendere il
presidio del marchio al target consumer.

A tal fine, 'agenzia di comunicazione di Digitouch ha realizzato uno studio sulla social brand identity di Mesauda
Milano, offrendogli soluzioni creative per la revisione della visual identity, del tone of voice e del posizionamento
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del brand sui social, oltre che per la realizzazione di progetti speciali nel corso dell'anno.
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(END) Dow Jones Newswires
March 12, 2018 09:30 ET (13:30 GMT)
Copyright (c) 2018 MF-Dow Jones News Srl.
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Digitouch: Torlaschi (E3), con Mesauda focus su lifestyle e moda

Grafico Azioni Digitouch (BIT:DGT)
"Siamo felici di poter collaborare con un brand made in Intraday
ltaly come Mesauda Milano e lieti che ci abbia voluto al Oggi : Lunedi 12 Marzo 2018
suo fianco come partner di fiducia in questo periodo
importante di cambiamento. Stiamo costruendo un team J— [ I T i i i T I

di specialisti che seguono il settore lifestyle e moda con
grande interesse, pronti a cogliere stimoli creativi e
novita di settore per tradurli in contenuti creativi ed |
editoriali di valore per il pubblico, con una particolare U

attenzione all'amplificazione del messaggio di brand ed
alla creazione di contenuti dall'alto potenziale a livello di ,—l
engagement in modo da rendere la marca sempre piu : t 15
rilevante per le persone per trasformare branding e ‘
engagement in un'unica esperienza omnicanale”.
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Queste le parole di Enrico Torlaschi, Managing Director
di E3, agenzia di comunicazione del gruppo quotato sull'Aim Italia Digitouch, dopo che Mesauda Milano ha
affidato alla societa la sua strategia di comunicazione finalizzata all'estensione della brand awareness al
mercato consumer.
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NOTIZIE MARKET INSIGHT

DIGITOUCH (AIM) - MESAUDA MILANO SCEGLIE E3 PER
CONTENT STRATEGY E SOCIAL MEDIA MANAGEMENT

E3, 'agenzia di comunicazione integrata del Gruppo DigiTouch, accompagnera il brand
del settore cosmesi Mesauda Milano nel cambiamento della strategia di comunicazione
finalizzato all'estensione della brand awareness al mercato consumer. Al fianco del
cliente da novembre dello scorso anno per la copertura strategico-editoriale dei profili
Facebook e Instagram del Brand, E3 ha realizzato uno studio sulla social brand identity
di Mesauda Milano e ha offerto al brand soluzioni creative per la revisione della visual
identity, del tone of voice e del posizionamento sui social e per la realizzazione di
progetti speciali nel corso dell'anno.

(MARKET INSIGHT) 12-03-2018 10:18
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AGENZIE

Mesauda Milano sceglie E3 per la content strategy e il social
media management

L’agenzia accompagnera il brand del settore cosmesi nel cambiamento di strategia di comunicazione
finalizzato all’estensione della brand awareness al mercato consumer

di Lorenzo Mosciatti 12 marzo 2018
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strategico-editoriale dei profili Facebook e Instagram del Brand, E3 sta
accompagnando il brand nella ridefinizione della strategia di
comunicazione con 'obiettivo di estendere il presidio del brand al target
consumer. A tal fine E3 ha realizzato uno studio sulla social brand identity di
Mesauda Milano e ha offerto al brand soluzioni creative per la revisione della
visual identity, del tone of voice e del posizionamento del brand sui social e
per la realizzazione di progetti speciali nel corso dell’anno.

“Da 10 anni punto di riferimento di make-up artist e professionisti del settore,
abbiamo deciso di aprirci anche ai consumatori finali”, commenta Amit
Buaron, Ceo di Mesauda Milano. “Riconoscendo il ruolo cruciale svolto dai
social media per amplificare la conoscenza di un brand sul largo pubblico e
avendo l'esigenza di essere affiancati da un partner dalla forte expertise in
ambito beauty & lifestyle, abbiamo deciso di appoggiarci a un’agenzia
specializzata e, nel panorama di specialisti in Italia, abbiamo scelto E3,
avendone apprezzato I'approccio strategico-creativo ai social media e la
particolare attenzione all’elaborazione ed alla distribuzione dei contenuti sui
contenuti”.

“Siamo felici di poter collaborare con un brand made in Italy come Mesauda
Milano e lieti che ci abbia voluto al suo fianco come partner di fiducia in
questo periodo importante di cambiamento”, commenta Enrico Torlaschi,
Managing Director di E3. “Stiamo costruendo un team di specialisti che
seguono il settore lifestyle e moda con grande interesse, pronti a cogliere
stimoli creativi e novita di settore per tradurli in contenuti creativi ed
editoriali di valore per il pubblico, con una particolare attenzione
all’amplificazione del messaggio di brand ed alla creazione di contenuti
dall’alto potenziale a livello di engagement in modo da rendere la marca
sempre piu rilevante per le persone per trasformare branding e engagement
in un’unica esperienza omnicanale”.
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FAST NEWS
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E3 per la gestione dei social e la revisione della brand identity del
brand di cosmesi Mesauda Milano.

Mesauda Milano (prodotti professionali per il make-up) ha scelto E3 (Gruppo DigiTouch)
per la comunicazione ui social media e per I'estensione della brand awareness anche al
pubblico consumer. Gia da impegnata nella copertura strategico-editoriale dei profili
Facebook e Instagram del Brand, E3 sta accompagnando il brand nella ridefinizione
della strategia di comunicazione per estendere il presidio anche al target consumer. E3
ha ideato soluzioni creative per la revisione della visual identity, del tone of voice e del
posizionamento del sui social e per la realizzazione di progetti speciali nel corso
dell'anno. (13 marzo 2018)
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VIDEONOTIZIA JoggJeans Diesel, dedicati a chi
sta scappando. Campagna globale di Publicis
Italia
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Si chiamano JoggJeans, Diesel li ha fatti in denim e jersey
perché permettano di muoversi molto velocemente. Publicis
Italia stressa il concetto indicandoli come jeans ideali per chi
vuole scappare da un appuntamento, preso al buio su
internet, che si rivela poco gradito. Cosi avviene a un ragazzo
nel video online prodotto da The Family con regia di Marco
Prestini, parte della campagna integrata globale che
comprende anche stampa, out of home, e-commerce,
attivazioni locali e contenuti sui social media. (12 marzo 2018)

I media alla Borsa di Milano (3¢ [<]

09.03.2018 Apertura Max. Min. Chiusura A%
Cairo Communication 33850 34200 33300 33500 -0.15
Caltagirone Editore 13200 1.3550 1.3200 1.3550 1.50
Class Editori 0.3870  0.3880 0.3750 03780  -2.07
Gruppo L'Espresso 0.5490  0.5510 0.5460  0.5500 0.18
1l Sole 24 Ore 0.6950  0.7080 0.6910 0.6920  -1.00
Mediacontech 0.5900 0.5900 0.5620  0.5840 0.34
Mediaset 33220 33690 32580 32780 -1.80
Mondadori Editore 1.8500 19440 1.8500  1.9160 224
Mondo TV 52900 54400 52900 53500 0.56
Monrif 0.2360  0.2480 0.2340  0.2420 1.68
Poligrafici Editoriale 02970 03070 02910 02970  -0.67
Ray Way 4.6200 4.7200 4.6200  4.6750 1.08

RCS Mediagroup 11220 11540 11220 1.1500 213
Italiaonline 27950 2.8650 2.7950  2.8600 233

Powered by Six Financial Information su dati di Borsa Italiana
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DIGITOUCH (AIM) — MESAUDA
MILANO SCEGLIE E3 PER
CONTENT STRATEGY E SOCIAL
MEDIA MANAGEMENT

12/03/2018

12/03/2018

E3, I'agenzia di comunicazione integrata del Gruppo DigiTouch, accompagnera il brand
del settore cosmesi Mesauda Milano nel cambiamento della strategia di

comunicazione finalizzato all’estensione della brand awareness al mercato consumer.

Al fianco del cliente da novembre dello scorso anno per la copertura strategico-
editoriale dei profili Facebook e Instagram del Brand, E3 ha realizzato uno studio sulla

social brand identity di Mesauda Milano e ha offerto al brand soluzioni creative per la
revisione della visual identity, del tone of voice e del posizionamento sui social e per la

realizzazione di progetti speciali nel corso dell’anno.

m Digitouch

ife Mi piace 0
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BANCA'FIS — NUOV;I_RECORD E
CONFERME SUL'PIANO

DIGITAL360 — INVESTIMENTI E
CRESCITA ESTERNA PER
AFFERMARSI COME
RIFERIMENTO
NELL'INNOVAZIONE DIGITALE

AZIMUT - UN 2017 DA
INCORNICIARE ED UN FUTURO
GLOBAL

OBBLIGAZIONI - LA DIFFICILE
SUCCESSIONE A MARIO DRAGHI

MEDIA - INVESTIMENTI
PUBBLICITARI ONLINE -3,2% A
GENNAIO

MILANO SCEGLIE E3 PER ACQUISTI SOSTENUTI SU

LA MIGLIORE (+5,5%)
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GLI OPERATORI
12 marzo 2018 DELLA
Mesauda Milano sceglie E3 per la content strategy e il social media management el el

Categoria: Comunicazione online, siti e concorsi web
STUDIO CONTATTO

Mesauda Milano, brand beauty made in Italy specializzato nella
produzione di prodotti professionali per il make-up, si & affidato a E3, STUDIOWIKI
agenzia di comunicazione integrata del Gruppo DigiTouch (societa
quotata sul mercato AIM ltalia e specializzata nel Mar-Tech), per la

+oH ! > ‘ ’ - TEND
comunicazione del brand sui social media e per I'estensione della

comunicazione anche al pubblico consumer, lavorando su attivita TICIA ARIGO
mirate all'incremento della brand awareness. ADVERTISING

Al fianco del cliente da novembre dello scorso anno per la copertura TIMMAGINE
strategico-editoriale dei profili Facebook e Instagram del Brand, E3
sta accompagnando il brand nella ridefinizione della strategia di
comunicazione con |'obiettivo di estendere il presidio del brand al
target consumer. A tal fine E3 ha realizzato uno studio sulla social
brand identity di Mesauda Milano e ha offerto al brand soluzioni creative per la revisione della visual identity, del

tone of voice e del posizionamento del brand sui social e per la realizzazione di progetti speciali nel corso
dell’anno.

«Da 10 anni punto di riferimento di make-up artist e professionisti del settore, abbiamo deciso di aprirci anche ai BLUE 449
consumatori finali. Riconoscendo il ruolo cruciale svolto dai social media per amplificare la conoscenza di un brand
sul largo pubblico e avendo I'esigenza di essere affiancati da un partner dalla forte expertise in ambito beauty &
lifestyle, abbiamo deciso di appoggiarci a un’agenzia specializzata e, nel panorama di specialisti in Italia, abbiamo
scelto E3, avendone apprezzato I'approccio strategico-creativo ai social media e la particolare attenzione

TRUE COMPANY

WE ARE SOCIAL

MEDIA ITALIA

all’elaborazione ed alla distribuzione dei contenuti sui contenuti» commenta Amit Buaron, CEO di Mesauda STARCOM ITALIA
Milano.

ZENITH ITALY
«Siamo felici di poter collaborare con un brand made in Italy come Mesauda Milano e lieti che ci abbia voluto al
suo fianco come partner di fiducia in questo periodo importante di cambiamento. Stiamo costruendo un team di CASE DI
specialisti che seguono il settore lifestyle e moda con grande interesse, pronti a cogliere stimoli creativi e novita di PRO,_\%%Z,")ONE
settore per tradurli in contenuti creativi ed editoriali di valore per il pubblico, con una particolare attenzione
all'amplificazione del messaggio di brand ed alla creazione di contenuti dall’'alto potenziale a livello di engagement DISC TO DISC
in modo da rendere la marca sempre piu rilevante per le persone per trasformare branding e engagement in

un’unica esperienza omnicanale» commenta Enrico Torlaschi, Managing Director di E3. FOXTROT

CLICCA QUI PER
VEDERE TUTTI GLI
OPERATORI

Triboo presenta il nuovo PML.it »
<- Indietro a: News

€erca nel sito - Cerca con Google - Mappa del sito - Privacy - Note legali - Aiuto - Credits

Ritaglio stampa ad wuso esclusivo del destinatario, non riproducibile.




@ mepuser Data 1 2-03-201 8
Foglio 1
> Tgcom24 > Economia > News d'agenzia > Digitouch: Mesauda sceglie E3 per comunicazione brand
Quotazioni Borsa MF-DOW NES NEWS Strumenti
= Stampa
News d'agenzia @it
Mf-Dow Jones Condividi £ - o + L4 g
Caldissime MF DIGITOUCH: MESAUDA SCEGLIE E3 PER
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12/03/2018 14:30

MILANO (MF-DJ)--Mesauda Milano, brand beauty made in Italy specializzato nella
produzione di prodotti professionali per il make-up, si €' affidato a E3, agenzia di
comunicazione integrata del gruppo DigiTouch (quotato sull'Aim [talia e specializzato
nel Mar-Tech), per la pubblicizzazione del marchio sui social media e la sua

Ricerca avanzata News

Le

1.

News piu’ lette

Bene il Ftse Mib in attesa Eurogruppo, Astaldi
sotto pressione 12/03/2018

estensione anche al pubblico consumer, lavorando su attivita' mirate allincremento della 2. Mediobanca, Exor pensa a un break up di Fca?
Euro e valute brand awareness. E3, a fianco del cliente da novembre dello scorso anno per la 12852013 o . .
copertura strategico-editoriale dei profili Facebook e Instagram, si legge in una nota, 3. Le°“"?rd°= contratto in arrivo per il consorzio
sta accompagnando il brand nella ridefinizione della strategia di comunicazione con Eurofighter 121032018 e
l'obiettivo di estendere il presidio del marchio al target consumer. A tal fine, l'agenzia di 4. Eni Ye“d? m.°|t° bene il 10% di Zohr ed entra
comunicazione di Digitouch ha realizzato uno studio sulla social brand identity di rieglt Emirati E2BAR18 o
Petrolio Mesauda Milano, offrendogli soluzioni creative per la revisione della visual identity, del 5. Maire Tecnimont si espande nelle Filippine
tone of voice e del posizionamento del brand sui social, oltre che per la realizzazione 12/03/2018
di progetti speciali nel corso dell'anno. com/gco giorgia.cococcioni@mfdowjones. it (fine)
MF-DJ NEWS
IMiIano - Azioni * 'I
Invia
Note sull'utilizzo dei dati
Ritaglio stampa ad wuso esclusivo del destinatario, non riproducibile.




Data 1 3-03-201 8
Pagina 1 5

Foglio 1

uauu‘yNet

' Mesauda
Mllano aff' daaE3
content strategy e social
media management

L'agenzia accompagnera il
marchio del settore cosmesi

nel cambiamento di strategia

di comunicazione finalizzato
all'estensione della brand
awareness al mercato consumer

Mesauda Milano, brand
beauty made in ltaly spe-
cializzato nella produzio-
ne di prodotti professio-
nali per il make-up, si &
affidato a E3, agenzia di
comunicazione integra-
ta del Gruppo DigiTouch,
per la.comunicazione del
marchio sui social media
e per lestensione della
comunicazione anche al
pubblico consumer, la-
vorando su attivita mi-
rate allincremento della
brand awareness.

TARGET CONSUMER
Al fianco del cliente da

novembre dello  scor-
so anno per la copertu-
ra strategico-editoriale
dei profili Facebook e In-
stagram, E3 sta accom-
pagnando il brand nella
ridefinizione della stra-
tegia di comunicazione
con lobiettivo di esten-
dere il presidio del brand
al target consumer. A tal
fine E3 ha realizzato uno
studio sulla social brand
identity di Mesauda Mila-
no e ha offerto al brand
soluzioni creative per
la revisione della visual
identity, del tone of voi-
ce e del posizionamen-

to del brand sui social
e per la realizzazione di
progetti speciali nel cor-
so dell'anno.

LIMPORTANZA

DEI CONTENUTI

“Da dieci anni punto di
riferimento di make-up
artist e professionisti del
settore, abbiamo deciso
di aprirci anche ai consu-
matori finali. Riconoscen-
do il ruolo cruciale svol-
to dai social media per
amplificare la conoscen-
za di un brand sul largo
pubblico e avendo lesi-
genza di essere affiancati
da un partner dalla forte
expertise in ambito be-
auty & lifestyle, abbiamo
deciso di appoggiarci a
un‘agenzia specializzata
e, nel panorama di spe-
cialisti in Italia, abbiamo

BUARON

scelto E3, avendone ap-
prezzato 'approccio stra-
tegico-creativo ai social
media e la particolare at-
tenzione all'elaborazione
ed alla distribuzione dei
contenuti sui contenuti’,
commenta Amit Buaron,
ceo di Mesauda Milano.

BEAUTY & LIFESTYLE

“Siamo felici di poter col-
laborare con un brand
made in [taly come Me-
sauda Milane e lieti che
ci abbia voluto al suo
fianco come partner di
fiduciain questo periodo
importante di cambia-
mento. Stiamo costruen-
do un team di specialisti
che seguono il settore |i-

ENRICO
TORLASCHI

festyle e modacon gran-
de interesse, pronti a co-
gliere stimoli creativi e
novita di settore per tra-
durli in contenuti crea-
tivi ed editoriali di valo-
re per il pubblico, con
una particolare attenzio-
ne all'amplificazione del
messaggio di brand ed
alla creazione di conte-
nuti dall'alto potenziale
a livello di engagement
in modo da rendere la
rnarca sempre pit rile-
vante per le persone per
trasformare branding e
engagement in un‘unica
esperienza  omnicana-
le", aggiunge Enrico Tor-
laschi, managing direc-
tor di E3.

AreaiE g l es NHFORU@

Mesauda
Milano affidaa E3 p |

content strategy e social
media management
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BUDGET IN MOVIMENTO

La content strategy
e il social media

di Mesauda Milano
affidati a E3

Sara l'agenzia E3 (gruppo definizione della strategia di
DigiTouch) ad affiancare comunicazione con l‘obiet-
Mesauda Milano, brand del tivo di estendere il presidio
settore cosmesi, nel cam- del brand al target consu-
biamento di strategia di  mer. Perquesto |'agenzia ha
comunicazione finalizzato realizzato uno studio sulla
all'estensione della brand social brand identity di Me-
awareness al mercato con- sauda Milano e ha offerto
sumer. Al fianco del cliente  al marchio soluzioni crea-
da novembre dello scorso tive per la revisione della
anno per la copertura stra-  visual identity, del tone of
tegico-editoriale dei profili voice e del posizionamen-
Facebook e Instagram del to del brand sui social e per
brand, E3staaccompagnan- la realizzazione di progetti
do Mesauda Milano nella ri-  speciali nel corso dell’anno.

MESAUDA

MILAMO

PussLp oo

1l portale PMLit si rinnova per affrontare
gli scenari

ac strategy
e il social media racconta via podcast
di Mesauda Milano

affidati a E3
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I STRATEGIA DI COMUNICAZIONE FINALIZZATA ALL'ESTENSIONE DELLA BRAND AWARENESS AL MERCATO CONSUMER

MESAUDA SCEGLIE E3 PER LA CONTENT
STRATEGY E IL SOCIAL MEDIA MANAGEMENT

Mesauda Milano, brand
beauty made in Italy spe-
cializzato nella produzio-

Enrico Torlaschi

] BRANDING E ENGAGEMENT

ne di prodotti professio-
nali per il make-up, si &
affidato a E3, agenzia di
comunicazione integra-
ta del Gruppo DigiTouch
(societa quotata sul mer-
cato AIM Italia e spe-
cializzata nel Mar-Tech),
per la comunicazione del
brand sui social media
e per lestensione della
comunicazione anche al
pubblico consumer, lavo-
rando su attivita mirate
all'incremento della brand
awareness.

Al fianco del cliente da no-
vembre dello scorso anno
per la copertura strate-

gico-editoriale dei profili
Facebook e Instagram,
E3 sta accompagnando il
brand nella ridefinizione
della strategia di comuni-
cazione con l'obiettivo di
estendere il presidio del
brand al target consumer.
“Da 10 anni punto di riferi-
mento di make-up artist e
professionisti del settore,
abbiamo deciso di aprir-
ci anche ai consumato-
ri finali. Riconoscendo il
ruolo cruciale svolto dai
social media per amplifi-
care la conoscenza di un
brand sul largo pubblico
e avendo l'esigenza di es-

sere affiancati da un part-
ner dalla forte expertise in
ambito beauty & lifestyle,
abbiamo deciso di appog-
giarci a un'agenzia specia-
lizzata e, nel panorama di
specialisti in ltalia, abbia-
mo scelto E3, avendone
apprezzato I'approccio
strategico-creativo ai so-
cial media e la particolare
attenzione all'elaborazio-
ne e alla distribuzione dei
contenuti sui contenuti”,
commenta Amit Buaron,
ceo di Mesauda Milano,

continuaa pag 22

E3 E MESAUDA MILANO INSIEME PER IL PRESIDIO
DEL BRAND SUL TARGET CONSUMER

(Segue dalla prima) A tal fine
E3 ha realizzato uno studio
sulla social brand identity di
Mesauda Milano e ha offer-
to al brand soluzioni creative
per la revisione della visual
identity, del tone of vaice e del
posizionamento del brand sui
soclal e per la realizzazione

di progetti speciali nel corso
dell'anno. “Siamo felici di poter
collaborare con un brand made
in Italy come Mesauda Milano
e lieti che cl abbia voluto al suo
fianco come partner di fiducla
in questo periodo importante
di cambiamento. Stlamo co-
struendo un team di specialist]

che seguono Il settore lifestyle
e moda con grande interesse,
pronti a cogliere stimoli creativi
e novita di settore per tradurli
in contenuti creativi ed edito-
riall di valore per il pubblico,
con una particolare attenzione
allamplificazione del messag-
glo dibrand ed alla creazione di

contenuti dall'alto potenziale a
livello di engagement in modo
da rendere la marca sempre
pili rilevante per le persone per
trasformare branding e enga-
gement in un'unica esperienza
omnicanale”, dichiara Enrico
Torlaschi, managing director
diE3.

TODAY IR

TODAY IFER
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Mesauda Milano, brand beauty made in 3
Ttaly specializzato nella produzione di ‘.‘j, P" vmt =
prodotti professionali per il make-up, si &
affidato a E3, agenzia di comunicazione
integrata del Gruppo DigiTouch (societa
quotata sul mercato AIM Italia e
specializzata nel Mar-Tech), per la
comunicazione del brand sui social media e

per l'estensione della comunicazione anche

al pubblico consumer, lavorando su attivita 3 e | | Sfoglia
mirate all'incremento della brand Ll : =
awareness. . P'anteprima

W online
& del Mensile

iﬁ e,

Al fianco del cliente da novembre dello
scorso anno per la copertura strategico-editoriale dei profili Facebook e Instagram, E3 sta
accompagnando il brand nella ridefinizione della strategia di comunicazione con I'obiettivo
di estendere il presidio del brand al target consumer.

“Da 10 anni punto di riferimento di make-up artist e professionisti del settore, abbiamo
deciso di aprirci anche ai consumatori finali. Riconoscendo il ruolo cruciale svolto dai social
media per amplificare la conoscenza di un brand sul largo pubblico e avendo I'esigenza di
essere affiancati da un partner dalla forte expertise in ambito beauty & lifestyle, abbiamo
deciso di appoggiarci a un’agenzia specializzata e, nel panorama di specialisti in Italia,
abbiamo scelto E3, avendone apprezzato I'approccio strategico-creativo ai social media e la
particolare attenzione all’elaborazione e alla distribuzione dei contenuti sui contenuti”,
commenta Amit Buaron, ceo di Mesauda Milano.

A tal fine E3 ha realizzato uno studio sulla social brand identity di Mesauda Milano e ha
offerto al brand soluzioni creative per la revisione della visual identity, del tone of voice e
del posizionamento del brand sui social e per la realizzazione di progetti speciali nel corso
dell’anno.

“Siamo felici di poter collaborare con un brand made in Italy come Mesauda Milano e lieti
che ci abbia voluto al suo fianco come partner di fiducia in questo periodo importante di
cambiamento. Stiamo costruendo un team di specialisti che seguono il settore lifestyle e
moda con grande interesse, pronti a cogliere stimoli creativi e novita di settore per tradurli
in contenuti creativi ed editoriali di valore per il pubblico, con una particolare attenzione
all’amplificazione del messaggio di brand ed alla creazione di contenuti dall’alto potenziale a
livello di engagement in modo da rendere la marca sempre piu rilevante per le persone per
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trasformare branding e engagement in un’unica esperienza omnicanale”, dichiara Enrico
Torlaschi, managing director di E3.
conts I o [ Dok @ swomt [
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DIGITOUCH - Nuovo contratto nel settore della moda

OUCH ARTICOLI RECENTI

The largest independent
digital marketing playerin Italy

oiafoun  IGITOLCH

DIGITOUCH — NUOVO CONTRATTO NEL
SETTORE DELLA MODA

Qo 13 MARZO 2018 BY IN

TAGS ,

DigiTouch, il gruppo milanese specializzato nella marketing technology, ha comunicato la stipula di un accordo
con Mesauda Milano, societa specializzata nella produzione e commercializzazione di prodotti professionali per il
make-up.

La partnership prevede la gestione, da parte di Gruppo DigiTouch, delle attivita di comunicazione di Mesauda,
soprattutto quelle sui social media, con 'obiettivo di ottenere un sensibile aumento della conoscibilita, popolarita
e notorieta del brand.

DigiTouch ha gia avviato un’analisi riguardante la brand identity di Mesnada Milano,
ed ha offerto anche importanti soluzioni per il miglioramento dell'immagine
complessiva del marchio.

( |
Per realizzare questo progetto, DigiTouch sta predisponendo un team di specialisti D | G |TO U Cl—'
esperti in lifestyle e moda, che sara in grado di captare le novita piu importanti del

settore per poi trasformarle in appositi contenuti creativi e di comunicazione. Un altro
importante obiettivo & quello di collegare i vari canali promozionali del brand, in
modo da creare un’unica rete di comunicazione integrata e sinergica.

Ricordiamo, inoltre, pochi giorni fa la societa ha ampliato la . La
partnership riguarda le attivita di Digital Marketing del 2018 relative a Conto Facto, il deposito online di Banca
Farmafactoring che costituisce il miglior investimento per chi vuole migliorare la propria liquidita.

www.websim.it
www.websimaction.it
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