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renti Dati e creativita sono
al centro del prossimo Startin
Touch di Gruppo DigiTouch

In collaborazione con Assofranchising, martedi 16 ottobre,
gli esperti della societa tronano insieme a uno special guest
di Google per illustrare ai partecipanti come ripensare

la customer journey facendo leva sul binomio dati-creativita

PAOLO
MARDEGAN

E giunta al settimo incontro la rassegna “Start
in Touch: linnovazione a colazione’, lanciata
dal Gruppo DigiTouch. Martedi 16 ottobre a
Milano gli esperti della societa, insieme a uno

special guest di Google, parleranno di "DRIVE-
TO-EXPERIENCE. Dati e creativita per ripensare
il percorso dell'utente”."Oggi il digitale non &
un mondo alternativo al mondo ‘reale. Quindi,
non ha molto senso, quando si cerca di com-
prendere | comportamenti delle persone, di-
stinguere nettamente tra acquistare in sto-
re 0 su ecommerce. Semplicemente, si vive
unesperienza di acquisto resa fluida dal digi-
tale pervasivo. [ interessante poter condivide-
re la nostra esperienza nell'utilizzo dei dati per
trasformare quell'esperienza in qualcosa di in-
novativo e soprattutto efficace’, afferma Paolo
Mardegan, CEO del Gruppo DigiTouch.

ITALO
BUSSOLI

NUOVE TENDENZE DEL MERCATO
lincontro @ organizzato in collaborazione con
Assofranchising, associazione storica nell'or-
ganizzazione della rappresentanza del fran-
chising in ltalia, con cui il Gruppo ha da poco
stretto una partnership strategica. Sul palco
saliranno: Alessandra Tarenzi, Managing Di-
rector di DigiTouch Agency, Enrico Torlaschi,
Managing Director di E3, un portavoce di Go-
ogle e ltalo Bussoli, Presidente di Assofranchi-
sing. “l'ecommerce & sempre pil integrato
all'attivita in-store, tuttavia, non sempre ¢ fa-
cile interpretare e comprendere le dinamiche
di acquisto del consumatore finale. Come As-
sociazione, ci poniamo a fianco delle insegne
per aiutarle a crescere e adeguarsi alle nuove
tendenze del mercato nel modo pil giusto’,
afferma Bussoli.
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Ripensare |l
customer journey al
centro del prossimo
“Start in Touch”

E giunta al settimo incontro
la rassegna “Start in Touch:
I'innovazione a colazione”,
lanciata dal gruppo Digi-
Touch, per offrire @ mar-
keting manager e director
I'opportunita di approfon-
dire i trend topic del settore
digital. Il 16 ottobre a Mi-
lano gli esperti del gruppo
insieme a uno special guest
di Google, parleranno di
"Drive-to-experience. Dati
e creativita per ripensa-
re il percorso dell’'vtente”,
nell'incontro  organizza-
to con Assofranchising.
Partendo dall’assunto che

oggi il digitale non & un
mondo separato da quello
reale,i relatori getteranno
nuova luce sulle possibilita
offerte dall'utilizzo della
tecnologia per riconoscere
I'utente in ogni momento
del suo percorso e trasfor-
mare il punto vendita nello
spazio ideale per far vivere
un‘idea creativa. Sul palco
Alessandra Tarenzi, mana-
ging director di DigiTouch
Agency, Enrico Torlaschi,
managing director di E3,
un ospite speciale di Goo-
gle, e Italo Bussoli, presi-
dente di Assofranchising.
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GRUPPO DIGITOUCH,
soclets quotata sul mercato AlM
ltalia e spedalizzata nel Mar-Tech,
lancia 'Start in Teuch: lnnovazio—
neacolazione!, iniziativa giunta al
settimo incontro. Il 16 ottobre gli
esperti delle Societs, insieme 2
uno spedal guest di Google, par-
leranne di ‘Drive to experience.
Dati e creativita per ripensare il
percorse dellutente!. Lincontro &
organizzato in collaberazione con
Assofranchising,  assodazione
storica nell'organizzazione della
rappresentanza del franchising in
[talia, con cuiil Gruppo ha da poco
stretto una partnership strategi-
ca. Sulpalce saliranno: Alessandra
Tarenzi, Md di DigiTouch Agency,
Enrico Torlaschi, Md di E3, un
ospite speciale di Google e Itale
Bussal, Presidente di Assofran-
chising, Levento si svolgera dalle
9alle 11.30 presse ['lbis Hotel di Via
C. Finocchiaro Aprile 2 a Milano.

Flipboard affida aWebAds
la raccolta adv in Italia,
Spagna e Paesi Bassi

La qu«t}&ianiﬁ al centro délla
campagna Clarks
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DATI E CREATIVITA' NEL FOCUS DEL PROSSIMO EVENTO START IN TOUCH DEL GRUPPO
DIGITOUCH

E giunta al settimo incontro la rassegna “Start in Touch: linnovazione a colazione”,
lanciata dal Gruppo DigiTouc h, societa quotata sul mercato AIM ltalia e specializzata
nel MarTech, con I'obiettivo di offrire a marketing manager e director I'opportunita di
approfondire i trend topic del settore digital. Martedi 16 ottobre a Milano gli esperti
della Societa, insieme a uno special guest di Google, parleranno di “ DRIVE-TO-
EXPERIENCE. Dati e creativita per ripensare il percorso dell’utente”. L’incontro &
organizzato in collaborazione con Assofranchising, associazione storica
nell'organizzazione della rappresentanza del franchising in Italia, con cui il Gruppo ha da
poco stretto una partnership strategica. Partendo dall’assunto che oggi il digitale non é un
mondo separato da quello reale, ma & il contesto nel quale ci muoviamo, i relatori
getteranno nuova luce sulle possibilita offerte dall’utilizzo della tecnologia per riconoscere
I’utente in ogni momento del suo percorso, riconciliare i suoi dati per catturare la sua
attenzione con contenuti rilevanti e trasformare il punto vendita nello spazio ideale per far
vivere un’idea creativa. Sul palco saliranno: Alessandra Tarenzi, Managing Director di
DigiTouch Agency, Enrico Torlaschi, Managing Director di E3, un ospite speciale di Google
e Italo Bussoli, Presidente di Assofranchising. «Oggi il digitale non é un mondo
alternativo al mondo ‘reale’. Quindi non ha molto senso, quando si cerca di comprendere i
comportamenti delle persone, distinguere nettamente tra acquistare in store o su
ecommerce. Semplicemente, si vive un’esperienza di acquisto resa fluida dal digitale
pervasivo. E interessante poter condividere la nostra esperienza nell’utilizzo dei dati per
trasformare quell’esperienza in qualcosa di innovativo e soprattutto efficace», afferma
Paolo Mardegan (in foto), CEO del Gruppo DigiTouch. «L’e-commerce & sempre piu
integrato all’attivita in-store, tuttavia non sempre é facile interpretare e comprendere le
dinamiche di acquisto del consumatore finale. Come Associazione ci poniamo a fianco
delle insegne per aiutarle a crescere e adeguarsi alle nuove tendenze del mercato nel
modo piu giusto», afferma Italo Bussoli, Presidente, Assofranchising. L’evento si
svolgera dalle 9.00 alle 11.30 presso I'lbis Hotel di Via C. Finocchiaro Aprile 2 a Milano. La
registrazione & obbligatoria e pud essere richiesta online dal sito http:/start-in-
touch.gruppodigitouch.it/. | posti sono limitati. Sul sito é possibile consultare lo storico degli
appuntamenti della Rassegna.
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NOTIZIE MARKET INSIGHT

DIGITOUCH (AIM) — DATI E CREATIVITA NEL FOCUS DEL
PROSSIMO START IN TOUCH

E giunta al settimo incontro la rassegna “Start in Touch: I'innovazione a colazione”’,
lanciata dal Gruppo DigiTouch, societa specializzata nel MarTech, con I'obiettivo di
offrire a marketing manager e director 'opportunita di approfondire i trend topic del
settore digital. Martedi 16 ottobre a Milano gli esperti della Societa, insieme a uno special
guest di Google, parleranno di “Drive-to-experience. Dati e creativita per ripensare il
percorso dell’'utente”. Partendo dall’'assunto che oggi il digitale non € un mondo separato
da quello reale, ma € il contesto nel quale ci muoviamo, i relatori getteranno nuova luce
sulle possibilita offerte dall'utilizzo della tecnologia per riconoscere I'utente in ogni
momento del suo percorso, riconciliare i suoi dati per catturare la sua attenzione con
contenuti rilevanti e trasformare il punto vendita nello spazio ideale per far vivere un’idea
creativa. L'incontro & organizzato in collaborazione con Assofranchising, associazione
storica nell’'organizzazione della rappresentanza del franchising in Italia, con cui il
Gruppo ha da poco stretto una partnership strategica.

(MARKET INSIGHT) 27-09-2018 09:54
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Dati e creativita nel focus del prossimo Start
in Touch del Gruppo DigiTouch

In collaborazione con Assofranchising, martedi 16 ottobre gli esperti della
Societa illustreranno come ripensare la customer journey facendo leva sul
binomio dati-creativita

di Caterina Varpi 27 settembre 2018

M Ultimi Articoli

B EVENTI

Torna I'evento di Marketing Arena,
B2B Digital Day

BAZIENDE

Gruppo Hera avvia la gara per
creativita e media

B MEDIA

Class Editori riduce le perdite;
pubblicita sul web a +3%

Paolo Mardegan HAZIENDE

MalilUp, bene Il primo semestre
2018. Il fatturato cresce del 38%

E giunta al settimo incontro la rassegna “Start in Touch: I'innovazione a colazione”,

lanciata dal Gruppo DigiTouch, con 'obiettivo di offrire a marketing manager e AGENZIE
director 'opportunita di approfondire i trend topic del settore digital. Casta Diva Group crea District,
nuova socleta di eventl

Martedi 16 ottobre a Milano gli esperti della societa, insieme a uno ospite di Google,
T » » v gz . ; BAZIENDE
parleranno di “Drive-to-Experience. Dati e creativita per ripensare il percorso

Franklin Templeton Investments ha

dell'utente”. L'incontro é organizzato in collaborazione con Assofranchising, p
un nuovo capo del MarCom in ktalia

associazione storica nell’organizzazione della rappresentanza del franchising in Italia,
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con cui il Gruppo ha da poco stretto una partnership strategica (qui 'articolo
sull'accordo).

Partendo dall’assunto che oggi il digitale non ¢ un mondo separato da quello reale, ma
e il contesto nel quale ci muoviamo, i relatori getteranno nuova luce sulle possibilita
offerte dall'utilizzo della tecnologia per riconoscere I'utente in ogni momento del
suo percorso, riconciliare i suoi dati per catturare la sua attenzione con contenuti
rilevanti e trasformare il punto vendita nello spazio ideale per far vivere un’idea
creativa.

Sul paleo saliranno: Alessandra Tarenzi, Managing Director di DigiTouch Agency,
Enrico Torlaschi, Managing Director di E3, un ospite speciale di Google e Italo
Bussoli, Presidente di Assofranchising.

«Oggi il digitale non é un mondo alternativo al mondo ‘reale’. Quindi non ha molto
senso, quando si cerca di comprendere i comportamenti delle persone, distinguere
nettamente tra acquistare in store o su ecommerce. Semplicemente, si vive
un’esperienza di acquisto resa fluida dal digitale pervasivo. E interessante poter
condividere la nostra esperienza nell’utilizzo dei dati per trasformare quell’esperienza
in qualcosa di innovativo e soprattutto efficace», afferma Paolo Mardegan, Ceo del
Gruppo DigiTouch.

«L'e-commerce € sempre pil integrato all’attivita in-store, tuttavia non sempre €
facile interpretare e comprendere le dinamiche di acquisto del consumatore finale.
Come Associazione ci poniamo a fianco delle insegne per aiutarle a crescere e
adeguarsi alle nuove tendenze del mercato nel modo piu giusto», afferma Italo
Bussoli, Presidente, Assofranchising.

L’evento si svolgera dalle 9.00 alle 11.30 presso 'Ibis Hotel di Via C. Finocchiaro Aprile
2 a Milano. La registrazione & obbligatoria e puo essere richiesta online dal sito
dedicato.
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DIGITOUCH (AIM) — DATIE
CREATIVITA NEL FOCUS DEL
PROSSIMO START IN TOUCH PATTAROREG

LUXURY ITALIANO
24/09/2018

27/09/2018

E giunta al settimo incontro la rassegna “Start in Touch: lI'innovazione a colazione”,

lanciata dal Gruppo DigiTouch, societa specializzata nel MarTech, con |'obiettivo di e . BOMI - “SALTO DIMENSIONALE
- . . - o . ¥ CON GAME CHANGING
offrire @ marketing manager e director l'opportunita di approfondire i trend topic del - "
e -3 FSIL  ACQUISITIONS

settore digital.

BANCO BPM - PIU DIGITAL E
OMNICHANNEL PER LA
LEADERSHIP NELLE PMI

Martedi 16 ottobre a Milano gli esperti della Societa, insieme a uno special guest di
Google, parleranno di “Drive-to-experience. Dati e creativita per ripensare il percorso

dell’utente”. Partendo dall’assunto che oggi il digitale non & un mondo separato da

quello reale, ma ¢ il contesto nel quale ci muoviamo, i relatori getteranno nuova luce

sulle possibilita offerte dall’utilizzo della tecnologia per riconoscere I'utente in ogni

momento del suo percorso, riconciliare i suoi dati per catturare la sua attenzione con

contenuti rilevanti e trasformare il punto vendita nello spazio ideale per far vivere

un’idea creativa.

L'incontro & organizzato in collaborazione con Assofranchising, associazione storica

nell’'organizzazione della rappresentanza del franchising in Italia, con cui il Gruppo ha A ARE IN = F
da poco stretto una partnership strategica. N-UN-MERCATO IN CRESCITA

26/09/2018
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Dati e creativita nel focus del prossimo Start in Touch del Gruppo DigiTouch
Categoria: Sponsorship, partnership, eventi e award, Comunicazione online, siti e concorsi web

E giunta al settimo incontro la rassegna “Start in Touch: l'innovazione
a colazione”, lanciata dal Gruppo DigiTouch, societa quotata sul
mercato AIM ltalia e specializzata nel Mar-Tech, con I'obiettivo di
offrire a marketing manager e director 'opportunita di approfondire i
trend topic del settore digital. Martedi 16 ottobre a Milano gli esperti
della Societa, insieme a uno special guest di Google, parleranno di
“DRIVE-TO-EXPERIENCE. Dati e creativita per ripensare il percorso
dell'utente”. L'incontro € organizzato in collaborazione con
Assofranchising, associazione storica nell'organizzazione della
rappresentanza del franchising in Italia, con cui il Gruppo ha da poco
stretto una partnership strategica.

Partendo dall'assunto che oggi il digitale non € un mondo separato da
quello reale, ma & il contesto nel quale ci muoviamo, i relatori getteranno nuova luce sulle possibilita offerte
dall'utilizzo della tecnologia per riconoscere I'utente in ogni momento del suo percorso, riconciliare i suoi dati per
catturare la sua attenzione con contenuti rilevanti e trasformare il punto vendita nello spazio ideale per far vivere
un’idea creativa.

Sul palco saliranno: Alessandra Tarenzi, Managing Director di DigiTouch Agency, Enrico Torlaschi, Managing
Director di E3, un ospite speciale di Google e Italo Bussoli, Presidente di Assofranchising.

«Oggi il digitale non € un mondo alternativo al mondo ‘reale’. Quindi non ha molto senso, quando si cerca di
comprendere i comportamenti delle persone, distinguere nettamente tra acquistare in store o su ecommerce.
Semplicemente, si vive un’esperienza di acquisto resa fluida dal digitale pervasivo. E interessante poter condividere
la nostra esperienza nell'utilizzo dei dati per trasformare quell’esperienza in qualcosa di innovativo e soprattutto
efficace», afferma Paolo Mardegan, CEO del Gruppo DigiTouch.

«L’e-commerce & sempre pil integrato all'attivita in-store, tuttavia non sempre & facile interpretare e comprendere
le dinamiche di acquisto del consumatore finale. Come Associazione ci poniamo a fianco delle insegne per
aiutarle a crescere e adeguarsi alle nuove tendenze del mercato nel modo piu giusto», afferma Italo Bussoli,
Presidente, Assofranchising.

L’evento si svolgera dalle 9.00 alle 11.30 presso I'lbis Hotel di Via C. Finocchiaro Aprile 2 a Milano. La
registrazione € obbligatoria e pud essere richiesta online dal sito http://start-in-touch.gruppodigitouch.it/. | posti
sono limitati. Sul sito & possibile consultare lo storico degli appuntamenti della Rassegna.

« Mediaxchange a fianco del Comune... Da Lexmark una nuova generazione...»
<- Indietro a: News
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