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quotata 514 Aim Italia, si è ag-
giudicata la gara &gitai e crea-
tiva lanciata da Verti Assicura-
zOni, la compagnia diretta del
gruppo Magre specializzata
in prodotti auto, ¿noto e casa.
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Verti affida a Gruppo DigiTouch
il media digitale e la creatività per il 2020

Verti affida a Gruppo DigiTouch
il media digitale e la creatività per il 2020

Gruppo DigiTouch, Full Digital Platform Com-

pany quotata sul mercato AIM Italia, si è ag-

giudicata la gara digital e creativa lanciata

da Verti Assicurazioni, la compagnia diretta

del gruppo MAPFRE specializzata in prodot-

ti auto, moto e casa. Grazie all'expertise del-

le controllate Performedia ed E3, che lavo-

reranno a un progetto integrato, Gruppo

DigiTouch assume per il 2020 il ruolo di part-

ner strategico per le attività di digital adverti-

sing, social e creative del brand assicurativo,

con Dna digital e con una call to action che

invita al movimento. Attraverso un approccio

consumer centrico, guidato dal dato, Gruppo

DigiTouch ha mappato il target di Verti, indi-

viduando quattro tipologie di personas. Per

ciascuna di esse ha definito la strategia e svi-

luppato i contenuti e le creatività per massi-

mizzare l'efficacia del progetto in termini di in-

cremento delle sottoscrizioni di nuove polizze

e di brand/product awareness. Data l'ampiez-

za del portfolio prodotti di Verti, Gruppo Digi-

Touch ha realizzato materiali dedicati in sup-

porto sia alle campagne advertising digitali

sia alle attività sui social media e ai progetti

speciali, definendo e coordinando un piano

di comunicazione integrato e omnicanale.01-

tre all'ampia pianificazione di advertising onli-

ne e all'implementazione delle attività di bu-

Sul progetto sono impegnate
due importanti realtà storiche
del Gruppo: Performedia ed E3

siness analytics, Gruppo DigiTouch ha preso

in carico anche la strategia e la gestione dei

profili social del brand. Inoltre, a partire dal-

lo storico claim di Verti, "L'assicurazione sem-

pre avanti' Gruppo DigiTouch sta lavorando

al rinnovo della visual identity sui social me-

dia e al revamp delle pagine di prodotto sulle

quali confluisce il traffico delle campagne ad-

vertising. «La nostra strategia comunicativa,

condivisa con DigiTouch, va nell'ottica di una

continuità ed evoluzione della nostra brand

identity iniziata con il rebranding: competiti-

vità e semplicità sono i driver che, anche con

il supporto di DigiTouch, vogliamo veicolare a

un'audience sempre più ampia, che arrivi an-

che a chi è abituato alle compagnie tradizio-

nali», afferma Marco Buccigrossi, Direct Busi-

ness Director di Verti.Per quanto riguarda la

scelta, Gaia Ferro, Marketing Manager, di Ver-

ti, aggiunge: «La scelta di DigiTouch è in linea

con la nostra strategia di clustering e design,

il cui obiettivo è comunicare in modo perso-

nalizzato alla nostra audience. Insieme a Di-

giTouch portiamo avanti il nostro approccio

data-driven che si traduce in una messaging

platform specifica. II nostro concept di posi-

zionamento "Verti, l'assicurazione #SEMPREA-

VANTI "sarà lo storytelling». «Siamo grati della

inagia

fiducia che Verti ci ha mostrato e felici di po-

ter collaborare con un brand insurance che

ha fatto del digital la sua essenza. Abbiamo

attivato un team multidisciplinare che inte-

gra risorse di due nostre realtà, Performedia

ed E3, altamente specializzate, rispettivamen-

te, lato media e analisi del dato e lato social e

creativo. Questo ci ha permesso di poter crea-

re sinergie e realizzare una strategia digital in-

tegrata, che sappia comunicare in modo effi-

cace e personalizzato ai differenti cluster del

brand e possa portare valore a Verti nell'incre-

mentare le sue performance di business e nel

consolidare la sua awareness sul mercato», af-

ferma Simone Ranucci Brandimarte, Presiden-

te Esecutivo del Gruppo DigiTouch.

SIMONE
RANUCCI

BRANDIMARTE

Ritaglio stampa ad uso esclusivo del destinatario, non riproducibile.
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Verti sceglie DigiTouch per media digitale e creatività
Guidato da Simone Ranucci Brandimarte, il Gruppo DigiTouch si è aggiudicato la gara digital
e creativa di Verti Assicurazioni, la compagnia diretta del gruppo Mapfre, specializzata
in prodotti auto, moto e casa. Grazie all'expertise delle controllate Performedia ed E3,
che lavoreranno a un progetto integrato, il gruppo assume per il 2020 il ruolo
di partner strategico per le attività di digital advertising, social e creative.

BUDGET _IN MOVIMENTI 

Verti sceglie DigiTouch per il media digitale e la creatività
Guidato dal presidente
esecutivo Simone Ranucci
Brandimarte, il Gruppo Di-
giTouch si è aggiudicato la
gara digital e creativa lan-
ciata da Verti Assicurazioni,
la compagnia diretta del
gruppo Mapfre, specializ-
zata in prodotti auto, moto
e casa. Grazie all'expertise
delle controllate Performe-
dia ed E3, che lavoreranno

a un progetto integrato, il
gruppo assume per il 2020
il ruolo di partner strategi-
co per le attività di digital
advertising, social e crea-
tive del brand assicurativo,
con DNA digital e con una
call to action che invita al
movimento. Oltre all'ampia
pianificazione di adv onli-
ne e all'implementazione
delle attività di business

analytics, alla strategia e
gestione dei profili social
del brand, a partire dallo
storico claim di Verti, "l'as-
sicurazione sempre avan-
ti", Gruppo DigiTouch sta
lavorando al rinnovo della
visual identity sui social
media e al revamp delle pa-
gine di prodotto sulle quali
confluisce il traffico del-
le campagne advertising.

PUBBL13

,u~, o0
tla lWeA cál,Piani(c~e laotára Ioni..

togllere, mgllero, togliere.
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Verri sceglie DigiTouch per il media digitale e la creatività
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Verti affida a Gruppo
DigiTouch media e
digital per il 2020
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MARCO BUCCIGROSSI

PERFORMEDIA ED E3 AL LAVORO CON IL CL1E

VERTI AFFIDA A GRUPPO DIGITOUCH IL MEDIA
E LA CREATIVITÀ DIGITALI PER IL 2020
Gruppo
DigiTouch, Full
Digital Platform
Company quotata
sul mercato
AIM Italia, si è
aggiudicata la gara
lanciata da Verti
Assicurazioni,
la compagnia
diretta del
gruppo MAPFRE
specializzata in
prodotti auto,
moto e casa.
Grazie all'expertise
delle controllate
Performedia
ed E3, che
lavoreranno a un
progetto integrato,
Gruppo DigiTouch
assume per il 2020
il ruolo di partner
strategico per le
attività di digital
advertising, social
e creative del
brand assicurativo,
con DNA digital
e con una call to
action che invita

al movimento. Attraverso un
approccio consumer centrico,
guidato dal dato, Gruppo
DigiTouch ha mappato il
target dí Verti, individuando
quattro tipologie di personas.
Per ciascuna di esse ha
definito la strategia e
sviluppato i contenuti e le
creatività per massimizzare
l'efficacia del progetto in
termini di incremento delle
sottoscrizioni di nuove
polizze e di brand/product
awareness. Data l'ampiezza
del portfolio prodotti di
Verti, Gruppo DigiTouch
ha realizzato materiali dedicati in
supporto sia alle campagne advertising
digitali sia alle attività suí social media
e ai progetti speciali, definendo e
coordinando un piano di comunicazione
integrato e omnicanale. Oltre all'ampia
pianificazione di advertising online e
all'implementazione delle attività di
business analytics, Gruppo DigiTouch
ha preso in carico anche la strategia e
la gestione dei profili social del brand.
Inoltre, a partire dallo storico claim di
Verti, "l'assicurazione sempre avanti",
Gruppo DigiTouch sta lavorando al
rinnovo della visual identity sui social
media e al revamp delle pagine di
prodotto sulle quali confluisce il traffico
delle campagne advertising. «La nostra
strategia comunicativa, condivisa con
DigiTouch, va nell'ottica di una continuità
ed evoluzione della nostra brand identíty
iniziata col rebranding: competitività
e semplicità sono i driver che, anche
col supporto di DigiTouch vogliamo
veicolare, a un'audience sempre più
ampia, che arrivi anche a chi è abituato
alle compagnie tradizionali», afferma
Marco Buccigrossi, Direct Business
Director di Verti.
Per quanto riguarda la scelta, Gaia
Ferro, Marketing Manager, di Verti
aggiunge: «La scelta di DigiTouch
è in linea con la nostra strategia di
clustering e design, il cui obiettivo è
comunicare in modo personalizzato alla
nostra audience. Insieme a DigiTouch
portiamo avanti il nostro approccio data-
driven che si traduce in una messaging
platform specifica. Il nostro concept di
posizionamento "Verti, l'assicurazione
#SEMPREAVANT1" sarà lo storytelling».
«Siamo grati della fiducia che Verti

GAIA FERRO

ci ha mostrato
e felici di poter
collaborare con un
brand insurance
che ha fatto del
digital la sua
essenza. Abbiamo
attivato un team
multidisciplinare
che integra risorse
di due nostre
realtà, Performedia
ed E3, altamente
specializzate
rispettivamente
lato media e
analisi del dato
e lato social e
creativo. Questo
ci ha permesso
di creare sinergie
e realizzare una
strategia digital
integrata, che
sappia comunicare
in modo efficace
e personalizzato
ai differenti
cluster del brand
e possa portare
valore a Verti
nell'incrementare
le sue performance
di business e nel
consolidare la sua
awareness sul
mercato», afferma
Simone Ranucci
Brandimarte,
Presidente
Esecutivo, Gruppo
DigiTouch.

Ritaglio stampa ad uso esclusivo del destinatario, non riproducibile.
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Digitouch 1,35 +3,05 16.31.44 1,315 1,405 1,345

DIGITOUCH VOLA DOPO
AGGIUDICAZIONE GARA VERTI

(Teleborsa) - DigiTouch festeggia in Borsa la vittoria di una nuova gara, registrando un
balzo a Piazza Affari del 2,67%. La società italiana che opera nel mercato della digital
transformation si è aggiudicata la gara digital e creativa lanciata da Verti Assicurazioni,
la compagnia diretta del gruppo MAPFRE specializzata in prodotti auto, moto e casa.
Grazie all'expertise delle controllate Performedia ed E3, che lavoreranno a un progetto
integrato, Gruppo DigiTouch assume per il 2020 il ruolo di partner strategico per
le attività di digital advertising, social e creative del brand assicurativo, con DNA
digital e con una call to action che invita al movimento.

Attraverso un approccio consumer centrico, guidato dal dato, Gruppo DigiTouch ha
mappato il target di Verti, individuando quattro tipologie di personas. Per ciascuna di
esse ha definito la strategia e sviluppato i contenuti e le creatività per massimizzare
l'efficacia del progetto in termini di incremento delle sottoscrizioni di nuove polizze e di
brand/product awareness.

Data l'ampiezza del portfolio prodotti di Verti, Gruppo DigiTouch ha realizzato materiali
dedicati in supporto sia alle campagne advertising digitali sia alle attività sui social media
e ai progetti speciali, definendo e coordinando un piano di comunicazione integrato e
omnicanale.

Oltre all'ampia pianificazione di advertising online e all'implementazione delle attività di
business analytics, Gruppo DigiTouch ha preso in carico anche la strategia e la gestione
dei profili social del brand. Inoltre, a partire dallo storico claim di Verti, "l'assicurazione
sempre avanti", Gruppo DigiTouch sta lavorando al rinnovo della visual identity sui social
media e al revamp delle pagine di prodotto sulle quali confluisce il traffico delle
campagne advertising. 

(TELEBORSA) 21-01-2020 04:08 
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GRUPPO DIGITOUCH VINCE LA
GARA PER LA CREATIVITÀ E IL
MEDIA DIGITALI DI VERTI
 21 Gennaio 2020

FREE ASSICURAZIONI GARE



Le controllate Performedia ed E3 nel 2020 si occuperanno
delle attività di digital advertising, social e creative del
brand assicurativo

Verti Assicurazioni affida al Gruppo DigiTouch il media e la creatività digitali per il

2020.

L’incarico è stato assegnato dopo una gara indetta dalla compagnia diretta del

gruppo Mapfre specializzata in prodotti auto, moto e casa.

Grazie all’expertise delle controllate Performedia ed E3, che lavoreranno a un

progetto integrato, Gruppo DigiTouch per il 2020 sarà partner strategico di Verti

per le attività di digital advertising, social e creative del brand assicurativo.

Come spiega una nota, attraverso un approccio consumer centrico, guidato dal

dato, Gruppo DigiTouch ha mappato il target di Verti, individuando quattro

tipologie di personas. Per ciascuna di esse ha definito la strategia e sviluppato i

contenuti e le creatività per massimizzare l’efficacia del progetto in termini di

incremento delle sottoscrizioni di nuove polizze e di brand/product awareness.

Data l’ampiezza del portfolio prodotti di Verti, Gruppo DigiTouch ha realizzato

materiali dedicati in supporto sia alle campagne advertising digitali sia alle attività

sui social media e ai progetti speciali, definendo e coordinando un piano di

comunicazione integrato e omnicanale.

Oltre all’ampia pianificazione di advertising online e all’implementazione delle

attività di business analytics, Gruppo DigiTouch ha preso in carico anche la

strategia e la gestione dei profili social del brand. Inoltre, a partire dallo storico

claim di Verti, “l’assicurazione sempre avanti”, Gruppo DigiTouch sta lavorando al

rinnovo della visual identity sui social media e al revamp delle pagine di prodotto
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sulle quali confluisce il traffico delle campagne advertising.

«La nostra strategia comunicativa, condivisa con DigiTouch, va nell’ottica di una

continuità ed evoluzione della nostra brand identity iniziata col rebranding:

competitività e semplicità sono i driver che, anche col supporto di DigiTouch

vogliamo veicolare, a un’audience sempre più ampia, che arrivi anche a chi è

abituato alle compagnie tradizionali» commenta Marco Buccigrossi, direct

business director di Verti.

Marco Buccigrossi

Gaia Ferro, marketing manager, di Verti aggiunge: «La scelta di DigiTouch è in

linea con la nostra strategia di clustering e design, il cui obiettivo è comunicare in

modo personalizzato alla nostra audience. Insieme a DigiTouch portiamo avanti il

nostro approccio data-driven che si traduce in una messaging platform specifica.

Il nostro concept di posizionamento “Verti, l’assicurazione #sempreravant1” sarà lo

storytelling».

Gaia Ferro

«Siamo grati della fiducia che Verti ci ha mostrato e felici di poter collaborare con

un brand insurance che ha fatto del digital la sua essenza. Abbiamo attivato un

5
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Tags: Digitouch, gare, gare di comunicazione, Gruppo DigiTouch, Verti

Assicurazioni



team multidisciplinare che integra risorse di due nostre realtà, Performedia ed E3,

altamente specializzate rispettivamente lato media e analisi del dato e lato social

e creativo. Questo ci ha permesso di creare sinergie e realizzare una strategia

digital integrata, che sappia comunicare in modo efficace e personalizzato ai

differenti cluster del brand e possa portare valore a Verti nell’incrementare le sue

performance di business e nel consolidare la sua awareness sul mercato», afferma

Simone Ranucci Brandimarte, presidente esecutivo del Gruppo DigiTouch.

Simone Ranucci Brandimarte

Il media digitale di Verti era stato gestito in precedenza da H-Farm mentre quello

offline viene curato da Omnia.

Il brand ha da poco lanciato una campagna advertising, firmata a livello creativo

da Pink Lab ( ).vedi notizia

 Share on  Share on  Share onFirst
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di Lorenzo Mosciatti 21 gennaio 2020

La compagnia diretta del gruppo Mapfre, specializzata in prodotti auto,
moto e casa, si affida alle due agenzie del gruppo Performedia ed E3

AGENZIE AZIENDE

Verti sceglie dopo gara Gruppo DigiTouch per
media e creatività digitale

Gruppo DigiTouch si è aggiudicato la gara digital e creativa lanciata da Verti
Assicurazioni, la compagnia diretta del gruppo Mapfre specializzata in prodotti auto,
moto e casa.

La società quotata sul mercato Aim Italia si è imposta nel pitch con Performedia ed
E3, le sue due agenzie controllate che lavoreranno ora per il nuovo cliente ad un
progetto integrato sul fronte del digital advertising, della strategia social e della
creatività creative del brand assicurativo. In precedenza ad occuparsi del media
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online era H-Farm.

Attraverso un approccio consumer centrico, guidato dal dato, Gruppo DigiTouch ha
mappato il target di Verti individuando quattro tipologie di personas. Per ciascuna di
esse ha definito la strategia e sviluppato i contenuti e le creatività per massimizzare
l’efficacia del progetto in termini di incremento delle sottoscrizioni di nuove polizze e
di brand/product awareness.

Data l’ampiezza del portfolio prodotti di Verti, Gruppo DigiTouch ha realizzato
materiali dedicati in supporto sia alle campagne advertising digitali sia alle attività sui
social media e ai progetti speciali, definendo e coordinando un piano di
comunicazione integrato e omnicanale.

Oltre all’ampia pianificazione di advertising online e all’implementazione delle
attività di business analytics, Gruppo DigiTouch ha preso in carico anche la
strategia e la gestione dei profili social del brand. Inoltre, a partire dallo storico
claim di Verti, “l’assicurazione sempre avanti”, Gruppo DigiTouch sta lavorando al
rinnovo della visual identity sui social media e al revamp delle pagine di prodotto sulle
quali confluisce il traffico delle campagne advertising.

«La nostra strategia comunicativa, condivisa con DigiTouch, va nell’ottica di una
continuità ed evoluzione della nostra brand identity iniziata col rebranding:
competitività e semplicità sono i driver che, anche col supporto di DigiTouch
vogliamo veicolare, a un’audience sempre più ampia, che arrivi anche a chi è abituato
alle compagnie tradizionali», afferma Marco Buccigrossi, Direct Business Director di
Verti.

Per quanto riguarda la scelta, Gaia Ferro, Marketing Manager di Verti, aggiunge:
«La scelta di DigiTouch è in linea con la nostra strategia di clustering e design, il cui
obiettivo è comunicare in modo personalizzato alla nostra audience. Insieme a
DigiTouch portiamo avanti il nostro approccio data-driven che si traduce in una
messaging platform specifica. Il nostro concept di posizionamento
“Verti, l’assicurazione #sempreavanti 1” sarà lo storytelling».

«Siamo grati della fiducia che Verti ci ha mostrato e felici di poter collaborare con un
brand insurance che ha fatto del digital la sua essenza. Abbiamo attivato un team
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multidisciplinare che integra risorse di due nostre realtà, Performedia ed E3,
altamente specializzate rispettivamente lato media e analisi del dato e lato social e
creativo. Questo ci ha permesso di creare sinergie e realizzare una strategia digital
integrata, che sappia comunicare in modo efficace e personalizzato ai differenti
cluster del brand e possa portare valore a Verti nell’incrementare le sue performance
di business e nel consolidare la sua awareness sul mercato», conclude Simone
Ranucci Brandimarte, Presidente Esecutivo, Gruppo DigiTouch.
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Home › Notizie

DigiTouch partner strategico di Verti Assicurazioni per
il 2020

21/01/2020 11:48:07

Gruppo DigiTouch, Full Digital Platform Company quotata sul mercato AIM Italia, si è

aggiudicata la gara digital e creativa lanciata da Verti Assicurazioni, la compagnia diretta

del gruppo MAPFRE specializzata in prodotti auto, moto e casa. Grazie all'expertise delle

controllate Performedia ed E3, che lavoreranno a un progetto integrato, Gruppo DigiTouch

assume per il 2020 il ruolo di partner strategico per le attività di digital advertising, social e

creative del brand assicurativo, con DNA digital e con una call to action che invita al

movimento.

Attraverso un approccio consumer centrico, guidato dal dato, Gruppo DigiTouch ha

mappato il target di Verti, individuando quattro tipologie di personas. Per ciascuna di esse

ha definito la strategia e sviluppato i contenuti e le creatività per massimizzare l'efficacia del

progetto in termini di incremento delle sottoscrizioni di nuove polizze e di brand/product

awareness.

Data l'ampiezza del portfolio prodotti di Verti, Gruppo DigiTouch ha realizzato materiali

dedicati in supporto sia alle campagne advertising digitali sia alle attività sui social media e

ai progetti speciali, definendo e coordinando un piano di comunicazione integrato e

omnicanale.

Oltre all'ampia pianificazione di advertising online e all'implementazione delle attività di

business analytics, Gruppo DigiTouch ha preso in carico anche la strategia e la gestione

dei profili social del brand. Inoltre, a partire dallo storico claim di Verti, "l'assicurazione

sempre avanti", Gruppo DigiTouch sta lavorando al rinnovo della visual identity sui social

media e al revamp delle pagine di prodotto sulle quali confluisce il traffico delle campagne

advertising.

«La nostra strategia comunicativa, condivisa con DigiTouch, va nell'ottica di una continuità

ed evoluzione della nostra brand identity iniziata col rebranding: competitività e semplicità

sono i driver che, anche col supporto di DigiTouch vogliamo veicolare, a un'audience

sempre più ampia, che arrivi anche a chi è abituato alle compagnie tradizionali», afferma

Marco Buccigrossi, Direct Business Director di Verti.

Per quanto riguarda la scelta, Gaia Ferro, Marketing Manager, di Verti aggiunge: «La scelta

di DigiTouch è in linea con la nostra strategia di clustering e design, il cui obiettivo è

comunicare in modo personalizzato alla nostra audience. Insieme a DigiTouch portiamo

avanti il nostro approccio data-driven che si traduce in una messaging platform specifica. Il

nostro concept di posizionamento "Verti, l'assicurazione #SEMPREAVANT1" sarà lo

storytelling».

«Siamo grati della fiducia che Verti ci ha mostrato e felici di poter collaborare con un brand

insurance che ha fatto del digital la sua essenza. Abbiamo attivato un team multidisciplinare
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che integra risorse di due nostre realtà, Performedia ed E3, altamente specializzate

rispettivamente lato media e analisi del dato e lato social e creativo. Questo ci ha permesso

di creare sinergie e realizzare una strategia digital integrata, che sappia comunicare in

modo efficace e personalizzato ai differenti cluster del brand e possa portare valore a Verti

nell'incrementare le sue performance di business e nel consolidare la sua awareness sul

mercato», afferma Simone Ranucci Brandimarte, Presidente Esecutivo, Gruppo DigiTouch.
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DigiTouch vola dopo aggiudicazione
gara Verti
ECONOMIA > NEWS

Martedì 21 Gennaio 2020

(Teleborsa) - DigiTouch festeggia

in Borsa la vittoria di una nuova

gara, registrando un balzo a

Piazza Affari del 2,67%. La

società italiana che opera nel

mercato della digital

transformation si è aggiudicata la

gara digital e creativa lanciata da

Verti Assicurazioni, la

compagnia diretta del gruppo

MAPFRE specializzata in prodotti auto, moto e casa. Grazie all'expertise delle

controllate Performedia ed E3, che lavoreranno a un progetto integrato, Gruppo

DigiTouch assume per il 2020 il ruolo di partner strategico per le attività di

digital advertising, social e creative del brand assicurativo, con DNA digital e

con una call to action che invita al movimento.

Attraverso un approccio consumer centrico, guidato dal dato, Gruppo DigiTouch ha

mappato il target di Verti, individuando quattro tipologie di personas. Per ciascuna di

esse ha definito la strategia e sviluppato i contenuti e le creatività per massimizzare

l'efficacia del progetto in termini di incremento delle sottoscrizioni di nuove polizze e

di brand/product awareness.

Data l'ampiezza del portfolio prodotti di Verti, Gruppo DigiTouch ha realizzato

materiali dedicati in supporto sia alle campagne advertising digitali sia alle attività sui

social media e ai progetti speciali, definendo e coordinando un piano di

comunicazione integrato e omnicanale.

Oltre all'ampia pianificazione di advertising online e all'implementazione delle attività

di business analytics, Gruppo DigiTouch ha preso in carico anche la strategia e la

gestione dei profili social del brand. Inoltre, a partire dallo storico claim di Verti,

"l'assicurazione sempre avanti", Gruppo DigiTouch sta lavorando al rinnovo della

visual identity sui social media e al revamp delle pagine di prodotto sulle quali

confluisce il traffico delle campagne advertising.
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DigiTouch vola dopo
aggiudicazione gara Verti
Il Gruppo assume per il 2020 il ruolo di partner

strategico per le attività di digital advertising, social e

creative del brand assicurativo, con DNA digital e con una

call to action che invita al movimento

DigiTouch festeggia in Borsa la vittoria

di una nuova gara, registrando un balzo

a Piazza Affari del 2,67%. La società

italiana che opera nel mercato della

digital transformation si è aggiudicata

la  gara  dig i ta l  e  creat iva   lanciata

d a  Verti  Assicurazioni,   l a

compagnia diretta del gruppo MAPFRE

specializzata in prodotti  auto,  moto e casa.  Grazie all ’expertise delle

controllate Performedia ed E3, che lavoreranno a un progetto integrato, Gruppo

DigiTouch assume per il 2020 il ruolo di partner strategico per le

at t iv i tà  d i  d ig i ta l  advert is ing,   socia l  e  creat ive  del  brand
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Investireoggi » Finanza » DigiTouch: perfezionata acquisizione di Optimized Group

DigiTouch partner strategico
di Verti Assicurazioni per il
2020
di Financial Trend Analysis , pubblicato il 21 Gennaio 2020 alle ore 10:57

Gruppo DigiTouch, Full Digital Platform Company quotata sul mercato AIM Italia, si è

aggiudicata la gara digital e creativa lanciata da Verti Assicurazioni, la compagnia diretta del

gruppo MAPFRE specializzata in prodotti auto, moto e casa. Grazie all’expertise delle

controllate Performedia ed E3, che lavoreranno a un progetto integrato, Gruppo DigiTouch

assume per il 2020 il ruolo di partner strategico per le attività di digital advertising, social e

creative del brand assicurativo, con DNA digital e con una call to action che invita al

movimento.

Attraverso un approccio consumer centrico, guidato dal dato, Gruppo DigiTouch ha

mappato il target di Verti, individuando quattro tipologie di personas. Per ciascuna di esse ha

definito la strategia e sviluppato i contenuti e le creatività per massimizzare l’efficacia del

progetto in termini di incremento delle sottoscrizioni di nuove polizze e di brand/product

awareness.

Data l’ampiezza del portfolio prodotti di Verti, Gruppo DigiTouch ha realizzato materiali

dedicati in supporto sia alle campagne advertising digitali sia alle attività sui social media e ai

progetti speciali, definendo e coordinando un piano di comunicazione integrato e omnicanale.

Oltre all’ampia pianificazione di advertising online e all’implementazione delle attività di

business analytics, Gruppo DigiTouch ha preso in carico anche la strategia e la gestione dei

profili social del brand. Inoltre, a partire dallo storico claim di Verti, “l’assicurazione sempre

avanti”, Gruppo DigiTouch sta lavorando al rinnovo della visual identity sui social media e al

revamp delle pagine di prodotto sulle quali confluisce il traffico delle campagne advertising.

«La nostra strategia comunicativa, condivisa con DigiTouch, va nell’ottica di una continuità

ed evoluzione della nostra brand identity iniziata col rebranding: competitività e semplicità

sono i driver che, anche col supporto di DigiTouch vogliamo veicolare, a un’audience sempre

più ampia, che arrivi anche a chi è abituato alle compagnie tradizionali», afferma Marco

Buccigrossi, Direct Business Director di Verti.

Per quanto riguarda la scelta, Gaia Ferro, Marketing Manager, di Verti aggiunge: «La scelta di

DigiTouch è in linea con la nostra strategia di clustering e design, il cui obiettivo è comunicare

in modo personalizzato alla nostra audience.

Insieme a DigiTouch portiamo avanti il nostro approccio data-driven che si traduce in una
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messaging platform specifica. Il nostro concept di posizionamento “Verti, l’assicurazione

#SEMPREAVANT1” sarà lo storytelling».

«Siamo grati della fiducia che Verti ci ha mostrato e felici di poter collaborare con un brand

insurance che ha fatto del digital la sua essenza. Abbiamo attivato un team multidisciplinare

che integra risorse di due nostre realtà, Performedia ed E3, altamente specializzate

rispettivamente lato media e analisi del dato e lato social e creativo. Questo ci ha permesso di

creare sinergie e realizzare una strategia digital integrata, che sappia comunicare in modo

efficace e personalizzato ai differenti cluster del brand e possa portare valore a Verti

nell’incrementare le sue performance di business e nel consolidare la sua awareness sul

mercato», afferma Simone Ranucci Brandimarte, Presidente Esecutivo, Gruppo DigiTouch.

(GD – www.ftaonline.com)
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DigiTouch: si aggiudica gara Verti Assicurazioni

DigiTouch, Full Digital Platform Company quotata sul
mercato Aim Italia, si è aggiudicata la gara digital e
creativa lanciata da Verti Assicurazioni, la compagnia
diretta del gruppo Mapfre specializzata in prodotti auto,
moto e casa.

In una nota si legge che grazie all'expertise delle
controllate Performedia ed E3, che lavoreranno a un
progetto integrato, DigiTouch assume per il 2020 il ruolo
di partner strategico per le attività di digital advertising,
social e creative del brand assicurativo, con Dna digital
e con una call to action che invita al movimento.

"Siamo grati della fiducia che Verti ci ha mostrato e felici
di poter collaborare con un brand insurance che ha fatto
del digital la sua essenza. Abbiamo attivato un team
multidisciplinare che integra risorse di due nostre realtà, Performedia ed E3, altamente specializzate
rispettivamente lato media e analisi del dato e lato social e creativo. Questo ci ha permesso di creare sinergie
e realizzare una strategia digital integrata, che sappia comunicare in modo efficace e personalizzato ai
differenti cluster del brand e possa portare valore a Verti nell'incrementare le sue performance di business e nel
consolidare la sua awareness sul mercato", afferma Simone Ranucci Brandimarte, Presidente Esecutivo di
DigiTouch.

com/sda
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22/1/2020 DigiTouch (Aim) - Gestisce il media digitale e la creatività di Verti per il 2020 | Market Insight

https://marketinsight.it/2020/01/21/digitouch-aim-gestisce-il-media-digitale-e-la-creativita-di-verti-per-il-2020/?mktins=au 1/1

DIGITOUCH (AIM) – GESTISCE IL MEDIA
DIGITALE E LA CREATIVITÀ DI VERTI PER IL
2020

Gruppo DigiTouch si è aggiudicata la gara digital e creativa lanciata da Verti
Assicurazioni, la compagnia diretta del gruppo MAPFRE specializzata in prodotti auto,
moto e casa.

Grazie all’expertise delle controllate Performedia ed E3, che lavoreranno a un progetto
integrato, Gruppo DigiTouch assume per il 2020 il ruolo di partner strategico per le
attività di digital advertising, social e creative del brand assicurativo, con DNA digital e
con una call to action che invita al movimento.

Attraverso un approccio consumer centrico, guidato dal dato, Gruppo DigiTouch ha
mappato il target di Verti, individuando quattro tipologie di personas. Per ciascuna di
esse ha definito la strategia e sviluppato i contenuti e le creatività per massimizzare
l’efficacia del progetto in termini di incremento delle sottoscrizioni di nuove polizze e di
brand/product awareness.

Data l’ampiezza del portfolio prodotti di Verti, Gruppo DigiTouch ha realizzato materiali
dedicati in supporto sia alle campagne advertising digitali sia alle attività sui social media
e ai progetti speciali, definendo e coordinando un piano di comunicazione integrato e
omnicanale.

Oltre all’ampia pianificazione di advertising online e all’implementazione delle attività di
business analytics, Gruppo DigiTouch ha preso in carico anche la strategia e la gestione
dei profili social del brand. Inoltre, sta lavorando al rinnovo della visual identity sui social
media e al revamp delle pagine di prodotto sulle quali confluisce il traffico delle
campagne advertising.

21/01/2020 16:44
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Verti affida a Gruppo DigiTouch il media digitale e la creatività per il
2020

Gruppo DigiTouch, Full Digital Platform Company

quotata sul mercato AIM Italia (AIM: DGT), si è

aggiudicata la gara digital e creativa lanciata da

Verti Assicurazioni, la compagnia diretta del gruppo

MAPFRE specializzata in prodotti auto, moto e

casa. Grazie all’expertise delle controllate

Performedia ed E3, che lavoreranno a un progetto

integrato, Gruppo DigiTouch assume per il 2020 il

ruolo di partner strategico per le attività di digital advertising, social e creative del brand assicurativo,

con DNA digital e con una call to action che invita al movimento.

Attraverso un approccio consumer centrico, guidato dal dato, Gruppo DigiTouch ha mappato il target di

Verti, individuando quattro tipologie di personas. Per ciascuna di esse ha definito la strategia e

sviluppato i contenuti e le creatività per massimizzare l’efficacia del progetto in termini di incremento

delle sottoscrizioni di nuove polizze e di brand/product awareness.

Data l’ampiezza del portfolio prodotti di Verti, Gruppo DigiTouch ha realizzato materiali dedicati in

supporto sia alle campagne advertising digitali sia alle attività sui social media e ai progetti speciali,

definendo e coordinando un piano di comunicazione integrato e omnicanale.

Oltre all’ampia pianificazione di advertising online e all’implementazione delle attività di business

analytics, Gruppo DigiTouch ha preso in carico anche la strategia e la gestione dei profili social del

brand. Inoltre, a partire dallo storico claim di Verti, “l’assicurazione sempre avanti”, Gruppo DigiTouch

sta lavorando al rinnovo della visual identity sui social media e al revamp delle pagine di prodotto sulle

quali confluisce il traffico delle campagne advertising.

«La nostra strategia comunicativa, condivisa con DigiTouch, va nell’ottica di una continuità ed

evoluzione della nostra brand identity iniziata col rebranding: competitività e semplicità sono i driver che,

anche col supporto di DigiTouch vogliamo veicolare, a un’audience sempre più ampia, che arrivi anche

a chi è abituato alle compagnie tradizionali», afferma Marco Buccigrossi, Direct Business Director di

Verti.

Per quanto riguarda la scelta, Gaia Ferro, Marketing Manager, di Verti aggiunge: «La scelta di

DigiTouch è in linea con la nostra strategia di clustering e design, il cui obiettivo è comunicare in modo
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personalizzato alla nostra audience. Insieme a DigiTouch portiamo avanti il nostro approccio data-driven

che si traduce in una messaging platform specifica. Il nostro concept di posizionamento

“Verti, l’assicurazione #SEMPREAVANT1” sarà lo storytelling».

«Siamo grati della fiducia che Verti ci ha mostrato e felici di poter collaborare con un brand insurance

che ha fatto del digital la sua essenza. Abbiamo attivato un team multidisciplinare che integra risorse di

due nostre realtà, Performedia ed E3, altamente specializzate rispettivamente lato media e analisi del

dato e lato social e creativo. Questo ci ha permesso di creare sinergie e realizzare una strategia digital

integrata, che sappia comunicare in modo efficace e personalizzato ai differenti cluster del brand e

possa portare valore a Verti nell’incrementare le sue performance di business e nel consolidare la sua

awareness sul mercato», afferma Simone Ranucci Brandimarte, Presidente Esecutivo, Gruppo

DigiTouch.
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DigiTouch vola dopo aggiudicazione
gara Verti
21 gennaio 2020

(Teleborsa) – DigiTouch festeggia in Borsa la vittoria di una nuova gara,

registrando un balzo a Piazza Affari del 2,67%. La società italiana che opera

nel mercato della digital transformation si è aggiudicata la gara digital e

creativa lanciata da Verti Assicurazioni, la compagnia diretta del gruppo

MAPFRE specializzata in prodotti auto, moto e casa. Grazie all’expertise

delle controllate Performedia ed E3, che lavoreranno a un progetto integrato,

Gruppo DigiTouch assume per il 2020 il ruolo di partner strategico per le

attività di digital advertising, social e creative del brand assicurativo, con

DNA digital e con una call to action che invita al movimento.

Attraverso un approccio consumer centrico, guidato dal dato, Gruppo

DigiTouch ha mappato il target di Verti, individuando quattro tipologie di

personas. Per ciascuna di esse ha definito la strategia e sviluppato i contenuti

e le creatività per massimizzare l’efficacia del progetto in termini di

incremento delle sottoscrizioni di nuove polizze e di brand/product

awareness.

Data l’ampiezza del portfolio prodotti di Verti, Gruppo DigiTouch ha

realizzato materiali dedicati in supporto sia alle campagne advertising

digitali sia alle attività sui social media e ai progetti speciali, definendo e

coordinando un piano di comunicazione integrato e omnicanale.

Oltre all’ampia pianificazione di advertising online e all’implementazione

delle attività di business analytics, Gruppo DigiTouch ha preso in carico

anche la strategia e la gestione dei profili social del brand. Inoltre, a partire

dallo storico claim di Verti, “l’assicurazione sempre avanti”, Gruppo

DigiTouch sta lavorando al rinnovo della visual identity sui social media e al

revamp delle pagine di prodotto sulle quali confluisce il traffico delle

campagne advertising.
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(Teleborsa) - DigiTouch festeggia in Borsa la vittoria di una nuova gara,

registrando un balzo a Piazza Affari del 2,67%. La società italiana che opera

nel mercato della digital transformation si è aggiudicata la gara digital e

creativa lanciata da Verti Assicurazioni, la compagnia diretta del gruppo

MAPFRE specializzata in prodotti auto, moto e casa. Grazie all’expertise delle

controllate Performedia ed E3, che lavoreranno a un progetto integrato,

Gruppo DigiTouch assume per il 2020 il ruolo di partner strategico per le

attività di digital advertising, social e creative del brand assicurativo, con DNA

digital e con una call to action che invita al movimento.

Attraverso un approccio consumer centrico, guidato dal dato, Gruppo

DigiTouch ha mappato il target di Verti, individuando quattro tipologie di

personas. Per ciascuna di esse ha definito la strategia e sviluppato i contenuti

e le creatività per massimizzare l’efficacia del progetto in termini di incremento

delle sottoscrizioni di nuove polizze e di brand/product awareness.

Data l’ampiezza del portfolio prodotti di Verti, Gruppo DigiTouch ha realizzato

materiali dedicati in supporto sia alle campagne advertising digitali sia alle

attività sui social media e ai progetti speciali, definendo e coordinando un

piano di comunicazione integrato e omnicanale.

Oltre all'ampia pianificazione di advertising online e all'implementazione delle

attività di business analytics, Gruppo DigiTouch ha preso in carico anche la

DigiTouch vola
dopo
aggiudicazione
gara Verti

Il Gruppo assume per il 2020 il ruolo di partner strategico per le attività di digital advertising, social e
creative del brand assicurativo, con DNA digital e con una call to action che invita al movimento
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strategia e la gestione dei profili social del brand. Inoltre, a partire dallo storico

claim di Verti, “l’assicurazione sempre avanti”, Gruppo DigiTouch sta lavorando

al rinnovo della visual identity sui social media e al revamp delle pagine di

prodotto sulle quali confluisce il traffico delle campagne advertising.

IMPORTO

1

CALCOLA





calcolatore Valute

EUR - EURO

2 / 2

Data

Pagina

Foglio

21-01-2020



Martedì 21 Gennaio 2020, ore 16.15

Cerca notizie, titoli o ISIN

Azioni Milano A B C D E F G H I J K L M N O P Q R S T U V W X Y Z

 

Home Page  /  Notizie  /  DigiTouch vola dopo aggiudicazione gara Verti

DigiTouch vola dopo aggiudicazione gara
Verti
Il Gruppo assume per il 2020 il ruolo di partner strategico per le attività di
digital advertising, social e creative del brand assicurativo, con DNA digital
e con una call to action che invita al movimento

(Teleborsa) - DigiTouch festeggia in Borsa la vittoria di una

nuova gara, registrando un balzo a Piazza Affari del

2,67%. La società italiana che opera nel mercato della

digital transformation si è aggiudicata la gara digital e

creativa lanciata da Verti Assicurazioni, la compagnia

diretta del gruppo MAPFRE specializzata in prodotti

auto, moto e casa. Grazie all’expertise delle controllate

Performedia ed E3, che lavoreranno a un progetto

integrato, Gruppo DigiTouch assume per il 2020 il

ruolo di partner strategico per le attività di digital

advertising, social e creative del brand assicurativo,

con DNA digital e con una call to action che invita al

movimento.

Attraverso un approccio consumer centrico, guidato dal dato, Gruppo DigiTouch ha mappato il target di Verti,

individuando quattro tipologie di personas. Per ciascuna di esse ha definito la strategia e sviluppato i contenuti e

le creatività per massimizzare l’efficacia del progetto in termini di incremento delle sottoscrizioni di nuove

polizze e di brand/product awareness.

Data l’ampiezza del portfolio prodotti di Verti, Gruppo DigiTouch ha realizzato materiali dedicati in supporto sia

alle campagne advertising digitali sia alle attività sui social media e ai progetti speciali, definendo e coordinando

un piano di comunicazione integrato e omnicanale.

Oltre all'ampia pianificazione di advertising online e all'implementazione delle attività di business analytics,

Gruppo DigiTouch ha preso in carico anche la strategia e la gestione dei profili social del brand. Inoltre, a partire

dallo storico claim di Verti, “l’assicurazione sempre avanti”, Gruppo DigiTouch sta lavorando al rinnovo della

visual identity sui social media e al revamp delle pagine di prodotto sulle quali confluisce il traffico delle

campagne advertising.
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MILANO (MF-DJ)--DigiTouch, Full Digital Platform Company quotata sul mercato Aim
Italia, si e' aggiudicata la gara digital e creativa lanciata da Verti Assicurazioni, la
compagnia diretta del gruppo Mapfre specializzata in prodotti auto, moto e casa. In
una nota si legge che grazie all'expertise delle controllate Performedia ed E3, che
lavoreranno a un progetto integrato, DigiTouch assume per il 2020 il ruolo di partner
strategico per le attivita' di digital advertising, social e creative del brand assicurativo,
con Dna digital e con una call to action che invita al movimento. "Siamo grati della
fiducia che Verti ci ha mostrato e felici di poter collaborare con un brand insurance che
ha fatto del digital la sua essenza. Abbiamo attivato un team multidisciplinare che
integra risorse di due nostre realta', Performedia ed E3, altamente specializzate
rispettivamente lato media e analisi del dato e lato social e creativo. Questo ci ha
permesso di creare sinergie e realizzare una strategia digital integrata, che sappia
comunicare in modo efficace e personalizzato ai differenti cluster del brand e possa
portare valore a Vedi nell'incrementare le sue performance di business e nel
consolidare la sua awareness sul mercato", afferma Simone Ranucci Brandimarte,
Presidente Esecutivo di DigiTouch. com/sda (fine) MF-DJ NEWS
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DigiTouch vola dopo
aggiudicazione gara Verti
Il Gruppo assume per il 2020 il ruolo di partner

strategico per le attività di digital advertising, social e

creative del brand assicurativo, con DNA digital e con

una call to action che invita al movimento

DigiTouch f e s t e g g i a  i n  B o r s a  l a

vittoria di una nuova gara, registrando

un balzo a Piazza Affari del 2,67%. La

s o c i e t à  i t a l i a n a  c h e  o p e r a  n e l

mercato della digital transformation

si è aggiudicata la gara digital e

c r e a t i v a  l a n c i a t a  d a  Verti

Assicurazioni, la compagnia diretta

del gruppo MAPFRE specializzata in prodotti auto, moto e casa. Grazie

all’expertise delle controllate Performedia ed E3, che lavoreranno a un progetto

integrato, Gruppo DigiTouch assume per il 2020 il ruolo di partner strategico

per le attività di digital advertising, social e creative del brand assicurativo,

con DNA digital e con una call to action che invita al movimento.

Attraverso un approccio consumer centrico, guidato dal dato, Gruppo

DigiTouch ha mappato il target di Verti, individuando quattro tipologie

di personas. Per ciascuna di esse ha definito la strategia e sviluppato i

contenuti e le creatività per massimizzare l’efficacia del progetto in termini di

incremento delle sottoscrizioni di nuove polizze e di brand/product awareness.

Data l’ampiezza del portfolio prodotti di Verti, Gruppo DigiTouch ha realizzato

materiali dedicati in supporto sia alle campagne advertising digitali sia alle

attività sui social media e ai progetti speciali, definendo e coordinando un

piano di comunicazione integrato e omnicanale.

Oltre all'ampia pianificazione di advertising online e all'implementazione delle

attività di business analytics, Gruppo DigiTouch ha preso in carico anche la

strategia e la gestione dei profili social del brand. Inoltre, a partire dallo storico

claim di Verti, “l’assicurazione sempre avanti”, Gruppo DigiTouch sta lavorando

al rinnovo della visual identity sui social media e al revamp delle pagine di

prodotto sulle quali confluisce il traffico delle campagne advertising.
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DigiTouch partner strategico di Verti Assicurazioni per il
2020
21/01/2020 10:57

Gruppo DigiTouch, Full Digital Platform Company quotata sul
mercato AIM Italia, si è aggiudicata la gara digital e creativa
lanciata da Verti Assicurazioni, la compagnia diretta del gruppo
MAPFRE specializzata in prodotti auto, moto e casa. Grazie
all'expertise delle controllate Performedia ed E3, che lavoreranno a
un progetto integrato, Gruppo DigiTouch assume per il 2020 il
ruolo di partner strategico per le attività di digital advertising,
social e creative del brand assicurativo, con DNA digital e con una

call to action che invita al movimento.

Attraverso un approccio consumer centrico, guidato dal dato, Gruppo DigiTouch ha
mappato il target di Verti, individuando quattro tipologie di personas.

Per ciascuna di esse ha definito la strategia e sviluppato i contenuti e le creatività per
massimizzare l'efficacia del progetto in termini di incremento delle sottoscrizioni di nuove
polizze e di brand/product awareness.

Data l'ampiezza del portfolio prodotti di Verti, Gruppo DigiTouch ha realizzato materiali
dedicati in supporto sia alle campagne advertising digitali sia alle attività sui social media e
ai progetti speciali, definendo e coordinando un piano di comunicazione integrato e
omnicanale.

Oltre all'ampia pianificazione di advertising online e all'implementazione delle attività di
business analytics, Gruppo DigiTouch ha preso in carico anche la strategia e la gestione dei
profili social del brand. Inoltre, a partire dallo storico claim di Verti, "l'assicurazione sempre
avanti", Gruppo DigiTouch sta lavorando al rinnovo della visual identity sui social media e al
revamp delle pagine di prodotto sulle quali confluisce il traffico delle campagne advertising.

«La nostra strategia comunicativa, condivisa con DigiTouch, va nell'ottica di una continuità
ed evoluzione della nostra brand identity iniziata col rebranding: competitività e semplicità
sono i driver che, anche col supporto di DigiTouch vogliamo veicolare, a un'audience
sempre più ampia, che arrivi anche a chi è abituato alle compagnie tradizionali», afferma
Marco Buccigrossi, Direct Business Director di Verti.

Per quanto riguarda la scelta, Gaia Ferro, Marketing Manager, di Verti aggiunge: «La scelta
di DigiTouch è in linea con la nostra strategia di clustering e design, il cui obiettivo è
comunicare in modo personalizzato alla nostra audience. Insieme a DigiTouch portiamo
avanti il nostro approccio data-driven che si traduce in una messaging platform specifica.
Il nostro concept di posizionamento "Verti, l'assicurazione #SEMPREAVANT1" sarà lo
storytelling».

«Siamo grati della fiducia che Verti ci ha mostrato e felici di poter collaborare con un brand
insurance che ha fatto del digital la sua essenza. Abbiamo attivato un team
multidisciplinare che integra risorse di due nostre realtà, Performedia ed E3, altamente
specializzate rispettivamente lato media e analisi del dato e lato social e creativo.

Questo ci ha permesso di creare sinergie e realizzare una strategia digital integrata, che
sappia comunicare in modo efficace e personalizzato ai differenti cluster del brand e possa
portare valore a Verti nell'incrementare le sue performance di business e nel consolidare la
sua awareness sul mercato», afferma Simone Ranucci Brandimarte, Presidente Esecutivo,
Gruppo DigiTouch.
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Gruppo DigiTouch, Full Digital Platform Company quotata sul mercato AIM
Italia, si è aggiudicata la gara digital e creativa lanciata da Verti Assicurazioni,
la compagnia diretta del gruppo MAPFRE specializzata in prodotti auto, moto
e casa.

Scegli le Migliori Azioni per il 2020
Attiva la tua prova gratuita di due
settimane, ricevi gli avvisi in email
da: www.megatrader.it

Gruppo DigiTouch, Full Digital

Platform Company quotata sul

mercato AIM Italia, si è aggiudicata la

gara digital e creativa lanciata da Verti Assicurazioni, la compagnia diretta del

gruppo MAPFRE specializzata in prodotti auto, moto e casa. Grazie

all'expertise delle controllate Performedia ed E3, che lavoreranno a un

progetto integrato, Gruppo DigiTouch assume per il 2020 il ruolo di partner

strategico per le attività di digital advertising, social e creative del brand

assicurativo, con DNA digital e con una call to action che invita al movimento.

Attraverso un approccio consumer centrico, guidato dal dato, Gruppo

DigiTouch ha mappato il target di Verti, individuando quattro tipologie di

personas. Per ciascuna di esse ha definito la strategia e sviluppato i contenuti e

le creatività per massimizzare l'efficacia del progetto in termini di incremento

delle sottoscrizioni di nuove polizze e di brand/product awareness.

Data l'ampiezza del portfolio prodotti di Verti, Gruppo DigiTouch ha

realizzato materiali dedicati in supporto sia alle campagne advertising digitali

sia alle attività sui social media e ai progetti speciali, definendo e coordinando

un piano di comunicazione integrato e omnicanale.

Oltre all'ampia pianificazione di advertising online e all'implementazione delle

attività di business analytics, Gruppo DigiTouch ha preso in carico anche la

strategia e la gestione dei profili social del brand. Inoltre, a partire dallo storico

claim di Verti, "l'assicurazione sempre avanti", Gruppo DigiTouch sta

lavorando al rinnovo della visual identity sui social media e al revamp delle

pagine di prodotto sulle quali confluisce il traffico delle campagne advertising.
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Verti affida a Gruppo DigiTouch il media digitale e la
creatività per il 2020. Sul progetto Performedia ed E3

21 Gennaio 2020

  

MARCO BUCCIGROSSI, DIRECT BUSINESS DIRECTOR VERTI

Gruppo DigiTouch si è aggiudicata la gara digital e creativa lanciata da Verti Assicurazioni. Grazie

all’expertise delle controllate Performedia ed E3, che lavoreranno a un progetto integrato, Gruppo

DigiTouch assume per il 2020 il ruolo di partner strategico per le attività di digital advertising,

social e creative del brand assicurativo, con DNA digital e con una call to action che invita al

movimento.

Attraverso un approccio consumer centrico, guidato dal dato, Gruppo DigiTouch ha mappato il

target di Verti, individuando quattro tipologie di personas. Per ciascuna di esse ha definito la

strategia e sviluppato i contenuti e le creatività per massimizzare l’efficacia del progetto in termini di

incremento delle sottoscrizioni di nuove polizze e di brand/product awareness.

Data l’ampiezza del portfolio prodotti di Verti, l’agenzia ha realizzato materiali dedicati in supporto sia

alle campagne advertising digitali sia alle attività sui social media e ai progetti speciali, definendo e

coordinando un piano di comunicazione integrato e omnicanale.

Oltre all’ampia pianificazione di advertising online e all’implementazione delle attività di business

analytics, Gruppo DigiTouch ha preso in carico anche la strategia e la gestione dei profili social del

brand. Inoltre, a partire dallo storico claim di Verti, “l’assicurazione sempre avanti”, l’agenzia sta

lavorando al rinnovo della visual identity sui social media e al revamp delle pagine di prodotto sulle

quali confluisce il traffico delle campagne advertising.

“La nostra strategia comunicativa, condivisa con DigiTouch, va nell’ottica di una continuità ed

evoluzione della nostra brand identity iniziata col rebranding: competitività e semplicità sono i driver

che, anche col supporto di DigiTouch vogliamo veicolare, a un’audience sempre più ampia, che arrivi
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anche a chi è abituato alle compagnie tradizionali”, afferma nella nota Marco Buccigrossi, Direct

Business Director di Verti.

Gaia Ferro, Marketing Manager, di Verti aggiunge: “La scelta di DigiTouch è in linea con la nostra

strategia di clustering e design, il cui obiettivo è comunicare in modo personalizzato alla nostra

audience. Insieme portiamo avanti il nostro approccio data-driven che si traduce in una messaging

platform specifica. Il nostro concept di posizionamento “Verti, l’assicurazione #sempreavanti” sarà lo

storytelling”.

“Siamo grati della fiducia che Verti ci ha mostrato e felici di poter collaborare con un brand insurance

che ha fatto del digital la sua essenza. Abbiamo attivato un team multidisciplinare che integra risorse

di due nostre realtà, Performedia ed E3, altamente specializzate rispettivamente lato media e analisi

del dato e lato social e creativo. Questo ci ha permesso di creare sinergie e realizzare una strategia

digital integrata, che sappia comunicare in modo efficace e personalizzato ai differenti cluster del

brand e possa portare valore a Verti nell’incrementare le sue performance di business e nel

consolidare la sua awareness sul mercato”, afferma Simone Ranucci Brandimarte, Presidente

Esecutivo, Gruppo DigiTouch.
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MF DOWJONES 
DigiTouch: si aggiudica gara Verti Assicurazioni  
MILANO (MF-DJ)--DigiTouch, Full Digital Platform Company quotata sul mercato Aim Italia, si è aggiudicata 
la gara digital e creativa lanciata da Verti Assicurazioni, la compagnia diretta del gruppo Mapfre 
specializzata in prodotti auto, moto e casa. In una nota si legge che grazie all'expertise delle controllate 
Performedia ed E3, che lavoreranno a un progetto integrato, DigiTouch assume per il 2020 il ruolo di 
partner strategico per le attività di digital advertising, social e creative del brand assicurativo, con Dna 
digital e con una call to action che invita al movimento. "Siamo grati della fiducia che Verti ci ha mostrato e 
felici di poter collaborare con un brand insurance che ha fatto del digital la sua essenza. Abbiamo attivato 
un team multidisciplinare che integra risorse di due nostre realtà, Performedia ed E3, altamente 
specializzate rispettivamente lato media e analisi del dato e lato social e creativo. Questo ci ha permesso di 
creare sinergie e realizzare una strategia digital integrata, che sappia comunicare in modo efficace e 
personalizzato ai differenti cluster del brand e possa portare valore a Verti nell'incrementare le sue 
performance di business e nel consolidare la sua awareness sul mercato", afferma Simone Ranucci 
Brandimarte, Presidente Esecutivo di DigiTouch. 
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Gruppo DigiTouch vince la gara per la creatività ...

Gruppo DigiTouch vince la gara per la creatività e il media digitali di Verti  Brand News
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