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BRAND NEWS PLAYER AGENZIE> > >  

DIGITOUCH FESTEGGIA CON 3
NUOVI CLIENTI DEL SETTORE
PHARMA
 23 Ottobre 2019

FREE AGENZIE SALUTE



Si tratta di Apotheke, Dompè e Hartmann

DigiTouch annuncia 3 nuovi clienti del settore pharma. Si tratta di Apotheke,

Dompè Farmaceutici e Hartmann.

Il primo, una delle principali farmacie online per ampiezza del portfolio prodotti e

disponibilità 365 giorni all’anno, si è affidato al Gruppo DigiTouch per aumentare il

traffico al sito e-commerce italiano e per incrementare le vendite, migliorando la

visibilità del brand attraverso la realizzazione di campagne di campagne

advertising sui motori di ricerca.

Dompè ha scelto DigiTouch come partner per la realizzazione del nuovo sito di

prodotto dedicato a Cebion e la creazione e gestione della pagina Facebook.

Per Hartmann, il gruppo è al lavoro su un progetto integrato e dedicato al sito e-

commerce www.amioagio.it finalizzato a favorire il miglioramento del

posizionamento sui motori di ricerca, l’aumento del traffico di qualità e

l’incremento delle vendite. Le attività implementate riguardano la creatività, il
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

digital advertising, la search engine optimization (SEO), la conversion rate

optimization (CRO) e la data visualization.

Simone Ranucci Brandimarte

«I nuovi comportamenti di acquisto e i nuovi ambiti applicativi delle tecnologie

stanno incidendo molto sull’evoluzione del settore farmaceutico. Siamo lieti di

supportare e accompagnare le aziende in questa importante evoluzione di digital

transformation e siamo certi di poter portare valore grazie alle nostre

competenze, expertise e ricerca continua di innovazione e soluzioni più

performanti. Artificial intelligence, modelli predittivi e machine learning

contribuiranno a migliorare ulteriormente la customer journey in più ambiti: dalle

farmacie online, allo sviluppo di nuove modalità di informazione, prevenzione e

assistenza, fino alla creazione di nuove forme di dialogo con i pazienti», dichiara

Simone Ranucci Brandimarte, Presidente del Gruppo DigiTouch.
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DigiTouch,
tre nuovi clienti nel
portfolio del Gruppo
SI TRATTA DI SHOP APOTHEKE, DOMPÈ
FARMACEUTICI E HARTMANN PHARMA &
HEALTHCARE. SBLOCCATE DALLE NUOVE
LINEE GUIDA DEL MINISTERO DELLA SALUTE,
LE AZIENDE DEL SETTORE AUMENTANO
GLI INVESTIMENTI SUL MEZZO DIGITALE

DigiTouch, tre nuovi
clienti nel portfolio del Gruppo
Si tratta di Shop Apotheke, Dompè Farmaceutici e Hartmann Pharma &
Healthcare. Sbloccate dalle nuove linee guida del Ministero della Salute,
le aziende operanti nel settore aumentano gli investimenti sul digitale

Nell'ambito della rivoluzione di-

gitale che ha coinvolto anche il

settore della salute, il Gruppo Di-

giTouch ha ampliato il proprio

portfolio clienti rafforzandosi nel

settore pharrna con l'ingresso di

tre nuovi brand: Shop Apotheke,

Cebion e Hartmann. Una mossa

appropriata all'interno di un mer-

cato che in Italia nel 2017 ha in-

vestito in pubblicità 356,7 milioni
di euro, nel 2018 +2,2% e nel pri-

mo semestre del 2019 e cresciu-

to ulteriormente (+0,3%) secon-

do le rilevazioni di Nielsen. Fino

ad oggi la percentuale degli in-

vestimenti in digital è stata mar-

ginale: il Gruppo stima circa il 5%

e si aspetta che la percentuale di

investimenti in digitale converga
verso le medie di altri settori in-

dustriali (di circa il 30%) nel pe-

riodo 2020-2024.

INCIDENZA ONLINE

Da un'indagine condotta dal

Consorzio Netcomm su un pa-

nel di e-buyer italiani, i moto-

ri di ricerca risultano tra i princi-

pali touchpoint per gli acduisti

online di prodotti Health & Phar-

rna. L'indagine rileva che l'inci-

denza degli acquirenti online di

prodotti pharma sul totale degli

e-buyers è pari al 93%, coinvol-

ge quindi 22,3 milioni di indivi-

dui. Tra i prodotti più acquista-

ti figurano: gli integratori (44%),

i farmaci senza prescrizione me--

dica (40%), i prodotti natura-
li (38%), creme (34%), seguite da

prodotti per l'automedicazione e

altro ancora. La motivazione alla

base della prelazione dell'acqui

sto online dei prodotti in ambito

pharma è legata alla fruizione di

un servizio sicuro; affidabile, ve-

loce, chiaro e conveniente.

I NUOVI CLIENTI

Shop Apotheke, una delle prin-

cipali farmacie online per am-

SIMONE RANUCCI
BRANDIMARTE

piena del portfolio prodotti e

disponibilità 365 giorni all'an-

no, si è affidata al Gruppo Digi-

Touch per aumentare il traffi-

co al sito ecommerce italiano

httpsllwwwshop-farmacia.it/ e

per incrementare le vendite, mi-

gliorando la visibilità del brand

attraverso la realizzazione di

campagne di campagne adverti

sing sui motori di ricerca.

Dompè farmaceutici ha scel-

to invece DigiTouch come part-

ner per le realizzazione del nuo-

vo sito di prodotto dedicato a

Cebion e la creazione e gestione

della pagina Facebook.

Per Hartmann, il Gruppo è al la-

voro su un progetto integra-

to e dedicato al sito ecommer-

cewww.amioagio.it finalirzatoa

favorire il miglioramento nel po-

sizionamento sui motori di ricer-

ca, l'aumento del traffico di qua-

lità e l'incremento delle vendite.

Le attività implementate riguar-

dano la creatività, il digital adver-

tising, la search engine optimi-

zation (SEO), la conversion rate

optimization (CRO) e la data vi-
sualization-

EVOLUZIONE

"I nuovi comportamenti di ac-

quisto e i nuovi ambiti applica-

tivi delle tecnologie stanno in-

cidendo molto sull'evoluzione

del settore farmaceutico. Sia-

mo lieti di sopportare e accom-

pagnare le aziende in questa

importante evoluzione di digi-

tal transformation e siamo cer-

ti di poter portare valore grazie

alle nostre competenze, exper-

tise e ricerca continua di inno-

vazione e soluzioni più perfor-

manti. Artificial intelligente,

modelli predittivi e machine le-

arning contribuiranno a miglio-

rare ulteriormente la customer

journey in più ambiti: dalle far

macie online, allo sviluppo di

nuove modalità di informazio-

ne, prevenzione e assistenza,

fino alla creazione di nuove for-

me di dialogo con i pazienti'', di-

chiara Simone Ranucci Brandi-

marte, Presidente del Gruppo

DigiTouch.

Ritaglio stampa ad uso esclusivo del destinatario, non riproducibile.
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BUDGET IN MOVIMENTO

Nel portfolio di DigiTouch entrano
Shop Apotheke, Dompè e Hartmann
Nell'ambito della rivoluzio-
ne digitale che ha coinvolto
anche il settore della salu-
te, il gruppo DigiTouch ha
ampliato il proprio portfolio
clienti rafforzandosi nel set-
tore pharma con l'ingresso
dei brand Shop Apothe-
ke, Dompè con Cebion e
Hartmann. Tra le principali
farmacie online, Shop Apo-
theke ha scelto DigiTouch
per aumentare il traffico al

sito e-commerce italiano e
per incrementare le vendi-
te, migliorando la visibilità
del brand attraverso la re-
alizzazione di campagne di
campagne advertising sui
motori di ricerca. Dompè
farmaceutici ha puntato sul
gruppo per la realizzazione
del nuovo sito di prodot-
to dedicato a Cebion e la
creazione e gestione della
pagina Facebook. Per Hart-

mann, il gruppo DigiTouch è
al lavoro su un progetto in-
tegrato e dedicato al sito e-
commerce www.amioagio.
it finalizzato a favorire il mi-
glioramento del posiziona-
mento sui motori di ricerca,
l'aumento del traffico di qua-
lità e l'incremento delle ven-
dite. Le attività implemen-
tate riguardano la creatività,
il digital advertising, Seoi,
Cro e la data visualization.

PuE~.~~,.ru,~ LL

Nel par Frollo di Oggi rauchi entrano
Shop Apotheke. Dompe e Hartmann

A Fine Fa'i i play la digital bran4ldantltytll Fe Group

Scegli casa (guardare_
anche in inglese
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PER GRUPPO DIGITOUCH TRE NUOVI CLIENTI
NELL'AMBITO PHARMA

Nell'ambito della rivoluzione digitale che
ha coinvolto anche il settore della salute,
il Gruppo DigiTouch, PMI innovativa
quotata su AIM Italia e posizionata sul
mercato come Full Digital Platform
Company, ha ampliato il proprio portfolio
clienti rafforzandosi nel settore pharma
con l'ingresso di tre nuovi brand: Shop
Apotheke, Dompè farmaceutici e
Hartmann. Le nuove modalità di relazione
con il consumatore e le prospettive di
evoluzione dei servizi legati alla salute
hanno imposto una profonda riflessione
agli attori operanti nel settore. Un anno
fa il Ministero della Salute ha aggiornato
le linee guida dando l'«Autorizzazione
a effettuare la pubblicità sanitaria
per medicinali di automedicazione e
medicinali senza obbligo di prescrizioni».
Questa apertura si è tradotta in
un'opportunità sia per le aziende
farmaceutiche che per i consumatori,
che hanno oggi a disposizione numerose
informazioni online in tema di salute,
accessibili in tutte le fasi della loro
vita e del loro percorso terapeutico. Si
tratta di un mercato che in Italia nel
2017 ha investito in pubblicità 356,7
milioni di euro, nel 2018 +2,2% e nel
primo semestre del 2019 è cresciuto
ulteriormente (+0,3%) secondo le
rilevazioni di Nielsen. Fino a oggi la

SIMONE RANUCCI BRANDIMARTE

GRUPPO

DIGT
percentuale degli investimenti in digital
è stata marginale: il gruppo stima circa
il 5% e si aspetta che la percentuale di
investimenti in digitale converga verso
le medie di altri settori industriali (di
circa il 30%) nel periodo 2020-2024.
Nello specifico, Shop Apotheke, una delle
principali farmacie online per ampiezza
del portfolio prodotti e disponibilità
365 giorni all'anno, si è affidata al
Gruppo DigiTouch per aumentare il
traffico al sito e-commerce italiano
shop-farmacia.it e per incrementare
le vendite, migliorando la visibilità del
brand attraverso la realizzazione di
campagne di campagne advertising sui
motori di ricerca. Dompè farmaceutici
ha scelto invece Gruppo DigiTouch come
partner per la realizzazione del nuovo
sito di prodotto dedicato a Cebion e
la creazione e gestione della pagina
Facebook. Per Hartmann, il gruppo è
al lavoro su un progetto integrato e
dedicato al sito e-commerce amioagio.
it finalizzato a favorire il miglioramento
del posizionamento sui motori di ricerca,
l'aumento del traffico di qualità e
l'incremento delle vendite. Le attività
implementate riguardano la creatività,
il digital advertising, la search engine
optimization (SEO), la conversion rate
optimization (CRO) e la data visualization.
Simone Ranucci Brandimarte,
Presidente del Gruppo DigiTouch: «I
nuovi comportamenti di acquisto e i
nuovi ambiti applicativi delle tecnologie
stanno incidendo molto sull'evoluzione
del settore farmaceutico. Siamo lieti di
supportare e accompagnare le aziende
in questa importante evoluzione di
digital transformation e siamo certi
di poter portare valore grazie alle
nostre competenze, expertise e ricerca
continua di innovazione e soluzioni
più performanti. Artificial intelligence,
modelli predittivi e machine learning
contribuiranno a migliorare ulteriormente
la customer journey in più ambiti: dalle
farmacie online, allo sviluppo di nuove
modalità di informazione, prevenzione e
assistenza, fino alla creazione di nuove
forme di dialogo con i pazienti».

Ritaglio stampa ad uso esclusivo del destinatario, non riproducibile.
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Digital

Shop Apotheke, Dompè farmaceutici e
Hartmann scelgono il Gruppo DigiTouch
La farmacia online si è affidata al Gruppo DigiTouch per aumentare il traffico al sito e-
commerce italiano https://www.shop-farmacia.it/ e per incrementare le vendite,
migliorando la visibilità del brand. Dompè farmaceutici ha affidato alla company la
realizzazione del nuovo sito di prodotto dedicato a Cebion e la creazione e gestione
della pagina Facebook. Per HARTMANN il Gruppo è al lavoro su un progetto integrato e
dedicato al sito e-commerce www.amioagio.it
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Nell’ambito della rivoluzione digitale che ha coinvolto anche il settore della salute, il Gruppo
DigiTouch,  posizionata sul mercato come Full Digital Platform Company, ha ampliato il proprio
portfolio clienti ra orzandosi nel settore pharma con l’ingresso di tre nuovi brand: SHOP APOTHEKE,
Cebion e HARTMANN.

Le nuove modalità di relazione con il consumatore e le prospettive di evoluzione dei servizi legati alla
salute
hanno imposto una profonda ri essione agli attori operanti nel settore. Un anno fa il Ministero della
Salute
ha aggiornato le linee guida dando l’«Autorizzazione a e ettuare la pubblicità sanitaria per medicinali
di
automedicazione e medicinali senza obbligo di prescrizioni».

Questa apertura si è tradotta in un’opportunità sia per le aziende farmaceutiche che per i consumatori,
che hanno oggi a disposizione numerose informazioni  online in tema di salute, accessibili in tutte le
fasi della loro vita e del loro percorso terapeutico.
Si tratta di un mercato che in Italia nel 2017 ha investito in pubblicità 356,7 milioni di euro , nel 2018
+2,2% e nel primo semestre del 2019 è cresciuto ulteriormente (+0,3%) secondo le rilevazioni di
Nielsen. Fino ad oggi la percentuale degli investimenti in digital è stata marginale: il Gruppo stima circa
il 5% e si aspetta che la percentuale di investimenti in digitale converga verso le medie di altri settori
industriali (di circa il 30%) nelperiodo 2020-2024.

Da un’indagine condotta dal Consorzio Netcomm su un panel di e-buyer italiani, i motori di ricerca
risultano
tra i principali touchpoint per gli acquisti online di prodotti Health & Pharma. L’indagine rileva che
l’incidenza
degli acquirenti online di prodotti pharma sul totale degli e-buyers è pari al 93%, coinvolge
quindi 22,3milioni di individui. Tra i prodotti più acquistati  gurano: gli integratori (44%), i
farmaci senza prescrizione

medica (40%), i prodotti naturali (38%), creme (34%), seguite da prodotti per
l’automedicazione e altro ancora. La motivazione alla base della prelazione dell’acquisto online dei
prodotti in ambito pharma è legataalla fruizione di un servizio sicuro, a dabile, veloce, chiaro e
conveniente.

Forte della propria esperienza pluriennale nella realizzazione di progetti di digital transformation, che
spaziano dal digital marketing, alla tecnologia e ai dati  no al content e all’e-commerce, il
Gruppo DigiTouch
lavora da tempo con brand dell’ambito Pharma & Healthcare e di recente ha acquisito tre nuovi clienti
in
questo settore: SHOP APOTHEKE, Dompè farmaceutici e HARTMANN.

SHOP APOTHEKE, una delle principali farmacie online per ampiezza del portfolio prodotti e
disponibilità 365
giorni all’anno, si è a data al Gruppo DigiTouch per aumentare il tra co al sito e-commerce italiano
https://www.shop-farmacia.it/ e per incrementare le vendite, migliorando la visibilità del brand
attraverso
la realizzazione di campagne advertising sui motori di ricerca.
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Dompè farmaceutici ha a dato alla company la realizzazione del nuovo sito di prodotto dedicato a
Cebion e la creazione e gestione della pagina Facebook.

Per HARTMANN, il Gruppo è al lavoro su un progetto integrato e dedicato al sito e-commerce
www.amioagio.it  nalizzato a favorire il miglioramento del posizionamento sui motori di ricerca,
l’aumento
del tra co di qualità e l’incremento delle vendite. Le attività implementate riguardano la creatività, il
digital
advertising, la search engine optimization (SEO), la conversion rate optimization (CRO) e la data
visualization.

«I nuovi comportamenti di acquisto e i nuovi ambiti applicativi delle tecnologie stanno incidendo molto
sull’evoluzione del settore farmaceutico. Siamo lieti di supportare e accompagnare le aziende in questa
importante evoluzione di digital transformation e siamo certi di poter portare valore grazie alle nostre
competenze, expertise e ricerca continua di innovazione e soluzioni più performanti. Arti cial
intelligence,
modelli predittivi e machine learning contribuiranno a migliorare ulteriormente la customer
journey in più
ambiti: dalle farmacie online, allo sviluppo di nuove modalità di informazione, prevenzione e assistenza,
 no
alla creazione di nuove forme di dialogo con i pazienti», dichiara Simone Ranucci Brandimarte (nella
foto), Presidente del Gruppo DigiTouch.
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Digitouch 1,335 +0,38 10.48.06 1,31 1,335 1,32

DIGITOUCH, TRE NUOVI CLIENTI
NEL SETTORE PHARMA

(Teleborsa) - Nell'ambito della
rivoluzione digitale che ha coinvolto
anche il settore della salute, il
Gruppo DigiTouch, PMI innovativa
posizionata sul mercato come Full
Digital Platform Company, ha
ampliato il proprio portfolio clienti
rafforzandosi nel settore pharma
con l'ingresso di tre nuovi brand:
SHOP APOTHEKE, Cebion e
HARTMANN.

Un anno fa il Ministero della Salute ha aggiornato le linee guida dando l'Autorizzazione
a effettuare la pubblicità sanitaria per medicinali di automedicazione e medicinali senza
obbligo di prescrizioni. Questa apertura - spiega DigiTouch in una nota - si è tradotta in
un'opportunità sia per le aziende farmaceutiche che per i consumatori, che hanno oggi a
disposizione numerose informazioni online in tema di salute, accessibili in tutte le fasi
della loro vita e del loro percorso terapeutico.

Si tratta di un mercato che in Italia nel 2017 ha investito in pubblicità 356,7 milioni di
euro, nel 2018 +2,2% e nel primo semestre del 2019 è cresciuto ulteriormente (+0,3%)
secondo le rilevazioni di Nielsen. Fino ad oggi la percentuale degli investimenti in digital
è stata marginale: il Gruppo stima circa il 5% e si aspetta che la percentuale di
investimenti in digitale converga verso le medie di altri settori industriali (di circa il 30%)
nel periodo 2020-2024. 

(TELEBORSA) 22-10-2019 10:58 
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DigiTouch: amplia portfolio, tre nuovi clienti nel pharma 

MILANO (MF-DJ)--DigiTouch, Pmi innovativa quotata sull'Aim Italia, ha
ampliato il proprio portfolio clienti rafforzandosi nel settore pharma con
l'ingresso di tre nuovi brand: Shop Apotheke, Cebion e Hartmann. Lo si
apprende da una nota. Shop Apotheke, una delle principali farmacie
online per ampiezza del portfolio prodotti e disponibilita' 365 giorni
all'anno, si e' affidata al Gruppo DigiTouch per aumentare il traffico al sito
e-commerce italiano https://www.shop-farmacia.it/ e per incrementare le
vendite, migliorando la visibilita' del brand attraverso la realizzazione di
campagne di campagne advertising sui motori di ricerca. Dompe'
farmaceutici si affidera' alla societa' per creare un nuovo sito di prodotto
dedicato a Cebion e la creazione e gestione della pagina Facebook.
Infine Hartmann e' al lavoro su un progetto integrato e dedicato al sito e-
commerce www.amioagio.it finalizzato a favorire il miglioramento del
posizionamento sui motori di ricerca, l'aumento del traffico di qualita' e
l'incremento delle vendite. Le attivita' implementate riguardano la
creativita', il digital advertising, la search engine optimization (SEO), la
conversion rate optimization (CRO) e la data visualization. "I nuovi
comportamenti di acquisto e i nuovi ambiti applicativi delle tecnologie
stanno incidendo molto sull'evoluzione del settore farmaceutico. Siamo
lieti di supportare e accompagnare le aziende in questa importante
evoluzione di digital transformation e siamo certi di poter portare valore
grazie alle nostre competenze, expertise e ricerca continua di
innovazione e soluzioni piu' performanti. Artificial intelligence, modelli
predittivi e machine learning contribuiranno a migliorare ulteriormente la
customer journey in piu' ambiti: dalle farmacie online, allo sviluppo di
nuove modalita' di informazione, prevenzione e assistenza, fino alla
creazione di nuove forme di dialogo con i pazienti", dichiara Simone
Ranucci Brandimarte, Presidente del Gruppo DigiTouch. com/lpg (fine)
MF-DJ NEWS 15:17 22 ott 2019
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DigiTouch, tre nuovi clienti
nel portfolio del Gruppo

Si tratta di Shop Apotheke, Dompè Farmaceutici e Hartmann Pharma & Healthcare.
Sbloccate dalle nuove linee guida del Ministero della Salute, le aziende operanti nel
settore aumentano gli investimenti sul digital

Nell’ambito della rivoluzione digitale che ha coinvolto anche il settore della
salute, il Gruppo DigiTouch ha ampliato i l  proprio portfol io cl ienti
rafforzandosi nel settore pharma con l’ingresso di tre nuovi brand: Shop
Apotheke, Cebion e Hartmann. Una mossa appropriata all’interno di un
mercato che in Italia nel 2017 ha investito in pubblicità 356,7 milioni di euro,
nel 2018 +2,2% e nel primo semestre del 2019 è cresciuto ulteriormente
(+0,3%) secondo le rilevazioni di Nielsen. Fino ad oggi la percentuale degli
investimenti in digital è stata marginale: il Gruppo stima circa il 5% e si
aspetta che la percentuale di investimenti in digitale converga verso le medie
di altri settori industriali (di circa il 30%) nel periodo 2020-2024.

Incidenza online
Da un’indagine condotta dal Consorzio Netcomm su un panel di e-buyer
italiani, i motori di ricerca risultano tra i principali touchpoint per gli acquisti
online di prodotti Health & Pharma. L’indagine rileva che l’incidenza degli
acquirenti online di prodotti pharma sul totale degli e-buyers è pari al 93%,
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coinvolge quindi 22,3 milioni di individui. Tra i prodotti più acquistati
figurano: gli integratori (44%), i farmaci senza prescrizione medica (40%), i
p r o d o t t i  n a t u r a l i  ( 3 8 % ) ,  c r e m e  ( 3 4 % ) ,  s e g u i t e  d a  p r o d o t t i  p e r
l’automedicazione e altro ancora. La motivazione alla base della prelazione
dell’acquisto online dei prodotti in ambito pharma è legata alla fruizione di
un servizio sicuro, affidabile, veloce, chiaro e conveniente.

I nuovi clienti
Shop Apotheke, una delle principali farmacie online per ampiezza del
portfolio prodotti e disponibilità 365 giorni all’anno, si è affidata al Gruppo
Dig iTouch  per  aumentare  i l  t ra f f i co  a l  s i to  ecommerce  i ta l iano
https://www.shop-farmacia.it/ e per incrementare le vendite, migliorando la
visibilità del brand attraverso la realizzazione di campagne di campagne
advertising sui motori di ricerca.

Dompè Farmaceutici ha scelto invece DigiTouch come partner per la
realizzazione del nuovo sito di prodotto dedicato a Cebion e la creazione e
gestione della pagina Facebook.

Per Hartmann, il Gruppo è al lavoro su un progetto integrato e dedicato al
sito ecommerce www.amioagio.it  finalizzato a favorire il miglioramento del
posizionamento sui motori di ricerca, l’aumento del traffico di qualità e
l’incremento delle vendite. Le attività implementate riguardano la creatività, il
digital advertising, la search engine optimization (SEO), la conversion rate
optimization (CRO) e la data visualization.

Evoluzione
“I nuovi comportamenti di acquisto e i nuovi ambiti applicativi delle
tecnologie stanno incidendo molto sull’evoluzione del settore farmaceutico.
Siamo lieti di supportare e accompagnare le aziende in questa importante
evoluzione di digital transformation e siamo certi di poter portare valore
grazie alle nostre competenze, expertise e ricerca continua di innovazione e
soluzioni più performanti. Artificial intelligence, modelli predittivi e machine
learning contribuiranno a migliorare ulteriormente la customer journey in
più ambiti: dalle farmacie online, allo sviluppo di nuove modalità di
informazione, prevenzione e assistenza, fino alla creazione di nuove forme di
dialogo con i pazienti”, dichiara Simone Ranucci Brandimarte, Presidente
del Gruppo DigiTouch.
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di Caterina Varpi 22 ottobre 2019

Sbloccate dalle nuove linee guida del Ministero della Salute, le aziende
operanti nel settore aumentano gli investimenti sul digital

AGENZIE

Shop Apotheke, Cebion e Hartmann scelgono
Gruppo DigiTouch per il digital

Nell’ambito della rivoluzione digitale che ha coinvolto anche il settore della salute, il
Gruppo DigiTouch ha ampliato il proprio portfolio clienti rafforzandosi nel settore
pharma con l’ingresso di tre nuovi brand: Shop Apotheke, Cebion e Hartmann.

Shop Apotheke è una delle principali farmacie online per ampiezza del portfolio
prodotti e disponibilità 365 giorni all’anno e si è affidata al Gruppo DigiTouch per
aumentare il traffico al sito e-commerce italiano  e per incrementare le vendite,
migliorando la visibilità del brand attraverso la realizzazione di campagne di
campagne advertising sui motori di ricerca.
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Dompè farmaceutici ha scelto il Gruppo come partner per la realizzazione del nuovo
sito di prodotto dedicato a Cebion e la creazione e gestione della pagina Facebook.

Per Hartmann, il Gruppo è al lavoro su un progetto integrato e dedicato al sito e-
commerce finalizzato a favorire il miglioramento del posizionamento sui motori di
ricerca, l’aumento del traffico di qualità e l’incremento delle vendite. Le attività
implementate riguardano la creatività, il digital advertising, la search engine
optimization (SEO), la conversion rate optimization (CRO) e la data visualization.

“I nuovi comportamenti di acquisto e i nuovi ambiti applicativi delle tecnologie
stanno incidendo molto sull’evoluzione del settore farmaceutico. Siamo lieti di
supportare e accompagnare le aziende in questa importante evoluzione di digital
transformation e siamo certi di poter portare valore grazie alle nostre competenze,
expertise e ricerca continua di innovazione e soluzioni più performanti. Artificial
intelligence, modelli predittivi e machine learning contribuiranno a migliorare
ulteriormente la customer journey in più ambiti: dalle farmacie online, allo sviluppo
di nuove modalità di informazione, prevenzione e assistenza, fino alla creazione di
nuove forme di dialogo con i pazienti”, dichiara Simone Ranucci Brandimarte,
Presidente del Gruppo DigiTouch.

Il settore della salute: i trend

Le nuove modalità di relazione con il consumatore e le prospettive di evoluzione dei
servizi legati alla salute hanno imposto una profonda riflessione agli attori operanti
nel settore. Un anno fa il Ministero della Salute ha aggiornato le linee guida dando
l’”Autorizzazione a effettuare la pubblicità sanitaria per medicinali di
automedicazione e medicinali senza obbligo di prescrizioni“. Questa apertura si è
tradotta in un’opportunità sia per le aziende farmaceutiche che per i consumatori,
che hanno oggi a disposizione numerose informazioni online in tema di salute,
accessibili in tutte le fasi della loro vita e del loro percorso terapeutico.

Si tratta di un mercato che in Italia nel 2017 ha investito in pubblicità 356,7
milioni di euro nel 2018 +2,2% e nel primo semestre del 2019 è cresciuto
ulteriormente (+0,3% 3 ) secondo le rilevazioni di Nielsen. Fino ad oggi la
percentuale degli investimenti in digital è stata marginale: il Gruppo stima circa il
5% e si aspetta che la percentuale di investimenti in digitale converga verso le medie
di altri settori industriali (di circa il 30%) nel periodo 2020-2024.

Da un’indagine condotta dal Consorzio Netcomm su un panel di e-buyer italiani, i
motori di ricerca risultano tra i principali touchpoint per gli acquisti online di
prodotti Health & Pharma. L’indagine rileva che l’incidenza degli acquirenti online di
prodotti pharma sul totale degli e-buyers è pari al 93%, coinvolge quindi 22,3 milioni
di individui. Tra i prodotti più acquistati figurano: gli integratori (44%), i farmaci
senza prescrizione medica (40%), i prodotti naturali (38%), creme (34%), seguite da
prodotti per l’automedicazione e altro ancora. La motivazione alla base della
prelazione dell’acquisto online dei prodotti in ambito pharma è legata alla fruizione di
un servizio sicuro, affidabile, veloce, chiaro e conveniente.

RICEVI GRATUITAMENTE LA NOSTRA NEWSLETTER

Con Leasys CarCloud, l’auto si guida
in abbonamento. Focus sul digitale
per il lancio

AZIENDE

"Autunno. L’alta stagione dello
sport": Del Piero protagonista della
nuova campagna Sky

CAMPAGNE

Gedi, il CdA risponde a Carlo De
Benedetti. Nei nove mesi pubblicità
a -7%

MEDIA

Lines sceglie il “Collegio 4” per il
nuovo progetto di branded
entertainment

MEDIA

2 / 2

    ENGAGE.IT (WEB2)
Data

Pagina

Foglio

22-10-2019



YOUTUBER E INFLUENCER: NASCE LA PRIMA PIATTAFORMA PER IL MERCHANDISING - 22 ottobre
2019
Gruppo DigiTouch pharma &amp; healthcare cavalcano la digital transformation - 22 ottobre 2019
LIAF: Sigarette elettroniche e malattie polmonari in USA. I suggerimenti del Comitato Scientifico della
Lega Italiana Anti Fumo - 22 ottobre 2019
Fondazione Humanitas compie 20 anni e cambia nome - 21 ottobre 2019
Vodafone Italia: Andrea Ghizzoni nominato Head of Strategy - 21 ottobre 2019

C E R C A  N E L  B L O G

Cerca

M A R T E D Ì  2 2  O T T O B R E  2 0 1 9

Gruppo DigiTouch pharma & healthcare cavalcano la digital transformation

Tre nuovi clienti nel portfolio del Gruppo: SHOP APOTHEKE, Dompè farmaceutici e HARTMANN

 

Pharma & Healthcare cavalcano la Digital Transformation 
grazie al Gruppo DigiTouch

 

Sbloccate dalle nuove linee guida del Ministero della Salute, le aziende operanti nel settore 

aumentano gli investimenti sul digital

 

MILANO, ottobre 2019 – Nell'ambito della rivoluzione digitale che ha coinvolto anche il settore della

salute, il Gruppo DigiTouch, PMI innovativa quotata su AIM Italia e posizionata sul mercato come Full

Digital Platform Company, ha ampliato il proprio portfolio clienti rafforzandosi nel settore pharma con

l'ingresso di tre nuovi brand: SHOP APOTHEKE, Cebion e HARTMANN.

 

Le nuove modalità di relazione con il consumatore e le prospettive di evoluzione dei servizi legati alla salute

hanno imposto una profonda riflessione agli attori operanti nel settore. Un anno fa il Ministero della Salute ha

aggiornato le linee guida dando l'«Autorizzazione a effettuare la pubblicità sanitaria per medicinali di

automedicazione e medicinali senza obbligo di prescrizioni». Questa apertura si è tradotta in un'opportunità

sia per le aziende farmaceutiche che per i consumatori, che hanno oggi a disposizione numerose informazioni

online in tema di salute, accessibili in tutte le fasi della loro vita e del loro percorso terapeutico.

 

Si tratta di un mercato che in Italia nel 2017 ha investito in pubblicità 356,7 milioni di euro, nel 2018 +2,2% e
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nel primo semestre del 2019 è cresciuto ulteriormente (+0,3%) secondo le rilevazioni di Nielsen. Fino ad oggi

la percentuale degli investimenti in digital è stata marginale: il Gruppo stima circa il 5% e si aspetta che la

percentuale di investimenti in digitale converga verso le medie di altri settori industriali (di circa il 30%) nel

periodo 2020-2024.

Da un'indagine condotta dal Consorzio Netcomm su un panel di e-buyer italiani, i motori di ricerca risultano

tra i principali touchpoint per gli acquisti online di prodotti Health & Pharma. L'indagine rileva che l'incidenza

degli acquirenti online di prodotti pharma sul totale degli e-buyers è pari al 93%[4], coinvolge quindi 22,3

milioni di individui. Tra i prodotti più acquistati figurano: gli integratori (44%), i farmaci senza prescrizione

medica (40%), i prodotti naturali (38%), creme (34%), seguite da prodotti per l'automedicazione e altro

ancora. La motivazione alla base della prelazione dell'acquisto online dei prodotti in ambito pharma è legata

alla fruizione di un servizio sicuro, affidabile, veloce, chiaro e conveniente.

Forte della propria esperienza pluriennale nella realizzazione di progetti di digital transformation, che

spaziano dal digital marketing, alla tecnologia e ai dati fino al content e all'e-commerce, il Gruppo DigiTouch

lavora da tempo con brand dell'ambito Pharma & Healthcare e di recente ha acquisito tre nuovi clienti in

questo settore: SHOP APOTHEKE, Dompè farmaceutici e HARTMANN.

 

SHOP APOTHEKE, una delle principali farmacie online per ampiezza del portfolio prodotti e disponibilità 365

giorni all'anno, si è affidata al Gruppo DigiTouch per aumentare il traffico al suo sito e-commerce italiano e per

incrementare le vendite, migliorando la visibilità del brand attraverso la realizzazione di campagne di

campagne advertising sui motori di ricerca.

Dompè farmaceutici ci ha scelto come partner per la realizzazione del nuovo sito di prodotto dedicato a

Cebion e la creazione e gestione della pagina Facebook.

 

Per HARTMANN, il Gruppo è al lavoro su un progetto integrato e dedicato al sito e-commerce amioagio .it

finalizzato a favorire il miglioramento del posizionamento sui motori di ricerca, l'aumento del traffico di

qualità e l'incremento delle vendite. Le attività implementate riguardano la creatività, il digital advertising, la

search engine optimization (SEO), la conversion rate optimization (CRO) e la data visualization.

 

«I nuovi comportamenti di acquisto e i nuovi ambiti applicativi delle tecnologie stanno incidendo molto

sull'evoluzione del settore farmaceutico. Siamo lieti di supportare e accompagnare le aziende in questa

importante evoluzione di digital transformation e siamo certi di poter portare valore grazie alle nostre

competenze, expertise e ricerca continua di innovazione e soluzioni più performanti. Artificial intelligence,

modelli predittivi e machine learning contribuiranno a migliorare ulteriormente la customer journey in più

ambiti: dalle farmacie online, allo sviluppo di nuove modalità di informazione, prevenzione e assistenza,

fino alla creazione di nuove forme di dialogo con i pazienti», dichiara Simone Ranucci Brandimarte,

Presidente del Gruppo DigiTouch.
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COMMENTA

DigiTouch, tre nuovi clienti nel
settore pharma
ECONOMIA > NEWS

Martedì 22 Ottobre 2019

(Teleborsa) - Nell'ambito della

rivoluzione digitale che ha

coinvolto anche il settore della

salute, il Gruppo DigiTouch, PMI

innovativa posizionata sul

mercato come Full Digital

Platform Company, ha ampliato il

proprio portfolio clienti

rafforzandosi nel settore pharma

con l'ingresso di tre nuovi brand:

SHOP APOTHEKE, Cebion e HARTMANN.

Un anno fa il Ministero della Salute ha aggiornato le linee guida dando

l'Autorizzazione a effettuare la pubblicità sanitaria per medicinali di automedicazione

e medicinali senza obbligo di prescrizioni. Questa apertura - spiega DigiTouch in una

nota - si è tradotta in un'opportunità sia per le aziende farmaceutiche che per i

consumatori, che hanno oggi a disposizione numerose informazioni online in tema di

salute, accessibili in tutte le fasi della loro vita e del loro percorso terapeutico.

Si tratta di un mercato che in Italia nel 2017 ha investito in pubblicità 356,7 milioni di

euro, nel 2018 +2,2% e nel primo semestre del 2019 è cresciuto ulteriormente

(+0,3%) secondo le rilevazioni di Nielsen. Fino ad oggi la percentuale degli

investimenti in digital è stata marginale: il Gruppo stima circa il 5% e si aspetta che la

percentuale di investimenti in digitale converga verso le medie di altri settori

industriali (di circa il 30%) nel periodo 2020-2024.
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DigiTouch, tre nuovi clienti nel
settore pharma
Sbloccate dalle nuove linee guida del Ministero della

Salute, le aziende operanti nel settore aumentano gli

investimenti sul digital

Nell'ambito della rivoluzione digitale

che ha coinvolto anche il settore della

s a l u t e ,  i l  G r u p p o  DigiTouch,  P M I

innovativa posizionata sul mercato come

Full Digital Platform Company, ha

ampliato il proprio portfolio clienti

rafforzandosi nel settore pharma con

l’ingresso di tre nuovi brand: SHOP

APOTHEKE, Cebion e HARTMANN.

Un anno fa il Ministero della Salute ha aggiornato le linee guida dando

l’Autorizzazione a effettuare la pubblicità sanitaria per medicinali  di

automedicazione e medicinali senza obbligo di prescrizioni. Questa apertura -

spiega DigiTouch in una nota - si è tradotta in un'opportunità sia per le aziende

farmaceutiche che per i consumatori, che hanno oggi a disposizione numerose

informazioni online in tema di salute, accessibili in tutte le fasi della loro vita e

del loro percorso terapeutico.

Si tratta di un mercato che in Italia nel 2017 ha investito in pubblicità 356,7

milioni di euro, nel 2018 +2,2% e nel primo semestre del 2019 è cresciuto

ulteriormente (+0,3%) secondo le rilevazioni di Nielsen.  F ino  ad  oggi  la

percentuale degli investimenti in digital è stata marginale: il Gruppo stima circa il
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5% e si aspetta che la percentuale di investimenti in digitale converga verso le

medie di altri settori industriali (di circa il 30%) nel periodo 2020-2024.
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DigiTouch: amplia portfolio, tre nuovi clienti nel pharma

DigiTouch, Pmi innovativa quotata sull'Aim Italia, ha

ampliato il proprio portfolio clienti rafforzandosi nel
settore pharma con

l'ingresso di tre nuovi brand: Shop Apotheke, Cebion e
Hartmann.

Lo si apprende da una nota. Shop Apotheke, una delle
principali farmacie

online per ampiezza del portfolio prodotti e disponibilità
365 giorni

al l 'anno, si  è aff idata al Gruppo DigiTouch per
aumentare il traffico al

sito e-commerce italiano https://www.shop-farmacia.it/ e per incrementare

le vendite, migliorando la visibilità del brand attraverso la

realizzazione di campagne di campagne advertising sui motori di ricerca.

Dompè farmaceutici si affiderà alla società per creare un nuovo sito di

prodotto dedicato a Cebion e la creazione e gestione della pagina

Facebook.

Infine Hartmann è al lavoro su un progetto integrato e dedicato al sito

e-commerce www.amioagio.it finalizzato a favorire il miglioramento del

posizionamento sui motori di ricerca, l'aumento del traffico di qualità e

l'incremento delle vendite. Le attività implementate riguardano la

creatività, il digital advertising, la search engine optimization (SEO),
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la conversion rate optimization (CRO) e la data visualization.

"I nuovi comportamenti di acquisto e i nuovi ambiti applicativi delle

tecnologie stanno incidendo molto sull'evoluzione del settore

farmaceutico. Siamo lieti di supportare e accompagnare le aziende in

questa importante evoluzione di digital transformation e siamo certi di

poter portare valore grazie alle nostre competenze, expertise e ricerca

continua di innovazione e soluzioni più performanti. Artificial

intelligence, modelli predittivi e machine learning contribuiranno a

migliorare ulteriormente la customer journey in più ambiti: dalle farmacie

online, allo sviluppo di nuove modalità di informazione, prevenzione e

assistenza, fino alla creazione di nuove forme di dialogo con i pazienti",

dichiara Simone Ranucci Brandimarte, Presidente del Gruppo DigiTouch.

com/lpg

 

(END) Dow Jones Newswires

October 22, 2019 09:17 ET (13:17 GMT)

Copyright (c) 2019 MF-Dow Jones News Srl.
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DigiTouch, tre nuovi clienti nel settore pharma
Sbloccate dalle nuove linee guida del Ministero della Salute, le aziende operanti nel
settore aumentano gli investimenti sul digital

ARCHIVIO STORICO ABBONAMENTI METEO ANNUNCI NEWSLETTER |martedì 22 ottobre 2019
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ECONOMIA LAVORO AGRICOLTURA FINANZA BORSA ITALIANA PERFORMANCE ESTERO FONDI OBBLIGAZIONI VALUTE
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ECONOMIA

Pubblicato il 22/10/2019
Ultima modifica il 22/10/2019 alle ore 10:58

TELEBORSA

Nell'ambito della rivoluzione digitale
che ha coinvolto anche il settore della
salute, il  Gruppo DigiTouch,  P M I
innovativa posizionata sul mercato
come Full Digital Platform Company,
ha ampliato il proprio portfolio clienti
rafforzandosi nel settore pharma con
l’ingresso di tre nuovi brand: SHOP

APOTHEKE, Cebion e HARTMANN.

Un anno fa il Ministero della Salute ha aggiornato le linee guida dando
l’Autorizzazione a effettuare la pubblicità sanitaria per medicinali di
automedicazione e medicinali senza obbligo di prescrizioni. Questa apertura -
spiega DigiTouch in una nota - si è tradotta in un'opportunità sia per le
aziende farmaceutiche che per i consumatori, che hanno oggi a disposizione
numerose informazioni online in tema di salute, accessibili in tutte le fasi della
loro vita e del loro percorso terapeutico.

Si tratta di un mercato che in Italia nel 2017 ha investito in pubblicità 356,7
milioni di euro, nel 2018 +2,2% e nel primo semestre del 2019 è cresciuto
ulteriormente (+0,3%) secondo le rilevazioni di Nielsen.  Fino ad oggi la
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percentuale degli investimenti in digital è stata marginale: il Gruppo stima
circa il 5% e si aspetta che la percentuale di investimenti in digitale converga
verso le medie di altri settori industriali (di circa il 30%) nel periodo 2020-
2024.
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Home   Segmenti   AIM   DigiTouch (Aim) – Tre nuovi clienti nel settore Pharma & Healthcare

AZIENDE Digitouch

AIM Tecnologia

DIGITOUCH (AIM) – TRE NUOVI
CLIENTI NEL SETTORE PHARMA &
HEALTHCARE

Nell’ambito della rivoluzione digitale che ha coinvolto anche il settore della salute, il

Gruppo DigiTouch, forte della propria esperienza pluriennale nella realizzazione di

progetti di digital transformation, ha ampliato il proprio portfolio clienti rafforzandosi

nel settore pharma con l’ingresso di tre nuovi brand: Shop Apotheke, Cebion e

Hartmann.

Un anno fa il Ministero della Salute ha dato l’«Autorizzazione a effettuare la pubblicità

sanitaria per medicinali di automedicazione e medicinali senza obbligo di prescrizioni».

Questa apertura si è tradotta in un’opportunità sia per le aziende farmaceutiche che

per i consumatori, che hanno oggi a disposizione numerose informazioni online in

tema di salute.

Si tratta di un mercato che in Italia nel 2017 ha investito in pubblicità 356,7 milioni di

euro, in crescita del 2,2% nel 2018 e di un ulteriore 0,3% nel primo semestre 2019

secondo le rilevazioni di Nielsen. Fino ad oggi la percentuale degli investimenti in digital

è stata marginale: il Gruppo stima circa il 5% e si aspetta che la percentuale di

investimenti in digitale converga verso le medie di altri settori industriali (di circa il

30%) nel periodo 2020-2024.

“I nuovi comportamenti di acquisto e i nuovi ambiti applicativi delle tecnologie stanno

incidendo molto sull’evoluzione del settore farmaceutico. Siamo lieti di supportare e

accompagnare le aziende in questa importante evoluzione di digital transformation e

siamo certi di poter portare valore grazie alle nostre competenze, expertise e ricerca

continua di innovazione e soluzioni più performanti”, dichiara Simone Ranucci

Brandimarte, Presidente del Gruppo DigiTouch.

“Artificial intelligence, modelli predittivi e machine learning contribuiranno a migliorare

ulteriormente la customer journey in più ambiti: dalle farmacie online, allo sviluppo di

nuove modalità di informazione, prevenzione e assistenza, fino alla creazione di

nuove forme di dialogo con i pazienti”.
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Pharma & Healthcare cavalcano la Digital Transformation grazie al
Gruppo DigiTouch

Nell’ambito della rivoluzione digitale che ha

coinvolto anche il settore della salute, il Gruppo

DigiTouch, PMI innovativa quotata su AIM Italia e

posizionata sul mercato come Full Digital Platform

Company, ha ampliato il proprio portfolio clienti

rafforzandosi nel settore pharma con l’ingresso di

tre nuovi brand: SHOP APOTHEKE, Cebion e

HARTMANN. Le nuove modalità di relazione con il

consumatore e le prospettive di evoluzione dei servizi legati alla salute hanno imposto una profonda

riflessione agli attori operanti nel settore. Un anno fa il Ministero della Salute ha aggiornato le linee

guida dando l’«Autorizzazione a effettuare la pubblicità sanitaria per medicinali di automedicazione e

medicinali senza obbligo di prescrizioni». Questa apertura si è tradotta in un’opportunità sia per le

aziende farmaceutiche che per i consumatori, che hanno oggi a disposizione numerose informazioni

online in tema di salute, accessibili in tutte le fasi della loro vita e del loro percorso terapeutico.

Si tratta di un mercato che in Italia nel 2017 ha investito in pubblicità 356,7 milioni di euro, nel 2018

+2,2% e nel primo semestre del 2019 è cresciuto ulteriormente (+0,3%) secondo le rilevazioni di

Nielsen. Fino ad oggi la percentuale degli investimenti in digital è stata marginale: il Gruppo stima circa il

5% e si aspetta che la percentuale di investimenti in digitale converga verso le medie di altri settori

industriali (di circa il 30%) nel periodo 2020-2024.

Da un’indagine condotta dal Consorzio Netcomm su un panel di e-buyer italiani, i motori di ricerca

risultano tra i principali touchpoint per gli acquisti online di prodotti Health & Pharma. L’indagine rileva

che l’incidenza degli acquirenti online di prodotti pharma sul totale degli e-buyers è pari al 93%,

coinvolge quindi 22,3 milioni di individui. Tra i prodotti più acquistati figurano: gli integratori (44%), i

farmaci senza prescrizione medica (40%), i prodotti naturali (38%), creme (34%), seguite da prodotti per

l’automedicazione e altro ancora. La motivazione alla base della prelazione dell’acquisto online dei

prodotti in ambito pharma è legata alla fruizione di un servizio sicuro, affidabile, veloce, chiaro e

conveniente.

Forte della propria esperienza pluriennale nella realizzazione di progetti di digital transformation, che

spaziano dal digital marketing, alla tecnologia e ai dati fino al content e all’e-commerce, il Gruppo

DigiTouch lavora da tempo con brand dell’ambito Pharma & Healthcare e di recente ha acquisito tre
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nuovi clienti in questo settore: SHOP APOTHEKE, Dompè farmaceutici e HARTMANN.

SHOP APOTHEKE, una delle principali farmacie online per ampiezza del portfolio prodotti e disponibilità

365 giorni all’anno, si è affidata al Gruppo DigiTouch per aumentare il traffico al sito e-commerce

italiano https://www.shop-farmacia.it/ e per incrementare le vendite, migliorando la visibilità del brand

attraverso la realizzazione di campagne di campagne advertising sui motori di ricerca.

Dompè farmaceutici ci ha scelto come partner per la realizzazione del nuovo sito di prodotto dedicato a

Cebion e la creazione e gestione della pagina Facebook.

Per HARTMANN, il Gruppo è al lavoro su un progetto integrato e dedicato al sito e-commerce

www.amioagio.it  finalizzato a favorire il miglioramento del posizionamento sui motori di ricerca, l’aumento

del traffico di qualità e l’incremento delle vendite. Le attività implementate riguardano la creatività, il

digital advertising, la search engine optimization (SEO), la conversion rate optimization (CRO) e la data

visualization.

«I nuovi comportamenti di acquisto e i nuovi ambiti applicativi delle tecnologie stanno incidendo molto

sull’evoluzione del settore farmaceutico. Siamo lieti di supportare e accompagnare le aziende in questa

importante evoluzione di digital transformation e siamo certi di poter portare valore grazie alle nostre

competenze, expertise e ricerca continua di innovazione e soluzioni più performanti. Artificial

intelligence, modelli predittivi e machine learning contribuiranno a migliorare ulteriormente la customer

journey in più ambiti: dalle farmacie online, allo sviluppo di nuove modalità di informazione, prevenzione

e assistenza, fino alla creazione di nuove forme di dialogo con i pazienti», dichiara Simone Ranucci

Brandimarte, Presidente del Gruppo DigiTouch.
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Bce: attivi bilancio al 18 ottobre a 4.687,115 mld euro
MILANO (MF-DJ)--Gli attivi di bilancio della Banca Centrale Europea al 18 ottobre si sono
attestati a 4.687,115 miliardi di euro, in calo di 5,145 mld euro rispetto alla settimana
precedente. E' quanto emerge dall'informativa settimanale della Bce. I bond del settore
pubblico (acquistati nel quadro del QE) nel portafoglio dell'Istituto sono pari in totale a 2.085,4
miliardi di euro, quelli di covered bond (3* programma) a 260,6 mld euro e quelli di Abs a 26,5
mld. Infine l'ammontare di corporate bond acquistati dalla Bce ha raggiunto 177,6 mld euro. lus
(fine) MF-DJ NEWS ))

Legge bilancio: Di Maio, obbligo Pos solo dopo taglio
commissioni
ROMA (MF-DJ)--Sulla decisione di rinviare l'obbligatorieta' dei Pos "ha vinto la logica". Lo ha
detto il ministro degli Esteri, Luigi Di Maio, aggiungendo che "se vogliamo dire a tutti i
commercianti che devono far pagare con la carta di credito va bene, ma prima dobbiamo
abbassare le commissioni". "Prima c'era l'idea di partire dal 1* gennaio 2020. Adesso ci siamo
detti prendiamoci i primi sei mesi dell'anno, andiamo a fare un buon accordo con le banche
cosi' facciamo pagare con le carte, ma voi prima abbattete i costi". "Dopo aver abbattuto i costi,
a me sta bene che si chiede di pagare con carte. Non possiamo caricare di altre tasse" le
imprese, ha concluso. vs (fine) MF-DJ NEWS ))

DigiTouch: amplia portfolio, tre nuovi clienti nel pharma
MILANO (MF-DJ)--DigiTouch , Pmi innovativa quotata sull'Aim Italia, ha ampliato il proprio
portfolio clienti rafforzandosi nel settore pharma con l'ingresso di tre nuovi brand: Shop
Apotheke, Cebion e Hartmann. Lo si apprende da una nota. Shop Apotheke, una delle
principali farmacie online per ampiezza del portfolio prodotti e disponibilita' 365 giorni all'anno,
si e' affidata al Gruppo DigiTouch  per aumentare il traffico al sito e-commerce italiano
https://www.shop-farmacia.it/ e per incrementare le vendite, migliorando la visibilita' del brand
attraverso la realizzazione di campagne di campagne advertising sui motori di ricerca. Dompe'
farmaceutici si affidera' alla societa' per creare un nuovo sito di prodotto dedicato a Cebion e la
creazione e gestione della pagina Facebook . Infine Hartmann e' al lavoro su un progetto
integrato e dedicato al sito e-commerce www.amioagio.it finalizzato a favorire il miglioramento
del posizionamento sui motori di ricerca, l'aumento del traffico di qualita' e l'incremento delle
vendite. Le attivita' implementate riguardano la creativita', il digital advertising, la search engine
optimization (SEO), la conversion rate optimization (CRO) e la data visualization. "I nuovi
comportamenti di acquisto e i nuovi ambiti applicativi delle tecnologie stanno incidendo molto
sull'evoluzione del settore farmaceutico. Siamo lieti di supportare e accompagnare le aziende in
questa importante evoluzione di digital transformation e siamo certi di poter portare valore
grazie alle nostre competenze, expertise e ricerca continua di innovazione e soluzioni piu'
performanti. Artificial intelligence, modelli predittivi e machine learning contribuiranno a
migliorare ulteriormente la customer journey in piu' ambiti: dalle farmacie online, allo sviluppo di
nuove modalita' di informazione, prevenzione e assistenza, fino alla creazione di nuove forme di
dialogo con i pazienti", dichiara Simone Ranucci Brandimarte, Presidente del Gruppo
DigiTouch . com/lpg (fine) MF-DJ NEWS ))
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DigiTouch, tre nuovi clienti nel
settore pharma

22 ottobre 2019 - (Teleborsa) – Nell’ambito della rivoluzione digitale che ha

coinvolto anche il settore della salute, il Gruppo DigiTouch, PMI innovativa

posizionata sul mercato come Full Digital Platform Company, ha ampliato il

proprio portfolio clienti rafforzandosi nel settore pharma con l’ingresso di tre

nuovi brand: SHOP APOTHEKE, Cebion e HARTMANN.

Un anno fa il Ministero della Salute ha aggiornato le linee guida dando

l’Autorizzazione a effettuare la pubblicità sanitaria per medicinali di

automedicazione e medicinali senza obbligo di prescrizioni. Questa apertura

– spiega DigiTouch in una nota – si è tradotta in un’opportunità sia per le

aziende farmaceutiche che per i consumatori, che hanno oggi a disposizione

numerose informazioni online in tema di salute, accessibili in tutte le fasi

della loro vita e del loro percorso terapeutico.

Si tratta di un mercato che in Italia nel 2017 ha investito in pubblicità 356,7

milioni di euro, nel 2018 +2,2% e nel primo semestre del 2019 è cresciuto

ulteriormente (+0,3%) secondo le rilevazioni di Nielsen. Fino ad oggi la

percentuale degli investimenti in digital è stata marginale: il Gruppo stima

circa il 5% e si aspetta che la percentuale di investimenti in digitale converga

verso le medie di altri settori industriali (di circa il 30%) nel periodo 2020-

2024.
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DigiTouch, tre nuovi clienti nel settore pharma

Sbloccate dalle nuove linee guida del Ministero della Salute, le aziende operanti nel settore aumentano gli investimenti sul
digital

22 ottobre 2019 - 11.03

(Teleborsa) - Nell'ambito della rivoluzione digitale che ha coinvolto anche il settore della salute, il Gruppo DigiTouch, PMI innovativa posizionata

sul mercato come Full Digital Platform Company, ha ampliato il proprio portfolio clienti rafforzandosi nel settore pharma con l’ingresso di tre

nuovi brand: SHOP APOTHEKE, Cebion e HARTMANN.

Un anno fa il Ministero della Salute ha aggiornato le linee guida dando l’Autorizzazione a effettuare la pubblicità sanitaria per medicinali di

automedicazione e medicinali senza obbligo di prescrizioni. Questa apertura - spiega DigiTouch in una nota - si è tradotta in un'opportunità sia

per le aziende farmaceutiche che per i consumatori, che hanno oggi a disposizione numerose informazioni online in tema di salute, accessibili

in tutte le fasi della loro vita e del loro percorso terapeutico.

Si tratta di un mercato che in Italia nel 2017 ha investito in pubblicità 356,7 milioni di euro, nel 2018 +2,2% e nel primo semestre del 2019 è

cresciuto ulteriormente (+0,3%) secondo le rilevazioni di Nielsen. Fino ad oggi la percentuale degli investimenti in digital è stata marginale: il

Gruppo stima circa il 5% e si aspetta che la percentuale di investimenti in digitale converga verso le medie di altri settori industriali (di circa il

30%) nel periodo 2020-2024.
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Nell’ambito della rivoluzione digitale che ha coinvolto anche il settore della

salute, il Gruppo DigiTouch ha ampliato il proprio portfolio clienti rafforzandosi

nel settore pharma con l’ingresso di tre nuovi brand: SHOP APOTHEKE,

Cebion e HARTMANN.

Le nuove modalità di relazione con il consumatore e le prospettive di evoluzione dei servizi legati alla

salute hanno imposto una profonda riflessione agli attori operanti nel settore. Un anno fa il Ministero

della Salute ha aggiornato le linee guida dando l’«Autorizzazione a effettuare la pubblicità sanitaria per

medicinali di automedicazione e medicinali senza obbligo di prescrizioni». Questa apertura si è

tradotta in un’opportunità sia per le aziende farmaceutiche che per i consumatori, che hanno oggi a

disposizione numerose informazioni online in tema di salute, accessibili in tutte le fasi della loro vita e

del loro percorso terapeutico.

Si tratta di un mercato che in Italia nel 2017 ha investito in pubblicità 356,7 milioni di euro, nel 2018

+2,2% e nel primo semestre del 2019 è cresciuto ulteriormente secondo le rilevazioni di Nielsen. Fino

ad oggi la percentuale degli investimenti in digital è stata marginale: il Gruppo stima circa il 5% e si

aspetta che la percentuale di investimenti in digitale converga verso le medie di altri settori industriali

nel periodo 2020-2024.

Da un’indagine condotta dal Consorzio Netcomm su un panel di e-buyer italiani, i motori di ricerca

risultano tra i principali touchpoint per gli acquisti online di prodotti Health & Pharma. L’indagine rileva

che l’incidenza degli acquirenti online di prodotti pharma sul totale degli e-buyers è pari al 93%,

coinvolge quindi 22,3 milioni di individui. Tra i prodotti più acquistati figurano: gli integratori, i farmaci

senza prescrizione medica, i prodotti naturali, creme, seguite da prodotti per l’automedicazione e altro

ancora. La motivazione alla base della prelazione dell’acquisto online dei prodotti in ambito pharma è

legata alla fruizione di un servizio sicuro, affidabile, veloce, chiaro e conveniente.

Forte della propria esperienza pluriennale nella realizzazione di progetti di digital transformation, che

spaziano dal digital marketing, alla tecnologia e ai dati fino al content e all’e-commerce, il Gruppo

DigiTouch lavora da tempo con brand dell’ambito Pharma & Healthcare e di recente ha acquisito tre

nuovi clienti in questo settore: SHOP APOTHEKE, Dompè farmaceutici e HARTMANN.

SHOP APOTHEKE, una delle principali farmacie online per ampiezza del portfolio prodotti e

disponibilità 365 giorni all’anno, si è affidata al Gruppo DigiTouch per aumentare il traffico al sito e-

commerce italiano https://www.shop-farmacia.it e per incrementare le vendite, migliorando la visibilità

Gruppo DigiTouch pharma &
healthcare amplia il portfolio clienti
 Redazione   22 Ottobre 2019   Mercato Biomed e Pharma

Reset  SearchAdvanced
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del brand attraverso la realizzazione di campagne di campagne advertising sui motori di ricerca.

Dompè farmaceutici ci ha scelto come partner per la realizzazione del nuovo sito di prodotto dedicato

a Cebion e la creazione e gestione della pagina Facebook.

Per HARTMANN, il Gruppo è al lavoro su un progetto integrato e dedicato al sito e-commerce

www.amioagio.it finalizzato a favorire il miglioramento del posizionamento sui motori di ricerca,

l’aumento del traffico di qualità e l’incremento delle vendite. Le attività implementate riguardano la

creatività, il digital advertising, la search engine optimization, la conversion rate optimization e la data

visualization.

«I nuovi comportamenti di acquisto e i nuovi ambiti applicativi delle tecnologie stanno incidendo molto

sull’evoluzione del settore farmaceutico. Siamo lieti di supportare e accompagnare le aziende in

questa importante evoluzione di digital transformation e siamo certi di poter portare valore grazie alle

nostre competenze, expertise e ricerca continua di innovazione e soluzioni più performanti. Artificial

intelligence, modelli predittivi e machine learning contribuiranno a migliorare ulteriormente la customer

journey in più ambiti: dalle farmacie online, allo sviluppo di nuove modalità di informazione,

prevenzione e assistenza, fino alla creazione di nuove forme di dialogo con i pazienti», dichiara

Simone Ranucci Brandimarte, Presidente del Gruppo DigiTouch.
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DigiTouch, tre nuovi clienti nel settore
pharma
Sbloccate dalle nuove linee guida del Ministero della Salute, le aziende
operanti nel settore aumentano gli investimenti sul digital

(Teleborsa) - Nell'ambito della rivoluzione digitale che ha

coinvolto anche il settore della salute, il Gruppo

DigiTouch, PMI innovativa posizionata sul mercato come

Full Digital Platform Company, ha ampliato il proprio

portfolio clienti rafforzandosi nel settore pharma con

l’ingresso di tre nuovi brand: SHOP APOTHEKE, Cebion

e HARTMANN.

Un anno fa il Ministero della Salute ha aggiornato le

linee guida dando l’Autorizzazione a effettuare la

pubblicità sanitaria per medicinali di automedicazione e

medicinali senza obbligo di prescrizioni. Questa apertura

- spiega DigiTouch in una nota - si è tradotta in un'opportunità sia per le aziende farmaceutiche che per i

consumatori, che hanno oggi a disposizione numerose informazioni online in tema di salute, accessibili in tutte

le fasi della loro vita e del loro percorso terapeutico.

Si tratta di un mercato che in Italia nel 2017 ha investito in pubblicità 356,7 milioni di euro, nel 2018 +2,2% e nel

primo semestre del 2019 è cresciuto ulteriormente (+0,3%) secondo le rilevazioni di Nielsen. Fino ad oggi la

percentuale degli investimenti in digital è stata marginale: il Gruppo stima circa il 5% e si aspetta che la

percentuale di investimenti in digitale converga verso le medie di altri settori industriali (di circa il 30%) nel

periodo 2020-2024.
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MILANO (MF-DJ)--DigiTouch, Pmi innovativa quotata sull'Aim Italia, ha ampliato il
proprio portfolio clienti rafforzandosi nel settore pharma con l'ingresso di tre nuovi
brand: Shop Apotheke, Cebion e Hartmann. Lo si apprende da una nota. Shop
Apotheke, una delle principali farmacie online per ampiezza del portfolio prodotti e
disponibilita' 365 giorni all'anno, si e' affidata al Gruppo DigiTouch per aumentare il
traffico al sito e-commerce italiano https://www.shop-farmacia.it/ e per incrementare le
vendite, migliorando la visibilita' del brand attraverso la realizzazione di campagne di
campagne advertising sui motori di ricerca. Dompe' farmaceutici si affidera' alla societa'
per creare un nuovo sito di prodotto dedicato a Cebion e la creazione e gestione della
pagina Facebook. Infine Hartmann e' al lavoro su un progetto integrato e dedicato al
sito e-commerce www.amioagio.it finalizzato a favorire il miglioramento del
posizionamento sui motori di ricerca, l'aumento del traffico di qualita' e l'incremento
delle vendite. Le attivita' implementate riguardano la creativita', il digital advertising, la
search engine optimization (SEO), la conversion rate optimization (CRO) e la data
visualization. "I nuovi comportamenti di acquisto e i nuovi ambiti applicativi delle
tecnologie stanno incidendo molto sull'evoluzione del settore farmaceutico. Siamo lieti
di supportare e accompagnare le aziende in questa importante evoluzione di digital
transformation e siamo certi di poter portare valore grazie alle nostre competenze,
expertise e ricerca continua di innovazione e soluzioni piu' performanti. Artificial
intelligence, modelli predittivi e machine leaming contribuiranno a migliorare
ulteriormente la customer journey in piu' ambiti: dalle farmacie online, allo sviluppo di
nuove modalita' di informazione, prevenzione e assistenza, fino alla creazione di nuove
forme di dialogo con i pazienti", dichiara Simone Ranucci Brandimarte, Presidente del
Gruppo DigiTouch. com/lpg (fine) MF-DJ NEWS
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DigiTouch, tre nuovi clienti nel
settore pharma
Sbloccate dalle nuove linee guida del Ministero della

Salute, le aziende operanti nel settore aumentano gli

investimenti sul digital

Nell'ambito della rivoluzione digitale

che ha coinvolto anche il settore della

salute, i l  Gruppo DigiTouch,  P M I

innovativa posizionata sul mercato

come Full Digital Platform Company,

ha ampliato il proprio portfolio clienti

rafforzandosi nel settore pharma con

l’ingresso di tre nuovi brand: SHOP
APOTHEKE, Cebion e HARTMANN.

Un anno fa il Ministero della Salute ha aggiornato le linee guida dando

l’Autorizzazione a effettuare la pubblicità sanitaria per medicinali di

automedicazione e medicinali senza obbligo di prescrizioni. Questa apertura -

spiega DigiTouch in una nota - si è tradotta in un'opportunità sia per le aziende

farmaceutiche che per i consumatori, che hanno oggi a disposizione numerose

informazioni online in tema di salute, accessibili in tutte le fasi della loro vita e

del loro percorso terapeutico.

Si tratta di un mercato che in Italia nel 2017 ha investito in pubblicità 356,7

milioni di euro, nel 2018 +2,2% e nel primo semestre del 2019 è cresciuto

ulteriormente (+0,3%) secondo le rilevazioni di Nielsen.  Fino ad oggi  la

percentuale degli investimenti in digital è stata marginale: il Gruppo stima circa

il 5% e si aspetta che la percentuale di investimenti in digitale converga verso le

medie di altri settori industriali (di circa il 30%) nel periodo 2020-2024.
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 Gruppo DigiTouch amplia il proprio portfolio
rafforzandosi nel settore pharma con l’ingresso di tre
nuovi clienti: Shop Apotheke, Dompè farmaceutici e
Hartmann

22 Ottobre 2019

  

SIMONE RANUCCI BRANDIMARTE, PRESIDENTE DEL GRUPPO DIGITOUCH

Un anno fa il Ministero della Salute ha aggiornato le linee guida dando l’’Autorizzazione a effettuare

la pubblicità sanitaria per medicinali di automedicazione e medicinali senza obbligo di prescrizioni’,

riporta la nota. Questa apertura si è tradotta in un’opportunità sia per le aziende farmaceutiche che

per i consumatori, che hanno oggi a disposizione numerose informazioni online in tema di salute,

accessibili in tutte le fasi della loro vita e del loro percorso terapeutico (leggi il punto di vista legale

dell’Avvocato Alberto Crivelli, founding partner di

Amtf Avvocati, in merito a dispositivi medici e Social Media).

Da un’indagine condotta dal Consorzio Netcomm su un panel di e-buyer italiani, i motori di ricerca

risultano tra i principali touchpoint per gli acquisti online di prodotti Health & Pharma. L’indagine

rileva che l’incidenza degli acquirenti online di prodotti pharma sul totale degli e-buyers è pari al

93%(Indagine Netcomm 2019, presentata il 2 ottobre 2019 all’evento Netcomm Health), coinvolge

quindi 22,3 milioni di individui. Tra i prodotti più acquistati figurano: gli integratori (44%), i farmaci

senza prescrizione medica (40%), i prodotti naturali (38%), creme (34%), seguite da prodotti per
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l’automedicazione e altro ancora. La motivazione alla base della prelazione dell’acquisto online dei

prodotti in ambito pharma è legata alla fruizione di un servizio sicuro, affidabile, veloce, chiaro e

conveniente.

Il Gruppo DigiTouch lavora da tempo con brand dell’ambito Pharma & Healthcare e di recente ha

acquisito tre nuovi clienti in questo settore: Shop Apotheke, Dompè farmaceutici e Hartmann.

Dompè farmaceutici ha scelto la sigla come partner per la realizzazione del nuovo sito di prodotto

dedicato a Cebion e la creazione e gestione della pagina Facebook.

La seconda si è affidata al Gruppo DigiTouch per aumentare il traffico al sito e-commerce italiano

shop-farmacia.it e per incrementare le vendite, migliorando la visibilità del brand attraverso la

realizzazione di campagne di campagne advertising sui motori di ricerca.

Per Hartmann, il Gruppo è al lavoro su un progetto integrato e dedicato al sito e-commerce

www.amioagio.it  finalizzato a favorire il miglioramento del posizionamento sui motori di ricerca,

l’aumento del traffico di qualità e l’incremento delle vendite. Le attività implementate riguardano la

creatività, il digital advertising, la search engine optimization (SEO), la conversion rate optimization

(CRO) e la data visualization.

Simone Ranucci Brandimarte, Presidente del Gruppo DigiTouch: “I nuovi comportamenti di acquisto

e i nuovi ambiti applicativi delle tecnologie stanno incidendo molto sull’evoluzione del settore

farmaceutico. Siamo lieti di supportare e accompagnare le aziende in questa importante evoluzione

di digital transformation e siamo certi di poter portare valore grazie alle nostre competenze,

expertise e ricerca continua di innovazione e soluzioni più performanti. Artificial intelligence, modelli

predittivi e machine learning contribuiranno a migliorare ulteriormente la customer journey in più

ambiti: dalle farmacie online, allo sviluppo di nuove modalità di informazione, prevenzione e

assistenza, fino alla creazione di nuove forme di dialogo con i pazienti”.
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