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CREATIVITY MARKETING MEDIA DIGITAL PITCH WORLD PEOPLE DATACENTER GUEST ROOM

CHI SIAMO   CONTATTI   ABBONAMENTI

Il Today Il Mensile

Multimedia News Alert

cerca in Pubblicitaitalia.it

/ incarichi

MICHELIN ITALIANA AFFIDA A E3 LA
GESTIONE DELLE ATTIVITÀ SOCIAL
2 FEBBRAIO 2018

Condividi Mi piace 0 Submit

E3, agenzia di comunicazione integrata del
Gruppo DigiTouch, ha stretto una
partnership strategica creativa per la
gestione delle attività social di Michelin
Italiana, uno dei principali player a livello
mondiale specializzato nella produzione e
commercializzazione di pneumatici per tutti
i tipi di veicoli.

E3 accompagnerà Michelin per tutto il 2018
nella definizione di una nuova strategia
creativa, editoriale e di advertising specifica

per il canale Facebook.

L’agenzia lavorerà alla produzione di contenuti creati ad hoc, alla loro veicolazione e
sponsorizzazione.

Nel corso dell’anno, seguendo le attività a calendario del brand e integrandole con progetti
speciali dedicati, l’agenzia potrà realizzare degli shooting e dei video per Michelin,
presidiando la copertura social degli eventi con una particolare attenzione ai progetti
speciali.

Enrico Torlaschi, managing director di E3, spiega: “Siamo lieti che Michelin ci abbia
scelto come partner per il 2018 e certi che il nostro apporto creativo nella comunicazione
social porterà un reale valore aggiunto al cliente. L’incrocio tra proposte creative e pensiero
strategico può influire sulla generazione di engagement e in generale sul raggiungimento dei
risultati attesi. Il nostro team ha colto con entusiasmo questa nuova sfida proprio perché
basata sull’importanza del contenuto e dei progetti integrati legati a esso”.

Il progetto è partito a inizio gennaio con i primi contenuti sulla pagina Facebook del brand.
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MICHELIN SCEGLIE E3 COME
PARTNER SOCIAL STRATEGICO E
CREATIVO PER TUTTO IL 2018
1 Febbraio 2018

MICHELIN

E3, agenzia di comunicazione integrata del
Gruppo DigiTouch (società quotata sul
mercato AIM Italia e specializzata nel Mar-
Tech), ha stretto una partnership strategico
creativa per la gestione delle attività social di
Michelin Italiana Spa, uno dei principali
player a livello mondiale specializzato nella
produzione e commercializzazione di
pneumatici per tutti i tipi di veicoli.

E3 accompagnerà Michelin per tutto il 2018
nella definizione di una nuova strategia creativa, editoriale e di advertising specifica per il
canale Facebook.

L’agenzia lavorerà alla produzione di contenuti creati ad hoc, alla loro veicolazione e
sponsorizzazione. Nel corso dell’anno, seguendo le attività a calendario del brand e
integrandole con progetti speciali dedicati, l’agenzia potrà realizzare degli shooting e dei
video per Michelin, presidiando la copertura social degli eventi con una particolare
attenzione ai progetti speciali.

“Siamo lieti che Michelin ci abbia scelto come partner per il 2018 e certi che il nostro
apporto creativo nella comunicazione social porterà un reale valore aggiunto al cliente.
L’incrocio tra proposte creative e pensiero strategico può influire sulla generazione di
engagement e in generale sul raggiungimento dei risultati attesi. Il nostro team ha colto con
entusiasmo questa nuova sfida proprio perché basata sull’importanza del contenuto e dei
progetti integrati legati ad esso”,  afferma Enrico Torlaschi, Managing Director di E3.

Il progetto è partito a inizio gennaio con i primi contenuti sulla pagina facebook del brand.
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MICHELIN SCEGLIE E3 COME
PARTNER SOCIAL STRATEGICO
E CREATIVO
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FREE ACCESSORI DIGITAL GARE
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L’agenzia si occuperà della strategia editoriale e content su
Facebook per tutto il 2018
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E3 ha stretto una partnership strategico creativa per la gestione delle attività

social di Michelin Italiana Spa.

L’agenzia del Gruppo DigiTouch accompagnerà il brand per tutto il 2018 nella

definizione di una nuova strategia creativa, editoriale e di advertising specifica per

il canale Facebook.

E3 lavorerà alla produzione di contenuti creati ad hoc, alla loro veicolazione e

sponsorizzazione. Nel corso dell’anno, seguendo le attività a calendario del brand e

integrandole con progetti speciali dedicati, l’agenzia potrà realizzare degli

shooting e dei video per Michelin, presidiando la copertura social degli eventi con

una particolare attenzione ai progetti speciali.

«Siamo lieti che Michelin ci abbia scelto come partner per il 2018 e certi che il

nostro apporto creativo nella comunicazione social porterà un reale valore

aggiunto al cliente. L’incrocio tra proposte creative e pensiero strategico può

influire sulla generazione di engagement e in generale sul raggiungimento dei

risultati attesi. Il nostro team ha colto con entusiasmo questa nuova sfida proprio

perchè basata sull’importanza del contenuto e dei progetti integrati legati ad

esso» afferma Enrico Torlaschi, Managing Director di E3.
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Tags: E3, Enrico Torlaschi, Michelin



Enrico Torlaschi

Il progetto è partito a inizio gennaio con i primi contenuti sulla pagina facebook

del brand.

 Share on Facebook  Share on TwitterFirst
Share

Related posts

Lidl Uk lancia il chatbot
Margot che consiglia gli
abbinamenti vino-cibo

Hilti Italia per il secondo
anno conferma Intarget per
il digital

Il New York Times indaga
sulla ‘fattoria dei follower’ e
le reticenze delle
piattaforme

Brand News è un portale aggiornato

costantemente su tutto ciò che succede nel

mondo della comunicazione, dei media e del

marketing.

Il portale mette anche a disposizione

approfondimenti, ricerche, analisi, case

history.

Piazza Tommaseo 2/a,

20123 Milano MI

Tel. +39 334 9481654

Per l’invio di comunicati stampa:

redazione@brand-news.it

Per abbonamenti e pubblicità :

admin@brand-news.it

Gli abbonati al quotidiano avranno la

possibilità di navigare in tutte le aree del sito,

mentre gli altri potranno accedere solo a una

parte limitata delle notizie.

   CHI SIAMO CONTATTI RICERCA AVANZATA PRIVACY BRAND NEWS - Partita IVA 07599810962 - ISSN 2499-8095 -

BRAND NEWS Brand News Media

Group srl

Come funziona

3 / 3

    BRAND-NEWS VIP (WEB2)
Data

Pagina

Foglio

01-02-2018

1
3
7
1
1
0

C
o
d
ic

e
 a

b
b
o
n
a
m

e
n
to

:

Gruppo Digitouch Pag. 10



 Home Page

Chi  s iamo

Contat t i

Mai l ing L ist

Investor  Relat ion

Bilanci annuali

Comunicat i  s tampa

Par tnersh ip

  I  prodott i  d i  Class
Editor i

Newspape r

Per iodic i

Class Digi ta l  System

Le TV d i  C lass

GO TV

Radio

Editoria Elettronica

I ng l ese

Pubblici tà

Maggiori informazioni

Abbonament i

Maggiori informazioni

 Ultime notizie a cura di MF-DowJonesNews 

  Web Tv Radio Periodici Newspaper Internet Agenzia Convegni
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Digitouch: E3 partner social di Michelin per il 2018 

MILANO (MF-DJ)--E3, agenzia di comunicazione integrata del Gruppo
Digitouch (societa' quotata sul mercato Aim Italia e specializzata nel
Mar-Tech), ha stretto una partnership strategico creativa per la gestione
delle attivita' social di Michelin Italiana Spa, uno dei principali player a
livello mondiale specializzato nella produzione e commercializzazione di
pneumatici per tutti i tipi di veicoli. E3, spiega una nota, accompagnera'
Michelin per tutto il 2018 nella definizione di una nuova strategia creativa,
editoriale e di advertising specifica per il canale Facebook. L'agenzia
lavorera' alla produzione di contenuti creati ad hoc, alla loro veicolazione
e sponsorizzazione. Nel corso dell'anno, seguendo le attivita' a
calendario del brand e integrandole con progetti speciali dedicati,
l'agenzia potra' realizzare degli shooting e dei video per Michelin,
presidiando la copertura social degli eventi con una particolare attenzione
ai progetti speciali. com/fus marco.fusi@mfdowjones.it (fine) MF-DJ
NEWS 10:03 01 feb 2018

I siti Web di Class Editori

  Milano Finanza ItaliaOggi Class Life MFfashion.it MFIU Global Finance  
  ClassHorse.TV RadioClassica Fashion Summit Classpubblicita' Guide di Class  

2018 © Class Editori Spa. Tutti i diritti riservati.Questo sito utilizza i cookie per migliorare i servizi e l'esperienza dei lettori. Se decidi di continuare la navigazione significa che ne accetti il loro uso Maggiori informazioni Prosegui

Milanofinanza ItaliaOggi MF Fashion Class Life CCeC
articoli, quotazioni, video...  CercaCerca

1

Data

Pagina

Foglio

01-02-2018

1
3
7
1
1
0

C
o
d
ic

e
 a

b
b
o
n
a
m

e
n
to

:

Gruppo Digitouch Pag. 12



01/02/2018Cerca su Engage

Campagne Media Tecnologia Aziende Agenzie Datacenter Eventi Mobile Social Ricerche

Agenda Jobs Privacy Contatti

   

di Teresa Nappi 01 febbraio 2018

L’agenzia accompagnerà l’azienda per l’intero 2018 nella definizione di una nuova strategia creativa,
editoriale e di advertising specifica per il canale Facebook

AGENZIE SOCIAL

Gruppo DigiTouch: E3 è il nuovo partner social di Michelin

E3, agenzia di comunicazione integrata del Gruppo DigiTouch, ha
stretto una partnership strategico creativa per la gestione delle attività
social di Michelin Italiana, uno dei principali player a livello mondiale
specializzato nella produzione e commercializzazione di pneumatici per tutti i
tipi di veicoli.

L’agenzia accompagnerà Michelin per tutto il 2018 nella definizione di una
nuova strategia creativa, editoriale e di advertising specifica per il canale
Facebook.

Nello specifico, E3 lavorerà alla produzione di contenuti creati ad hoc, alla

Ultimi Articoli

Tv, stampa e digital per la
campagna Audi A4

CAMPAGNE

Facebook, pubblicità a +48% nel Q4
2017. Ma rallenta la crescita degli
utenti

SOCIAL

Amo Ferragamo, spot on air e online
con Armando Testa

CAMPAGNE

La Gazzetta lancia “Il Festival dello
Sport”: prima edizione a Trento in
ottobre

EVENTI MEDIA

Trentino Marketing, otto milioni per
la comunicazione nel 2018. Possibile
revisione dei partner in autunno

AZIENDE

Facebook Hack for Good: l'edizione
2017 dedicata a Dynamo Camp.
Vince Havas

CAMPAGNE EVENTI
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loro veicolazione e sponsorizzazione. Nel corso dell’anno, seguendo le attività
a calendario del brand e integrandole con progetti speciali dedicati, l’agenzia
potrà realizzare degli shooting e dei video per Michelin, presidiando la
copertura social degli eventi con una particolare attenzione ai progetti
speciali.

«Siamo lieti che Michelin ci abbia scelto come partner per il 2018 e certi che il
nostro apporto creativo nella comunicazione social porterà un reale valore
aggiunto al cliente», dichiara Enrico Torlaschi, Managing Director di E3.

«L’incrocio tra proposte creative e pensiero strategico può influire sulla
generazione di engagement e in generale sul raggiungimento dei risultati
attesi. Il nostro team ha colto con entusiasmo questa nuova sfida proprio
perché basata sull’importanza del contenuto e dei progetti integrati legati ad
esso», conclude il manager.

Il progetto è partito a inizio gennaio con i primi contenuti sulla pagina
Facebook del brand.

Sullo Stesso Argomento:

Gruppo DigiTouch acquisisce E3.
Paolo Mardegan: «Ora la nostra
offerta di servizi è più completa»
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E3: alla guida Enrico Torlaschi e Luca

 

Il Gruppo DigiTouch invita a scoprire i
ChatBot
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MEDIA

Programmatic, quali sono le
preoccupazioni dei professionisti?

PROGRAMMATIC ITALIA
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Microsoft

PROGRAMMATIC ITALIA
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programmazione dei post

SOCIAL

Enrico Torlaschi
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Comino

Vuoi migliorare le tue competenze nel Marketing
Digitale?
Scopri i nostri corsi

Engage nella tua e-mail. Gratis, ogni giorno

 Engage La Prima 
La nostra newsletter quotidiana, contenente le 10 notizie più impattanti della

giornata, per rimanere sempre aggiornato sui trend del mercato.

 Engage Mag 
Il nostro magazine periodico, con focus e speciali di approfondimento, distribuito

anche in forma cartacea ai principali eventi di settore.

 Partner Messages 
Messaggi periodici dai nostri partner. Se acconsenti alla ricezione di queste email,

aiuterai Engage a mantenere i suoi canali fruibili gratuitamente, e, oltretutto,

potresti trovare inviti e informazioni utili alla tua azienda.

Nome * Cognome * 

Azienda * Email * 

ISCRIVITI

Contatti
Sede Operativa: Via A.M. Ampère 30, 20131 – Milano (MI) – P.IVA 08421160964

Redazione: redazione@engage.it - 02 45390789

Marketing: marketing@engage.it - 02 45390792

Campagne Media Tecnologia Aziende Agenzie Datacenter Eventi Mobile Social Ricerche Agenda Jobs Privacy Contatti

   
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Home   Segmenti   AIM   DigiTouch (Aim) – E3 sarà partner social di Michelin per il 2018

AZIENDE Digitouch

Segmenti AIM Settori Tecnologia

DIGITOUCH (AIM) – E3 SARÀ
PARTNER SOCIAL DI MICHELIN
PER IL 2018

E3, agenzia di comunicazione integrata del Gruppo DigiTouch, ha stretto una

partnership strategico creativa per la gestione delle attività social di Michelin Italiana,

uno dei principali player a livello mondiale specializzato nella produzione e

commercializzazione di pneumatici per tutti i tipi di veicoli.

E3 accompagnerà Michelin per tutto il 2018 nella definizione di una nuova strategia

creativa, editoriale e di advertising specifica per il canale Facebook. L’agenzia lavorerà

alla produzione di contenuti creati ad hoc, alla loro veicolazione e sponsorizzazione.

Nel corso dell’anno, seguendo le attività a calendario del brand e integrandole con

progetti speciali dedicati, l’agenzia potrà realizzare degli shooting e dei video per

Michelin, presidiando la copertura social degli eventi con una particolare attenzione ai

progetti speciali.
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E3 sarà partner social strategico e creativo di Michelin
Categoria: Aziende, carriere e indagini di mercato, Comunicazione online, siti e concorsi web 

E3, agenzia di comunicazione integrata del Gruppo DigiTouch
(società quotata sul mercato AIM Italia e specializzata nel Mar-Tech),
ha stretto una partnership strategico creativa per la gestione delle
attività social di Michelin Italiana Spa, uno dei principali player a livello
mondiale specializzato nella produzione e commercializzazione di
pneumatici per tutti i tipi di veicoli. 

E3 accompagnerà Michelin per tutto il 2018 nella definizione di una
nuova strategia creativa, editoriale e di advertising specifica per il
canale Facebook. 

L’agenzia lavorerà alla produzione di contenuti creati ad hoc, alla loro
veicolazione e sponsorizzazione. Nel corso dell’anno, seguendo le

attività a calendario del brand e integrandole con progetti speciali dedicati, l’agenzia potrà realizzare degli shooting
e dei video per Michelin, presidiando la copertura social degli eventi con una particolare attenzione ai progetti
speciali. 

"Siamo lieti che Michelin ci abbia scelto come partner per il 2018 e certi che il nostro apporto creativo nella
comunicazione social porterà un reale valore aggiunto al cliente. L’incrocio tra proposte creative e pensiero
strategico può influire sulla generazione di engagement e in generale sul raggiungimento dei risultati attesi. Il
nostro team ha colto con entusiasmo questa nuova sfida proprio perché basata sull’importanza del contenuto e dei
progetti integrati legati ad esso", afferma Enrico Torlaschi, Managing Director di E3. 

Il progetto è partito a inizio gennaio con i primi contenuti sulla pagina facebook del brand.
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RUBRICHE / COSA CAMBIA

GRUPPO DIGITOUCH, E3 PARTNER SOCIAL, STRATEGICO E
CREATIVO DI MICHELIN PER IL 2018 SU FB
Pubblicato nel 2018

01
FEB

E 3, agenzia di comunicazione integrata del Gruppo DigiTouch,
ha stretto una partnership strategico creativa per la
gestione delle attività social di Michelin Italiana,
specializzato nella produzione e commercializzazione di
pneumatici per tutti i tipi di veicoli. E3 accompagnerà Michelin
per tutto il 2018 nella definizione di una nuova strategia creativa,
editoriale e di advertising specifica per il canale Facebook.
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