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Motoblouz rinnova la collaborazione

con Optimized Group per Seo e Cro

Alle attivita gia consolidate, I'agenzia, oggi parte del Gruppo Digitouch,
affianchera la Conversion Rate Optimization con l'obiettivo di supportare
il brand nel miglioramento del tasso di conversione in ambito ecommerce

Motoblouz, leader in Europa per
la vendita online di accessori e at-
trezzature per moto e motociclisti,
ha rinnovato l'incarico a Optimized
Group, agenzia specializzata nella
Seo, nel Content Marketing e Cro -
oggi parte del Gruppo DigiTouch,
societa quotata sul mercato AIM
ltalia e specializzata nel Mar-Tech
-, come partner per le attivita Seo
sul proprio ecommerce italiano e
ha ampliato la collaborazione affi-
dandole anche la strategia di Cro.
Proprio grazie all'attivita di Seo on
e off-page, che l'agenzia cura per il
brand da due anni, Motoblouz ha
migliorato il posizionamento orga-
nico per il sito motoblouz.it.

CONVERSION RATE
CPTIMIZATION

Per incremeantare il tasso di traffi-
co inbound, che si traduce in rea-
li conversioni e favorisce I'aumen-
to del fatturato, il brand ha deciso
diinvestire in una strategia di Cro.
La conversion rate optimization la-
vora, infatti, sull'analisi degli ele-

menti critici nel funnel di conver-
sione dell'utente su un sito web
con lo scopo di formulare delle
azioni correttive, poi implementa-
te, monitorate e ottimizzate in un
circolo virtuoso. Optimized Group
ha, quindi, definito e messo in atto
un piano di azione che parte dallo
studio della user experience e del-
la user interface. Customer survey,
analisi dei tempi di caricamento
del sito, heatmap e clickmap sono
solo alcune delle attivita svolte
e gestite in una strategia di Cro.
Un altro elemento di osservazio-
ne sono i tempi di upload del sito,
considerato il fatto che ogni se-
condo aggiuntivo di caricamento
di una pagina puo portare la per-
dita dell'11% di page view, del 7%
di conversioni e del 169% della cu-
stomer satisfaction. Le evidenze
raccolte da queste analisi e le con-
seguenti modifiche suggerite al
brand, permettono di ottimizzare
a 360 gradi lattivita di marketing
sullecommerce, dalla comunica-
zione, al design, alla parte tecnolo-

gica, a favore di un miglioramento
del tasso di conversione.

La Cro agisce principalmente sul-
la parte bassa del funnel, ma non
solo. Lavora, infatti, anche sulle co-
siddette  micro-conversioni, qua-
li la subscription o liscrizione alla
newsletter, attivita che favorisco-
no a tendere la conversione ma-
cro, cioe l'acquisto online. “Siamo
lieti che Motoblouz abbia rinno-
vato la fiducia nella nostra agen-
zia, riconfermandoci come part-
ner italiano unico sulle attivita di
marketing dell'ecommerce. Sia-
mo, inoltre, felici che il brand ab-
bia scelto di investire in un'attivita
strategica come la Cro per miglio-
rare le conversioni del sito italiano.
Si tratta di unattivita di analisi e di
elaborazione che richiede elevate
competenze e supporto tecnolo-
gico e siamo lieti di poter valoriz-
zare gli asset della nostra agenzia
e del Gruppo DigiTouch a favo-
re del cliente”, afferma Erika Botta,

ERIKA
BOTTA

\

Head of Operations di Optimized
Group. “Dallinizio della collabora-
zione con Optimized Group ab-
biamo apprezzato molto 'approc-
cio consulenziale e data-driven.
Le attivita condotte lato Seo on e
off-page hanno portato alla nostra
azienda risultati importanti in ter-
mini di visite qualitative al sito. Vo-
gliamo, ora, concentrare gli sforzi
sulle revenue e abbiamo apprez-
zato il progetto di Cro che l'agen-
Zia ci ha proposto. Seo e Cro sono
due attivith complementari che
curate sinergicamente possono
tradursi in un concreto incremen-
to del business per il nostro ecom-
merce e contiamo molto su que-
sta collaborazione”, afferma Lolita
Saint-Maxent, Chief Marketing Of-
ficer di Motoblouz.
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BUDGET IN MOVIMENTO

Motoblouz riconferma Optimized Group
per le attivita di SEO sull'e-commerce

Motoblouz, leader in
Europa nella vendita
online di accessori e

attrezzature per moto
e motociclisti, ha rin-
novato l'incarico a Op-

po DigiTouch, come
partner per le attivita di
SEO sul proprio e-com-
merce italiano e ha am-
pliato la collaborazione
affidandole anche la

Ha commentato Loli-
ta Saint-Maxent, chief
marketing officer di
Motoblouz:  «Dall’ini-
zio della collaborazione
con Optimized Group

consulenziale e data-
driven. Le attivita con-
dotte lato SEO On e
Off-page hanno porta-
to alla nostra azienda
risultati importanti in
termini di visite quali-
tative al sito. Voglia-
mo ora concentrare gli
sforzi sulle revenue e
abbiamo apprezzato il
progetto di CRO che I'a-
genzia ci ha proposto.

timized Group, agenzia strategia di conversion abbiamo apprezza-
specializzata del Grup- rate optimization. », to molto [‘approccio
Pusss it
Motoblouz riconferma Optimized Grou
er le attivita di SEO sull'e-commerce
glie Playground come partner digitale
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MOTOBLOUZ RINNOVA LA COLLABORAZIONE CON OPTIMIZED GROUP PER LA SEO E LA
CRO

Il brand affida nuovamente l'incarico all'agenzia del Gruppo DigiTouch per le attivita di
ottimizzazione del proprio e-commerce italiano e decide di investire anche sulla strategia
di conversion rate optimization, tramite lo studio della user experience e della user
interface. Grazie a queste iniziative, I'azienda ha migliorato il posizionamento organico
per il sito motoblouz.it. Motoblouz, player in Europa per la vendita online di accessori
e attrezzature per moto e motociclisti, ha rinnovato I'incarico a Optimized Group, agenzia
specializzata nella SEO, nel Content Marketing e CRO (oggi parte del Gruppo DigiTouch -
societa quotata sul mercato AIM Italia e specializzata nel Mar-Tech), come partner per le
attivita SEO sul proprio e-commerce italiano e ha ampliato la collaborazione affidandole

anche la strategia di CRO. Grazie all’attivita di SEO On e Off-page, che I’agenzia cura
per il brand da due anni, Motoblouz ha migliorato il posizionamento organico per il sito
motoblouz.it. Per incrementare il tasso di traffico inbound, che si traduce in reali

conversioni e favorisce I'aumento del fatturato, il brand ha deciso di investire in una
strategia di CRO. La conversion rate optimization lavora sull’analisi degli elementi critici
nel funnel di conversione dell’utente su un sito web con lo scopo di formulare delle azioni

correttive, poi implementate, monitorate e ottimizzate in un circolo virtuoso. Optimized
Group ha quindi definito e messo in atto un piano di azione che parte dallo studio della
user experience e della user interface. Customer survey, analisi dei tempi di

caricamento del sito, heatmap e clickmap sono solo alcune delle attivita svolte e gestite in
una strategia di CRO. Un altro elemento di osservazione sono i tempi di upload del sito,
considerato il fatto che ogni secondo aggiuntivo di caricamento di una pagina pudé portare
la perdita dell’11% di page view, del 7% di conversioni e del 16% della customer
satisfaction. Le evidenze raccolte da queste analisi e le conseguenti modifiche
suggerite al brand, permettono di ottimizzare a 360° I'attivita di marketing sull’e-commerce,
dalla comunicazione, al design, alla parte tecnologica, a favore di un miglioramento del
tasso di conversione. La CRO agisce principalmente sulla parte bassa del funnel, ma
non solo. Lavora, infatti, anche sulle cosiddette micro-conversioni, quali la subscription o
I’iscrizione alla newsletter, attivita che favoriscono a tendere la conversione macro, cioé
PPacquisto online. «Siamo lieti che Motoblouz abbia rinnovato la fiducia nella nostra
agenzia, riconfermandoci come partner italiano unico sulle attivita di marketing dell’e-
commerce. Siamo inoltre felici che il brand abbia scelto di investire in un’attivita strategica
come la CRO per migliorare le conversioni del sito italiano. Si tratta di un’attivita di analisi
e di elaborazione che richiede elevate competenze e supporto tecnologico e siamo lieti di
poter valorizzare gli asset della nostra agenzia e del Gruppo DigiTouch a favore del
cliente», afferma Erika Botta (nella foto), Head of Operations, Optimized Group.
«Dall’inizio della collaborazione con Optimized Group abbiamo apprezzato molto
I’approccio consulenziale e data-driven. Le attivita condotte lato SEO On e Off-page hanno
portato alla nostra azienda risultati importanti in termini di visite qualitative al sito.
Vogliamo ora concentrare gli sforzi sulle revenue e abbiamo apprezzato il progetto di CRO
che l'agenzia ci ha proposto. SEO e CRO sono due attivita complementari che curate
sinergicamente possono tradursi in un concreto incremento del business per il nostro
eCommerce e contiamo molto su questa collaborazione», afferma Lolita Saint-Maxent,
Chief Marketing Officer di Motoblouz. CB
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Motoblouz sceglie ancora Optimized Group per
la Seo e la Cro

Oltre all’attivita gia consolidata di Seo, all'’agenzia dei Gruppo Digitouch é
stata affidata anche la Cro, con I'obiettivo di supportare il brand nel
miglioramento del tasso di conversione dell’e-commerce

di Caterina Varpi 09 maggio 2019

Erika Botta, Head of Operations di Optimized Group

Motoblouz, societa attiva nella vendita online di accessori e attrezzature per moto e
motociclisti, ha rinnovato I'incarico a Optimized Group, agenzia parte del Gruppo
DigiTouch, come partner per le attivita Seo sul proprio e-commerce italiano e ha
ampliato la collaborazione affidandole anche la strategia di Cro.

Grazie all’attivita di Seo on e off-page, che 'agenzia cura per il brand da due anni,
Motoblouz ha migliorato il posizionamento organico per il sito, spiega il
comunicato.
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Per incrementare il tasso di traffico inbound, che si traduce in reali conversioni e
favorisce 'aumento del fatturato, il brand ha deciso di investire in una strategia di
Cro. La conversion rate optimization lavora sull’analisi degli elementi critici nel
funnel di conversione dell'utente su un sito web con lo scopo di formulare delle
azioni correttive, poi implementate, monitorate e ottimizzate in un circolo virtuoso.

Optimized Group ha quindi definito e messo in atto un piano di azione che parte dallo
studio della user experience e della user interface.

Customer survey, analisi dei tempi di caricamento del sito, heatmap e clickmap sono
solo alcune delle attivita svolte e gestite in una strategia di Cro. Un altro elemento di
osservazione sono i tempi di upload del sito, considerato il fatto che ogni secondo
aggiuntivo di caricamento di una pagina puo portare la perdita dell’'11% di page view,
del 7% di conversioni e del 16% della customer satisfaction.

Le evidenze raccolte da queste analisi e le conseguenti modifiche suggerite al brand,
permettono di ottimizzare a 360° l'attivita di marketing sull’e-commerce, dalla
comunicazione, al design, alla parte tecnologica, a favore di un miglioramento del
tasso di conversione.

La CRO agisce principalmente sulla parte bassa del funnel, ma non solo. Lavora,
infatti, anche sulle cosiddette micro-conversioni, quali la subscription o l'iscrizione
alla newsletter, attivita che favoriscono a tendere la conversione macro, cioe
l'acquisto online.

«Siamo lieti che Motoblouz abbia rinnovato la fiducia nella nostra agenzia,
riconfermandoci come partner italiano unico sulle attivita di marketing dell’e-
commerce. Siamo inoltre felici che il brand abbia scelto di investire in un’attivita
strategica come la Cro per migliorare le conversioni del sito italiano. Si tratta di
un’attivita di analisi e di elaborazione che richiede elevate competenze e supporto
tecnologico e siamo lieti di poter valorizzare gli asset della nostra agenzia e del
Gruppo DigiTouch a favore del cliente», afferma Erika Botta, Head of Operations,
Optimized Group.

«Dall'inizio della collaborazione con Optimized Group abbiamo apprezzato molto
I'approccio consulenziale e data-driven. Le attivita condotte lato Seo on e off-page
hanno portato alla nostra azienda risultati importanti in termini di visite qualitative al
sito. Vogliamo ora concentrare gli sforzi sulle revenue e abbiamo apprezzato il
progetto di Cro che 'agenzia ci ha proposto. Seo e Cro sono due attivita
complementari che curate sinergicamente possono tradursi in un concreto
incremento del business per il nostro eCommerce e contiamo molto su questa
collaborazione», afferma Lolita Saint-Maxent, Chief Marketing Officer di Motoblouz.
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DigiTouch, Optimized Group rinnova la collaborazione
con Motoblouz

09/05/2019 16:40:20

Motoblouz, leader in Europa per la vendita online di accessori e attrezzature per moto e
motociclisti, ha rinnovato l'incarico a Optimized Group, agenzia specializzata nella SEO,
nel Content Marketing e CRO (oggi parte del Gruppo DigiTouch - societa quotata sul
mercato AIM ltalia e specializzata nel Mar-Tech), come partner per le attivita SEO sul
proprio e-commerce italiano e ha ampliato la collaborazione affidandole anche la strategia
di CRO.

Grazie all'attivita di SEO On e Off-page, che I'agenzia cura per il brand da due anni,
Motoblouz ha migliorato il posizionamento organico per il sito motoblouz.it. Per incrementare
il tasso di traffico inbound, che si traduce in reali conversioni e favorisce I'aumento del

fatturato, il brand ha deciso di investire in una strategia di CRO.

La conversion rate optimization lavora sull'analisi degli elementi critici nel funnel di
conversione dell'utente su un sito web con lo scopo di formulare delle azioni correttive, poi

implementate, monitorate e ottimizzate in un circolo virtuoso.

Optimized Group ha quindi definito e messo in atto un piano di azione che parte dallo studio
della user experience e della user interface. Customer survey, analisi dei tempi di
caricamento del sito, heatmap e clickmap sono solo alcune delle attivita svolte e gestite in
una strategia di CRO. Un altro elemento di osservazione sono i tempi di upload del sito,
considerato il fatto che ogni secondo aggiuntivo di caricamento di una pagina puo portare
la perdita dell'11% di page view, del 7% di conversioni e del 16% della customer
satisfaction.

Le evidenze raccolte da queste analisi e le conseguenti modifiche suggerite al brand,
permettono di ottimizzare a 360° I'attivita di marketing sull'e-commerce, dalla
comunicazione, al design, alla parte tecnologica, a favore di un miglioramento del tasso di

conversione.

La CRO agisce principalmente sulla parte bassa del funnel, ma non solo. Lavora, infatti,
anche sulle cosiddette micro-conversioni, quali la subscription o l'iscrizione alla newsletter,

attivita che favoriscono a tendere la conversione macro, cioé I'acquisto online.

«Siamo lieti che Motoblouz abbia rinnovato la fiducia nella nostra agenzia, riconfermandoci
come partner italiano unico sulle attivita di marketing dell'e-commerce. Siamo inoltre felici
che il brand abbia scelto di investire in un'attivita strategica come la CRO per migliorare le
conversioni del sito italiano. Si tratta di un'attivita di analisi e di elaborazione che richiede
elevate competenze e supporto tecnologico e siamo lieti di poter valorizzare gli asset della
nostra agenzia e del Gruppo DigiTouch a favore del cliente», afferma Erika Botta, Head of
Operations, Optimized Group.

«Dall'inizio della collaborazione con Optimized Group abbiamo apprezzato molto I'approccio
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consulenziale e data-driven. Le attivita condotte lato SEO On e Off-page hanno portato alla
nostra azienda risultati importanti in termini di visite qualitative al sito. Vogliamo ora
concentrare gli sforzi sulle revenue e abbiamo apprezzato il progetto di CRO che I'agenzia
ci ha proposto. SEO e CRO sono due attivita complementari che curate sinergicamente
possono tradursi in un concreto incremento del business per il nostro eCommerce e
contiamo molto su questa collaborazione», afferma Lolita Saint-Maxent, Chief Marketing
Officer di Motoblouz.
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Motoblouz, leader in Europa per la vendita online di Intraday
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accessori e attrezzature per moto e motociclisti, ha 99 9
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a Optimized Group, agenzia specializzata nella Seo, nel

Content Marketing s
e Cro (oggi parte del Gruppo DigiTouch - societa L[
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attivita Seo sul
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proprio e-commerce italiano e ha ampliato la .c,w?nm;ﬁ e ™
collaborazione affidandole
anche la strategia di Cro.
Grazie all'attivita di Seo On e Off-page, che I'agenzia cura per il
brand da due anni, spiega una nota, Motoblouz ha migliorato il
posizionamento organico per il sito motoblouz.it.
Per incrementare il tasso di traffico inbound, che si traduce in reali
conversioni e favorisce I'aumento del fatturato, il brand ha deciso di
investire in una strategia di CRO.
La conversion rate optimization lavora sull'analisi degli elementi
critici nel funnel di conversione dell'utente su un sito web con lo scopo
di formulare delle azioni correttive, poi implementate, monitorate e
ottimizzate in un circolo virtuoso.
Ritaglio stampa ad wuso esclusivo del destinatario, non riproducibile.
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Optimized Group ha quindi definito e messo in atto un piano di azione
che parte dallo studio della user experience e della user interface.
Customer survey, analisi dei tempi di caricamento del sito, heatmap e
clickmap sono solo alcune delle attivita svolte e gestite in una strategia

di CRO. Un altro elemento di osservazione sono i tempi di upload del sito,
considerato il fatto che ogni secondo aggiuntivo di caricamento di una
pagina puo portare la perdita dell'11% di page view, del 7% di conversioni
e del 16% della customer satisfaction.

com/lab

(END) Dow Jones Newswires

May 09, 2019 05:22 ET (09:22 GMT)

Copyright (c) 2019 MF-Dow Jones News Srl.
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Motoblouz, leader in Europa per la vendita online di accessori e attrezzature per
moto e motociclisti, ha rinnovato I'incarico a Optimized Group, agenzia
specializzata nella SEO, nel Content Marketing e CRO (oggi parte del Gruppo
DigiTouch - societa quotata sul mercato AIM Italia e specializzata nel Mar-Tech), . CHIAVI IN MANO
come partner per le attivita SEO sul proprio e-commerce italiano e ha ampliato la + NO ROYALTIES
collaborazione affidandole anche la strategia di CRO. . BASSO

_ o , _ _ INVESTIMENTO
Grazie all'attivita di SEO On e Off-page, che I'agenzia cura per il brand da due anni,
Motoblouz ha migliorato il posizionamento organico per il sito motoblouz.it. DIVENTA PARTNER

Per incrementare il tasso di traffico inbound, che si traduce in reali conversioni e

favorisce I'aumento del fatturato, il brand ha deciso di investire in una strategia di
CRO. La conversion rate optimization lavora sull’analisi degli elementi critici nel
funnel di conversione dell'utente su un sito web con lo scopo di formulare delle

azioni correttive, poi implementate, monitorate e ottimizzate in un circolo virtuoso.

Optimized Group ha quindi definito e messo in atto un piano di azione che parte

dallo studio della user experience e della user interface.

Customer survey, analisi dei tempi di caricamento del sito, heatmap e clickmap
sono solo alcune delle attivita svolte e gestite in una strategia di CRO. Un altro
elemento di osservazione sono i tempi di upload del sito, considerato il fatto che
ogni secondo aggiuntivo di caricamento di una pagina puo portare la perdita

dell'1% di page view, del 7% di conversioni e del 16% della customer satisfaction.

Le evidenze raccolte da queste analisi e le conseguenti modifiche suggerite al
brand, permettono di ottimizzare a 360° I'attivita di marketing sull’'e-commerce,
dalla comunicazione, al design, alla parte tecnologica, a favore di un miglioramento

del tasso di conversione.

La CRO agisce principalmente sulla parte bassa del funnel, ma non solo. Lavora,

infatti, anche sulle cosiddette micro-conversioni, quali la subscription o 'iscrizione

Ritaglio stampa ad uso esclusivo del destinatario, non riproducibile.




Data 09-05-201 9

lamiaf nanza -

Foglio

alla newsletter, attivita che favoriscono a tendere la conversione macro, cioe

I'acquisto online.

«Siamo lieti che Motoblouz abbia rinnovato la fiducia nella nostra agenzia,
riconfermandoci come partner italiano unico sulle attivita di marketing dell'e-
commerce. Siamo inoltre felici che il brand abbia scelto di investire in un’attivita
strategica come la CRO per migliorare le conversioni del sito italiano. Si tratta di
un’attivita di analisi e di elaborazione che richiede elevate competenze e supporto
tecnologico e siamo lieti di poter valorizzare gli asset della nostra agenzia e del
Gruppo DigiTouch a favore del cliente», afferma Erika Botta, Head of Operations,

Optimized Group.

«Dall'inizio della collaborazione con Optimized Group abbiamo apprezzato molto
I'approccio consulenziale e data-driven. Le attivita condotte lato SEO On e Off-page
hanno portato alla nostra azienda risultati importanti in termini di visite qualitative
al sito. Vogliamo ora concentrare gli sforzi sulle revenue e abbiamo apprezzato il
progetto di CRO che I'agenzia ci ha proposto. SEO e CRO sono due attivita
complementari che curate sinergicamente possono tradursi in un concreto
incremento del business per il nostro eCommerce e contiamo molto su questa

collaborazione», afferma Lolita Saint-Maxent, Chief Marketing Officer di Motoblouz.

Il contenuto di questo testo (come di tutta la sezione “Comunicati Stampa”) non impegna la redazione de
Lamiafinanza: la responsabilita dei comunicati stampa e delle informazioni in essi contenute é esclusivamente

delle aziende, enti e associazioni che li firmano e che sono chiaramente indicati nel titolo del testo.
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Motoblouz rinnova la collaborazione con Optimized Group per la
SEO e la CRO

Motoblouz, leader in Europa per la vendita online di

accessori e attrezzature per moto e motociclisti, ha

BN/ -10€
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rinnovato l'incarico a Optimized Group, agenzia

specializzata nella SEO, nel Content Marketing e
CRO (oggi parte del Gruppo DigiTouch - societa
quotata sul mercato AIM ltalia e specializzata nel

Mar-Tech), come partner per le attivita SEO sul

proprio e-commerce italiano e ha ampliato la
collaborazione affidandole anche la strategia di CRO.
Grazie all'attivita di SEO On e Off-page, che I'agenzia cura per il brand da due anni, Motoblouz ha

migliorato il posizionamento organico per il sito motoblouz.it.

Per incrementare il tasso di traffico inbound, che si traduce in reali conversioni e favorisce 'aumento del
fatturato, il brand ha deciso di investire in una strategia di CRO. La conversion rate optimization lavora
sull’analisi degli elementi critici nel funnel di conversione dell’'utente su un sito web con lo scopo di

formulare delle azioni correttive, poi implementate, monitorate e ottimizzate in un circolo virtuoso.

Optimized Group ha quindi definito e messo in atto un piano di azione che parte dallo studio della user

experience e della user interface.

Customer survey, analisi dei tempi di caricamento del sito, heatmap e clickmap sono solo alcune delle
attivita svolte e gestite in una strategia di CRO. Un altro elemento di osservazione sono i tempi di upload
del sito, considerato il fatto che ogni secondo aggiuntivo di caricamento di una pagina pud portare la

perdita dell'11% di page view, del 7% di conversioni e del 16% della customer satisfaction.

Le evidenze raccolte da queste analisi e le conseguenti modifiche suggerite al brand, permettono di
ottimizzare a 360° I'attivita di marketing sull’e-commerce, dalla comunicazione, al design, alla parte

tecnologica, a favore di un miglioramento del tasso di conversione.

La CRO agisce principalmente sulla parte bassa del funnel, ma non solo. Lavora, infatti, anche sulle
cosiddette micro-conversioni, quali la subscription o I'iscrizione alla newsletter, attivita che favoriscono a

tendere la conversione macro, cioé I'acquisto online.

«Siamo lieti che Motoblouz abbia rinnovato la fiducia nella nostra agenzia, riconfermandoci come

partner italiano unico sulle attivita di marketing dell’e-commerce. Siamo inoltre felici che il brand abbia
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scelto di investire in un’attivita strategica come la CRO per migliorare le conversioni del sito italiano. Si
tratta di un’attivita di analisi e di elaborazione che richiede elevate competenze e supporto tecnologico e
siamo lieti di poter valorizzare gli asset della nostra agenzia e del Gruppo DigiTouch a favore del

cliente», afferma Erika Botta, Head of Operations, Optimized Group.

«Dallinizio della collaborazione con Optimized Group abbiamo apprezzato molto I'approccio
consulenziale e data-driven. Le attivita condotte lato SEO On e Off-page hanno portato alla nostra
azienda risultati importanti in termini di visite qualitative al sito. Vogliamo ora concentrare gli sforzi sulle
revenue e abbiamo apprezzato il progetto di CRO che I'agenzia ci ha proposto. SEO e CRO sono due
attivita complementari che curate sinergicamente possono tradursi in un concreto incremento del
business per il nostro eCommerce e contiamo molto su questa collaborazione», afferma Lolita Saint-

Maxent, Chief Marketing Officer di Motoblouz.
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Digitouch: rinnovata collaborazione tra Optimized Group
e Motoblouz

MILANO (MF-DJ)--Motoblouz, leader in Europa per la vendita online di accessori e attrezzature
per moto e motociclisti, ha rinnovato l'incarico a Optimized Group, agenzia specializzata nella
Seo, nel Content Marketing e Cro (oggi parte del Gruppo DigiTouch ©2% - societa’ quotata sul
mercato Aim ltalia e specializzata nel Mar-Tech), come partner per le attivita' Seo sul proprio e-
commerce italiano e ha ampliato la collaborazione affidandole anche la strategia di Cro. Grazie
all'attivita' di Seo On e Off-page, che I'agenzia cura per il brand da due anni, spiega una nota,
Motoblouz ha migliorato il posizionamento organico per il sito motoblouz.it. Per incrementare il
tasso di traffico inbound, che si traduce in reali conversioni e favorisce I'aumento del fatturato,
il brand ha deciso di investire in una strategia di CRO. La conversion rate optimization lavora
sull'analisi degli elementi critici nel funnel di conversione dell'utente su un sito web con lo scopo
di formulare delle azioni correttive, poi implementate, monitorate e ottimizzate in un circolo
virtuoso. Optimized Group ha quindi definito e messo in atto un piano di azione che parte dallo
studio della user experience e della user interface. Customer survey, analisi dei tempi di
caricamento del sito, heatmap e clickmap sono solo alcune delle attivita' svolte e gestite in una
strategia di CRO. Un altro elemento di osservazione sono i tempi di upload del sito, considerato
il fatto che ogni secondo aggiuntivo di caricamento di una pagina puo' portare la perdita
dell'11% di page view, del 7% di conversioni e del 16% della customer satisfaction. com/lab
(fine) MF-DJ NEWS ))

09/05/2019 (R

*Brembo: utile netto 1* trim cala a 64,4 mln (-5,5% a/a)
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London Metal Exchange: scorte di magazzino al 9 maggio

MILANO (MF-DJ)--London Metal Exchange comunica le scorte di magazzino, in tonnellate, dei
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DigiTouch, Optimized Group
rinnova la collaborazione con
Motoblouz

Motoblouz, leader in Europa per la vendita online di accessori e attrezzature
per moto e motociclisti, ha rinnovato l'incarico a Optimized Group, agenzia
specializzata nella SEO, nel Content Marketing e CRO (oggi parte del Gruppo
DigiTouch - societa quotata sul mercato AIM ltalia e specializzata nel Mar-
Tech), come partner per le attivita SEO sul proprio e-commerce italiano e ha
ampliato la collaborazione affidandole anche la strategia di CRO.

Vuoi evitare di rimanere a corto di
denaro durante la pensione?
Scopri di piti leggendo la nostra
guida senza spese. Clicca qui

Motoblouz, leader in Europa per la

vendita online di accessorie

attrezzature per moto e motociclisti,
ha rinnovato I'incarico a Optimized Group, agenzia specializzata nella SEO, nel
Content Marketing e CRO (oggi parte del Gruppo DigiTouch - societa quotata
sul mercato AIM ltalia e specializzata nel Mar-Tech), come partner per le
attivita SEO sul proprio e-commerce italiano e ha ampliato la collaborazione
affidandole anche la strategia di CRO.

Grazie all'attivita di SEO On e Off-page, che |'agenzia cura per il brand da due
anni, Motoblouz ha migliorato il posizionamento organico per il sito
motoblouz.it. Per incrementare il tasso di traffico inbound, che si traduce in
reali conversioni e favorisce I'aumento del fatturato, il brand ha deciso di

investire in una strategia di CRO.

La conversion rate optimization lavora sull'analisi degli elementi critici nel
funnel di conversione dell'utente su un sito web con lo scopo di formulare
delle azioni correttive, poi implementate, monitorate e ottimizzate in un

circolo virtuoso.

Optimized Group ha quindi definito e messo in atto un piano di azione che
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parte dallo studio della user experience e della user interface. Customer
survey, analisi dei tempi di caricamento del sito, heatmap e clickmap sono solo
alcune delle attivita svolte e gestite in una strategia di CRO. Un altro elemento
di osservazione sono i tempi di upload del sito, considerato il fatto che ogni
secondo aggiuntivo di caricamento di una pagina puo portare la perdita
dell'11% di page view, del 7% di conversioni e del 16% della customer
satisfaction.

Le evidenze raccolte da queste analisi e le conseguenti modifiche suggerite al
brand, permettono di ottimizzare a 360° I'attivita di marketing sull'e-
commerce, dalla comunicazione, al design, alla parte tecnologica, a favore di un

miglioramento del tasso di conversione.
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Motoblouz, vendita online di accessori e attrezzature per moto e motociclisti, ha rinnovato I'incarico
a Optimized Group, agenzia specializzata nella Seo, nel Content Marketing e Cro (oggi parte del
Gruppo DigiTouch - societa quotata sul mercato AIM ltalia e specializzata nel Mar-Tech), come
partner per le attivita Seo sul proprio e-commerce italiano e ha ampliato la collaborazione

affidandole anche la strategia di Cro.

Per incrementare il tasso di traffico inbound, che si traduce in reali conversioni e favorisce I'aumento

del fatturato, il brand ha deciso di investire in una strategia di Cro. La conversion rate optimization
lavora sull’analisi degli elementi critici nel funnel di conversione dell’'utente su un sito web con lo
scopo di formulare delle azioni correttive, poi implementate, monitorate e ottimizzate in un circolo

virtuoso.

Optimized Group ha quindi definito e messo in atto, spiega una nota, un piano di azione che parte

dallo studio della user experience e della user interface.

Customer survey, analisi dei tempi di caricamento del sito, heatmap e clickmap sono solo alcune

Mercurio Cinematoc

delle attivita svolte e gestite in una strategia di Cro. Un altro elemento di osservazione sono i tempi
di upload del sito, considerato il fatto che ogni secondo aggiuntivo di caricamento di una pagina puo

portare la perdita dell'11% di page view, del 7% di conversioni e del 16% della customer satisfaction.

Le evidenze raccolte da queste analisi e le conseguenti modifiche suggerite al brand,
permettono di ottimizzare a 360° I'attivita di marketing sull’e-commerce, dalla
comunicazione, al design, alla parte tecnologica, a favore di un miglioramento del tasso di

conversione.

La Cro agisce principalmente sulla parte bassa del funnel, ma non solo. Lavora, infatti, anche sulle
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cosiddette micro-conversioni, quali la subscription o I'iscrizione alla newsletter, attivita che

favoriscono a tendere la conversione macro, cioe I'acquisto online.

“Siamo lieti che Motoblouz abbia rinnovato la fiducia nella nostra agenzia, riconfermandoci come
partner italiano unico sulle attivita di marketing dell’e-commerce. Siamo inoltre felici che il brand
abbia scelto di investire in un’attivita strategica come la Cro per migliorare le conversioni del sito
italiano. Si tratta di un‘attivita di analisi e di elaborazione che richiede elevate competenze e
supporto tecnologico e siamo lieti di poter valorizzare gli asset della nostra agenzia e del Gruppo
DigiTouch a favore del cliente”, afferma nella nota Erika Botta, Head of Operations, Optimized

Group.

Aggiunge Lolita Saint-Maxent, Chief Marketing Officer Motoblouz: “Dall'inizio della collaborazione con
Optimized Group abbiamo apprezzato molto I'approccio consulenziale e data-driven. Le attivita
condotte lato Seo On e Off-page hanno portato alla nostra azienda risultati importanti in termini di
visite qualitative al sito. Vogliamo ora concentrare gli sforzi sulle revenue e abbiamo apprezzato il
progetto di Cro che I'agenzia ci ha proposto. Seo e Cro sono due attivitd complementari che curate
sinergicamente possono tradursi in un concreto incremento del business per il nostro eCommerce e

contiamo molto su questa collaborazione”.
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