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‘ch E3 siaggiudica la consultazione per
sviluppare la strategia social di BaByliss

A sequito di una gara in-
detta da Conair Italy, fi-
liale italiana della mul-
tinazionale americana
leader nella produzione
di apparecchiature elet-
troniche per hair-care e
body-care, E3, agenzia
di marketing esperien-
ziale parte di Gruppo Di-
giTouch, si @aggiudicata
il progetto per la gestio-
ne strategica e operativa
della comunicazione sui
social media dei brand
BaByliss Paris e BaByliss
for Men. Uagenzia cure-
ra lo sviluppo della stra-
tegia, il community ma-

Lincarico
riguarda i brand
BaByliss Paris e
BaByliss for Men

nagement e le attivita
di digital advertising su
Facebook, Instagram e
Twitter dei due brand e
offrira il proprio suppor-
to nella produzione di
branded content speci-
ficamente ideato per i
social media.

1COMMENTI
“Rivolti a consumatori
giovani e che seguono

i trend stilistici del mo-
mento, BaByliss Paris e
BaByliss for Men condi-
vidono un‘anirna aspira-
zionale e vivace, distin-
guendosi per il target
cui si rivolgono: don-
ne il primo e uomini il
secondo. Abbiamo ap-
prezzato nel progetto
di E3 il pensiero strategi-
co in merito al posizio-
namento dei nostri due
brand sui social network
e la capacita di connota-
re la creativita rispetto al
target, offrendo unim-
magine fresca per BaB-
yliss Paris e unimmagi-

derico Ceccarelli, diret-
tore clienti di E3.

ne hipster per BaByliss
for Men’, ha commenta-
to Laura De Bonis, diret-
trice marketing di BaB-
yliss. “Siamo lieti che
il nostro approc-
cio versatile e
innovativo  al
social media
management
sia stato ap-
prezzato da
un brand lea-
der del settore
beauty e body
care e possa por-
tare valore aggiunto
nel breve e lungo termi-
ne’, ha commentato Fe-
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E3 vince la gara per il social di BaByliss

A seguito di una gara indetta da Conair ltaly, E3 — agenzia di
marketing esperienziale acquisita a luglio 2015 dal Gruppo
DigiTouch - si & aggiudicata il progetto per la gestione

strategica e operativa della comunicazione sui social media
dei brand BaByliss Paris e BaByliss for Men.

E3 vince la gara per la strategia social di BaByliss

A seguito di una gara indet-
ta da Conair ltaly, filiale ita-
liana della multinazionale
americana leader nella pro-
duzione di apparecchiature
elettroniche per hair-care
e body-care, E3 — agenzia
di marketing esperienziale
acquisita a luglio 2015 dal
Gruppo DigiTouch —si & ag-
giudicata il progetto per la
gestione strategica e ope-
rativa della comunicazione
sui social media dei brand
BaByliss Paris e BaByliss
for Men. L'agenzia curera
lo sviluppo della strategia,
il community management
e le attivita di digital ad-
vertising su Facebook, In-
stagram e Twitter dei due
brand e offrira il proprio
supporto nella produzione
di branded content specifi-

camente ideato per i social
media. «Rivolti a consuma-
tori giovani e che seguono
i trend stilistici del momen-
to, BaByliss Paris e BaByliss
for Men condividono un‘a-
nima aspirazionale e viva-
ce, distinguendosi per il tar-
get cui si rivolgono: donne
il primo e vomini il secondo
— ha commentato Laura De
Bonis, direttrice marketing
di BaByliss. — Abbiamo ap-
prezzato nel progetto di
E3 il pensiero strategico in
merito al posizionamento
dei nostri due brand sui so-
cial network e la capacita
di connotare la creativita
rispetto al target, offren-
do un‘immagine fresca per
BaByliss Paris e un‘immagi-
ne hipster per BaByliss for
Men». «Siamo entusiasti di

questa nuova opportunita
offertaci da Conair Italy —
ha commentato Federico
Ceccarelli, direttore clien-
ti di E3. — Siamo lieti che il
nostro approccio versatile
e innovativo al social media
management sia stato ap-
prezzato da un brand leader

i
del settore beauty e body
care e possa portare valore
aggiunto nel breve e lun-
go termine. E con grande
energia e determinazione
che cogliamo questa nuova
sfida». Una sfida che parti-
ra in aprile con la partenza
del progetto a cura di E3.

Gotonsiia atnda ad Armanda Testa
la gestione del
<o

La Fondazione Veronesi e McCann invitar “toccarsi”
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‘ L'EVENTO ITALIANO DEDICATO ALL'E-COMMERCE E ALLA DIGITAL TRANSFORMATION

IL10 EL"11 MAGGIO A MILANO LA NUOVA
EDIZIONE DI #ENETCOMMFORUM

Le dinamiche del settore al centro dell’evento che
quest'anno cambia nome da e-Commerce Forum a
Netcomm Forum, mantenendo sempre il focus sui trend
e le tecnologie. Ampio il panel di ospiti e speaker di
rilievo, affiancato dalle occasioni di networking

Torna la Xl Edizionedell'e-
vento italiano dedicato al
mondo dell’e-commerce e
della digital tranformation.
Promosso da Netcomm, i
Consorzio del Commer-
cio Elettronico Italiano,
#NetcommForum ¢& una
due giorni di incontri, for-

testo delle vendite online,
oggl in piena eveoluzione,
con interventi di relatori
di fama internazionale e
alla presenza di impor-
tanti operatori del settore.
L'edizione 2017 sara con-
traddistinta da dibattiti
sulle questioni pit rilevan-

mazione,

di scenario e sulle temati-
che relative all'intero con-

networking e
approfondimenti sui dati

ti e innovative legate all'e-
cosistema digitale, in cui
le tecnologie si affacciano
in modo incessante e gl

scenari competitivi sono
sempre pill complessi e
indefiniti.

Roberto Liscia, presidente Netcomm

‘ L’'AGENZIA DEL GRUPPO DIGITOUCH SI AGGIUDICA LA GARA INDETTA DA CONAIR ITALY

continua apag 21

A E3 LA COMUNICAZIONE SUI SOCIAL MEDIA
DEI BRAND BABYLISS PARIS E BABYLISS FOR MEN

A seguito di una gara in-
detta da Conair ltaly, filiale
italiana della multinaziona-
le americana specializzata
nella produzione di appa-
recchiature elettroniche per
hair-care e body-care, E3,
agenzia di marketing espe-
rienziale acguisita a luglio

Federico Ceccarelli

2015 dal Gruppo DigiTouch,
sl & aggludicata Il progetto
per la gestione strategica e
operativa della comunicazio-
ne sui social media dei brand
BaByliss Paris ¢ BaByliss
for Men. La struttura curera
lo sviluppa della strategla, il
community management e
le attivita di digital adverti-
sing su Facebook, Instagram
e Twitter dei due brand e of-
frira Il proprio supporto nella
produzione di branded con-
tent specificamente Ideato
per i social media. “Rivolti a
consumator! giovani e che
seguono | trend stilistici del
momento, BaByliss Paris e
BaByliss for Men condivido-
no un'anima aspirazionale e
vivace, distinguendosi per 1
target cui si rivolgono: don-
ne il primo e uomini il se-
condo. Abbilamo apprezzato

nel progetto di E3 il pensiero
strategico in merito al posi-
zionamento del nostri due
brand sul social network e
la capacita di connotare la
creativita rispetto al target,
offrendo un'immagine fresca
per BaByliss Paris e un'im-
magine hipster per BaByliss
for Men"”, ha commentato
Laura De Bonis, direttrice
marketing di BaByliss. Ha
aggiunto il direttore client
di E3 Federico Ceccarelli:
"Slamo entusiasti di questa

nuova opportunita offertaci
da Conair ltaly. Siamo et
che il nostro approccio ver-
satile e innovativo al social
media management sia sta-
to apprezzato da un brand
leader del settore beauty e
body care e possa portare
valore aggiunto nel breve e
lungo termine. E con grande
energia e determinazione
che cogliamo questa nuova
sfida”. Una sfida che partira
in aprile con la partenza del
progetto a cura dell'agenzia.
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A E3 LA COMUNICAZIONE SUI SOCIAL
MEDIA DEI BRAND BABYLISS PARIS E
BABYLISS FOR MEN NEED M(
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A seguito di una gara indetta da Conair -
Italy, filiale italiana della multinazionale grand prix@
americana specializzata nella produzione di
apparecchiature elettroniche per hair-care
e body-care, E3, agenzia di marketing
esperienziale acquisita a luglio 2015 dal
Gruppo DigiTouch, si ¢ aggiudicata il
progetto per la gestione strategica e
operativa della comunicazione sui social alic
media dei brand BaByliss Paris e ;;; t - = -Sfog]ia
BaByliss for Men. ’ =

, , I'anteprima
La struttura curera lo sviluppo della

strategia, il community management e le

/ online
attivita di digital advertising su Facebook, AWy KT del Mensile
Instagram e Twitter dei due brand e offrira " gt '

il proprio supporto nella produzione di
branded content specificamente ideato per i
social media.

“Rivolti a consumatori giovani e che
seguono i trend stilistici del momento,
BaByliss Paris e BaByliss for Men
condividono un’anima aspirazionale e
vivace, distinguendosi per il target cui si rivolgono: donne il primo e uomini il secondo.
Abbiamo apprezzato nel progetto di E3 il pensiero strategico in merito al posizionamento
dei nostri due brand sui social network e la capacita di connotare la creativita rispetto al
target, offrendo un’immagine fresca per BaByliss Paris e un’immagine hipster per BaByliss
for Men”, ha commentato Laura De Bonis, direttrice marketing di BaByliss.

Ha aggiunto il direttore clienti di E3 Federico Ceccarelli: “Siamo entusiasti di questa
nuova opportunita offertaci da Conair Italy. Siamo lieti che il nostro approccio versatile e
innovativo al social media management sia stato apprezzato da un brand leader del settore
beauty e body care e possa portare valore aggiunto nel breve e lungo termine. E con
grande energia e determinazione che cogliamo questa nuova sfida”.

Una sfida che partira in aprile con la partenza del progetto a cura dell’agenzia.
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E3 VINCE LA GARA PER LA STRATEGIA SOCIAL DEI BRAND BABYLISS PARIS E BABYLISS
FOR MEN

L’agenzia, che si & aggiudicata I'incarico a seguito di una consultazione indetta da Conair
Italy, curera lo sviluppo della strategia, il community management e le attivita di digital
advertising su Facebook, Instagram e Twitter dei due brand e offrira il proprio supporto
nella produzione di branded content specificamente ideato per i social media. A
seguito di una gara indetta da Conair Italy, filiale italiana della multinazionale americana
attiva nella produzione di apparecchiature elettroniche per hair-care e body-care, E3,
agenzia di marketing esperienziale acquisita a luglio 2015 dal Gruppo DigiTouch, si &
aggiudicata il progetto per la gestione strategica e operativa della comunicazione sui
social media dei brand BaByliss Paris e BaByliss for Men. L’agenzia curera lo sviluppo
della strategia, il community management e le attivita di digital advertising su Facebook,
Instagram e Twitter dei due brand e offrira il proprio supporto nella produzione di branded
content specificamente ideato per i social media. "Rivolti a consumatori giovani e che
seguono i trend stilistici del momento, BaByliss Paris e BaByliss for Men condividono
un’anima aspirazionale e vivace, distinguendosi per il target cui si rivolgono: donne il
primo e uomini il secondo. Abbiamo apprezzato nel progetto di E3 il pensiero strategico in
merito al posizionamento dei nostri due brand sui social network e la capacita di connotare
la creativita rispetto al target, offrendo un’immagine fresca per BaByliss Paris e
un’immagine hipster per BaByliss for Men", ha commentato Laura De Bonis, direttrice
marketing di BaByliss. "Siamo entusiasti di questa nuova opportunita offertaci da
Conair Italy. Siamo lieti che il nostro approccio versatile e innovativo al social media
management sia stato apprezzato da un brand leader del settore beauty e body care e
possa portare valore aggiunto nel breve e lungo termine. E con grande energia e
determinazione che cogliamo questa nuova sfida", ha commentato Federico Ceccarelli,
direttore clienti di E3. Una sfida che partira in aprile con la partenza del progetto a
cura di E3. SP
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L’agenzia di marketing esperienziale E3, facente parte da luglio 2015 del gruppo
DigiTouch, si & aggiudicata il progetto per la gestione strategica e operativa della
comunicazione sui social media dei brand BaByliss Paris e BaByliss for Men.

A partire da aprile E3 curera dunque lo sviluppo della strategia, il community
management e le attivita di digital advertising su Facebook, Instagram e Twitter dei

due brand e offrira il proprio supporto nella produzione di branded content

specificamente ideato per i social media.

Digitouch
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DELLA
E3 vince la gara di BaByliss COMUNICAZIONE
Categoria: Comunicazione, produzione e concorsi, Comunicazione online, siti e concorsi web REVERSE
INNOVATION
A seguito di una gara indetta da Conair ltaly, filiale italiana della
multinazionale americana leader nella produzione di apparecchiature SANGALLI M&C
elettroniche per hair-care e body-care, E3, agenzia di marketing
esperienziale acquisita a luglio 2015 dal Gruppo DigiTouch (societa SILVANO GUIDONE
quotata sul mercato AIM Italia e uno dei maggiori player indipendenti SASSOCIATE
italiani attivi nel digital marketing), si & aggiudicata il progetto per la
gestione strategica e operativa della comunicazione sui social media SOIICSRERS

dei brand BaByliss Paris e BaByliss for Men.

STUDIOWIKI
L’agenzia curera lo sviluppo della strategia, il community
management e le attivita di digital advertising su Facebook, Instagram
e Twitter dei due brand e offrira il proprio supporto nella produzione di
branded content specificamente ideato per i social media.

TEND

TICIA ARIGO
ADVERTISING

«Rivolti a consumatori giovani e che seguono i trend stilistici del momento, BaByliss Paris e BaByliss for Men
condividono un’anima aspirazionale e vivace, distinguendosi per il target cui si rivolgono: donne il primo e uomini il TIMMAGINE
secondo. Abbiamo apprezzato nel progetto di E3 il pensiero strategico in merito al posizionamento dei nostri due
brand sui social network e la capacita di connotare la creativita rispetto al target, offrendo un’immagine fresca per
BaByliss Paris e un'immagine hipster per BaByliss for Men» ha commentato Laura De Bonis, direttrice marketing
di BaByliss.

TRUE COMPANY

WE ARE SOCIAL

«Siamo entusiasti di questa nuova opportunita offertaci da Conair Italy. Siamo lieti che il nostro approccio versatile
e innovativo al social media management sia stato apprezzato da un brand leader del settore beauty e body care e ZERO
possa portare valore aggiunto nel breve e lungo termine. E con grande energia e determinazione che cogliamo m

questa nuova sfida» ha commentato Federico Ceccarelli, direttore clienti di E3.
MEDIA ITALIA

Una sfida che partira in aprile con la partenza del progetto a cura di E3.

« Il Gruppo Libera Brand Building... Lenovo rinnova #differentisbetter...» ZENITH
<- Indietro a: News
CLICCA QUI PER
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E3, gruppo DigiTouch, si € aggiudicata il progetto per la gestione strategica e operativa della comunicazione sui

social media dei brand BaByliss Paris e BaByliss for Men, a seguito di una gara indetta da Conair Italy, filiale italiana
della multinazionale americana attiva nella produzione di apparecchiature elettroniche per hair-care e body-care. T ? ?

— THE FAMILY

11
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Conair Italy sceglie E3 per la gestione dei social di BaByliss

Lagenzia curera lo sviluppo della strategia, il community management e le attivita di digital advertising

su Facebook, Instagram e Twitter di BaByliss Paris e BaByliss for Men

di Caterina Varpi 29 marzo 2017

Condividi questo articolo

KIEN 750 O

Federico Ceccarelli

A seguito di una gara indetta da Conair Italy, filiale italiana della
multinazionale americana attiva nella produzione di apparecchiature
elettroniche per hair-care e body-care, E3 si & apgiudicata il progetto per la
gestione strategica e operativa della comunicazione sui social media dei
brand BaByliss Paris e BaByliss for Men.

L'agenzia curera lo sviluppo della strategia, il community management e le
attivita di digital advertising su Facebook, Instagram e Twitter dei due
brand e offrira il proprio supporto nella produzione di branded content
specificamente ideato per i social media.

«Rivolti a consumatori giovani e che seguono i trend stilistici del momento,
BaByliss Paris e BaByliss for Men condividono un'anima aspirazionale e
vivace, distinguendosi per il target cui si rivolgono: donne il primo e uomini
il secondo. Abbiamo apprezzato nel progetto di E3 il pensiero strategico in
merito al posizionamento dei nostri due brand sui social network e la
capacita di connotare la creativita rispetto al target, offrendo un'immagine
fresca per BaByliss Paris e un'immagine hipster per BaByliss for Men», ha
commentato Laura De Bonis, direttrice marketing di BaByliss.

«Siamo entusiasti di questa nuova opportunita offertaci da Conair Italy.
Siamo lieti che il nostro approccio versatile e innovativo al social media
management sia stato apprezzato da un brand leader del settore beauty e
body care e possa portare valore aggiunto nel breve e lungo termine. E con
grande energia e determinazione che cogliamo questa nuova sfida», ha
commentato Federico Ceccarelli, direttore clienti di E3.

Una sfida prendera il via in aprile con la partenza del progetto.



