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Per realizzare al meglio I’originale progetto, il brand storico italiano
dellabbigliamento sportivo si é affidato a Gruppo DigiTouch, societa
quotata sul mercato AIM Italia e specializzata nel Mar-Tech i renata Buteddu

on lobiettivo di consolidare la propria
brand e product awareness e favotire il ri-
posizionamento del marchio sul mercato,
Legea, brand storice italiano di abbiglia-
mento sportive, si é affidato a Gruppo Di-
giTouch, societa quotata sul mercato AIM
Italia e specializzata nel Mar-Tech, per la
definizione strategica e limplementazione
diun progetto di comunicazione integrata
one ofﬂme basato su campagnre di video advertising dedicate.

Ben conosciuto sul mercato italiano e internazionale, Legea
& stato per anni associato al mondo del calcio, di cui & spes-
so sponsor in relazione a eventi di settore. Di fatto, Legea & un

brand di abbigliamento per diversi tipi di sport e anche per il
tempo libero. Se nel corso del 2018 |'esigenza di Legea & stata
quella di far conoscere al pubblico la propria offerta in campo
sportivo, nel 2019 l'obiettivo si allarghera, includendo anche la
promozione dell'offerta streetwear.

LA STRATEGIA

Il Gruppo DigiTouch si & attivato internamente per disegnare
e implementare la strategia di comunicazione, dalla definizio-
ne e sviluppo del concept creativo sino alla pianificazione me-
dia, con targeting mirato. In particolare, il Gruppo ha curato e
diffuso sui canali sportivi di Sky e sui canali social di YouTube,
Facebook e Instagram differenti video spot, volti a risponde-
re agli obiettivi specifici di posizionamento del brand. Il Grup-
po DigiTouch ha offerto a Legea la propria consulenza nell’i- »
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dentificare i canali, le attivita e la forma di
comunicazione migliore per ogni obiet-
tivo. Per il 2019, al fine di raggiungere in
modo efficace il target giovane di ap-
passionati di streetwear, Legea e Grup-
po DigiTouch stanno collaborando a un
progetto di product placement, che pre-
vede il coinvolgimento del brand nel ce-
lebre programma “Italian’s Got Talent’, in
onda su Sky da gennaio 2019. Nuovi con-
cept creativi e nuovi spot sono in produ-
zione per questa Novita.

PRODUCT PLACEMENT

Legea e Gruppo DigiTouch stanno col-
laborando a un progetto di product pla-
cement, che prevede il coinvolgimento
del brand nel celebre programma Ita-
lian's Got Talent in onda su Sky da genna-
io 2019. Nuevi concept creativi e nuovi
spot sono in produzione per questa no-
vita. «Siamo lieti di aver trovato nel Grup-
po DigiTouch un partner di fiducia, che
ha dimostrato di saperci supportare nel
rafforzare la nostra brand e product awa-
reness su tutto il territorio italiano. Presi-

diare in modo sinergico sia i canali tradi-
zionali che quelli digitali si & dimostrata
una strategia vincente e i risultati posi-
tivi conseguliti nella prima parte dell’an-
no ¢i hanno portato a finnovare la fiducia
nel Gruppoe e a proseguire insieme la col-
laborazione, attivande nuovi progettis,
commenta Luigi Franco Acanfora, Ammi-
nistratore Unico del gruppe Legea.

PERCORSO DI CRESCITA

«Siamo felici della fiducia che Legea ri-
pone in noi e lieti di avere lopportunita
di accompagnare il brand in questo suo
percorso di crescita e di consolidamento
sul mercato. La componente consulen-
ziale rappresenta un tassello importan-
te del nostro approccio di Gruppo per-
ché crediamo fermamente nellefficacia
dei progetti ritagliati su misura per ogni
singolo nostro cliente. Disporre di diver-
se specialties verticali ¢i consente di po-
ter sviluppare progetti di comunicazione
integrata di ampio respiro, mantenendo
il focus sui KPl del cliente», dichiara Pao-

IN QUESTA FOTO, LUIGI
FRANCO ACANFORA,
AMMINISTRATORE
UNICO DI LEGEA; SOTTO,
NEL RIQUADRO, PAOLO
MARDEGAN, CEO DI
GRUPPO DIGITOUCH
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rafforzala propria
brand awareness
con DigiTouch

ILGRUPPO GUIDATO DA PAOLO MARDEGAN
PUNTA SUL VIDEO E PER LANNO PROSSIMO
PREPARA DIVERSE NOVITA PER IL MARCHIO

PAOLO

MARDEGAN

Aziende Legearafforzala
propria brand awareness
insieme a Gruppo DigiTouch
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Con lobiettivo di consolidare la
propria brand e product aware-
ness e favorire il riposizionamento
del marchio sul mercato, Legea,
azienda italiana di abbigliamen-
to sportivo, si & affidata a Gruppo
DigiTouch per la definizione stra-
tegica e limplementazione di un
progetto di comunicazione inte-
grata on e offline, basato su cam-
pagne di video advertising dedi-
cate. Ben conosciuto sul mercato
italiano e internazionale, Legea &
stato per anni associato al mondo
del calcio, di cui & spesso sponsor
ad eventi di settore. Di fatto Le-
gea e un brand di abbigliamen-
to per diversi tipi di sport e anche
per il tempo libero.

OFFERTA STREETWEAR
Se nel 2018 lesigenza di Legea
¢ stata quella di far conoscere

EA

La strategia

del marchio

di abbigliamento
e stata declinata
attraverso video
on e offline. Per
I'anno prossimo
focus sull'offerta
streetwear e product
placement su
Italian’s Got Talent

al pubblico la propria offerta in
campo sportivo, nel 2019 l'obiet-
tivo si allarghera, includendo an-
che la promozione dell'offerta
streetwear. |l Gruppo DigiTouch
si & attivato internamente per di-
segnare e implementare la stra-
tegia di comunicazione, dalla de-
finizione e sviluppo del concept
creativo sino alla pianificazione
media, con targeting mirato. In

particolare, il Gruppo ha curato
e diffuso sui canali sportivi di Sky
e sui canali social di YouTube, Fa-
cebook e Instagram differenti vi-
deo spor, volti a rispondere agli
obiettivi specifici di posiziona-
mento del brand.

PRODUCT PLACEMENT

Il Gruppo DigiTouch ha offer-
to a Legea la propria consulen-
za nellidentificare i canali, le atti-
vita e la forma di comunicazione
migliore per ogni obiettivo. Per
il 2019, al fine di raggiungere in
modo efficace il target giovane
di appassionati di streetwear, Le-
gea e Gruppo DigiTouch stanno
collaborando a un progetto di
product placement, che preve-
de il coinvolgimento del brand
nel celebre programma ltalian’s
GotTalentin onda su Sky da gen-
naio 2019. Nuovi concept creativi
€ nuovi spot sono in produzione
per questa novita.

NUOVI PROGETTI
“Siamo lieti di aver trovato nel
Gruppo DigiTouch un partner di

fiducia, che ha dimostrato di sa-
perci supportare nel rafforzare la
nostra brand e product aware-
ness su tutto il territorio italiano.
Presidiare in modo sinergico sia i
canali tradizionali che quelli digi-
tali si & dimostrata una strategia
vincente e i risultati positivi con-
seguiti nella prima parte dellan-
no ci hanno portato a rinnovare
la fiducia nel Gruppo e a prose-
guire insieme la collaborazione,
attivando nuovi progetti’, com-
menta Luigi Franco Acanfora,
Amministratore Unico di Legea.

COMPONENTE
CONSULENZIALE

"Siamo felici della fiducia che Le-
gea ripone in noi e lieti di avere
l'opportunita di accompagnare |l
brand in questo suo percorso di
crescita e di consolidamento sul
mercato. La componente consu-
lenziale rappresenta un tassello
importante del nostro approccio
di Gruppo perché crediamo fer-
mamente nellefficacia dei pro-
getti ritagliati su misura per ogni
singolo nostro cliente. Disporre
di diverse specialties verticali ci
consente di poter sviluppare pro-
getti di comunicazione integrata
di ampio respiro, mantenendo il
focus sui KPI del cliente’, dichiara
Paolo Mardegan, CEO del Grup-
po DigiTouch.
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La comunicazione off
e online di Legea a DigiTouch

Per consolidare brand e pro-
duct awareness e favorire il
riposizionamento sulmerca-
to, Legea, brand italiano di
abbigliamento sportivo, si &
affidato a gruppo DigiTouch
per la definizione strategica
e |'implementazione di un
progetto di comunicazione

integrata on e offline, ba-
sato su campagne di video
advertising dedicate. Digi-
Touch si é attivato per di-
segnare e implementare la
strategia di comunicazione,
dalla definizione e sviluppo
del concept creativo sino
alla pianificazione media,

con targeting mirato. In par-
ticolare, il gruppo ha curato
e diffuso sui canali sportivi
di Sky e sui canali social di
YouTube, Facebook e Insta-
gram differenti video spot,
volti a rispondere agli obiet-
tivi specifici di posiziona-
mento del brand. Obiettivo

La comunicazione off e online di Legea a DigiTouch

Per consolidare brand e product awareness e favorire il riposizionamento sul mercato,
Legea si e affidato a DigiTouch per la definizione strategica e I'implementazione di un
progetto di comunicazione integrata on e offline, basato su campagne di video advertising
dedicate. DigiTouch si & attivato per implementare la strategia di comunicazione, dalla
definizione e sviluppo del concept creativo sino alla pianificazione media.

2019 quello di raggiungere
in modo efficace il target di
giovani appassionati di stre-
etwear, per il quale Legea e
Gruppo DigiTouch stanno
collaborando a un progetto
di product placement, che
prevede il coinvolgimen-
to del brand nel program-
ma “ltalian’s Got Talent”
in onda su Sky da gennaio.
Nuovi concept creativi e
nuovi spot sono in produ-
zione per questa novita.

PuesL o
‘

Subaru fa parlare i “subaristi” d
T

La comunicazione off
e online di Legea a DigiTouch
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COMUNICAZIONE ON E OFFLINE

LEGEA SIAFFIDA
A DIGITOUCH
PER LA BRAND
AWARENESS

Nel 2019 I'obiettivo si allar-
ghera all’offerta streetwear con
product placement, nuovi con-
cept creativi e spot pag5

Legea sceglie il Gruppo DigiTouch
per rafforzare la brand awareness

Definizione strvategica e timplementazione di un progetto di comunicazione in-
tegrata on e offline volto a far conoscere al pubblico il brand di abbigliamento
non solo come mavchio calcistico ma per diversi tipi di sport e per lo streetwear

on l'obiettivo di con-

solidare la propria

brand e product awa-

reness e favorire il ri-
posizionamento del marchio sul
mercato, Legea, brand storico
italiano di abbigliamento sporti-
vo, si & affidato a Gruppo Digi~
Touch, societa quotata sul mer-
cato AIM Italia e specializzata nel
Mar-Tech, per la definizione stra-
tegica e 'implementazione di un
progetto di comunicazione inte-
grata on e offline, basato su cam-
pagne di video advertising dedi-
cate. Ben conosciuto sul mercato
italiano e internazionale, Legea ¢
stato per anni associato al mondo
del calcio, di cui é spesso spon-
sor ad eventi di settore. Di fatto

Legea ¢ un brand di abbiglia-
mento per diversi tipi di sport e
anche per il tempo libero. Se nel
2018 ’esigenza di Legea ¢ stata
quella di far conoscere al pub-
blico la propria offerta in campo
sportivo, nel 2019 Pobiettivo si
allarghera, includendo anche la
promozione dell’offerta streetwe-
ar. “Siamo felici della fiducia che
Legea ripone in noi e lieti di avere
Popportunita di accompagnare il
brand in questo suo percorso di
crescita e di consolidamento sul
mercato. La componente consu-
lenziale rappresenta un tassello
importante del nostro approccio
di Gruppo perché crediamo fer-
mamente nell’efficacia dei pro-
getti ritagliati su misura per ogni

PAOLO MARDEGAN

singolo nostro cliente. Disporre
di diverse specialties verticali
ci consente di poter sviluppare
progetti di comunicazione inte-
grata di ampio respiro, mante-
nendo il focus sui KPI del clien-
te”, dichiara Paolo Mardegan,
Ceo del Gruppo DigiTouch.

STRATEGIA VIDEO ON E OFF LINE

Il Gruppo DigiTouch si & attiva-
to internamente per disegnare e
implementare la strategia di co-
municazione, dalla definizione
e sviluppo del concept creativo
sino alla pianificazione media,
con targeting mirato. In par-
ticolare, il Gruppo ha curato
e diffuso sui canali sportivi di
Sky e sui canali social di You-
Tube, Facebook e Instagram
differenti video spot, volti a ri-
spondere agli obiettivi specifici
di posizionamento del brand.
Il Gruppo DigiTouch ha offerto
a Legea la propria consulenza
nell’identificare i canali, le attivi-
ta e la forma di comunicazione
migliore per ogni obiettivo. Per
il 2019, al fine di raggiungere in
modo efficace il target giovane di
appassionati di streetwear, Le-
gea e Gruppo DigiTouch stanno

LUIGI FRANCO ACANFORA

collaborando a un progetto di
product placement, che preve-
de il coinvolgimento del brand
nel celebre programma Iralian’s
Got Talent in onda su Sky da
gennajio 2019. Nuovi concept
creativi e nuovi spot sono in
produzione per questa novita.
“Siamo lieti di aver trovato nel
Gruppo DigiTouch un partner
di fiducia, che ha dimostrato di
saperci supportare nel rafforzare
la nostra brand e product aware-
ness su tutto il territorio italiano.
Presidiare in modo sinergico sia i
canali tradizionali che quelli digi-
tali si & dimostrata una strategia
vincente e i risultati positivi con-
seguiti nella prima parte dell’an-
no ci hanno portato a rinnovare
la fiducia nel Gruppo e a prose-
guire insieme la collaborazione,
attivando nuovi progetti”, com-
menta Luigi Franco Acanfora,
Amministratore Unico, Legea.
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LEGEA RAFFORZA CONDIGITOUCH LA PROPRIABRAND AWARENESS CON UNASTRATEGIA
VIDEO ON E OFF LINE

La societa specializzata nel Mar-Tech, si é attivata per disegnare e implementare la
strategia di comunicazione, dalla definizione e sviluppo del concept creativo fino alla
pianificazione media. In particolare, il Gruppo ha curato e diffuso sui canali sportivi di Sky
e sui canali social di YouTube, Facebook e Instagram differenti video spot, volti a
rispondere agli obiettivi specifici di posizionamento del brand italiano. Con l'obiettivo
di consolidare la propria brand e product awareness e favorire il riposizionamento del
marchio sul mercato, Legea, brand storico italiano di abbigliamento sportivo, si é affidato a
Gruppo DigiTouch, societa quotata sul mercato AIM Italia e specializzata nel Mar-Tech, per
la definizione strategica e I'implementazione di un progetto di comunicazione integrata on
e offline, basato su campagne di video advertising dedicate. Ben conosciuto sul
mercato italiano ed internazionale, Legea é stato per anni associato al mondo del caicio,
di cui & spesso sponsor ad eventi di settore. Di fatto Legea é un brand di abbigliamento per
diversi tipi di sport e anche per il tempo libero. Se nel 2018 'esigenza di Legea é stata
quella di far conoscere al pubblico la propria offerta in campo sportivo, nel 2019 I’obiettivo
si allarghera, includendo anche la promozione dell’offerta streetwear. Il Gruppo
DigiTouch si é attivato internamente per disegnare e implementare la strategia di
comunicazione, dalla definizione e sviluppo del concept creativo sino alla pianificazione
media, con targeting mirato. In particolare, il Gruppo ha curato e diffuso sui canali sportivi
di Sky e sui canali social di YouTube, Facebook e Instagram differenti video spot, volti a
rispondere agli obiettivi specifici di posizionamento del brand. Il Gruppo DigiTouch ha
offerto a Legea la propria consulenza nell’identificare i canali, le attivita e la forma di
comunicazione migliore per ogni obiettivo. Per il 2019, al fine di raggiungere in modo
efficace il target giovane di appassionati di streetwear, Legea e Gruppo DigiTouch s tanno
collaborando a un progetto di product placement, che prevede il coinvolgimento del brand
nel programma ltalian’s Got Talent in onda su Sky da gennaio 2019. Nuovi concept creativi
e nuovi spot sono in produzione per questa novita. "Siamo lieti di aver trovato nel
Gruppo DigiTouch un partner di fiducia, che ha dimostrato di saperci supportare nel
rafforzare la nostra brand e product awareness su tutto il territorio italiano. Presidiare in
modo sinergico sia i canali tradizionali che quelli digitali si & dimostrata una strategia
vincente e i risultati positivi conseguiti nella prima parte dell’lanno ci hanno portato a
rinnovare la fiducia nel Gruppo e a proseguire insieme la collaborazione, attivando nuovi
progetti”, commenta Luigi Franco Acanfora, Amministratore Unico, Legea. "Siamo
felici della fiducia che Legea ripone in noi e lieti di avere I'opportunita di accompagnare il
brand in questo suo percorso di crescita e di consolidamento sul mercato. La componente
consulenziale rappresenta un tassello importante del nostro approccio di Gruppo perché
crediamo fermamente nell’efficacia dei progetti ritagliati su misura per ogni singolo nostro
cliente. Disporre di diverse specialties verticali ci consente di poter sviluppare progetti di
comunicazione integrata di ampio respiro, mantenendo il focus sui KPl del cliente",
dichiara Paolo Mardegan, (in foto), CEO del Gruppo DigiTouch.
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Con l'obiettivo di consolidare la propria brand e
product awareness e favorire il
riposizionamento del marchio sul mercato,
Legea, brand storico italiano di abbigliamento
sportivo, si ¢ affidato a Gruppo DigiTouch,
societa quotata sul mercato AIM Italia e
specializzata nel Mar-Tech, per la definizione
strategica e 'implementazione di un progetto
di comunicazione integrata on e offline, basato
su campagne di video advertising dedicate.

Ben conosciuto sul mercato italiano e internazionale, Legea € stato per anni associato al
mondo del calcio, di cui € spesso sponsor ad eventi di settore. Di fatto Legea & un brand di
abbigliamento per diversi tipi di sport e anche per il tempo libero.

Se nel 2018 l'esigenza di Legea ¢ stata quella di far conoscere al pubblico la propria offerta
in campo sportivo, nel 2019 I'obiettivo si allarghera, includendo anche la promozione
dell’offerta streetwear-.

Il progetto di comunicazione integrata

11 Gruppo DigiTouch si ¢ attivato internamente per disegnare e implementare la strategia
di comunicazione, dalla definizione e sviluppo del concept creativo sino alla pianificazione
media, con targeting mirato. In particolare, il Gruppo ha curato e diffuso sui canali sportivi
di Sky e sui canali social di YouTube, Facebook e Instagram differenti video spot, volti a
rispondere agli obiettivi specifici di posizionamento del brand. Il Gruppo DigiTouch ha
offerto a Legea la propria consulenza nell’identificare i canali, le attivita e la forma di
comunicazione migliore per ogni obiettivo.
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“Siamo lieti di aver trovato nel Gruppo DigiTouch un partner di fiducia, che ha dimostrato
di saperci supportare nel rafforzare la nostra brand e product awareness su tutto il
territorio italiano. Presidiare in modo sinergico sia i canali tradizionali che quelli digitali si e
dimostrata una strategia vincente e i risultati positivi conseguiti nella prima parte dell’anno
ci hanno portato a rinnovare la fiducia nel Gruppo e a proseguire insieme la collaborazione,
attivando nuovi progetti”, commenta Luigi Franco Acanfora, Amministratore Unico,
Legea S.p.A.

“Siamo felici della fiducia che Legea ripone in noi e lieti di avere 'opportunita di
accompagnare il brand in questo suo percorso di crescita e di consolidamento sul mercato.
La componente consulenziale rappresenta un tassello importante del nostro approccio di
Gruppo perché crediamo fermamente nell’efficacia dei progetti ritagliati su misura per ogni
singolo nostro cliente. Disporre di diverse specialties verticali ci consente di poter
sviluppare progetti di comunicazione integrata di ampio respiro, mantenendo il focus sui
KPI del cliente”, dichiara Paolo Mardegan, CEO del Gruppo DigiTouch (nella foto).

Progetti per il 2019

Per il 2019, al fine di raggiungere in modo efficace il target giovane di appassionati di
streetwear, Legea e Gruppo DigiTouch stanno collaborando a un progetto di product
placement, che prevede il coinvolgimento del brand nel celebre programma Italian’s Got
Talent in onda su Sky da gennaio 2019. Nuovi concept creativi e nuovi spot sono in
produzione per questa novita.
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NOTIZIE MARKET INSIGHT

DIGITOUCH (AIM) — FIRMA PROGETTO PER RAFFORZARE
BRAND AWARENESS DI LEGEA

Con l'obiettivo di consolidare la propria brand e product awareness e favorire il
riposizionamento del marchio sul mercato, Legea, brand storico italiano di
abbigliamento sportivo, si & affidato a Gruppo DigiTouch per la definizione strategica e
'implementazione di un progetto di comunicazione integrata on e offline, basato su
campagne di video advertising dedicate. Se nel 2018 I'esigenza di Legea € stata quella
di far conoscere al pubblico la propria offerta in campo sportivo, nel 2019 I'obiettivo si
allarghera, includendo anche la promozione dell'offerta streetwear. Il Gruppo DigiTouch
si € attivato internamente per disegnare e implementare la strategia di comunicazione,
dalla definizione e sviluppo del concept creativo sino alla pianificazione media, con
targeting mirato. In particolare, il Gruppo ha curato e diffuso sui canali sportivi di Sky e
sui canali social di YouTube, Facebook e Instagram differenti video spot, volti a
rispondere agli obiettivi specifici di posizionamento del brand. Il Gruppo DigiTouch ha
offerto a Legea la propria consulenza nell'identificare i canali, le attivita e la forma di
comunicazione migliore per ogni obiettivo. Per il 2019, al fine di raggiungere in modo
efficace il target giovane di appassionati di streetwear, Legea e Gruppo DigiTouch
stanno collaborando a un progetto di product placement.

(MARKET INSIGHT) 11-12-2018 09:53
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Paolo Mardegan

Legea rafforza la propria brand
awareness insieme a Gruppo
DigiTouch

La strategia del marchio di abbigliamento e stata declinata attraverso
video on e offline. Per I'anno prossimo focus sull'offerta streetwear e
product placement su Italian’s Got Talent

Con l'obiettivo di consolidare la propria brand e product awareness e
favorire il riposizionamento del marchio sul mercato, Legea, azienda italiana
di abbigliamento sportivo, si & affidata a Gruppo DigiTouch per |a
definizione strategica e 'implementazione di un progetto di comunicazione

integrata on e offline, basato su campagne di video advertising dedicate. Ben
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conosciuto sul mercato italiano e internazionale, Legea & stato per anni
associato al mondo del calcio, di cui & spesso sponsor ad eventi di settore. Di
fatto Legea & un brand di abbigliamento per diversi tipi di sport e anche per

il tempo libero.
Offerta streetwear

Se nel 2018 I'esigenza di Legea é stata quella di far conoscere al pubblico la
propria offerta in campo sportivo, nel 2019 l'obiettivo si allarghera,
includendo anche la promozione dell'offerta streetwear. Il Gruppo DigiTouch
si & attivato internamente per disegnare e implementare la strategia di
comunicazione, dalla definizione e sviluppo del concept creativo sino alla
pianificazione media, con targeting mirato. In particolare, il Gruppo ha curato
e diffuso sui canali sportivi di Sky e sui canali social di YouTube, Facebook e
Instagram differenti video spot, volti a rispondere agli obiettivi specifici di

posizionamento del brand.
Product placement

Il Gruppo DigiTouch ha offerto a Legea la propria consulenza nell'identificare
i canali, le attivita e la forma di comunicazione migliore per ogni obiettivo.
Per il 2019, al fine di raggiungere in modo efficace il target giovane di
appassionati di streetwear, Legea e Gruppo DigiTouch stanno collaborando a
un progetto di product placement, che prevede il coinvolgimento del brand
nel celebre programma lItalian’s Got Talent in onda su Sky da gennaio 2019.
Nuovi concept creativi e nuovi spot sono in produzione per questa novita.
Nuovi progetti

«Siamo lieti di aver trovato nel Gruppo DigiTouch un partner di fiducia, che
ha dimostrato di saperci supportare nel rafforzare la nostra brand e product
awareness su tutto il territorio italiano. Presidiare in modo sinergico sia i
canali tradizionali che quelli digitali si & dimostrata una strategia vincente e i
risultati positivi conseguiti nella prima parte dell'anno ci hanno portato a
rinnovare la fiducia nel Gruppo e a proseguire insieme la collaborazione,
attivando nuovi progetti”, commenta Luigi Franco Acanfora, Amministratore
Unico di Legea.

Componente consulenziale

“Siamo felici della fiducia che Legea ripone in noi e lieti di avere l'opportunita
di accompagnare il brand in questo suo percorso di crescita e di
consolidamento sul mercato. La componente consulenziale rappresenta un
tassello importante del nostro approccio di Gruppo perché crediamo
fermamente nell'efficacia dei progetti ritagliati su misura per ogni singolo
nostro cliente. Disporre di diverse specialties verticali ci consente di poter
sviluppare progetti di comunicazione integrata di ampio respiro,
mantenendo il focus sui KPI del cliente”, dichiara Paolo Mardegan, CEO del

Gruppo DigiTouch.
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Legea sceglie Gruppo DigiTouch per la
comunicazione integrata on e offline

Al Gruppo, scelto per via diretta, affidata la definizione di un progetto
basato su campagne di video adv dedicate. Nel 2019 spazio alla promozione
dell’offerta streetwear con product placement e nuovi concept creativi

di Teresa Nappi 11 dicembre 2018

Con l'obiettivo di consolidare la propria brand e product awareness e favorire il
riposizionamento del marchio sul mercato, Legea si & affidato a Gruppo
DigiTouch per la definizione strategica e 'implementazione di un progetto di
comunicazione integrata on e offline, basato su campagne di video advertising
dedicate.

Ben conosciuto sul mercato italiano e internazionale, il brand storico italiano di
abbigliamento sportivo € stato per anni associato al mondo del calcio, di cui € spesso
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sponsor ad eventi di settore. Di fatto Legea € un brand di abbigliamento per diversi
tipi di sport e anche per il tempo libero.

Se nel 2018 I'esigenza di Legea é stata quella di far conoscere al pubblico la
propria offerta in campo sportivo, nel 2019 I'obiettivo si allarghera, includendo
anche la promozione dell'offerta streetwear.

11 Gruppo DigiTouch, societa quotata sul mercato AIM Italia e specializzata nel Mar-
Tech, si € attivato internamente per disegnare e implementare la strategia di
comunicazione, dalla definizione e sviluppo del concept creativo sino alla
pianificazione media, con targeting mirato.

Il progetto di Gruppo DigiTouch per Legea

In particolare, il Gruppo, scelto per via diretta, ha curato e diffuso sui canali
sportivi di SKky e sui canali social di YouTube, Facebook e Instagram differenti
video spot, volti a rispondere agli obiettivi specifici di posizionamento del brand.

Il Gruppo DigiTouch ha offerto a Legea la propria consulenza nell'identificare i
canali, le attivita e la forma di comunicazione migliore per ogni obiettivo.

Per il 2019, al fine di raggiungere in modo efficace il target giovane di appassionati di
streetwear, Legea e Gruppo DigiTouch stanno collaborando a un progetto di
product placement, che prevede il coinvolgimento del brand nel celebre programma
“Ttalian’s Got Talent”in onda su Sky da gennaio 2019.

Nuovi concept creativi e nuovi spot sono in produzione per questa novita.

«Siamo lieti di aver trovato nel Gruppo DigiTouch un partner di fiducia, che ha
dimostrato di saperci supportare nel rafforzare la nostra brand e product
awareness su tutto il territorio italiano. Presidiare in modo sinergico sia i canali
tradizionali che quelli digitali si € dimostrata una strategia vincente e i risultati positivi
conseguiti nella prima parte dell’anno ci hanno portato a rinnovare la fiducia nel
Gruppo e a proseguire insieme la collaborazione, attivando nuovi progetti»,
commenta Luigi Franco Acanfora, Amministratore Unico, Legea.

«Siamo felici della fiducia che Legea ripone in noi e lieti di avere 'opportunita di
accompagnare il brand in questo suo percorso di crescita e di consolidamento sul
mercato. La componente consulenziale rappresenta un tassello importante del
nostro approccio di Gruppo perché crediamo fermamente nell’efficacia dei progetti
ritagliati su misura per ogni singolo nostro cliente. Disporre di diverse specialties
verticali ci consente di poter sviluppare progetti di comunicazione integrata di ampio
respiro, mantenendo il focus sui KPI del cliente», dichiara Paolo Mardegan, Ceo del
Gruppo DigiTouch.
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Fast News VIDEONOTIZIA
Al via #sharenotshame, la campagna
di Experience Is contro il bullismo

Strategia video on e offline per Legea col gruppo DigitiTouch.

Si & verificato un errore.

Legea, brand storico italiano di abbigliamento sportivo, ha affidato a Gruppo DigiTouch
un progetto di comunicazione integrata on e offline. Basato su campagne di video
advertising, il progetto ha l'obiettivo di far conoscere al pubblico Legea come brand di
abbigliamento non solo calcistico ma per diversi tipi di sport e per lo streetwear. I
Gruppo DigiTouch ha curato la strategia di comunicazione, dalla definizione e dallo
sviluppo del concept creativo sino alla pianificazione media, con targeting mirato. In
particolare, appaiono sui canali sportivi di Sky e sYouTube, Facebook e Instagram
differenti video spot, in base a obiettivi specifici di posizionamento del brand.
Un'attivita di product placement prevede il coinvolgimento del brandin Italian's Got

Talent in onda su Sky da gennaio 2019. (12 dicembre 2018)

oppure attiva JavaScript se & disabilitato nel
browser.

Experience Is, brand digital di Condé Nast Italia rivolto alla
Generazione Z, lancia I'hashtag #sharenotshame per dar
voce a chi ha una storia da condividere o bisogno di
ascoltare quella degli altri per superare un momento in cui si
sente fuori luogo e fuori tempo. Ne sono testimonial Gué
Pequeno, Guglielmo Scilla, Elisa Maino, Sofia Dalle Rive,
Elodie, Stash, talenti punti di riferimento per la Generazione
Z. Ognuno racconta un episodio della propria vita in cui si &
sentito giudicato ed escluso, invitando tutti a fare lo stesso
con 'hashtag. L'obiettivo & di dimostrare che il web & anche
un punto di incontro e che condividere un'esperienza o uno
stato d'animo puo essere un aiuto per noi stessi e per gli
altri. Il progetto prevede un teaser (qui nel video) e 6 video
singoli pubblicati sugli account di Experience Is.Gli utenti
potranno scegliere di raccontarsi sui social o, in forma
anonima, sul sito. Si tratta della prima fase di un progetto
che verra portato avanti per tutto il 2019 con varie iniziative.
(11 dicembre 2018)
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Con l'obiettivo di consolidare la propria brand e Intraday

product awareness e favorire il riposizionamento del

Oggi : Martedi 11 Dicembre 2018

marchio sul mercato, Jraza
Legea, brand storico italiano di abbigliamento sportivo, T
si e affidato al | Jaz
gruppo DigiTouch per la definizione strategica e Pre HJuare
l'implementazione di un e
progetto di comunicazione integrata on e offline, basato Jra1a
su campagne di S0
video advertising dedicate. =,.ﬁm:’nn e v - o
Ben conosciuto sul mercato italiano ed internazionale, spiega una nota,
Legea é stato per anni associato al mondo del calcio, di cui & spesso
sponsor ad eventi di settore.
Se nel 2018 I'esigenza di Legea & stata quella di far conoscere al
pubblico la propria offerta in campo sportivo, nel 2019 I'obiettivo si
allarghera, includendo anche la promozione dell'offerta streetwear.
Il Gruppo DigiTouch si € attivato internamente per disegnare e
implementare la strategia di comunicazione, dalla definizione e sviluppo
del concept creativo sino alla pianificazione media, con targeting mirato.
In particolare, il Gruppo ha curato e diffuso sui canali sportivi di Sky e
sui canali social di YouTube, Facebook e Instagram differenti video spot,
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volti a rispondere agli obiettivi specifici di posizionamento del brand.
DigiTouch ha offerto a Legea la propria consulenza nell'identificare i
canali, le attivita e la forma di comunicazione migliore per ogni

obiettivo. Per il 2019, al fine di raggiungere in modo efficace il target
giovane di appassionati di streetwear, Legea e Gruppo DigiTouch stanno
collaborando a un progetto di product placement, che prevede il
coinvolgimento del brand nel celebre programma Italian's Got Talent in
onda su Sky da gennaio 2019. Nuovi concept creativi e nuovi spot sono in
produzione per questa novita.
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LEGEA RAFFORZA BRAND AWARENESS CON UNA STRATEGIA VIDEO

Roma, 11 dic. (askanews) - Con Il'obiettivo di consolidare la propria brand e product
awareness e favorire il riposizionamento del marchio sul mercato, Legea, brand
storico italiano di abbigliamento sportivo, si € affidato a Gruppo DigiTouch, societa quotata
sul mercato AIM Italia e specializzata nel Mar-Tech, per la definizione strategica e
I'implementazione di un progetto di comunicazione integrata on e offline, basato su
campagne di video advertising dedicate. Lo rende noto un comunicato di Digitouch.
Ben conosciuto sul mercato italiano ed internazionale, Legea é stato per anni associato al
mondo del calcio, di cui & spesso sponsor ad eventi di settore. Di fatto Legea & un brand di
abbigliamento per diversi tipi di sport e anche per il tempo libero. Se nel 2018
I'esigenza di Legea é stata quella di far conoscere al pubblico la propria offerta in campo
sportivo, nel 2019 I'obiettivo si allarghera, includendo anche la promozione dell'offerta
streetwear. Il Gruppo DigiTouch si é attivato internamente per disegnare e
implementare la strategia di comunicazione, dalla definizione e sviluppo del concept
creativo sino alla pianificazione media, con targeting mirato. In particolare, il Gruppo ha
curato e diffuso sui canali sportivi di Sky e sui canali social di YouTube, Facebook e
Instagram differenti video spot, volti a rispondere agli obiettivi specifici di posizionamento
del brand. I Gruppo DigiTouch ha offerto a Legea la propria consulenza
nell'identificare i canali, le attivita e la forma di comunicazione migliore per ogni obiettivo.
Per il 2019, al fine di raggiungere in modo efficace il target giovane di appassionati di
streetwear, Legea e Gruppo DigiTouch stanno collaborando a un progetto di product
placement, che prevede il coinvolgimento del brand nel celebre programma Italian's Got
Talent in onda su Sky da gennaio 2019. Nuovi concept creativi e nuovi spot sono in
produzione per questa novita.
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DIGITOUCH (AIM) — FIRMA .

PROGETTO PER RAFFORZARE by
BRAND AWARENESS DI LEGEA
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Con l'obiettivo di consolidare la propria brand e product awareness e favorire il
EXPERT SYSTEM - SI CONFERMA

LEADER NELL'INTELLIGENZA
ARTIFICIALE

riposizionamento del marchio sul mercato, Legea, brand storico italiano di
abbigliamento sportivo, si & affidato a Gruppo DigiTouch per la definizione strategica e
I'implementazione di un progetto di comunicazione integrata on e offline, basato su
campagne di video advertising dedicate. CFT - APPRODO IN BORSA PER

ACCELERARE CRESCITA E
REDDITIVITA

Se nel 2018 I'esigenza di Legea € stata quella di far conoscere al pubblico la propria
offerta in campo sportivo, nel 2019 I'obiettivo si allarghera, includendo anche la
promozione dell’offerta streetwear.

Company Insight:

1l Gruppo DigiTouch si € attivato internamente per disegnare e implementare la
strategia di comunicazione, dalla definizione e sviluppo del concept creativo sino alla
pianificazione media, con targeting mirato. In particolare, il Gruppo ha curato e diffuso
sui canali sportivi di Sky e sui canali social di YouTube, Facebook e Instagram differenti

video spot, volti a rispondere agli obiettivi specifici di posizionamento del brand. "
P P d P P OBBORTUNITA DI CRESCHA

ALLESTERO

Il Gruppo DigiTouch ha offerto a Legea la propria consulenza nell’identificare i canali, le
05/12/2018

attivita e la forma di comunicazione migliore per ogni obiettivo. Per il 2019, al fine di
raggiungere in modo efficace il target giovane di appassionati di streetwear, Legea e H-EARM — DUE BUSINESS
INTEGRATI PER IL PIU
IMPORTANTE POLO
D'INNOVAZIONE EUROPEO

Gruppo DigiTouch stanno collaborando a un progetto di product placement.

) SCM SIM (AIM) - FORTI
INVESTIMENTI NELLO SVILUPPO

PER AMPLIARE IL BUSINESS
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Legea rafforza la propria brand awareness con una strategia video on e off line
Categoria: Comunicazione, produzione e concorsi, Comunicazione online, siti e concorsi web

Con I'obiettivo di consolidare la propria brand e product awareness e
favorire il riposizionamento del marchio sul mercato, Legea, brand
storico italiano di abbigliamento sportivo, si & affidato a Gruppo
DigiTouch, societa quotata sul mercato AIM Italia e specializzata nel
Mar-Tech, per la definizione strategica e I'implementazione di un
progetto di comunicazione integrata on e offline, basato su campagne
di video advertising dedicate.

Ben conosciuto sul mercato italiano ed internazionale, Legea é stato
per anni associato al mondo del calcio, di cui & spesso sponsor ad
eventi di settore. Di fatto Legea & un brand di abbigliamento per diversi
tipi di sport e anche per il tempo libero.

Se nel 2018 I'esigenza di Legea & stata quella di far conoscere al pubblico la propria offerta in campo sportivo, nel
2019 I'obiettivo si allarghera, includendo anche la promozione dell'offerta streetwear.

Il Gruppo DigiTouch si & attivato internamente per disegnare e implementare la strategia di comunicazione, dalla
definizione e sviluppo del concept creativo sino alla pianificazione media, con targeting mirato. In particolare, il
Gruppo ha curato e diffuso sui canali sportivi di Sky e sui canali social di YouTube, Facebook e Instagram differenti
video spot, volti a rispondere agli obiettivi specifici di posizionamento del brand.

Il Gruppo DigiTouch ha offerto a Legea la propria consulenza nell'identificare i canali, le attivita e la forma di
comunicazione migliore per ogni obiettivo. Per il 2019, al fine di raggiungere in modo efficace il target giovane di
appassionati di streetwear, Legea e Gruppo DigiTouch stanno collaborando a un progetto di product placement,
che prevede il coinvolgimento del brand nel celebre programma Italian’s Got Talent in onda su Sky da gennaio
2019. Nuovi concept creativi e nuovi spot sono in produzione per questa novita.

«Siamo lieti di aver trovato nel Gruppo DigiTouch un partner di fiducia, che ha dimostrato di saperci supportare nel
rafforzare la nostra brand e product awareness su tutto il territorio italiano. Presidiare in modo sinergico sia i canali
tradizionali che quelli digitali si & dimostrata una strategia vincente e i risultati positivi conseguiti nella prima parte
dell’anno ci hanno portato a rinnovare la fiducia nel Gruppo e a proseguire insieme la collaborazione, attivando
nuovi progetti», commenta Luigi Franco Acanfora, Amministratore Unico, Legea S.p.A.

«Siamo felici della fiducia che Legea ripone in noi e lieti di avere I'opportunita di accompagnare il brand in questo
suo percorso di crescita e di consolidamento sul mercato. La componente consulenziale rappresenta un tassello
importante del nostro approccio di Gruppo perché crediamo fermamente nell’efficacia dei progetti ritagliati su
misura per ogni singolo nostro cliente. Disporre di diverse specialties verticali ci consente di poter sviluppare
progetti di comunicazione integrata di ampio respiro, mantenendo il focus sui KPI del cliente», dichiara Paolo
Mardegan, CEO del Gruppo DigiTouch.

« Triboo al fianco di AEFFE per la... 13 dicembre 2018: La Giornata...»
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Digitouch: firma progetto comunicazione on/offline di Legea

MILANO (MF-DJ)--Con l'obiettivo di consolidare la propria brand e product awareness e favorire il riposizionamento del
marchio sul mercato, Legea, brand storico italiano di abbigliamento sportivo, si €' affidato al gruppo DigiTouch © &
per la definizione strategica e lI'implementazione di un progetto di comunicazione integrata on e offline, basato su
campagne di video advertising dedicate. Ben conosciuto sul mercato italiano ed internazionale, spiega una nota, Legea
€' stato per anni associato al mondo del calcio, di cui €' spesso sponsor ad eventi di settore. Se nel 2018 I'esigenza di
Legea e' stata quella di far conoscere al pubblico la propria offerta in campo sportivo, nel 2019 l'obiettivo si allarghera’,
includendo anche la promozione dell'offerta streetwear. Il Gruppo DigiTouch © 24 si e attivato internamente per
disegnare e implementare la strategia di comunicazione, dalla definizione e sviluppo del concept creativo sino alla
pianificazione media, con targeting mirato. In particolare, il Gruppo ha curato e diffuso sui canali sportivi di Sky e sui
canali social di YouTube, Facebook ©2& e Instagram differenti video spot, volti a rispondere agli obiettivi specifici di
posizionamento del brand. DigiTouch ©2& ha offerto a Legea la propria consulenza nell'identificare i canali, le attivita'
e la forma di comunicazione migliore per ogni obiettivo. Per il 2019, al fine di raggiungere in modo efficace il target
giovane di appassionati di streetwear, Legea e Gruppo DigiTouch ©2& stanno collaborando a un progetto di product
placement, che prevede il coinvolgimento del brand nel celebre programma Italian's Got Talent in onda su Sky da
gennaio 2019. Nuovi concept creativi e nuovi spot sono in produzione per questa novita'. com/fus
marco.fusi@mfdowjones.it (fine) MF-DJ NEWS ))
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Legea sceglie il Gruppo DigiTouch per
rafforzare la brand awareness

11.12.2018

f ¥ G+ in P =

Paolo Mardegan
Definizione strategica e implementazione di un progetto di comunicazione integrata on e offline
volto a far conoscere al pubblico il brand di abbigliamento non solo come marchio calcistico ma per
diversi tipi di sport e per lo streetwear

Con I’obiettivo di consolidare la propria brand e product awareness e favorire il riposizionamento del marchio sul
mercato, Legea, brand storico italiano di abbigliamento sportivo, si ¢ affidato a Gruppo DigiTouch, societa quotata
sul mercato AIM Italia e specializzata nel Mar-Tech, per la definizione strategica e 'implementazione di un progetto di
comunicazione integrata on e offline, basato su campagne di video advertising dedicate.

Ben conosciuto sul mercato italiano e internazionale, Legea & stato per anni associato al mondo del calcio, di cui &
spesso sponsor ad eventi di settore. Di fatto Legea ¢ un brand di abbigliamento per diversi tipi di sport e anche peril
tempo libero. Se nel 2018 I’esigenza di Legea € stata quella di far conoscere al pubblico la propria offerta in campo
sportivo, nel 2019 I'obiettivo si allarghera, includendo anche la promozione dell’offerta streetwear.

“Siamo felici della fiducia che Legea ripone in noi e lieti di avere ’opportunita di accompagnare il brand in questo suo
percorso di crescita e di consolidamento sul mercato. La componente consulenziale rappresenta un tassello
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importante del nostro approccio di Gruppo perché crediamo fermamente nell’efficacia dei progetti ritagliati su misura
per ogni singolo nostro cliente. Disporre di diverse specialties verticali ci consente di poter sviluppare progetti di
comunicazione integrata di ampio respiro, mantenendo il focus sui KPI del cliente”, dichiaraPaoloMardegan, Ceo
del Gruppo DigiTouch.

Strategiavideo one offline

I1 Gruppo DigiTouch si ¢ attivato internamente per disegnare e implementare la strategia di comunicazione, dalla
definizione e sviluppo del concept creativo sino alla pianificazione media, con targeting mirato. In particolare, il
Gruppo ha curato e diffuso sui canali sportivi di Sky e sui canali social di YouTube, Facebook e Instagram differenti
video spot, volti a rispondere agli obiettivi specifici di posizionamento del brand.

I1 Gruppo DigiTouch ha offerto a Legea la propria consulenza nell’identificare i canali, le attivita e la forma di
comunicazione migliore per ogni obiettivo. Per il 2019, al fine di raggiungere in modo efficace il target giovane di
appassionati di streetwear, Legea e Gruppo DigiTouch stanno collaborando a un progetto di product placement, che
prevede il coinvolgimento del brand nel celebre programma Italian’s Got Talentin onda su Sky da gennaio 2019. Nuovi
concept creativi e nuovi spot sono in produzione per questa novita.

“Siamo lieti di aver trovato nel Gruppo DigiTouch un partner di fiducia, che ha dimostrato di saperci supportare nel
rafforzare la nostra brand e product awareness su tutto il territorio italiano. Presidiare in modo sinergico sia i canali
tradizionali che quelli digitali si € dimostrata una strategia vincente e i risultati positivi conseguiti nella prima parte
dell’anno ci hanno portato a rinnovare la fiducia nel Gruppo e a proseguire insieme la collaborazione, attivando nuovi
progetti”, commenta Luigi Franco Acanfora, Amministratore Unico, Legea S.p.A.
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Legea rafforza la propria brand awareness con una
strategia video on e off line

& Questa notizia piace a 291 lettori

& 11 dicembre 2018

Con I'obiettivo di consolidare la propria brand e product awareness e favorire il riposizionamento del marchio
sul mercato, Legea, brand storico italianc di abbigliamento sportivo, si é affidato a Gruppo DigiTouch per la

definizione strategica e l'implementazione di un progetto di comunicazione integrata on e offline, basato su
campagne di video advertising dedicate.

Ben conosciuto sul mercato italiano ed internazionale, Legea & stato per anni associato al mondo del calcio, di

cui & spesso sponsor ad eventi di settore. Di fatto Legea & un brand di abbigliamento per diversi tipi di sport e
anche per il tempo libero.

LEGEA

TARMMMNMN..

Se nel 2018 l'esigenza di Legea ¢ stata quella di far conoscere al pubblico |a propria offerta in campo sportivo,
nel 2019 l'obiettivo si allarghera, includendo anche la promozione dell'offerta streetwear.

Il Gruppo DigiTouch si & attivato internamente per disegnare e implementare la strategia di comunicazione,
dalla definizione e sviluppo del concept creativo sine alla pianificazione media, con targeting mirato. In
particolare, il Gruppo ha curato e diffuso sui canali sportivi di Sky e sui canali social di YouTube, Facebook e
Instagram differenti video spot, volti a rispondere agli obiettivi specifici di posizionamento del brand.

Il Gruppo DigiTouch ha offerto a Legea la propria consulenza nellidentificare i canali, le attivita e la forma di
comunicazione migliore per ogni obiettivo. Per il 2019, al fine di raggiungere in modo efficace il target giovane
di appassionati di streetwear, Legea e Gruppo DigiTouch stanno collaborando a un progetto di product
placement, che prevede il coinvolgimento del brand nel celebre programma /talian’s Got Talent in onda su Sky
da gennaio 2019. Nuovi concept creativi e nuovi spot sono in produzione per questa novita.
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AGI
Legea affida comunicazione al gruppo DigiTouch

Milano, 11 dic. (AGI) - Il brand di abbigliamento sportivo Legea si affida a DigiTouch per la
definizione strategica e la realizzazione di un progetto di comunicazione integrata 'on e offline',
basato su campagne di video 'advertising' dedicate. Legea € stato per anni associato al mondo del
calcio, di cui @ spesso sponsor a eventi di settore, ma €& un brand di abbigliamento per diversi tipi di
sport e anche per il tempo libero. Se nel 2018 l'esigenza di Legea é stata quella di far conoscere al
pubblico la propria offerta in campo sportivo, nel 2019 I'obiettivo si allarghera, includendo anche la
promozione dell'offerta streetwear. Il gruppo DigiTouch si & attivato per disegnare e realizzare la
strategia di comunicazione, dalla definizione e sviluppo del concept creativo sino alla pianificazione
media, con targeting mirato. In particolare, il gruppo ha curato e diffuso sui canali sportivi di Sky e
sui canali social di YouTube, Facebook e Instagram differenti video spot, volti a rispondere agli
obiettivi specifici di posizionamento del brand. "Siamo lieti - commenta I'ad di Legea, Luigi Franco
Acanfora - di aver trovato nel gruppo DigiTouch un partner di fiducia, che ha dimostrato di saperci
supportare nel rafforzare la nostra brand e product awareness su tutto il territorio italiano". Spiega
Paolo Mardegan, Ceo di DigiTouch: "Siamo felici della fiducia che Legea ripone in noi e lieti di
avere |'opportunita di accompagnare il brand in questo suo percorso di crescita e di
consolidamento sul mercato”.

ASKANEWS

Legea rafforza brand awareness con una strategia video Firma progetto il
Gruppo DigiTouch

Roma, 11 dic. (askanews) - Con l'obiettivo di consolidare la propria brand e product awareness e
favorire il riposizionamento del marchio sul mercato, Legea, brand storico italiano di abbigliamento
sportivo, si € affidato a Gruppo DigiTouch, societa quotata sul mercato AIM lItalia e specializzata
nel Mar-Tech, per la definizione strategica e l'implementazione di un progetto di comunicazione
integrata on e offline, basato su campagne di video advertising dedicate. Lo rende noto un
comunicato di DigiTouch. Ben conosciuto sul mercato italiano ed internazionale, Legea € stato per
anni associato al mondo del calcio, di cui & spesso sponsor ad eventi di settore. Di fatto Legea &
un brand di abbigliamento per diversi tipi di sport e anche per il tempo libero. Se nel 2018
I'esigenza di Legea é stata quella di far conoscere al pubblico la propria offerta in campo sportivo,
nel 2019 I'obiettivo si allarghera, includendo anche la promozione dell'offerta streetwear. Il

Gruppo DigiTouch si é attivato internamente per disegnare e implementare la strategia di
comunicazione, dalla definizione e sviluppo del concept creativo sino alla pianificazione media, con
targeting mirato. In particolare, il Gruppo ha curato e diffuso sui canali sportivi di Sky e sui canali
social di YouTube, Facebook e Instagram differenti video spot, volti a rispondere agli obiettivi
specifici di posizionamento del brand. Il Gruppo DigiTouch ha offerto a Legea la propria
consulenza nell'identificare i canali, le attivita e la forma di comunicazione migliore per ogni
obiettivo. Per il 2019, al fine di raggiungere in modo efficace il target giovane di appassionati di
streetwear, Legea e Gruppo DigiTouch stanno collaborando a un progetto di product placement,
che prevede il coinvolgimento del brand nel celebre programma lItalian's Got Talent in onda su Sky
da gennaio 2019. Nuovi concept creativi € nuovi spot sono in produzione per questa novita.





