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LEGEA SI AFFIDA A GRUPPO
DIGITOUCH PER RAFFORZARE LA
BRAND AWARENESS. VIDEO
STRATEGY AL CENTRO DEL
PROGETTO
11 Dic 2018

UFFICIO STAMPA

Con l’obiettivo di consolidare la propria brand e
product awareness e favorire il
riposizionamento del marchio sul mercato,
Legea, brand storico italiano di abbigliamento
sportivo, si è affidato a Gruppo DigiTouch,
società quotata sul mercato AIM Italia e
specializzata nel Mar-Tech, per la definizione
strategica e l’implementazione di un progetto
di comunicazione integrata on e offline, basato
su campagne di video advertising dedicate.

Ben conosciuto sul mercato italiano e internazionale, Legea è stato per anni associato al
mondo del calcio, di cui è spesso sponsor ad eventi di settore. Di fatto Legea è un brand di
abbigliamento per diversi tipi di sport e anche per il tempo libero.

Se nel 2018 l’esigenza di Legea è stata quella di far conoscere al pubblico la propria offerta
in campo sportivo, nel 2019 l’obiettivo si allargherà, includendo anche la promozione
dell’offerta streetwear.

Il progetto di comunicazione integrata

Il Gruppo DigiTouch si è attivato internamente per disegnare e implementare la strategia
di comunicazione, dalla definizione e sviluppo del concept creativo sino alla pianificazione
media, con targeting mirato. In particolare, il Gruppo ha curato e diffuso sui canali sportivi
di Sky e sui canali social di YouTube, Facebook e Instagram differenti video spot, volti a
rispondere agli obiettivi specifici di posizionamento del brand. Il Gruppo DigiTouch ha
offerto a Legea la propria consulenza nell’identificare i canali, le attività e la forma di
comunicazione migliore per ogni obiettivo.
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“Siamo lieti di aver trovato nel Gruppo DigiTouch un partner di fiducia, che ha dimostrato
di saperci supportare nel rafforzare la nostra brand e product awareness su tutto il
territorio italiano. Presidiare in modo sinergico sia i canali tradizionali che quelli digitali si è
dimostrata una strategia vincente e i risultati positivi conseguiti nella prima parte dell’anno
ci hanno portato a rinnovare la fiducia nel Gruppo e a proseguire insieme la collaborazione,
attivando nuovi progetti”, commenta Luigi Franco Acanfora, Amministratore Unico,
Legea S.p.A.

“Siamo felici della fiducia che Legea ripone in noi e lieti di avere l’opportunità di
accompagnare il brand in questo suo percorso di crescita e di consolidamento sul mercato.
La componente consulenziale rappresenta un tassello importante del nostro approccio di
Gruppo perché crediamo fermamente nell’efficacia dei progetti ritagliati su misura per ogni
singolo nostro cliente. Disporre di diverse specialties verticali ci consente di poter
sviluppare progetti di comunicazione integrata di ampio respiro, mantenendo il focus sui
KPI del cliente”, dichiara Paolo Mardegan, CEO del Gruppo DigiTouch (nella foto).

Progetti per il 2019

Per il 2019, al fine di raggiungere in modo efficace il target giovane di appassionati di
streetwear, Legea e Gruppo DigiTouch stanno collaborando a un progetto di product
placement, che prevede il coinvolgimento del brand nel celebre programma Italian’s Got
Talent in onda su Sky da gennaio 2019. Nuovi concept creativi e nuovi spot sono in
produzione per questa novità.
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11 Dicembre 2018 Rassegna Comunicazione

Legea rafforza la propria brand awareness con una strategia video
on e off line
Con l’obiettivo di consolidare la propria brand e product awareness e favorire il riposizionamento del
marchio sul mercato, Legea, brand storico italiano di abbigliamento sportivo, si è affidato a Gruppo
DigiTouch per la definizione strategica e l’implementazione di un progetto di comunicazione integrata
on e offline, basato su campagne di video advertising dedicate. Ben conosciuto sul mercato italiano ed
internazionale, Legea è stato per anni associato al mondo del calcio, di cui è spesso sponsor ad eventi
di settore. Di fatto Legea è un brand di abbigliamento per diversi tipi di sport e anche per il tempo
libero. Se nel 2018 l’esigenza di Legea è stata quella di far conoscere al pubblico la propria offerta in
campo sportivo, nel 2019 l’obiettivo si allargherà, includendo anche la promozione dell’offerta
streetwear. Il Gruppo DigiTouch si è attivato internamente per disegnare e implementare la strategia di
comunicazione, dalla definizione e sviluppo de...
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Digitouch

NOTIZIE MARKET INSIGHT
DIGITOUCH (AIM) – FIRMA PROGETTO PER RAFFORZARE
BRAND AWARENESS DI LEGEA

Con l’obiettivo di consolidare la propria brand e product awareness e favorire il
riposizionamento del marchio sul mercato, Legea, brand storico italiano di
abbigliamento sportivo, si è affidato a Gruppo DigiTouch per la definizione strategica e
l’implementazione di un progetto di comunicazione integrata on e offline, basato su
campagne di video advertising dedicate. Se nel 2018 l’esigenza di Legea è stata quella
di far conoscere al pubblico la propria offerta in campo sportivo, nel 2019 l’obiettivo si
allargherà, includendo anche la promozione dell’offerta streetwear. Il Gruppo DigiTouch
si è attivato internamente per disegnare e implementare la strategia di comunicazione,
dalla definizione e sviluppo del concept creativo sino alla pianificazione media, con
targeting mirato. In particolare, il Gruppo ha curato e diffuso sui canali sportivi di Sky e
sui canali social di YouTube, Facebook e Instagram differenti video spot, volti a
rispondere agli obiettivi specifici di posizionamento del brand. Il Gruppo DigiTouch ha
offerto a Legea la propria consulenza nell’identificare i canali, le attività e la forma di
comunicazione migliore per ogni obiettivo. Per il 2019, al fine di raggiungere in modo
efficace il target giovane di appassionati di streetwear, Legea e Gruppo DigiTouch
stanno collaborando a un progetto di product placement. 

(MARKET INSIGHT) 11-12-2018 09:53 
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HOME   AZIENDE   LEGEA RAFFORZA LA PROPRIA BRAND AWARENESS INSIEME A GRUPPO DIGITOUCH

Con l’obiettivo di consolidare la propria brand e product awareness e

favorire il riposizionamento del marchio sul mercato, Legea, azienda italiana

di abbigliamento sportivo, si è affidata a Gruppo DigiTouch per la

definizione strategica e l’implementazione di un progetto di comunicazione

integrata on e offline, basato su campagne di video advertising dedicate. Ben
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conosciuto sul mercato italiano e internazionale, Legea è stato per anni

associato al mondo del calcio, di cui è spesso sponsor ad eventi di settore. Di

fatto Legea è un brand di abbigliamento per diversi tipi di sport e anche per

il tempo libero.

Offerta streetwear

Se nel 2018 l’esigenza di Legea è stata quella di far conoscere al pubblico la

propria offerta in campo sportivo, nel 2019 l’obiettivo si allargherà,

includendo anche la promozione dell’offerta streetwear. Il Gruppo DigiTouch

si è attivato internamente per disegnare e implementare la strategia di

comunicazione, dalla definizione e sviluppo del concept creativo sino alla

pianificazione media, con targeting mirato. In particolare, il Gruppo ha curato

e diffuso sui canali sportivi di Sky e sui canali social di YouTube, Facebook e

Instagram differenti video spot, volti a rispondere agli obiettivi specifici di

posizionamento del brand.

Product placement

Il Gruppo DigiTouch ha offerto a Legea la propria consulenza nell’identificare

i canali, le attività e la forma di comunicazione migliore per ogni obiettivo.

Per il 2019, al fine di raggiungere in modo efficace il target giovane di

appassionati di streetwear, Legea e Gruppo DigiTouch stanno collaborando a

un progetto di product placement, che prevede il coinvolgimento del brand

nel celebre programma Italian’s Got Talent in onda su Sky da gennaio 2019.

Nuovi concept creativi e nuovi spot sono in produzione per questa novità.

Nuovi progetti

«Siamo lieti di aver trovato nel Gruppo DigiTouch un partner di fiducia, che

ha dimostrato di saperci supportare nel rafforzare la nostra brand e product

awareness su tutto il territorio italiano. Presidiare in modo sinergico sia i

canali tradizionali che quelli digitali si è dimostrata una strategia vincente e i

risultati positivi conseguiti nella prima parte dell’anno ci hanno portato a

rinnovare la fiducia nel Gruppo e a proseguire insieme la collaborazione,

attivando nuovi progetti”, commenta Luigi Franco Acanfora, Amministratore

Unico di Legea.

Componente consulenziale

“Siamo felici della fiducia che Legea ripone in noi e lieti di avere l’opportunità

di accompagnare il brand in questo suo percorso di crescita e di

consolidamento sul mercato. La componente consulenziale rappresenta un

tassello importante del nostro approccio di Gruppo perché crediamo

fermamente nell’efficacia dei progetti ritagliati su misura per ogni singolo

nostro cliente. Disporre di diverse specialties verticali ci consente di poter

sviluppare progetti di comunicazione integrata di ampio respiro,

mantenendo il focus sui KPI del cliente”, dichiara Paolo Mardegan, CEO del

Gruppo DigiTouch.
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di Teresa Nappi 11 dicembre 2018

Al Gruppo, scelto per via diretta, affidata la definizione di un progetto
basato su campagne di video adv dedicate. Nel 2019 spazio alla promozione
dell’offerta streetwear con product placement e nuovi concept creativi

AGENZIE CAMPAGNE

Legea sceglie Gruppo DigiTouch per la
comunicazione integrata on e offline

Con l’obiettivo di consolidare la propria brand e product awareness e favorire il
riposizionamento del marchio sul mercato, Legea si è affidato a Gruppo
DigiTouch per la definizione strategica e l’implementazione di un progetto di
comunicazione integrata on e offline, basato su campagne di video advertising
dedicate.

Ben conosciuto sul mercato italiano e internazionale, il brand storico italiano di
abbigliamento sportivo è stato per anni associato al mondo del calcio, di cui è spesso
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sponsor ad eventi di settore. Di fatto Legea è un brand di abbigliamento per diversi
tipi di sport e anche per il tempo libero.

Se nel 2018 l’esigenza di Legea è stata quella di far conoscere al pubblico la
propria offerta in campo sportivo, nel 2019 l’obiettivo si allargherà, includendo
anche la promozione dell’offerta streetwear.

Il Gruppo DigiTouch, società quotata sul mercato AIM Italia e specializzata nel Mar-
Tech, si è attivato internamente per disegnare e implementare la strategia di
comunicazione, dalla definizione e sviluppo del concept creativo sino alla
pianificazione media, con targeting mirato.

Il progetto di Gruppo DigiTouch per Legea

In particolare, il Gruppo, scelto per via diretta, ha curato e diffuso sui canali
sportivi di Sky e sui canali social di YouTube, Facebook e Instagram differenti
video spot, volti a rispondere agli obiettivi specifici di posizionamento del brand.

Il Gruppo DigiTouch ha offerto a Legea la propria consulenza nell’identificare i
canali, le attività e la forma di comunicazione migliore per ogni obiettivo.

Per il 2019, al fine di raggiungere in modo efficace il target giovane di appassionati di
streetwear, Legea e Gruppo DigiTouch stanno collaborando a un progetto di
product placement, che prevede il coinvolgimento del brand nel celebre programma
“Italian’s Got Talent” in onda su Sky da gennaio 2019.

Nuovi concept creativi e nuovi spot sono in produzione per questa novità.

«Siamo lieti di aver trovato nel Gruppo DigiTouch un partner di fiducia, che ha
dimostrato di saperci supportare nel rafforzare la nostra brand e product
awareness su tutto il territorio italiano. Presidiare in modo sinergico sia i canali
tradizionali che quelli digitali si è dimostrata una strategia vincente e i risultati positivi
conseguiti nella prima parte dell’anno ci hanno portato a rinnovare la fiducia nel
Gruppo e a proseguire insieme la collaborazione, attivando nuovi progetti»,
commenta Luigi Franco Acanfora, Amministratore Unico, Legea.

«Siamo felici della fiducia che Legea ripone in noi e lieti di avere l’opportunità di
accompagnare il brand in questo suo percorso di crescita e di consolidamento sul
mercato. La componente consulenziale rappresenta un tassello importante del
nostro approccio di Gruppo perché crediamo fermamente nell’efficacia dei progetti
ritagliati su misura per ogni singolo nostro cliente. Disporre di diverse specialties
verticali ci consente di poter sviluppare progetti di comunicazione integrata di ampio
respiro, mantenendo il focus sui KPI del cliente», dichiara Paolo Mardegan, Ceo del
Gruppo DigiTouch.
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 FAST NEWS

 Fast News

Strategia video on e offline per Legea col gruppo DigitíTouch.

Legea, brand storico italiano di abbigliamento sportivo, ha affidato a Gruppo DigiTouch
un progetto di comunicazione integrata on e offline. Basato su campagne di video
advertising, il progetto ha l'obiettivo di far conoscere al pubblico Legea come brand di
abbigliamento non solo calcistico ma per diversi tipi di sport e per lo streetwear. Il
Gruppo DigiTouch ha curato la strategia di comunicazione, dalla definizione e dallo
sviluppo del concept creativo sino alla pianificazione media, con targeting mirato. In
particolare, appaiono sui canali sportivi di Sky e sYouTube, Facebook e Instagram
differenti video spot, in base a obiettivi specifici di posizionamento del brand.
Un'attività di product placement prevede il coinvolgimento del brandin Italian's Got
Talent in onda su Sky da gennaio 2019. (12 dicembre 2018) 

  VIDEONOTIZIA   
Al via #sharenotshame, la campagna
di Experience Is contro il bullismo

Si è verificato un errore.

Prova a guardare il video su www.youtube.com
oppure attiva JavaScript se è disabilitato nel
browser.

<  
Experience Is, brand digital di Condé Nast Italia rivolto alla
Generazione Z, lancia l'hashtag #sharenotshame per dar
voce a chi ha una storia da condividere o bisogno di
ascoltare quella degli altri per superare un momento in cui si
sente fuori luogo e fuori tempo. Ne sono testimonial Gué
Pequeno, Guglielmo Scilla, Elisa Maino, Sofia Dalle Rive,
Elodie, Stash, talenti punti di riferimento per la Generazione
Z. Ognuno racconta un episodio della propria vita in cui si è
sentito giudicato ed escluso, invitando tutti a fare lo stesso
con l'hashtag. L'obiettivo è di dimostrare che il web è anche
un punto di incontro e che condividere un'esperienza o uno
stato d'animo può essere un aiuto per noi stessi e per gli
altri. Il progetto prevede un teaser (qui nel video) e 6 video
singoli pubblicati sugli account di Experience Is.Gli utenti
potranno scegliere di raccontarsi sui social o, in forma
anonima, sul sito. Si tratta della prima fase di un progetto
che verrà portato avanti per tutto il 2019 con varie iniziative.
(11 dicembre 2018)

 I MEDIA ALLA BORSA DI MILANO << <   
11.12.2018 Apertura Max. Min. Chiusura Δ %

Cairo Communication 3.1250 3.1750 3.0350 3.0350 -2.10

Caltagirone Editore 1.1200 1.1400 1.1200 1.1400 0.44

Class Editori 0.1865 0.1900 0.1865 0.1900 0.00

Giglio Group 2.0500 2.4000 2.0000 2.3400 14.15

Gedi Gruppo Editoriale 0.3710 0.3825 0.3710 0.3720 -0.67

Il Sole 24 Ore 0.3900 0.3960 0.3805 0.3860 -2.53

Italiaonline 2.2600 2.2850 2.2300 2.2850 1.11

Mediacontech 0.4950 0.5080 0.4860 0.5080 -1.93

Mediaset 2.4960 2.5100 2.4570 2.4790 0.49

Mondadori Editore 1.4380 1.4580 1.4320 1.4340 0.70

Mondo TV 0.8040 0.0000 0.0000 0.0000 0.00

Monrif 0.1545 0.1545 0.1545 0.1545 3.00

Poligrafici Editoriale 0.1890 0.1945 0.1830 0.1855 -3.39

Ray Way 4.5050 4.5400 4.3800 4.3800 -2.67

RCS Mediagroup 1.1600 1.1780 1.1360 1.1600 1.40
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Digitouch: firma progetto comunicazione on/offline di Legea

Con l'obiettivo di consolidare la propria brand e

product awareness e favorire il riposizionamento del
marchio sul mercato,

Legea, brand storico italiano di abbigliamento sportivo,
si è affidato al

gruppo DigiTouch per la definizione strategica e
l'implementazione di un

progetto di comunicazione integrata on e offline, basato
su campagne di

video advertising dedicate.

Ben conosciuto sul mercato italiano ed internazionale, spiega una nota,

Legea è stato per anni associato al mondo del calcio, di cui è spesso

sponsor ad eventi di settore.

Se nel 2018 l'esigenza di Legea è stata quella di far conoscere al

pubblico la propria offerta in campo sportivo, nel 2019 l'obiettivo si

allargherà, includendo anche la promozione dell'offerta streetwear.

Il Gruppo DigiTouch si è attivato internamente per disegnare e

implementare la strategia di comunicazione, dalla definizione e sviluppo

del concept creativo sino alla pianificazione media, con targeting mirato.

In particolare, il Gruppo ha curato e diffuso sui canali sportivi di Sky e

sui canali social di YouTube, Facebook e Instagram differenti video spot,

Grafici interattivi e prezzi in streaming GRATIS!Grafici interattivi e prezzi in streaming GRATIS! REGISTRATI ORA!REGISTRATI ORA!
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Taggalo in              

volti a rispondere agli obiettivi specifici di posizionamento del brand.

DigiTouch ha offerto a Legea la propria consulenza nell'identificare i

canali, le attività e la forma di comunicazione migliore per ogni

obiettivo. Per il 2019, al fine di raggiungere in modo efficace il target

giovane di appassionati di streetwear, Legea e Gruppo DigiTouch stanno

collaborando a un progetto di product placement, che prevede il

coinvolgimento del brand nel celebre programma Italian's Got Talent in

onda su Sky da gennaio 2019. Nuovi concept creativi e nuovi spot sono in

produzione per questa novità.

com/fus

marco.fusi@mfdowjones.it
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Home   Segmenti   AIM   DigiTouch (Aim) – Firma progetto per rafforzare brand awareness di Legea

AZIENDE Digitouch

AIM Tecnologia

DIGITOUCH (AIM) – FIRMA
PROGETTO PER RAFFORZARE
BRAND AWARENESS DI LEGEA

Con l’obiettivo di consolidare la propria brand e product awareness e favorire il

riposizionamento del marchio sul mercato, Legea, brand storico italiano di

abbigliamento sportivo, si è affidato a Gruppo DigiTouch per la definizione strategica e

l’implementazione di un progetto di comunicazione integrata on e offline, basato su

campagne di video advertising dedicate.

Se nel 2018 l’esigenza di Legea è stata quella di far conoscere al pubblico la propria

offerta in campo sportivo, nel 2019 l’obiettivo si allargherà, includendo anche la

promozione dell’offerta streetwear.

Il Gruppo DigiTouch si è attivato internamente per disegnare e implementare la

strategia di comunicazione, dalla definizione e sviluppo del concept creativo sino alla

pianificazione media, con targeting mirato. In particolare, il Gruppo ha curato e diffuso

sui canali sportivi di Sky e sui canali social di YouTube, Facebook e Instagram differenti

video spot, volti a rispondere agli obiettivi specifici di posizionamento del brand.

Il Gruppo DigiTouch ha offerto a Legea la propria consulenza nell’identificare i canali, le

attività e la forma di comunicazione migliore per ogni obiettivo. Per il 2019, al fine di

raggiungere in modo efficace il target giovane di appassionati di streetwear, Legea e

Gruppo DigiTouch stanno collaborando a un progetto di product placement.
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Legea rafforza la propria brand awareness con una strategia video on e off line
Categoria: Comunicazione, produzione e concorsi, Comunicazione online, siti e concorsi web 

Con l’obiettivo di consolidare la propria brand e product awareness e
favorire il riposizionamento del marchio sul mercato, Legea, brand
storico italiano di abbigliamento sportivo, si è affidato a Gruppo
DigiTouch, società quotata sul mercato AIM Italia e specializzata nel
Mar-Tech, per la definizione strategica e l’implementazione di un
progetto di comunicazione integrata on e offline, basato su campagne
di video advertising dedicate.

Ben conosciuto sul mercato italiano ed internazionale, Legea è stato
per anni associato al mondo del calcio, di cui è spesso sponsor ad
eventi di settore. Di fatto Legea è un brand di abbigliamento per diversi
tipi di sport e anche per il tempo libero.

Se nel 2018 l’esigenza di Legea è stata quella di far conoscere al pubblico la propria offerta in campo sportivo, nel
2019 l’obiettivo si allargherà, includendo anche la promozione dell’offerta streetwear.

Il Gruppo DigiTouch si è attivato internamente per disegnare e implementare la strategia di comunicazione, dalla
definizione e sviluppo del concept creativo sino alla pianificazione media, con targeting mirato. In particolare, il
Gruppo ha curato e diffuso sui canali sportivi di Sky e sui canali social di YouTube, Facebook e Instagram differenti
video spot, volti a rispondere agli obiettivi specifici di posizionamento del brand.

Il Gruppo DigiTouch ha offerto a Legea la propria consulenza nell’identificare i canali, le attività e la forma di
comunicazione migliore per ogni obiettivo. Per il 2019, al fine di raggiungere in modo efficace il target giovane di
appassionati di streetwear, Legea e Gruppo DigiTouch stanno collaborando a un progetto di product placement,
che prevede il coinvolgimento del brand nel celebre programma Italian’s Got Talent in onda su Sky da gennaio
2019. Nuovi concept creativi e nuovi spot sono in produzione per questa novità.

«Siamo lieti di aver trovato nel Gruppo DigiTouch un partner di fiducia, che ha dimostrato di saperci supportare nel
rafforzare la nostra brand e product awareness su tutto il territorio italiano. Presidiare in modo sinergico sia i canali
tradizionali che quelli digitali si è dimostrata una strategia vincente e i risultati positivi conseguiti nella prima parte
dell’anno ci hanno portato a rinnovare la fiducia nel Gruppo e a proseguire insieme la collaborazione, attivando
nuovi progetti», commenta Luigi Franco Acanfora, Amministratore Unico, Legea S.p.A.

«Siamo felici della fiducia che Legea ripone in noi e lieti di avere l’opportunità di accompagnare il brand in questo
suo percorso di crescita e di consolidamento sul mercato. La componente consulenziale rappresenta un tassello
importante del nostro approccio di Gruppo perché crediamo fermamente nell’efficacia dei progetti ritagliati su
misura per ogni singolo nostro cliente. Disporre di diverse specialties verticali ci consente di poter sviluppare
progetti di comunicazione integrata di ampio respiro, mantenendo il focus sui KPI del cliente», dichiara Paolo
Mardegan, CEO del Gruppo DigiTouch.
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Paolo Mardegan

Legea sceglie il Gruppo DigiTouch per
rafforzare la brand awareness
11.12.2018

D e fi n i z i o n e  s t r a t e g i c a  e  i m p l e m e n t a z i o n e  d i  u n  p r o g e t t o  d i  c o m u n i c a z i o n e  i n t e g r a t a  o n  e  o ffl i n e
volto a far conoscere al  pubblico il  brand di abbigliamento non solo come marchio calcistico ma per
diversi tipi di sport e per lo streetwear

Con l’obiettivo di consolidare la propria brand e product awareness e favorire il riposizionamento del marchio sul
mercato, L e g e a, brand storico italiano di abbigliamento sportivo, si è affidato a Gruppo DigiTouch, società quotata
sul mercato AIM Italia e specializzata nel Mar-Tech, per la definizione strategica e l’implementazione di un progetto di
comunicazione integrata on e offline, basato su campagne di video advertising dedicate.

Ben conosciuto sul mercato italiano e internazionale, Legea è stato per anni associato al mondo del calcio, di cui è
spesso sponsor ad eventi di settore. Di fatto Legea è un brand di abbigliamento per diversi tipi di sport e anche per il
tempo libero. Se nel 2018 l’esigenza di Legea è stata quella di far conoscere al pubblico la propria offerta in campo
sportivo, nel 2019 l’obiettivo si allargherà, includendo anche la promozione dell’offerta streetwear.

“Siamo felici della fiducia che Legea ripone in noi e lieti di avere l’opportunità di accompagnare il brand in questo suo
percorso di crescita e di consolidamento sul mercato. La componente consulenziale rappresenta un tassello
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importante del nostro approccio di Gruppo perché crediamo fermamente nell’efficacia dei progetti ritagliati su misura
per ogni singolo nostro cliente. Disporre di diverse specialties verticali ci consente di poter sviluppare progetti di
comunicazione integrata di ampio respiro, mantenendo il focus sui KPI del cliente”, dichiara P a o l o M a r d e g a n, Ceo
del Gruppo DigiTouch.

 

Strategia video on e o ff line

 

Il Gruppo DigiTouch si è attivato internamente per disegnare e implementare la strategia di comunicazione, dalla
definizione e sviluppo del concept creativo sino alla pianificazione media, con targeting mirato. In particolare, il
Gruppo ha curato e diffuso sui canali sportivi di Sky e sui canali social di YouTube, Facebook e Instagram differenti
video spot, volti a rispondere agli obiettivi specifici di posizionamento del brand.

Il Gruppo DigiTouch ha offerto a Legea la propria consulenza nell’identificare i canali, le attività e la forma di
comunicazione migliore per ogni obiettivo. Per il 2019, al fine di raggiungere in modo efficace il target giovane di
appassionati di streetwear, Legea e Gruppo DigiTouch stanno collaborando a un progetto di product placement, che
prevede il coinvolgimento del brand nel celebre programma Italian’s Got Talent in onda su Sky da gennaio 2019. Nuovi
concept creativi e nuovi spot sono in produzione per questa novità.

“Siamo lieti di aver trovato nel Gruppo DigiTouch un partner di fiducia, che ha dimostrato di saperci supportare nel
rafforzare la nostra brand e product awareness su tutto il territorio italiano. Presidiare in modo sinergico sia i canali
tradizionali che quelli digitali si è dimostrata una strategia vincente e i risultati positivi conseguiti nella prima parte
dell’anno ci hanno portato a rinnovare la fiducia nel Gruppo e a proseguire insieme la collaborazione, attivando nuovi
progetti”, commenta Luigi Franco Acanfora, Amministratore Unico, Legea S.p.A.
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AGI  
 
Legea affida comunicazione al gruppo DigiTouch 
 
Milano, 11 dic. (AGI) - Il brand di abbigliamento sportivo Legea si affida a DigiTouch per la 
definizione strategica e la realizzazione di un progetto di comunicazione integrata 'on e offline', 
basato su campagne di video 'advertising' dedicate. Legea è stato per anni associato al mondo del 
calcio, di cui è spesso sponsor a eventi di settore, ma è un brand di abbigliamento per diversi tipi di 
sport e anche per il tempo libero. Se nel 2018 l'esigenza di Legea è stata quella di far conoscere al 
pubblico la propria offerta in campo sportivo, nel 2019 l'obiettivo si allargherà, includendo anche la 
promozione dell'offerta streetwear. Il gruppo DigiTouch si è attivato per disegnare e realizzare la 
strategia di comunicazione, dalla definizione e sviluppo del concept creativo sino alla pianificazione 
media, con targeting mirato. In particolare, il gruppo ha curato e diffuso sui canali sportivi di Sky e 
sui canali social di YouTube, Facebook e Instagram differenti video spot, volti a rispondere agli 
obiettivi specifici di posizionamento del brand. "Siamo lieti - commenta l'ad di Legea, Luigi Franco 
Acanfora - di aver trovato nel gruppo DigiTouch un partner di fiducia, che ha dimostrato di saperci 
supportare nel rafforzare la nostra brand e product awareness su tutto il territorio italiano". Spiega 
Paolo Mardegan, Ceo di DigiTouch: "Siamo felici della fiducia che Legea ripone in noi e lieti di 
avere l'opportunità di accompagnare il brand in questo suo percorso di crescita e di 
consolidamento sul mercato". 
  
 
ASKANEWS 
 
Legea rafforza brand awareness con una strategia video Firma progetto il 
Gruppo DigiTouch  
 
Roma, 11 dic. (askanews) - Con l'obiettivo di consolidare la propria brand e product awareness e 
favorire il riposizionamento del marchio sul mercato, Legea, brand storico italiano di abbigliamento 
sportivo, si è affidato a Gruppo DigiTouch, società quotata sul mercato AIM Italia e specializzata 
nel Mar-Tech, per la definizione strategica e l'implementazione di un progetto di comunicazione 
integrata on e offline, basato su campagne di video advertising dedicate. Lo rende noto un 
comunicato di DigiTouch. Ben conosciuto sul mercato italiano ed internazionale, Legea è stato per 
anni associato al mondo del calcio, di cui è spesso sponsor ad eventi di settore. Di fatto Legea è 
un brand di abbigliamento per diversi tipi di sport e anche per il tempo libero. Se nel 2018 
l'esigenza di Legea è stata quella di far conoscere al pubblico la propria offerta in campo sportivo, 
nel 2019 l'obiettivo si allargherà, includendo anche la promozione dell'offerta streetwear. Il 
Gruppo DigiTouch si è attivato internamente per disegnare e implementare la strategia di 
comunicazione, dalla definizione e sviluppo del concept creativo sino alla pianificazione media, con 
targeting mirato. In particolare, il Gruppo ha curato e diffuso sui canali sportivi di Sky e sui canali 
social di YouTube, Facebook e Instagram differenti video spot, volti a rispondere agli obiettivi 
specifici di posizionamento del brand. Il Gruppo DigiTouch ha offerto a Legea la propria 
consulenza nell'identificare i canali, le attività e la forma di comunicazione migliore per ogni 
obiettivo. Per il 2019, al fine di raggiungere in modo efficace il target giovane di appassionati di 
streetwear, Legea e Gruppo DigiTouch stanno collaborando a un progetto di product placement, 
che prevede il coinvolgimento del brand nel celebre programma Italian's Got Talent in onda su Sky 
da gennaio 2019. Nuovi concept creativi e nuovi spot sono in produzione per questa novità.  
 




